INDICE

Prólogo                                                                                                         
Capítulo I Nacimiento y evolución de la noción de turismo                        

Los orígenes                                                                                                            

De la idea vulgar a la noción elaborada                                                      

La búsqueda de una definición científica de turismo                                  

La definición clásica                                                                                    

La polémica relativa a la finalidad no lucrativa                                           

El imperio de la noción clásica                                                                    

Definiciones institucionales                                                                         

Capítulo II   Naturaleza y contenido de los estudios de turismo

Naturaleza del turismo                                                                                 

Contenido de los estudios de turismo                                                         

Un intento de evaluación científica de los estudios de turismo                  

Capítulo III Formulación y crítica de la teoría de la oferta turística

Planteamiento                                                                                              

La teoría convencional de la oferta turística                                                

El análisis marginalista aplicado al turismo                                                

El proceso de comercialización de los productos turísticos y las

agencias de viajes                                                                                        

La compraventa de viajes y el marketing turístico                                      

Explicitación del modelo de análisis con enfoque de demanda                  

Los “mitos” del turismo                                                                              

Capítulo IV Hacia una economía del turismo con enfoque de oferta

Necesidad del enfoque de oferta                                                                  

¿Es posible una economía del turismo con enfoque de oferta?                   

El sector turístico y los sectores auxiliares del turismo                               

La oferta turística según el enfoque de oferta                                              

Normalización y tipificación del producto turístico                                    

La producción paraturística o de los sectores auxiliares                             

La comercialización turística                                                                      

Capítulo V El enfoque de oferta frente al enfoque de demanda

Un enfoque implícito                                                                                   

Utilidad del enfoque alternativo                                                                 

El análisis estructural del sector “intermediario” según el enfoque de

demanda                                                                                                                            

Avance del contenido posible de los estudios de economía del turismo

elaborados con enfoque de oferta                                                               

El análisis crítico y sus pretensiones                                                          

Capítulo VI Síntesis de la investigación

Economía del turismo: Causas y efectos del enfoque de demanda           

Una alternativa posible: La economía del turismo con enfoque de oferta  

Anexo I

Introducción a “Turismo y Economía” obra de H. von Schullern (1911)

Anexo II

Resúmenes de Estudios seleccionados de turismo

Anexo III

Bibliografía

