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RESUMO

Os festivais musicais colaboram cada vez mais com a atividade turistica, agregando valor a
mesma. Quando séo plausiveis e socialmente reconhecidos, trazem beneficios as regides onde se
realizam, tanto economicamente, como € comumente explorado, através da geragdo de emprego e
renda, quanto nas questfes socioculturais e na demanda de turistas para o destino. Diversas
localidades tornam- se conhecidas por conta dos festivais que realizam. Pretende-se com esta
pesquisa, analisar de que forma o Festival Samba Recife contribui para a atividade turistica na
cidade do Recife, Pernambuco, Brasil. Neste sentido, buscou-se ao longo do trabalho explicar a
contribuicdo dos eventos e dos festivais, particularmente, para o desenvolvimento do setor
turistico. Foi possivel perceber, através de questionarios aplicados junto ao publico-alvo desta
pesquisa, que o Festival Samba Recife colabora no atraimento de turistas para o Recife, com os
setores envolvidos no turismo, e na geragcao de empregos diretos e indiretos sendo capaz também
de entender a opinido dos participantes e organizadores do evento em relagéo a cidade.

Palavras-chave: Festivais musicais, Turismo em Recife, Festival Samba Recife.

ABSTRACT

Music festivals collaborate with tourist activity more and more, adding value to it. When they are
plausible and socially recognized, they bring benefits to the regions where they are carried out, not
only economically, as they are commonly explored, through job and income generation, but also
sociocultural issues and tourist demand for the destination. Several localities become known on
account of the festivals they perform. The aim of this research is to analyze how the Samba Recife
Festival contributes to the tourist activity in the city of Recife,Pernambuco, Brazil. In this sense, it
was fetched throughout the work to explain the contribution of events and festivals, particularly, for
the development of the tourism sector. It was possible to realize, through questionnaires applied to
the audience of this research, that the Samba Recife Festival collaborates with the attraction of
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tourists to Recife, with the sectors involved with tourism, and with the generation of direct and
indirect jobs. Being able to understand the opinion of the participants and organizers of the event in
relation to the city.

Keywords: Music festivals, Tourism in Recife, Samba Recife Festival.

EL FESTIVAL SAMBA RECIFE COMO ATRACCION TURISTICA DE LA CIUDAD DE RECIFE,
PERNAMBUCO, BRASIL

RESUMEN

Los festivales de mdusica colaboran cada vez méas con la actividad turistica, afiadiéndole valor.
Cuando son plausibles y socialmente reconocidos, traen beneficios a las regiones donde tienen lugar,
tanto econdmicamente, como se explota cominmente, a través de la generacion de empleos e
ingresos, asi como en cuestiones socioculturales y en la demanda de turistas al destino. Varios
lugares se conocen debido a los festivales que celebran. El objetivo de esta investigacion es analizar
cémo el Festival Samba Recife contribuye al turismo en la ciudad de Recife, Pernambuco, Brasil. En
este sentido, se buscoé a lo largo del trabajo explicar la contribucion de los eventos y festivales, en
particular, al desarrollo del sector turistico. Fue posible percibir, a través de cuestionarios aplicados al
publico objetivo de esta investigacion, que el Festival Samba Recife colabora para atraer turistas a
Recife, con los sectores involucrados en el turismo y en la generacion de empleos directos e
indirectos. También poder comprender la opinién de los participantes y organizadores del evento en
relacion con la ciudad.

Palabras-clave: Festivales de musica, Turismo en Recife, Festival Samba Recife.

1 INTRODUCAO

Desde o inicio da civilizagao, e da evolugcdo humana, o homem se desloca. O ato de viajar por
alguma motivacdo, sempre foi comum. Porém, a atividade turistica teve seu desenvolvimento a partir
das peregrinacg@es religiosas, das Cruzadas, do Renascimento, da expansdo comercial europeia, na
disseminagdo do uso da bussola e do Grand Tour (COLANTUONO, 2015). A autora ainda
acrescenta a Revolucéo Industrial e as contribuigcdes de Thomas Cook como fatores importantes para
a intensificagcdo deste setor.

Para Azevedo et al. (2013), os deslocamentos com fins de lazer e o entretenimento associado
a viagem, faz com que um fluxo continuo de pessoas se movimente pelo mundo. Entretanto essas
motivacdes, colaboram com o desenvolvimento do setor turistico pois, as pessoas passaram a viajar
ainda mais e buscar em outros locais, diferente do seu habitual, viver novas experiéncias. Os eventos
atendem diretamente as exigéncias desse mercado de lazer e entretenimento e “Pela sua evidéncia e
expressdo, passaram a fazer parte significativa na composi¢do do produto turistico” (CANTON, 2009,
p.198).

Segundo Canton (2009), o setor de eventos, estd cada vez mais impulsionando a economia
de um local pelo fato de trazer visibilidade para a regido em que sera sede, tornando-se um meio de
promover os destinos. Em 2018, este segmento teve um crescimento significativo; os Ultimos dados
apurados, sob a chancela da Revista Eventos, o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresa (SEBRAE), World Top Trainers Certification (WTTC) e o Ministério do Turismo d&o conta de
que o setor movimentou R$ 854 hilhdes de reais, ou 13% do Produto Interno Bruto (PIB) nacional

(REVISTA EXAME, 2018). E notério que a realizagdo dos eventos é de suma importancia para a
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atividade turistica, visto que, € um setor que agrada variados publicos, sendo assim, muitas
localidades utilizam-se dos eventos para fomentar e divulgar seus atrativos.

Um dos segmentos de evento que atualmente esta sendo muito citado por autores, jornais,
revistas e portais eletrénicos, pelo fato de poder revelar um destino, ou atrair mais pessoas para tal,
sdo os festivais, mais especificamente os musicais. “Em qualquer lugar do mundo festival € uma
Otima maneira de entrar em contato com a cultura de um pais, se conectar com a natureza Unica de
cada destino, além de interagir com a populagéo local” (DIARIO DO NORDESTE, 2018).

As regides brasileiras possuem caracteristicas singulares e através dos eventos realizados,
muitas cidades séo visitadas por conta do interesse dos participantes em conhecer mais sobre essa
localidade, como por exemplo os que atraem publico nacional e internacional como o “Rock in Rio”,
na cidade do Rio de Janeiro, o “Lollapalooza” em S&o Paulo, “Villamix” em Goiania e o “Festival de
Verdo de Salvador”, na Bahia.

Na cidade do Recife,estado de Pernambuco, um festival que vem ha 16 edi¢des atraindo
visitantes para 0 municipio, € o Samba Recife, realizado na area externa do Centro de Convencgdes
de Pernambuco. A festa que conta com muito samba e pagode, acontece anualmente no ultimo fim
de semana do més de setembro e é considerada uma das mais conceituadas do pais, com 12 horas
de shows.

O Samba Recife, conta com milhares de pessoas que costumam frequentar mais de uma
edicdo do evento, esgotando os seus lotes de ingressos nos meses antecedentes aos shows. Além
dos residentes de Recife, o festival atrai também um publico de outras cidades de Pernambuco, e de
outros estados do pais. Esse fato faz com que muitos cheguem ao municipio antes do evento, ou
permaneca dias apos a realizacdo do mesmo, sendo assim, eles aproveitam para conhecer o que a
localidade oferta a partir dos seus atrativos.

Portanto, esse estudo visa identificar o Festival Samba Recife como um elemento capaz de
atrair visitantes para realizar a atividade turistica na cidade do Recife. Contudo, primeiramente sera
necessario examinar se este evento tem potencial para tal condicdo. Sendo assim este estudo
pretende responder a seguinte pergunta: "Como o Festival Samba Recife contribui para atividade
turistica na cidade do Recife?” Desta forma, sera realizada uma abordagem metodoldgica mista, onde
serdo utilizados os estudos quantitativo e qualitativo, para que através da coleta de dados, possa ser

compreendida a importancia desse evento musical para o destino Recife.

2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 EVENTOS, CONCEITOS E FINALIDADES

O evento é algo Unico, ocorre sempre em um determinado espaco e tempo, aproxima
pessoas, produtos e servigos, promovendo a interacdo entre suas partes; essa atividade é uma soma
de estimulos e a¢bes planejadas, com a finalidade de alcancar resultados estabelecidos juntamente
ao publico no qual esta sendo destinado (BRITTO & FONTES, 2002). Os eventos deixaram de ser
vistos apenas como uma atividade de entretenimento, com normas e padrdes, que visam reunir

pessoas com 0S mesmos objetivos associado a conceitos estratégicos; eles vém sendo um auxilio
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para os problemas econdmicos de determinados locais (NUNES & PLATT, 2012).

No que se refere aos eventos, os autores citados deixam evidente que esse segmento se
tornou muito mais que um acontecimento que foge a rotina, ou s6 um meio de entretenimento onde
as pessoas buscam o lazer, conhecer novas culturas, emoc¢des, comemoragbes e encontros
profissionais; essa atividade passou a ser desenvolvida com o objetivo de alcancar e/ou recuperar
seu publico alvo, estabelecendo a imagem de organizagdes, entidades, locais, langando produtos,
servicos, ideias e apresentando pessoas. Hoje em dia, muito mais que antes, o enfoque econbémico é
destacado.

Com base nas informac¢6es do Il Dimensionamento Econdmico da Industria de Eventos no
Brasil, pesquisa realizada pela Associacdo Brasileira de Empresas de Eventos (ABEOC) juntamente
com o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) Nacional, no ano de
2013 foi observado que esse segmento movimentou R$ 209,2 bilhdes de reais para o0 pais,
arrecadando R$ 48,6 bilhdes de impostos, representando 4,32% do PIB brasileiro além de ter gerado
7,5 milh6es de empregos, diretos e terceirizados, com a realizacdo total de 590 mil eventos neste ano
(EMBRATUR, 2015). Sendo assim, pode-se definir o evento como um fenémeno socioeconémico, por
ser capaz de alterar determinada dindmica na economia, trazendo beneficios para os
empreendedores, para a cidade que o sediara, para o comércio local, estabelecimentos relacionados
a cadeia produtiva do turismo e para a comunidade.

Isso se da pelo fato de que a realizacdo de um evento ocasiona a chegada de visitantes e
turistas de diversos locais do pais e do mundo que necessitardo de transporte, recepcao,
hospedagem, alimentacéo, diversdo, entre outros servigos. Esse fato pode ser bem explicado por

Albuquerque (2004, p. 25-27), quando delineia que eventos:

geram muitas divisas para a localidade, uma vez que quando o turista vem
participar de um evento, ele se hospeda, faz suas refei¢bes, faz compras,
geralmente vem acompanhado e acaba deixando um bom capital para a
cidade receptora, criando uma rotatividade na economia local (...) a criacdo
de um evento implica, principalmente, no aproveitamento das caracteristicas
originais da localidade com predisposicdo de sedia-lo, pois o objetivo maior
ndo € apenas agradar ao publico-alvo, mas também trazer divisas para a
localidade receptora, divulgar os atrativos turisticos locais e gerar uma
cadeia produtiva ao seu redor.

Mas,para que esses propositos possam ser alcancados, € preciso ter pessoas e/ou
empresas promotoras de eventos, que fagam acontecer. Segundo Britto e Fontes (2002) sao
necessarios que os organizadores estejam bastante envolvidos na criacdo dos eventos, desde seu
planejamento até a implantacdo do projeto, visando atingir o seu publico-alvo, utilizando métodos
claros e resultados bem elaborados. Esses profissionais devem preocupar-se em atingir resultados
gualificados e quantificados, para que seja suprida a entrega do produto e servigo ao seu publico de
interesse.

Nunes & Platt (2012) conceituam que, os produtores devem ter acesso a uma infraestrutura
versatil e se torna indispensavel que o destino tenha capacidade para suprir as necessidades que o
evento precisa. E fundamental que eles possuam uma inteligéncia mercadoldgica para descobrir

eventos concorrentes, taticas de mensuracdo e materiais para indicar o impacto desses eventos e
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garantir que eles estdo de acordo com as necessidades. E por fim, utilizar meios sustentaveis que
certifiquem que essa atividade seja economicamente, ambientalmente e socialmente justa.

z

Fazer com que esses servicos funcionem de forma sistematica, € o maior desafio desse
segmento, visto que é impreterivel a perfeita integracdo de todos os envolvidos no processo de
gestdo, para que o evento seja bem-sucedido. Nota-se que os eventos sdo Unicos, cada edigao traz
uma nova experiéncia para seu publico. Em razado disso, os produtores ndo devem poupar esforcos
para que tudo ocorra perfeitamente, visto que, € necessario 0 evento apresentar novidades, em
especial aqueles no qual ocorrem a cada ano.

Conforme Bahl (2005), o setor de eventos é um dos mais desenvoltos para movimentar a
economia de um local e seus desdobramentos se apresentam através de beneficios econémicos de
diversas categorias e nas prestacdes de servicos no setor turistico. Como evidéncia disso, aponta-se
um estudo de Demanda Internacional, feita pelo Ministério do Turismo brasileiro, relatando que
20,2% de turistas que vieram ao pais em 2015 tiveram enquanto motivacdo 0s negdécios, eventos e
convengdes, resultando em um gasto médio per capita de US$ 82,48. Em um levantamento feito pela
Associacao Internacional de Congressos e Eventos (ICCA), indicou-se que o Pais em 2016 continuou
sendo 0 que mais sedia eventos na América do Sul; no total foram 244 eventos, tornando-se o 15°
pais entre as na¢Bes que mais sediaram eventos internacionais (BRASIL, 2017).

De acordo com um estudo realizado pelo Eventbrite, em 2018, com mais de 4.000 criadores
de eventos do mundo todo, é esperado que o tamanho global do mercado de venda de ingressos
para eventos cresca e chegue a U$ 67.99 bilhdes até 2025. Por conta desse crescimento, 74% dos
organizadores de eventos no Brasil alegaram que planejavam promover um nimero maior de eventos
em 2018 do que realizado no ano anterior. Ainda segundo esse estudo, as trés principais razdes para
um evento ser realizado no Brasil sdo: 49% para educacdo ou treinamento, 39% para atrair novos
clientes/parceiros e 39% também para gerar receita. Além do mais, a Eventbrite, referiu-se sobre a
questdo de o mercado ser competitivo, dessa forma, é interessante que os eventos acompanhem a
evolugdo e as novidades das industrias, para que estejam atualizados as tendéncias, e por
consequéncia, atraiam mais publicos.

Essas informagfes so reforcam a ideia de que os eventos estdo cada vez mais inseridos na
esfera econdmica favorecendo aos atores envolvidos nesse segmento. Analisado o setor de eventos,
serd abordado a relagdo que se estabelece entre este e o turismo, visto que os dois segmentos
podem servir enquanto indutores ao desenvolvimento econémico de uma regido. Sendo assim, sera
discorrido a contribuicdo dos eventos ao turismo podendo esta ocorrer de diversas formas sendo uma

delas a partir da interrelacdo entre as estratégias e a culturas local.

2.2 OS EVENTOS COMO CONTRIBUINTE PARA O SETOR TURISTICO

O setor de eventos cria oportunidades para que as pessoas possam se deslocar ampliando
desta maneira o consumo dos bens e servi¢os relacionados a atividade turistica; a sua realizagdo
equilibra 0 mercado turistico, principalmente quando acontece em periodos 0cCi0SOS, pois, 0S
participantes na maioria das vezes acabam sendo motivados a visitar a cidade que esta sediando o

evento, podendo aproveitar melhor seus atrativos e servicos (BRITTO & FONTES, 2002).
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Para a cidade sede os eventos séo ferramentas poderosas. Albuquerque (2004) exemplifica
esta questdo ao dizer que os eventos trazem divisas ao local pelo fato dos participantes precisarem
se hospedar, realizar suas refeicbes em restaurantes, fazer compras, utilizar os transportes, e por
muitas vezes, por virem acompanhados, deixam um bom capital no destino alavancando assim a
economia local e a promocéo dos atrativos turisticos locais. Além dessas importancias, os eventos
também podem aproveitar a méo-de-obra local e gerar novos empregos, ao propiciar a elaboracao de
atividades complementares ao evento como: transportes internos, servicos de instalacdo e
montagens, éareas de alimentacdo com comidas locais, producdo de artigos e brindes
promocionais,incremento do comércio informal, além de melhorar os servicos de infraestrutura da
localidade o que repercute no beneficio aos moradores locais (ALBUQUERQUE, 2004). De forma
resumida Canton (2009) apresenta que a relagéo eventos e turismo mobiliza os agentes econémicos
das localidades e os diversos prestadores de servicos.

A ABEOC (2014) afirma que por ser um setor demandante de extensa méo de obra, o
segmento de eventos contribui bastante na geracdo de ocupacgbes no Brasil. Em 2013 foram
totalizados 7,5 milhdes de empregos diretos, terceirizados e indiretos; as empresas organizadoras
geraram 1.371.955 empregos diretos e terceirizados, enquanto 0s espacos para eventos somaram
521.463 empregos. O multiplicador de emprego da indastria turistica brasileira, estabelece trés
empregos indiretos para cada direto ou terceirizado, utilizando-o chegou-se ao total de 7.573.676 de
empregos ofertados. Outra questdo importante trazida por Barbosa (2015) é a de que o setor de
eventos, através do Turismo de Eventos, pode minimizar os efeitos da sazonalidade nos destinos
turisticos. Segundo Britto & Fontes (2002, p.80), “no turismo a sazonalidade € a concentragdo das
atividades turisticas em determinado espaco e tempo e a falta delas em outros periodos.

Para Santana, Alves & Maracaja (2013) uma das alternativas para suprir a sazonalidade é a
realizacdo do turismo de evento. O turismo de eventos também pode ser conhecido como turismo de
baixa estacdo, pelo fato de conseguir manter as atividades turisticas durante esse periodo em que
outro tipo de turismo € menos realizado visto que os turistas de eventos geralmente dispdem de mais
recursos financeiros nas viagens. Esse setor combate a sazonalidade tanto pela ocasido, quanto
pela garantia de um maior nimero de pessoas no nucleo receptor, pois prolonga sua permanéncia no
local para programacdes extras (ALBUQUERQUE, 2004; CANTON 2009).

De acordo com dados de uma pesquisa desenvolvida pela Fundagdo Getulio Vargas (FGV)
para o Instituto Brasileiro de Turismo (EMBRATUR), os turistas estrangeiros que visitam o Brasil a
negacios, ou para participar de eventos gastam em média US$ 329,39 por dia, representando quatro
vezes mais o valor dos que visitam o pais a lazer, que gastam US$ 73,77. A maioria dos
entrevistados para essa pesquisa informou que pretendia retornar ao pais para conhecé-lo melhor em
no maximo dois anos (EMBRATUR, 2014). O turismo de eventos é uma das maiores revelacfes da
industria nacional de viagens na Ultima década. O aumento do fluxo de empresarios e trabalhadores
tem gerado renda aos destinos, especialmente nos periodos de baixa temporada (BRASIL, 2015).

Face ao apresentado, ratifica-se a importancia da integracdo entre os segmentos de eventos
e turismo e como ambos podem beneficiar-se; os eventos poderdo consolidar ainda mais uma

localidade, e os destinos turisticos irdo servir de sede para que sejam realizados esses eventos.
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Analisado esses dois segmentos, 0 proximo tépico tratara dos festivais musicais,uma das tipologias

do evento, sendo esta uma das caracteristicas do objeto de estudo alvo deste trabalho.

2.3 CONCEITOS DE FESTIVAL: UMA BREVE HISTORIA DOS FESTIVAIS MUSICAIS.

Pelo fato da teméatica central deste estudo ser um festival musical, este topico tem como foco
retratar esse tipo de evento e a importancia deste enquanto um atrativo para um destino turistico.
Entretanto, primeiramente é oportuno pontuar o que vem a ser um festival, e em seguida, descrever a
historia dos festivais musicais.

O festival € um tipo de evento cultural por possuir uma relacdo com a arte, seja ela musica,
cinema, escultura, entre outros (Duarte, 2009) existindo assim vérias tipologias desse evento como:
os festivais de cinema, festivais de danca, festivais gastronémicos, festivais de filmes, etc. Para Mello
(2013, p. 13), o festival € um tipo de evento que possui dois conceitos distintos, o primeiro, “festival
como forma de reunir exibigdes artisticas durante certo periodo”, e o segundo tendo como atrativo um
género musical. O autor traz como exemplo o samba, ou algo relativo a arte, como o teatro. Afirma
ainda que ndo existe a competitividade e se tem como objetivo oferecer acesso a novas tendéncias.
Existem também os festivais com a finalidade de proporcionar o alcance a novas manifestacoes,
porém, a competitividade é existente. Como exemplos sé&o citados o Festival de Cinema de Cannes e
Veneza, onde 0s concorrentes as premiacdes buscam sair vitoriosos.

Ruas (2013) contextualiza os festivais como eventos grandiosos e que tem por objetivo
proporcionar experiéncias diferentes das cotidianas, é preciso que eles oferegam entretenimento ao
seu publico e geralmente dura mais de um dia. Complementa ainda ao dizer que o festival musical,
para se diferenciar dos demais, tem a musica como elemento tendo papel essencial no processo
desse tipo de festival, pois, pode causar nas pessoas um sentimento, uma relacdo e uma
necessidade, visto que,a interacdo dos artistas com o publico ajuda a tornar essa experiéncia Unica e
individual.

Ainda de acordo com Ruas (2013), festivais musicais além de oferecer ao piblico musica de
gualidade e infraestrutura impecaveis também buscam dar um lugar que os participantes se
reconhecam neles, que proporcione experiéncias em todos os sentidos. Durante o evento tentam
trazer o maximo de conforto e elementos inovadores, como por exemplo: as pracas de alimentacéo,
0s espacos para descanso e interagdo com marcas patrocinadoras, entre outros, fazendo com que 0s
participantes construam uma relacdo afetiva com o local.

Baseado em Brito (2015) foi na Grécia Antiga que os festivais musicais tiveram seu inicio.
Segundo a publicacdo, seis séculos antes de Cristo, 0s gregos realizavam a cada quatro anos, 0s
jogos helénicos, sendo eles, Piticos, Olimpicos, Nemeus e istmicos em honra aos deuses. Nessa
festividade ocorriam apresentacGes esportivas, teatrais e musicais (citara e flauta) e se existia o
carater competitivo. Ha registros também de apresenta¢cdes musicais no Egito Antigo através das
pinturas em tumbas e papiros. Nota-se que em todas as celebracges e festas havia dangas e musicas
(CONSTRUINDO HISTORIA HOJE, 2013), porém a musica ndo era o centro das atividades desses
festivais pelo fato de que a finalidade era a celebracéo as divindades.

Segundo Frey (1994 apud Petitinga, 2008, p.42), os festivais de musica com finalidade de
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entretenimento tiveram sua origem no século Xl, época em que o0s franceses passaram a apreciar a
musica e participar de festas. Frey cita como mais antigos festivais de musica da contemporaneidade,
o0 Three Choirs Festival, que acontece em trés cidades do Reino Unido desde o ano de 1724, e o
Handel Festival, também no Reino Unido, que teve sua primeira edicdo em 1784. Porém, os festivais
de musica mais consagrados na Europa sao, o Festival Richard Wagner de Bayreuth, na Alemanha,
que acontece desde 1876, e o Festival de Opera de Glyndebourne (desde 1934) na Inglaterra.

Brito (2015) apontou que, no século XX a musica popular comecou a se tornar um fenémeno
de massa por conta do desenvolvimento tecnoldgico. A tecnologia de gravar e reproduzir audio, o
crescimento da industria da musica e dos meios de comunicacdo de massa, primeiramente o radio,
fizeram com que os festivais fossem ganhando aos poucos a forma dos festivais atuais, onde a partir
de uma programagcéo varios artistas apresentavam suas masicas para um grande publico.

Nos anos 60, o Jazz se intitulou como o ritmo musical pioneiro nos festivais da era da
musica popular e da industria fonografica, em meados de 1967 foi a vez do Rock reinar nos festivais.
No ano de 1990 a 2000, os festivais foram se desenvolvendo ainda mais e se adaptando a
modernidade; em 1991 foi criado o Lollapalooza, nos Estados Unidos, e em 1999 o Coachella, dois
grandiosos festivais internacionais. “O século XXI é a era do apogeu dos festivais de musica, eventos
capazes de promover experiéncias culturais e viagens de descobertas condizentes com a cultura do
mundo globalizado” (Hobsbawm, 2013, p. 54 apud Brito, 2015). Em 1960, no Brasil, houve um
incremento no desenvolvimento econdmico e a partir disso 0 pais passou por muitas modernidades.
Nas artes, a televisdo surgiu no meio dessa renovagao; esse novo veiculo de comunicacéo foi capaz
de mudar o comportamento e a relagdo do publico com a cultura da época. Um exemplo dessa
relacédo foram as realiza¢bes dos festivais, que tinham como caracteristicas a competicao e o fato de
ser televisionado. No inicio da década de 60, a TV Tupi de Sdo Paulo produziu um programa
chamado Hora da Bossa, um programa cheio de novidades musicais que era transmitido em uma
época onde shows eram realizados em universidades, bares e radios. Isso acabou inspirando o
produtor de TV, Solano Ribeiro, a realizar o | Festival da MUsica Popular Brasileira, pela TV Excelsior,
um torneio disputado em 1965, que foi vencido por Elis Regina. Logo apés vieram outros festivais
realizados pela TV Record, que langou varios artistas como Caetano Veloso, Chico Buarque, Maria
Bethania, entre outros (SOUZA, 2019).

Outro evento importante foi o Festival Internacional da Cancao (FIC), promovido pela TV Rio,
e suas demais edi¢cBes, pela TV Globo. O cantor Milton Nascimento, foi lan¢cado na musica através
desse festival que era realizado em grandes locais como o Teatro Record (antigo Teatro
Paramount), e no Maracanazinho. Esses festivais de musica, que aconteceram entre 1965 e 1972,
acabaram desempenhando um papel importante na histéria politica e cultural do Brasil, pois, o0s
artistas através das suas musicas encontraram um meio de manifestar a consciéncia politica e
estudantil e também, foram ideais para langar cantores e suas musicas (PETITINGA, 2008).

Foi nos anos 90 e 2000, que os festivais de misica comecaram realmente a ter forcas. Em
1999 surge o Coachella, evento que veio para inaugurar a era dos megaeventos; nos dias atuais
reiine mais de 100 mil pessoas, sendo preciso ser realizado em dois fins de semana dada o tamanho

do seu publico. O século XXI chega como apice dos festivais de muasica e eventos que promovam
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viagens e experiéncias culturais (BRITO, 2015). Atualmente esse tipo de evento apresenta outras
caracteristicas além de entretenimento e diversdo “ja que além de fomentar o mercado musical,
impulsionam a economia e o turismo locais” (PETITINGA, 2008, p. 45). Dependendo de sua
dimenséo e tamanho da sua projecéo, os festivais tém capacidade de atrair turistas para o local em
gue esta inserido. Sendo assim, acaba auxiliando quanto ao desenvolvimento da localidade sede
(Maciel, 2011 apud Lourido, 2017) sendo o festival Rock in Rio (Rio de janeiro- Brasil) um exemplo de
modelo atual dos festivais no Brasil. Além de trazer um novo conceito para os festivais, o0 Rock in Rio
€ uma amostra de como esse tipo de evento pode colaborar com o local que o sedia; além de atrair
visitantes, o mesmo contribuiu nas questfes econdmicas, sociais e ambientais locais. Neste contexto,

a préxima secéo tratara da importancia dos festivais para uma destinacgao.

2.3.1FESTIVAIS MUSICAIS COMO FOMENTADORES DE DESTINOS TURISTICOS

Ao longo do tempo o nimero de pessoas que viajam para participar de eventos aumenta.
Assim, esse setor passa a ser visto como um elemento a mais para desenvolver economicamente e
socialmente uma localidade. Os festivais sdo 6timos colaboradores para um destino turistico pois,
preservam os costumes e tradicdes de uma localidade contribuindo positivamente para a imagem e
economia local; estes sdo capazes também de prolongar o tempo de estada do participante. Muitas
vezes o0s festivais sdo o proprio motivo de alguém visitar um lugar. Desta maneira, aumenta a
permanéncia do visitante no destino e em consequéncia disso, o lucro que ele gera aumenta também
(Maciel, 2001; Santos; Zucco; Kraus, 2015).

Tratando-se de um tipo de evento, os festivais elevam os niveis de emprego (Martin, 2008),
pelo fato de normalmente oferecerem vagas em trabalhos temporarios durante todas as suas fases,
desde sua montagem até o dia de realizacdo.O aumento da criagdo de festivais e das edi¢bes ja
existentes acaba proporcionando também, oportunidades para serem realizados pacotes turisticos
tematicos e tours. Os megaeventos vém contribuindo bastante para gerar um conjunto de pacotes e
outras promog8es que estimulem a permanéncia dos visitantes no local que esta sediando o evento,
fazendo com que eles possam conhecer melhor o destino, e assim deixem sua contribuicdo
econbmica e sociocultural na destinagcdo. “A cada grande evento, brasileiros e estrangeiros se
deslocam pelo pais e movimentam hotéis e pousadas, bares e restaurantes, além do servigo de
transporte das cidades que os recebem” (MTUR, 2014).

Segundo Neves de Jesus (2015), os eventos como um todo, influenciam os lugares e suas
culturas, principalmente quando se trata de um megaevento, e quando ocorre em um local que nunca
teve tanto desenvolvimento e visibilidade nas midias. Um outro beneficio de um festival para
determinado destino, € a minimizagdo da sazonalidade, uma vez que, quando realizado em um
periodo do ano em que a demanda de turistas € baixa, colabora a equilibrar a economia local.
Portanto, fica clara a relevancia dos festivais para os destinos, sendo eles uma forte ferramenta

estratégica para apoiar o turismo.
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3 O FESTIVAL SAMBA RECIFE

O Samba Recife surgiu no ano de 2003 a partir da idealizacdo de um grupo de amigos, que
gueriam trazer, em um unico local, artistas consagrados do samba e pagode, para fazer shows em
Recife,Pernambuco,Brasil. Os primeiros eventos foram realizados em casas de show que
comportavam até no maximo cinco mil pessoas (SANTOS, 2018).

Ao perceberem que o interesse das pessoas pelos shows estava cada vez maior, a
organizacéo sentiu a necessidade de planejar um evento melhor, com mais artistas e em um espaco
com capacidade superior aos anteriores. A partir dessa necessidade, ficou decidido criar um festival
anual que reunisse varias vertentes do ritmo samba, em diversos shows realizados no mesmo dia e
local, surgindo assim ha 16 anos, o Festival Samba Recife. De acordo com o produtor e idealizador
do evento, Augusto Acioli, a ideia de tornar o que era um pequeno show, em um grande festival,
nao foi s6 por causa da demanda de publico, foi também para “fazer no Recife um grande festival de
samba, que até entdo nunca havia ocorrido”.

A primeira edicdo do festival contou com quatro atra¢cdes nacionais que faziam sucesso na
época em que foi realizado, sendo eles: Exaltasamba, Jorge Aragdo, Revelacdo e o cantor Belo.
Segundo Acioli (2019), por ser o maior espaco de eventos disponivel na regido metropolitana do
Recife,0 Centro de Convenc¢Bes de Pernambuco foi o local escolhido para receber o evento
permancecendo até os dias atuais.

Com o passar dos anos, o Festival Samba Recife, foi atraindo milhares de pessoas; a cada
edicdo o nimero de publico e de atragcbes aumentava sendo a edi¢cdo de 10 anos, a que teve 0
maior recorde até entdo, contando com a presenca de 80.000 pessoas. Por conta da quantidade de
artistas, foi preciso dividir a grade de shows em dois dias, sabado e domingo, o que tornou o evento
ainda mais atrativo. Atualmente, por preferéncia dos pagantes, voltou a ser realizado apenas no
sabado.

O titulo de “maior festival de samba do Brasil”’, encontrado em matérias de jornais, e noticias
em portais eletronicos, foi dado pelo publico e pelos cantores que participam do evento pelo fato de,
no Brasil ndo se ter um festival com esse género musical, que relina tantos grupos e cantores, e
tenha tantos anos de realizagdo, como o de Recife.

Segundo Acioli (2019), o planejamento enquanto “pré-evento”, se inicia um ano antes da sua
realizacéo; quando um festival é finalizado, ja esta se intencionando os preparativos para o proximo.

Por ser um evento ja consolidado no segmento musical, e pelo fato de buscar se adaptar as
mudancas e gostos do seu publico, o Festival Samba Recife a cada ano apresenta algo inédito onde
a producdo busca dar sempre conforto e uma experiéncia memoravel aos pagantes. O palco
principal que era apenas um com o passar dos anos transformou-se em dois “ Recife e Olinda”
fazendo com que ndo ocorram atrasos na troca de shows, cumprindo assim o horario da grade de
apresentacdes. Na edicdo de 2016, palcos com vista 360° e telées simultdneos possiblitaram a
aproximacdo do publico com os artistas. Em algumas edi¢8es foi necessario distribuir até mesmo,
cinco palcos pelo evento para atender a grande demanda de publico participante. Em 2019 o evento
contou com quatro palcos, os dois principais, localizados na area externa do Centro de Convencdes,

0 “Palco Pernambuco”, que ficou perto de uma das entradas de acesso ao evento, com grupos de
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samba e pagode pernambucanos e o “Palco Samba de Raiz” situado dentro da Casa de Eventos
Classic Hall.

Em 2019, na sua 16° edi¢do, contou com a Central do Samba, uma éarea dentro do
complexo de shows, onde as pessoas tiveram acesso as informacdes do evento, puderam dar
sugestdes, tiveram apoio juridico, médico e policial, acesso a internet e telefone para emergéncias.
Tudo isso foi pensado no bem-estar do publico, onde qualquer problema poderia ser resolvido
dentro do evento contanto, inclusive, com o apoio da Secretaria de Defesa Social (SDS) do estado
de Pernambuco in loco.

Para que esse evento possa ocorrer, sdo contratados diretamente cerca de 2.000
profissionais, sem contar com 0s que trabalham de forma indireta que, segundo Acioli (2019),
totalizam bem mais ( ndo foi especificado este quantitativo). Isso inclui a méo-de-obra local, o trade
turistico, segurancgas, garcons, médicos, bombeiros, entre outros. De acordo com o entrevistado, o
festival acaba gerando beneficios para a cidade do Recife, pelo fato da cadeia turistica ser
movimentada, desde os hotéis, companhias aéreas, transportes, restaurantes, além de todas as
taxas e impostos que sdo gerados as instancias governamentais publicas. Isto se d& pelo fato de o
festival ter o nome da cidade, e também pela quantidade de turistas de outras regides que vem

participar.

4 METODOLOGIA DA PESQUISA

Para poder alcancar os objetivos propostos nesta pesquisa foi adotado o método de pesquisa
mista pois, foi preciso utilizar as abordagens quantitativa e qualitativa. Segundo Yin (2016) “A
pesquisa qualitativa procura coletar, integrar e apresentar dados de diversas fontes de evidéncia
como parte de qualquer estudo”, nesse tipo é preciso observar e analisar a natureza do objeto de
estudo. J4 a quantitativa, aponta numericamente a frequéncia e a intensidade dos comportamentos
dos individuos de um determinado grupo, ou populagéo.

Concernente ao embasamento teérico primeiramente foram feitas pesquisas bibliogréaficas,
através de diversos livros, artigos e paginas de web sites nas plataformas digitais, recolhendo assim,
informacdes e definicbes prévias para serem usadas. E também a pesquisa documental, por meio de
revistas e jornais online, e do audiovisual, onde se puderam obter mais esclarecimentos de algumas
informacoes.

O trabalho possui natureza descritiva e explicativa, sendo que a primeira é utilizada pelo fato
de coletar informacgdes de questionarios e entrevistas que além de medir um tema, ira descrevé-lo,
usando impressoées, opinides e pontos de vista. A segunda pesquisa visa identificar os fatores que
contribuem para a ocorréncia dos fatos, o porqué que duas variaveis se relacionam,neste caso, a
relacao do Festival Samba Recife (evento) com a atividade turistica.

A coleta de dados foi realizada com membros da produtora do Evento e com participantes
(publico) do Samba Recife. Para obter esses dados, primeiramente foi feita uma entrevista
estruturada com o produtor e idealizador do festival. Esta entrevista, realizada em 2019 e antecedente
a realizagcdo do evento, possuiu um roteiro estratégico com perguntas previamente estabelecidas

obtendo assim, o0 maximo de informac¢des com o minimo de perguntas possiveis. Esta técnica de
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coleta de dados serviu para conhecer a histéria do Samba Recife, pois, ndo é possivel encontrar o
seu histdrico em portais eletrénicos ou matérias de revistas e jornais.

Durante o processo de coleta de dados, foram surgindo algumas dividas, que puderam ser
esclarecidas via meios digitais como o whatsapp e direct do Instagram, através do produtor e
idealizador do festival bem como através da gerente de marketing da empresa.

Logo apos a realizagdo da 16° edigdo do festival, do dia 01 de outubro a 14 de novembro de
2019, foi aplicado um questionario on-line, criado na plataforma Google Forms, para o publico
participante. Este instrumento de coleta foi escolhido principalmente por facilitar o acesso e a
colaboracdo de individuos que foram ao evento e que se enquadram enquanto turistas. Para sua
divulgagéo foi postado o link do formulario nas redes sociais da pesquisadora, e nas especificas ao
evento, sendo elas, facebook, instagram e whatsapp. O questionario conteve perguntas mistas, ou
seja, questdes abertas que “sdo aquelas que permitem liberdade ilimitada de respostas ao informante
e trazem a vantagem de ndo haver influéncia das respostas pré-estabelecidas pelo pesquisador” e as
fechadas que” trarao alternativas especificas para que o informante escolha uma delas” (CHAER, G;
DINIZ, R; RIBEIRO, E, 2011, p.62). Em sua totalidade houve 21 perguntas, com 93 respondentes.
Como o intuito da pesquisa é obter opiniées e informacdes dos turistas, foram selecionadas 55 das
respostas, as demais, por ndo se enquadrarem nos propdsitos da pesquisa, ndo vieram a ser
utilizados.

No dia 29 de outubro de 2019, foi aplicado outro questionario com oito perguntas que foi
especificamente direcionado para os organizadores do Samba Recife, onde 4 funcionarios
responderam. Deste modo, houve uma colaboracdo quanto a obtencdo de dados mais técnicos em
relacéo ao festival com o turismo.

Os grupos utilizados para estudo foi formado pelo publico frequentador do Festival Samba
Recife (turistas), e pelos funcionarios da produtora do Evento, sendo eles a gerente de marketing, a
produtora executiva, 0 mercadélogo e o design produtor.

Foram elaborados dois questionarios distintos, para atender a estes dois grupos: ambos
estruturados, com questdes abertas e fechadas. Para o pulblico participante, foram elaboradas 21
perguntas, divididas em trés sec¢des, sendo que a primeira buscou identificar dados pessoais dos
participantes investigados (cidade e estado que reside, género, estado civil, faixa etéria, motivo da
viagem, como organizou a sua viagem, qual meio de transporte utilizou, onde ficou hospedado e seu
tempo de estadia em Recife). A segunda se¢éo teve como interesse descobrir quais 0s pontos
turisticos foram visitados, os gastos feitos na cidade, e a opinido deles em relacdo ao Recife. J& a
terceira avaliou a opinido dos mesmos sobre o festival e sua importancia para o turismo no municipio.

Com os organizadores, foram feitas oito perguntas, onde na primeira secdo pretendeu-se
também levantar seu perfil (género, estado civil, cargo na produtora, e quantidade de edi¢cbes do
festival que se fez presente), e na segunda verificar o ponto de vista destes em relacdo ao Samba

Recife e sua relacdo com a cidade do Recife-PE.
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4.1 PERFIL DOS PARTICIPANTES

Em relacdo ao local de residéncia, pode-se analisar a quantidade de participantes pos
estados brasileiros. Agrupando-os por regides, obtém-se o seguinte resultado: Regido Nordeste:
Sergipe 10 pessoas, Bahia 9, Cearé 4, Paraiba 6, Alagoas 3, Rio Grande do Norte 5; Regido Sudeste:
2 pessoas de Sao Paulo e 8 do Rio de Janeiro; Regido Centro-Oeste: Brasilia 6 pessoas e 2 do Mato
Grosso do Sul. Nota-se que, a maioria do publico participante € do Nordeste, ndo havendo
respondentes de apenas dois estados dessa regido, Maranh&o e Piaui. E nitido que Sergipe teve a
maior quantidade de participantes, um percentual de 18,2%, logo apds o estado da Bahia que
totalizou uma pessoa a menos. A vinda desse publico a cidade do Recife, deixa claro que o festival
tem o poder de mobilizar e atrair individuos de varias localidades, motivando o fluxo desses
deslocamentos.

De acordo com o género o feminino respondeu por um total de 69,1%, e 29,1% masculino.
Houve também uma porcentagem de 1,8 % que preferiu ndo declarar. Uma possibilidade para esse
resultado pode ser o fato de fa clubes terem em sua maioria componentes mulheres que viajam para
acompanhar os shows de seus idolos.

Quanto ao estado civil dos participantes, das cinco opg¢des questionadas, apenas duas foram
marcadas, onde 72,7% dos respondentes sdo solteiros e 0s outros 27,3% casados. A faixa etaria do
publico participante esta assim distribuido: entre 15 e 20 anos (1,8%); entre 21 e 30 anos (49,1%);
entre 31 e 45 anos (49,1%). Ao tracar um comparativo com a faixa de idade do publico que
respondeu o questiondrio, observa-se uma situacdo de igualdade na porcentagem entre 21 a 45
anos. N&o havendo respondentes com a idade de 45 anos acima. Conclui-se assim, que o festival
atrai mais o publico jovem.

Quando perguntados sobre o motivo que os levou a viajar para a cidade do Recife, 23,6% dos
participantes responderam que vieram apenas para comparecer ao festival, jA os 76,4% dos
respondentes informaram que além de participar do evento, vieram também para conhecer o
municipio. Diante a quantidade de pessoas que permaneceram no Recife para conhecé-lo, constatou-
se que o Samba Recife concebe a oportunidade para as pessoas viajarem mais, motivando-as
permanecer por, mas tempo na cidade.

Ao serem questionados sobre como organizaram suas viagens, 47,3% dos participantes
responderam que montaram seus proprios pacotes; 25,5% vieram por meio de excursdo; 20%
constatou que precisaram dos servigos das agéncias de viagens; 3,6% utilizou a internet, por meio de
sites especificos que organizam viagens, e esta mesma porcentagem de 3,6%, recorreu a outros
meios de servigos. Atualmente com tantos meios de tecnologia como sites e aplicativos, fica mais facil
para o préprio turista organizar sua viagem.

Quando perguntados sobre o meio de transporte utilizado para se deslocarem, 67,3% dos
participantes afirmaram que utilizaram avido; 9,1% viajaram de van; 5,5 % de carro e 18,2% utilizaram
outros meios, a maioria utilizou o transporte aéreo, e poucos utilizaram automoével. Desta forma,
notou- se que o festival incentiva também o uso dos meios de transportes, e assim gera renda tanto

para as empresas deste setor, quanto para pessoas que trabalham com isto apenas nessas ocasifes,
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como € o caso dos motoristas das vans que sao utilizadas nas excursodes.

Em relacdo aos meios de hospedagens utilizados pelo publico participante durante sua
estadia no Recife, as respostas foram: 36,4 % estavam hospedados em pousadas; 34,5% preferiram
os hotéis; 20% se instalaram em casas de amigos ou parentes; 1,8% escolheram hostel; e 7,3%
marcaram a opgao “outros”. Assim como os transportes, o Festival Samba Recife, também colabora
com as hospedagens, visto que, quando um visitante permanece em uma localidade mais de um
dia, ele precisa se acomodar, assim usufruem dos servicos ofertados pelos meios de hospedagens, e
através disto, aumentam mais a sua renda.

Na dultima pergunta desta secdo, buscou-se saber qual o tempo de estadia desses
particpantes.As respostas dadas foram: 14,5% passariam apenas 1 dia no Recife; 43,6% de 2 a 3
dias; 40% de 4 a 5 dias; de 6 a 7 dias ndo houve respondentes e 1,8 % permaneceu na cidade por
mais de 7 dias. Como foi visto na bibliografia, percebe-se que este meio de entretenimento é capaz

de prolongar a estadia do participante no local, e como consequéncia disso,aumenta o lucro gerado.

4.2 A CIDADE DO RECIFE

Através das pesquisas feitas, foi visto que o evento é uma ferramenta consideravel para os
locais que os sediam pois trazem divisas. Desta maneira, notou- se a importancia de saber quais os
atrativos turisticos da cidade do Recife foram visitados pelos participantes do Samba Recife, a renda
deixada na cidade, se pretendem votar ao destino, se o indicaria para outras pessoas e a impressao
deles sobre o Recife enquanto local de lazer e turismo.

Recife é uma cidade rica em atrativos, tanto naturais, quanto culturais. Ao serem perguntados
se visitaram algum atrativo turistico da cidade e quais foram obitvemos enquanto respostas: praia de
Boa Viagem; praia do Pina;Shopping Recife; Shopping Rio Mar; Pracinha de Boa Viagem; Marco Zero
do Recife; Espaco Cultural Paco do Frevo, Museu Cais do Sertdo, Casa da Cultura, Shopping Paco
Alfandega; Parque das Esculturas do Recife; Forte das 5 Pontas; Instituto Ricardo Brennand e a
Lagoa do Aracd. Houve também visitas a atrativos que ndo pertencem ao Recife, porém sdo de
outras cidades do estado de Pernambuco a exemplo de Olinda e Ipojuca. Apenas cinco respondentes
afirmaram que ndo visitaram nenhum ponto turistico, onde uma delas afirmou que: “ndo visitei, mas
gostaria”. Essas informagdes so6 reforcam que, os participantes ,na maioria das vezes, acabam sendo
motivados a conhecer melhor a cidade, podendo aproveitar seus atrativos e servi¢os, ajudando assim
a promové- los.

Em seguida buscou-se saber quanto gastaram no periodo de sua estadia incluindo
hospedagem, alimentacdo, passeios, transportes, entre outros. As respostas obtidas pelos
participantes foram: 70,9% gastaram de R$300 a R$600 reais; 18,2% gastaram entre R$ 100 e R$
300 reais; e 10,9% gastaram mais de R$ 600,00. Mais uma vez, verifica-se a importancia de um
evento como o Festival Samba Recife, em relagdo a trazer divisas aos destinos promotores
beneficiando assim diversos atores que se relacionam a cadeia produtiva do turismo.

Os participantes ainda foram questionados se pretendiam voltar a Recife, e se
recomendariam a cidade para amigos e parentes. As respostas obtidas foram de 100% de

concordancia com as assertivas, ou seja, todos querem voltar a cidade e a indicam a outras pessoas.
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A Ultima pergunta desta sec¢éo teve o intuito de saber a impressdo geral dos participantes em
relacdo ao Recife enquanto local para lazer e realizacao da atividade turistica. 70, 9% responderam
gue a cidade é excelente em relacdo a estas duas alternativas, 29,1 % informaram ter tido uma boa
impressdo do destino. Estes resultados apontam que a cidade do Recife possui produtos e servicos
que suprem as necessidades dos turistas e que o Samba Recife foi um meio de promover a cidade
para esses visitantes. Por fim, constata-se que a cidade do Recife possui uma diversidade de
equipamentos que atraem visitantes e faz com que os mesmos queiram retornar em outro momento

ao destino.

4.3 SAMBA RECIFE

A terceira e Ultima secdo deste primeiro questionario procurou compreender a visao dos
respondentes em relacdo ao Festival Samba Recife, a opinido destes acerca da importancia deste
evento para o Recife, se o festival colabora com o turismo de eventos local, e se 0 meio de
divulgacédo do evento colaborou com o interesse dos visitantes em conhecer os atrativos da cidade do
Recife.

A primeira questdo buscou saber se o0 participante concordava que o Festival Samba Recife é
0 maior do Brasil e pediu para que justificasse sua resposta. Dos respondentes 30 falaram que “sim”,
17 responderam com “concordo”, e oito “com certeza”. As justificativas dadas foram: “pelo fato do
evento reunir em um Unico show, com mais de 12 horas ininterruptas uma grade com 0s maiores e
melhores artistas do samba e pagode”; “pela organizacédo”; “pelo preco dos ingressos serem
acessiveis”; “por atrair uma grande quantidade de publico, ndo s6 de Recife e arredores, mas de todo
Brasil”; “por ser um evento totalmente voltado para o género samba e suas variagbes”; “por ser
realizado em um local de facil acesso”; “pelo respeito com o publico, tanto pela parte dos
organizadores, quanto dos artistas”.

Dadas as respostas recebidas, percebe-se o0 entusiasmo dos participantes com o festival;isto
€ notdrio por conta de, na maioria das respostas, o respondentes apontarem que: "o evento € sem
igual”, “0 samba é diferenciado”, “vocé ja sai pensando na préxima edicdo”. E também, a partir desses
feedbacks, de fato constata-se que o Festival Samba Recife merece o titulo de maior festival de
samba do pais. Os artistas que fazem parte da grade do show, em suas redes sociais e em
entrevistas, também tratam o festival como o maior do Brasil.

Em seguida, foi questionada a importancia desse evento para a cidade do Recife. Foram
trazidas enquanto respostas: “intensifica o turismo na cidade”; “aumenta o consumo dos produtos e
servicos que Recife oferta”; “aumenta a renda do municipio”; “ajuda na divulgagdo da cidade,
comecando pelo fato do evento levar o nome dela”; “os artistas e os turistas valorizam Recife”;“as
pessoas, através do festival tem a oportunidade de conhecer o municipio”; “é um evento grandioso e
pode trazer diversos pontos positivos ndo s6 para a cidade, mas para o estado de Pernambuco”; “é
importante, pois ajuda a permanecer vivo 0 samba e suas varia¢des na cidade do Recife; geracao de
empregos”.

Como foi visto nas pesquisas bibliograficas feitas, os festivais sdo 6timos cooperantes para
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um destino turistico, pelo fato de preservar os costumes e as tradi¢des do local, contribuir para sua
imagem e economia, fortalecer os setores que prestam servicos para a area do turismo que e
também gerar mais empregos diretos e indiretos.

Quando perguntados se o Samba Recife colabora com o desenvolvimento do Turismo de
Eventos na regidao,100% dos respondentes afimaram que sim. Isto se da pelo fato desse tipo de
turismo se referir no deslocamento de pessoas para um destino, com o intuito de participar de algum
tipo de evento. E uma grande parcela do publico vem a Recife para participar do festival.

Questionados se o video de divulgacéo do festival promove e incentiva o puablico a visitar os
atrativos de Recife, 54,4% disseram que sim; 43,6% responderam que nao assistiram, e 1,8% disse
que ndo. O video exibia os artistas, que foram atracdo do festival em 2019, cantando o jingle do
evento, em algumas partes ouviam-se apenas as vozes destes além de exibir atrativos turisticos da
cidade a exemplo do Marco Zero, Pracinha de Boa Viagem e o Mercado de S&o José. Devido ao
enfoque dado a estes locais os respondentes acreditam que o video acaba despertando o interesse
do publico em conhecé-los.

Ao serem perguntados se o0 evento é capaz de colaborar com o turismo do Recife, e assim se
tornar mais um meio de atrair turistas a tal, 96,4% concorda totalmente, e apenas 3,6% concordam
parcialmente. Nenhum respondente discordou. Essas respostas s6 vem, mais uma vez, ratificar a
importancia do festival em questéo para a atividade turistica do Recife.

Foram perguntados também, se eles conheciam alguém que veio a cidade para participar do
evento e decidiu permanecer nela por mais dias, para conhecé-la, 76,4% respondeu que sim; 14,5%
ndo conhecem; 9,1% talvez conheca. Essas porcentagens comprovam mais uma vez 0 quanto um
festival pode ser importante na atracdo de pessoas a umadestinagéao.

A Ultima pergunta deste guestionério foi em relagcdo a impressao geral que os participantes
tiveram do Festival Samba Recife.98,2% qualificaram o festival como excelente e 1,8% respondeu
que tem uma boa impresséo. Nao foram emitidas respostas para as outras duas alternativas, “regular”
e “ruim”.

A partir das informagdes levantadas é possivel dizer que o Festival Samba Recife é
importante para divulgar a cidade do Recife nacionalmente e, de modo menos abrangente
internacionalmente, por atrair tantos turistas e principalmente por fortalecer diversos setores e, a
imagem e cultural da cidade.

Analisado o as informac¢des dos participantes, o proximo passo € a apresentacdo das

informacdes coletadas junto a equipe promotora do evento.

4.4 O SAMBA RECIFE SOB A OTICA DA EQUIPE DE PRODUCAO DO EVENTO

Dos quaro respondentes nesta etapa, 50% sdo mulheres e 50% homens, ou seja, duas
pessoas de cada género responderam ao questionario. A questdo seguinte apurou sobre o cargo
exercido por cada funcionario na produtora do evento sendo estes: gerente de marketing,produtora
executiva, um profissional de marketing e um design/produtor. Estes funcionarios também foram
questionados sobre, em quantas edicdes do Festival Samba Recife eles se faziam presente. A

gerente de marketing estd ha 10 anos atuando no evento,a produtora hd 11 anos, o profisisonal de
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marketing hd 2 anos, e o design/produtor no ano de 2019, teve sua primeira edicdo como
organizador.

A segunda e Ultima secao deste questionario trouxe perguntas relacionadas o Samba Recife
e sua relacdo com a cidade do Recife sendo estas similares com as do questionario para os
participantes, porém as respostas foram emitidas a partir de um olhar mais técnico de profissionais da
area de eventos. Nesse sentido, preguntamos sobre o porqué do Festival Samba Recife receber do
publico e dos artistas o titulo de maior evento de samba e pagode do Brasil. As respostas dadas nao
diferem das que foram trazidas pelo publico. Dentre as assertivas tem-se: “0 evento atrai muitos
turistas e gera varios empregos diretos e indiretos”; “proporciona ao recifenses um show de qualidade
com preco acessivel”; “a grandiosidade do evento movimenta diretamente e indiretamente o mercado

local” “e que o evento é muito grandioso, além de levar o nome da cidade”.

Ao serem perguntados se o video de divulgacdo do evento promove e incentiva o publico a
conhecer os atrativos do Recife, 100% dos respondentes disseram que sim, isto €, todos acreditam
gue o video de divulgacdo contribui com a motivagdo dos participantes do samba em conhecer
melhor o Recife.

Outro questionamento feito foi se eles concordavam que o festival tem potencial para
colaborar com o turismo na cidade e novamente 100% das respostas apontaram que sim. Vale
ressaltar que é importante a opinido dos organizadores quanto a isto, pois eles tém uma visdo maior
do evento e dos potenciais que 0 mesmo possui.

Questionados se acreditam que o evento contribui para a cadeia turistica do Recife, os
organizadores responderam: “que o turismo ganha muito com isso, através das reservas dos hotéis,
aumentando a demanda nos mesmos, tanto por conta das pessoas que estdo na organizagdo, quanto
do publico, além do uso de outras categorias turisticas”; “a campanha publicitaria que exibe varios
pontos turisticos da cidade incentiva os sambistas de todo o Brasil a conhecerem mais sobre o Recife
e com isso se movimenta, hotéis, pousadas, restaurantes, transporte” ; bem como o “o fato de que
guando um festival traz um som uma arte ou cultura que atinge outros lugares abre também espaco
para que pessoas possam conhecer as matrizes de uma localidade, no caso do Samba Recife,
conhecer o frevo, locais turisticos e outros”.

A Ultima pergunta questionou se uma parceria com instituicées publicas como,por exemplo, a
Secretaria de Turismo do Recife, Empresa de Turismo de Pernambuco,Secretaria de Turismo e Lazer
de Pernambuco, trariam beneficios tanto para o evento, quanto para a cidade do Recife. Trés dos
respondentes ndo responderam pelo fato de o evento ser totalmente privado; apenas um afirmou que
o trabalho em conjunto junto aos orgdos competentes do Turismo local poderia gerar um atrativo a
mais para que turistas venham conhecer a cidade e sua cultura que ja é bastante rica e famosa.
Percebe-se entdo, que para a maioria dos organizadores, a parceria com as instituicbes ndo seria
algo de tanta relevancia, porém a Ultima resposta foi bastante cabivel, pois quando os setores
privados e publicos trabalham reunidos em prol do turismo, um fortalece o outro e juntos contribuem

ainda mais para o desenvolvimento da atividade turistica e do local receptor.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho procurou examinar a contribuicdo do Festival Samba Recife para atrair turistas
a cidade do Recife, estado de Pernambuco. A pouca quantidade de informag8es na literatura acerca
do objeto de estudo levou a necessidade quanto a coleta primaria de dados. Estas foram realizadas
através da aplicacao de questionarios com o publico participante do Festival e com os organizadores
do evento havendo também a realizacédo de entrevista com o produtor e idealizador do evento.

Com base nos questionarios respondidos, os resultados encontrados indicaram que o Festival
Samba Recife tem potencial de contribuir com a atividade turistica na cidade do Recife. Afirma-se
isto devido as respostas do publico participante que permaneceram na cidade apds a realizacdo do
evento bem como pautando-se na opinido dos organizadores ao reconhecerem o potencial turistico
da cidade do Recife e a relevancia que o festival gera.

Os participantes, que residem em outros estados do Brasil, na maioria vieram a Recife ndo s6
com o intuito de participar do evento, mas também para conhecer a cidade, todos tém a pretensao de
voltar e ainda indicam o Recife para que outras possam ter as mesmas experiéncias vividas por eles.
Ainda concordaram que o Samba Recife fortalece os investimentos na cidade por conta da geracéo
de empregos diretos e indiretos e com a vinda de mais turistas

Um item de relevancia emitido nas respostas dos entrevistados foi 0 de se estreitar o contato
com o setor publico levando-se em consideragéo os impactos positivos que o Festival Samba Recife
traz a cidade e até mesmo para Pernambuco. Vale salientar que um evento como este, que ja esta
consolidado no estado de Pernambuco ha 16 anos, possui uma responsabilidade com a comunidade
e com a cidade como um todo. Acredita-se que esta parceria resultaria no fortalecimento da imagem
turistica do evento e do Recife.

E indispensavel ressaltar que esta pesquisa foi um empenho no sentido de mostrar a
importancia dos eventos e festivais musicais para um destino, e também, mensurar a potencialidade
do Festival Samba Recife para a atividade turistica recifense. Por fim, espera-se que esta pesquisa,
contribua de algum modo com novas propostas de festivais musicais, ou algum outro tipo de evento

gue esteja em combinacao com o setor turistico de Recife e reflita positivamente ao turismo local.
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