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Resumo

O objetivo de nosso trabalho foi descrever os eart@ostais do municipio de Parnaiba e
realizar uma breve analise da comunicacédo turidéssa midia. A &rea em foco localiza-se
na regidao Norte do Estado do Piaui, em uma faboadlhea que possui vocacao turistica.
Diante disso, levantamos todos os cartbes postastestes que continham imagens
fotograficas da cidade e assim, passamos a mapsas enagens mais fotografadas, como
também diagnosticamos os atrativos turisticos gtavam sendo representados nessas midias
selecionadas. Sabemos que os cartdes postaisleémicaveis e que apos a internet a funcao
de comunicacdo do cartdo postal diminuiu. Foi @geante perceber que algumas paisagens
se repetem e outras tantas nao, buscamos revislardvos e interesses.
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POST MOSAIC: TOURISTIC POSTCARDS PARNAIBA/PIAUI

Abstract

The objective of our study was to describe thegaods of the Parnaiba municipality and
carry a brief analysis of this touristic communicat media. This municipality is located at
the northern region of the state of Piaui, in ast@l region that has touristic potential.
Therefore, we raise all the postcards that contdimaages of the city and so we began to
map those most photographed images, but also dsmgtive tourist attractions that were
being represented in these media selected. We kmawthe postcards are collectible and
after that internet communication function of tlesggard decreased. It was interesting to see
that some landscapes are repeated and many otloenst] we seek to disclose such interests
and motives.

Keywords: Postcard. Parnaiba. Tourism. Photography.

INTRODUCAO
Parnaiba, municipio do Estado do Piaui, possuilpofa de 145.729 mil habitantes, o

segundo mais populoso do Estado, ficando atrasaapkncapital Teresina (IBGE, 2010).

Parnaiba é uma cidade considerada turistica, palmente pelo fato da existéncia
do Delta do Parnaiba, além disso, a cidade pogsuwiia da Pedra do Sal, ao mesmo
tempo esta proxima da cidade de Luis Correia, tartaando um turismo focado em

passeios ao Delta e no segmentoSigl € Mal' (PEREIRA, et al2011, p.364).

O municipio de Parnaiba faz parte da “Rota das Begjccomposta entre os Lencois
Maranhenses/MA, Delta do Parnaiba/Pl e JericoatDira Trata-se de localidade
significativa para o turismo do Piaui e para a enua da regido Norte do Estado.

Porém, ao longo dos levantamentos bibliograficagjgpactes em eventos nacionais
e em pesquisas, observamos que a comunicacacctudstmunicipio de Parnaiba € um tanto
falha, principalmente no que tange as midias toafst(cartdes postaifyldersde empresas
turisticas locais sitesespecializados em turismo do municipio), que ajusinte, deveriam
trabalhar os produtos, as paisagens e a localidade.

Partindo desses pressupostos, a problematica daleamteste artigo diz respeito ao
fator de comunicacédo e aos elementos que compdendessas midias, os cartdes postais do
municipio de Parnaiba, pensando em diversos aspgu® sdo comunicados e as imagens

fotograficas desses cartbes postais.



Assim, por meio dos cartdes postais que trazemamsmfptograficas do municipio de
Parnaiba, buscamos descrever os locais mais pddicaessa midia e analisar: espaco,
tempo, elementos inseridos na fotografia, repetighoclassificacdo. Também foram
observadas quais as paisagens mais comunicadasliezada uma breve analise da
comunicacao turistica dessa midia especifica.

Em cada cartdo postal foi interessante observaragem transmitida. Hunt (2005)
compreende que cartdes postais fornecem documentdstdrica e social do passado,

permitem voltar no tempo e explorar lugares quepuiiiam ser vistos de outro modo.

CARTOES POSTAIS E TURISMO: UMA INTIMA RELAQAO

Historicamente, os cartdes postais foram criadasabhente na Austria, em 01 de
Outubro de 1869, pelo Professor Emmanuel Hermamimtnito de possuir uma tarifa menor
e facilitar a comunicagéo entre as pessoas, tsirestamiliares distantes ou mesmo entre o
destino visitado e o turista que ali estava.

Segundo Fabris (1991, p. 29), “a fotografia comeganteressar-se por outras
realidades, voltando-se, num primeiro momento, paraaptura daquela paisagem que
povoava tantos quadros exéticos, sem ter sido nwista de perto”. Ou seja, 0s
consumidores dessas imagens estariam criando ugéo riesses lugares — sem ter sido
nunca vistos de perto — através dos enquadrameratiizados pelos fotografos. Além disso, a
autora salienta ainda que nem sempre o objetiveexipsdicdes fotograficas foram apenas

informativos/documentais:

De um primeiro registro prototipico, voltado prefecialmente para os monumentos
e a paisagem, passa-se a documentacao de ustsrmediferentes dos ocidentais,
de territrios, de caminhos, com um intuito franeate propagandista (FABRIS,

1991, p. 32).

Em 1875, surgiram os primeiros cartbes postaisseé aovo suporte para a imagem
fotogréfica tem sido um grande aliado na difusaintegem fotografica em seu momento de
massificacdo. Com objetivos bem especificos — modiu respeito ao seu carater publicitario
—, 0 cartdo postal colocou ao alcance do publicmagsa um verdadeiro inventario do mundo
(FABRIS, 1991). Um dos resultados dessa massificagd imagem fotogréfica é o
rompimento das barreiras geogréficas, o que insepapulacdo dentro de uma “nova logica

espaco-temporal”.



Para Borges (2005, p.62), “os cartdes postais, p@gas cruciais dos acervos das
cidades, sdo documentos que tanto informam quamitoifgm a andlise do espaco publico”.

Mesmo com todas as dificuldades iniciais, 0 obgetivaior do cartdo postal havia
sido alcancado: estar disponivel a todos. E vadidwrar que, naquele periodo, entre 1860 e
1880, a correspondéncia era transportada a cavanodiligéncias e era muito caro. Por
ISso, com 0 uso do cartdo postal, enviado a degoglzetarifa era metade do valor da carta
fechada. No inicio, precisamente no primeiro anocdiddo postal, somente os austriacos
detinham-no como fonte de comunicacdo, porém, o s&aguinte, Alemanha, Inglaterra,
Suica e Luxemburgo também resolveram adota-lo. ds, anos seguintes, Varios paises
europeus fizeram o mesmo. Porém, no Brasil, demareer lancado, chegando por aqui em
28 de abril de 1880.

No inicio, o cartdo postal foi elaborado a par@ruima folha de cartolina tamanho
8,5 cm por 12 cm, tendo na frente apenas o sindmlonpério Austriaco; no canto superior
direito e no verso, espago para o endereco dadéstio.

Apesar da fotografia ja existir anos antes do oapéstal, esta ndo era muito
utilizada, por ser um elemento custoso. Somenteobses da época é que tinham acesso a
ela. As camadas médias e mais simples nem sabiaxisi@ncia da fotografia, a ndo ser com
raras excecoes.

A popularizacdo do cartdo postal comecou nos proseanos da década de 1890,
quando surgiram na Europa os primeiros postaistgzéam pequenos desenhos e pinturas
numa das faces. Mesmo assim, demorou alguns amasgpa tal reproduzisse fotos de
pessoas, cidades e paisagens. Quando comecargmraimotos numa das faces, a procura
foi gigantesca, sendo, dessa forma, um grandendiisador da fotografia e, principalmente,
um meio de comunicacgdao visual de forte poder.

Naquela época, os livros, 0s jornais e as revigtmsam escassas ilustracdes. O
cartdo postal aceitava tudo: varios acontecimerfit@sem bons ou ruins, eram estampados
nele. Dessa forma, passou a auxiliar a comunicagéie as pessoas, gerando, dessa forma,
uma comunicacao midiatica visual.

O surgimento dos postais deu-se pela necessidademdecomunicacédo direta e
objetiva, voltada para os valores sociais, econ@snie tecnoldgicos de uma determinada
época para suprir uma necessidade comunicativdifsoagha, atentando para a importancia

de sua midiatizacao.



As midias, sem duavida, sdo responsaveis pelas iérp&s obtidas com o néo
deslocamento do local de origem, na medida em mssilglita o conhecimento de

determinados destinos por meio das imagens. Dessa,fBuonanno (2004) comenta:

N&o existe duvida da relevancia da midia para gagi#o de referéncias sobre o
outro. Através dos meios de comunicacéo tem-saifses disponiveis para ampliar
nossas geografias imaginarias, pluralizar nossosdow simbdlicos de vida,
familiarizar-nos com o outro e o distante, constrigentidos de lugares
imaginarios’. Viajar pelo mundo sob a protecdo depeeiéncia mediada
(BUONANNO, 2004, p. 346).

Assim, o cartdo postal surge como um meio de dagélg de diversas localidades,
por fazer constar imagens fotograficas que permdetonstrucdo do imaginario ou, ainda,
gue aceitam 0 acesso a uma memoaria revivida a piatse contato visual. Dessa maneira,

Belchior (1986) afirma:

a concepcao, que em nossos dias freqlienta a “mitbatartdo como divulgador
apenas da beleza panoramica, a ponto de certagpassde cidades e regifes serem
conhecidas como o “seu cartdo postal”, impede gutersha idéia das dimensfes
gue este meio de divulgagdo de imagens atingiunteii@ sua ldade de Ouro. [...]
“Entesourasse” o0 postal apenas o permanente, cahatuconstruido pelo homem,
e ndo o transitério dos acontecimentos e do prsgresjamais seria descoberto o
sentido que o transformou em objeto de colecioniatravés dos tempos (s/p.).

Para Sontag, a fotografia desenvolve-se na esteitama das atividades modernas
mais tipicas: o turismo (SONTAG, 2004, p. 19). Meséntido, os cartbes postais servem
como um produto para referenciar, também, a atié@daristica. Cornejo e Gerodetti, (2004,
p. 13) relatam que o cartdo postal era um meicodwinicacao eficiente que permitia a troca
de mensagens breves, acrescidas de imagens, olersejalgo que falava aos olhos, num
elemento convidativo a conhecer tal lugar e ins@oahos; por meio deles era claro perceber
o compartilhar da alegria do outro na alusdo de thstinatario vivendo aquele sonho.

O cartdo postal pode ser entendido como o iniciprdoesso de globalizacédo por
meio da imagem de um mundo que se internacionalipalo crescimento do comércio e dos
fluxos migratérios. Isto é, a facilidade de se arguo presente momento para o futuro, além
de se tornar acessivel a todos os publicos (FERNESDUNIOR, 2002, p. 17).

Bilac (1908apud VELLOSO, 1999) definiu os postais como “o melheiculo de
propaganda e reclame de que podem dispor os hoagam)presas, a industria, 0 comércio e
as nacoes”, por atingir de forma imediata o obgetrepassando a mensagem visualmente.

A expansao da producéo de cartbes postais se derestimento do uso da imagem
na vida cotidiana e de sua imediata incorporacatraresmissdo de mensagens. Podemos
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considerar o cartdo postal como a primeira e maimodratica forma de comunicacao
interpessoal que envolve um processo industrigirdducéo da informacao (FERNANDES
JUNIOR, 2002).

A utilizacdo dos postais é feita para tentar “emami os momentos da viagem e
informar sobre a viagem; é um veiculo de comunagérpessoal, fato este que a imagem
executa em uma linguagem direta com quem a addicartdo postal tem o poder de reter e
se apropriar das vivéncias de cada individuo gtegaesnvolvido ou néo turisticamente, além
de ser o elemento inicial de comunicacdo entreli@®s e amigos dos viajantes, ou seja, 0
postal seria um relator de noticias.

O relacionamento dos cartdes postais com o tusstadd inicialmente pela
comunicacao visual, pelo que € retratado nas pensafptografadas e, dessa forma, criam
uma gama de expectativas nos turistas com relagéofeuir daquilo que € exposto no espaco
turistico divulgado.

E importante ser validada a imagem que é vendida,s&a, esta tem que
corresponder com a realidade local ali transmpiela imagem para que haja credibilidade do
destino vendido.

De acordo com Mellor (2000), cartdo postal € o ntgiaccomunicacéo ideal para a
emergente classe trabalhadora que nao tinha praicamunicacéo escrita. Tal instrumento
possui uma forca mididtica intensa, pois atinggosapublicos, por meio de uma Unica
imagem, a qual, muitas vezes, € a Unica mensagesniitida.

Atualmente, nos paises desenvolvidos — especiadnmamfueles em que o turismo é
um setor econdmico muito representativo — regsgram alto consumo de cartbes postais de
todos os tipos (felicitagbes, convites, paisaggnsSegundo Protet (200&2pud FRANCO,
2006), ingleses consomem 50 cartdes postais psopeanualmente.

A comunicacao feita entre o cartdo postal e otauggpara resgatar talvez uma época
passada, viver lembrancas e compartilhar momeimtois, a imagem detém informacdes
Unicas de diferentes e determinados momentos &vido

De acordo com Kossoy:

O espaco urbano, os monumentos arquitetbnicosstoano, a pose e as aparéncias
elaboradas dos personagens estdo ali congeladasco& habitual do original
fotogréfico: informacdes multidisciplinares neleagmdas apenas aguardam sua
competente interpretacdo (KOSSOY, 2001, p.101-102).

A imagem, de fato, € um elemento chave no setdurikmo, pois é o que instiga o

turista a se sentir convidado a conhecer aqueklidacle turistica. “A impossibilidade do
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cliente ver o produto turistico antes de compréaibcom que este sé possa ser apresentado
por meio de fotos, filmes.(...) E preciso “mostrarproduto turistico da forma mais atraente
possivel” (RUSCHMANN, 2002, p. 68).

FUNCIONALIDADE DO CARTAO POSTAL

A idéia foco do turista com relacdo aos cartdedam® o0 de se comunicar com
quem ficou no lugar de origem, mostrando para oooatque foi visto ou conhecido, no
propédsito de deixar claro que esteve de fato &b demonstra o quanto o Turismo esta ligado
com a imagem no plano de desenvolvimento, poisagém nada mais € que construir e
compartilhar conhecimento.

Para Buratto (2004, p. 5):

A linguagem fotogréafica desenvolveu-se a partiraslucao tecnoldgica ocorrida
com a Revolucdo Industrial e constituiu-se no madslerno recurso da época de
difusdo do conhecimento, na medida em que regatrav partir de imagens
cristalizadas, a memdria individual e local, transfando-a assim, em um
documento histérico [...]. Isto posto, podemosaws desses elementos, analisar
como a materialidade da viagem instiga o imagin&tio individuo, como a
materialidade representada pelas “maquinas conuiois”, estabelece uma rede
complexa com o imaginario e como a forma se acaplsentido [...]. A explora¢édo
de tais simbolos estimula o encontro com o imphesisque, por sua vez, faz
emergir o imaginario cultural, fendmeno este quepassa as barreiras do tempo e
gue tende a surgir de acordo com o meio cultustbhco de cada viajante, isto &,
seu imaginario manifesta-se segundo a simbologisepite no seu cotidiano.

Sobre as pesquisas com cartdes postais, Quanéi, (2010) adverte que:

Aqueles que pretendem usar cartdes postais conte fnevidéncias que, por se
tratar de uma memoria muito fragmentada, os caffstis ndo “falam” de forma
direta aos seus pesquisadores. Devem ser entendmim® um convite ao
guestionamento cuidadoso, na esperanca de queliseatids questdes propostas
produza conhecimento validB. certo que ndo podemos aferir com certeza por que
certos cenarios foram escolhidos para ilustraibearpostais, por que esses foram
adquiridos para ser enviados, o que os destinatpgnsaram ao recebé-los e o que
levou a sua preservacao. Os pesquisadores podemasapspecular e formular
hip6teses sobre os efeitos dos milhées de cartistaip que circularam e circulam
pelo mundo, ao longo dos anos.

Por outro lado, Patricio (2004, s/p) argumenta:

O cartdo postal torna possivel uma operagdo depaacdo do mundo
miniaturizado, através de imagens clichés que pvema resgate de uma paisagem
visitada ou oferecem seu acesso a possiveis futisitsntes. O cartdo postal
fotografico € um tipo de “promessa de felicidadeih pequenas doses, bem de
acordo com o espirito do século XIX, que vai caminvingando no inicio do
século XX.



A mensagem visual de um cartdo postal ndo determnim@&nsagem escrita, pois 0
postal seria a “ponte” de uma midia-suporte tarsi@ muem visualiza, quanto para quem
escreve e |é, podendo ou néo estar relacionados.

Um fator que Quanchi (2004) sugere considerar @sééacia da mensagem escrita.
Essa nem sempre estara associada a mensagem vistigatjue o cartdo postal tanto € uma
midia-suporte para a palavra escrita (muitas vegeseu verso) quanto suporte a mensagem
visual. E essas podem estar ou nao inter-relacasnad

O cartédo postal como midia tem a funcionalidadealesar ou despertar desejos no
futuro visitante, pois cria, em torno do espac¢dstino, momentos de lazer, resultando em um
marketing simplorio do lugar, pois tais imagens sdo conai@s como manipuladoras no
momento da divulgacdo, para que ocorra de formantsu@a “venda” turistica daquela
localidade.

Além disso, o cartdo postal, em termos promocigiaisn misto da mala direta com
a chancela do apelo testemunhal do emitente padestinatario. Vale lembrar que
recomendacdes de parentes e amigos sdo um dossfatars influentes nas decisdes sobre
compra ou escolha de produtos turisticos. Por resdivo, ndo se pode deixar de destacar o
uso publicitario dos cartdes postais, que promoveda sorte de produtos, incluindo,
especialmente, o setor de servicos como hoteldramsportes.

Os cartbes postais, ao difundirem a imagem do J|ugantribuem para a sua
notoriedade, dando-lhes prestigio. Reciprocamemteptoriedade de um lugar suscita a
proliferacdo de cartdes postais e de fotografiasim, se pode inferir que é a paisagem a
geradora dos cartbes postais e das fotografiamdse, entdo, um ciclo turistico repetitivo
entre 0 que se V€ e 0 que deve ser visto. As maisagyiam os cartdes postais, e os cartdes
postais criam as paisagens, numa espécie de a@cioesondmico fechado. Entretanto,
devemos observar que as paisagens sdo construdddetgrafos e editores de modo a
atender as suas percepgfes sociais e culturais etagdo ao elemento fotografado.
Entendemos que o que é mostrado é mais do quedgrdéd acredita que deve ser visto;
depende do mercado-alvo. As imagens dos cartddaipaso socialmente construidas de
modo a representar determinado grupo social (BREVWZ2BB4apudFRANCO, 2006), como
fica demonstrado na preferéncia por determinadagems e angulos.

E notavel que tal instrumento de comunicagdo, tdcapostal, € um documento

daquilo que envolve o setor turistico. Observarsspostais como veiculos de comunicacéao,



com certa circulagédo, que necessitam de pouco @gpgge contém mensagens atrativas ao
publico alvo (turistas) no estimulo e interacdareeméceptor e visitante, na necessidade de
captar a atencdo de quem podera vir a consumitrodelos aspectos turisticos. Essa
circulacdo da-se pela adesado dos turistas a td@esapara que enviem aos seus familiares,
amigos, parentes, contribuindo, dessa forma, ndipiichcdo da comunicagdo visual e na
propagacéo de tal destino turistico. O cartdo €lemento que ndo péra, pois sempre esta em

contato com um alguém.

METODO DE TRABALHO E PESQUISA

Nesse trabalho propomos, em sua metodologia, us@ici@o a partir de um breve
estudo de andlise e interpretacdo dos cartdesipastaidade de Parnaiba, divulgados por
uma gréfica e pela Prefeitura Municipal da cidade.

Foram utilizados 25 cartdes postais:

e 14 deles produzidos pela Prefeitura Municipal dm&aa que possuem em Seu verso
uma explicacéo sobre a paisagem fotografada.
* 11 dos restantes dos cartdes postais foram cotetadagéncias de viagens e em bancas
de jornal.
Foram realizadas duas saidas de coleta por seméssde o primeiro semestre de
2010 até o primeiro semestre de 2012, confirmarsde aumero total de 25 cartbes postais
publicados e expostos para que os turistas e arcdate tivessem acesso..

Os cartbes postais vendidos e distribuidos no rfpiaiforam coletados, porém, para
a significacdo da descricdo e para a relevanciecataunicacdo turistica de Parnaiba,
selecionamos apenas 0s cartdes postais que possud@®ns fotograficas relacionadas ao
municipio de Parnaiba, os quais estdo em uma naisegdo e género fotografico.

A identificacéo é feita na parte frontal de caddéa no canto direito, e alguns ainda
possuem um breve histérico turistico, sendo elesoRlas Barcas, Avenida S&do Sebastido,
Igreja de N. Sr2 da Graca, Monumento da Indepemaéhkstacao Floriopolis, Cajueiro de
Humberto de Campos, Artesanato, Memorial Humbezt@€ampos, Praia Pedra do Sal, Delta
do Rio Parnaiba, Lagoa do Portinho, Vista aéreRataaiba, Castelo do Maracuja, Praca da
Graca, Centro Civico e Ponte Simplicio Dias.

Para facilitar essa andlise produzimos uma tab@ige item analises), com

temas/classificacdes que foram surgindo ao longddi@iras que iamos fazendo dessa midia.
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De acordo com Calazans (1984), os cartbes postasupm uma finalidade de
mensagem isolada, mas que trabalha de forma agrupad uma intercalagdo com outros
postais.

E interessante ressaltar que os cartdes postailizidos pela prefeitura foram
enviados posteriormente as coletas dos cartbegipaosts bancas e outros locais por meio de
uma lista de e-mails da Secretaria Municipal deishuw, onde os cartGes postais estavam
sendo digitalizados. Assim percebemos que 0s capidgtais poderiam estar em processo de

remediacad

DESCRICAO DOS CARTOES POSTAIS TURISTICOS DE PARNAIBA E BREVE
ANALISE DO MATERIAL EMPIRICO

Atualmente, o cartdo postal € um veiculo de conagdic voltado para um foco
turistico, com o propdsito de divulgacdo dos diegrkigares do mundo com sua historia,
geografia, modo de vida, usos e costumes de popatses, urbanismo, meios de transporte e
ainda a propria evolucéo da fotografia e da intaignafica.

Percebe-se que, na maioria dos cartbes postastdslge estudo), ha auséncia da
presenca humana, a qual ndo poderia vir a “comipEtm o atrativo principal, a paisagem
turistica, pois desta forma arriscaria a relacassmndestinatario.

A circulacdo, ndo a circulacdo midiatica, dos @mt8e da por meios de alguns
processos (Esquema 01) que procedem desde sugocaigcseu destino final. Primeiramente,
tem-se a criacdo, a elaboracgdo, o processo dega@oadum série de diferentes postais. Apos,
sdo destinados aos mostruarios das bancas de prmavistas que, consequentemente,
estimulardo os turistas para que os comprem e agessam envia-los, através dos correios,

aos destinatarios.

Esquema 01:Processo de circulacdo dos cartbes postais desderigem até seu destino
final.

Criacéo /
Producao

Pontos de
vendas

‘Ea reutilizagdo do material de uma determinada midia em outra midia.
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Turistas
(Emissor)
Correios
Amigos do Vizinhos do
destinatario Destinatarios destinatario

Parentes do
destinatario

Por meio da Tabela 01 analisamos algumas cardcasislos cartbes apresentados.
Podemos perceber que determinadas imagens foratndeegy como: Porto das Barcas, Lagoa
do Portinho, Delta do Parnaiba e Pedra do Sakgrem locais que mais identificam a cidade

e, assim, tornam-se de facil acesso.

Tabela 01:Cartdes postais e analise dos indicadores que femagmdo ao longo da pesquisa
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dia

noite
meio
ambiente
praia
delta
presenca
humana
lugares
urbanos
lugares
naturais

Praia da Pedra do Sal

>

= =

Praia da Pedra do Sal

£ Cander Postals
2 de Parnaiba




sielnyeu
sarebn|

soueqin
saJebn|

euewny
eduasalid

elsp

ereid

ajusiqure
olaw

ajou

ep

17



@
O © n 9 n 0
) c < o 9 g
c o © E c =
] n £ (] C 5
o | o5 S| ©| ©35 2o 2%
- - — = —
S| G| CE| S| g|af|=35|=¢<
TS| €| €EG S| ©
2 Carntéers Postais
3 de Parnaiba
X X

Ha variacdes quanto a tipologia das fotografiagjme se trata ao periodo em que
foram tiradas, em sua maioria, pela manha (22 gpstaos demais na parte da tarde (03
postais). Quanto a presenca de pessoas, notam@sajicamente ndo ha a presenca de seres
humanos, pois a intencdo € mostrar determinadd loca

Outra variacdo marcante é relacionada as cardmasisdios lugares em que se
situam, ou seja, se sdo lugares urbanos ou nat@és25 cartbes em analise, 12 constam
imagens de lugares urbanos, 12 de lugares natuegienas 01 tanto de locais urbanos quanto
de naturais.

Durante a pesquisa, pudemos perceber que os ldearenda dos cartdes postais
estdo pouco distribuidos, sendo vendidos em pdocags, como citamos no inicio de nosso
artigo: no centro historico da cidade, no Porto Bascas, além de bancas de revistas e nos
correios. Porém, aqueles utilizados nesse traltathbém abrangem os que foram adquiridos
através de doacao da Prefeitura de Parnaiba. Lemabrtambém que todos os cartdes postais
produzidos pela Prefeitura foram enviados por d:n@s valores dos cartdes postais se
diversificam de acordo com o local em que ele délin

Algumas fotos apresentam-se em um plano geral @& isuagens e outras possuem
um plano focal, ou seja, diferenciam os elementascipais dos secundarios. Pudemos
verificar, por exemplo, no cartdo postal da Igfé@ssa Senhora da Graca e na imagem do
Monumento da Independéncia, os quais estdo fooamloseu elemento principal, o ponto
turistico; o0 mesmo ocorre com a imagem do CajuggdHumberto de Campos, e com a

Estacdo Floriopolis, que estdo destacados, eafalizseu elemento principal.
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Em sua totalidade, os visitantes de Parnaiba-RBhpapelo Centro Histérico. Porém,
os cartdes postais disponiveis ndo sao tdo atdaiz@odendo assim deixar a desejar para a
comunicacao visual da cidade como poténcia tuaispiois o visitante, ao chegar, na cidade
pode se deparar com uma paisagem diferente datexposidia cartdo postal.

A proposta dos cartdes se detém em mostrar o pwi®,0s elementos secundarios
estdo integrados a esse todo, por isso ndo ha eowmssidade de se prender a um objeto
especifico, pois o que vale é a informacdo ampia paconquista do turista para o destino,
compreendendo que as imagens nao apresentam umdiodoante, mas sim o espaco total.

Podemos exemplificar com a imagem do Cajueiro debéuto de Campos, que
possui um atrativo em destaque, porém isso nadfisggmque tal elemento seja o foco
dominante do espaco integral, e sim que € apenagomio de apoio ou equilibrio para o
espaco, como afirma Calazans (1984).

Sobre algumas paisagens que aparecem nas imategsficas dos cartbes postais,
julgamos importante acrescentar breves relatosudosgo e os motivos de suas imagens
estarem nos cartdes postais. Assim, comecamodiaagxgobre: A Igreja Nossa Senhora das
Gracas € um monumento histérico com caracterisiizgsitetdonicas no estilo barroco,
situada no centro da cidade, famosa por seus a&cernsmais € em seus primordios
frequentada pela elite parnaibana; o Monumentmdependéncia da destaque ao movimento
da independéncia do Brasil no Piaui e esta assoeid®taca da Gracga; a Estacao Floriopolis,
foi a segunda parada do trem que fazia linha aaf@are que tinha intuito de se tornar polis,
fato este ndo ocorrido, situada entre a escalanarleanatural; Cajueiro de Humberto de
Campos, patriménio natural, situado na zona urlfeusa Coronel José Narciso, localiza a
Herma de Humberto de Campos).

As imagens fotogréficas dos cartdes postais deaRmnem sua grande maioria,
possuem alto indice de luminosidade, mesmo algwestndo em fim de tarde, além de
possuirem tonalidades fortes e vibrantes em suas,amm tendéncias para amarelo e verde.
Verifica-se que ndo ha presen¢a humana nos cartées.

Na praia Pedra do Sal, localizada no municipio dmd&ba, a 15 km do centro da
cidade, existe uma vila de pescadores. Em suas étonostrada a simplicidade do local no
cenario turistico, possuindo alguns barcos rusticos

O Delta do Rio Parnaiba é um “espetaculo da naljréarmado por ilhas e ilhotas, o

verde, as aguas limpas, as raizes aéreas dos maiggj@ecata do caranguejo, a sinuosidade
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dos igarapés e as brancas dunas, que podem chegas de 40 metros de altura; tudo isto
impressiona turistas e visitantes locais. A beleatural é o foco e, de fato, é isso que a
mensagem do cartdo imprime, pois ndo ha outro eem® cartdo a ndo ser somente o
Delta, sem presenca humana.

A Lagoa do Portinho também se remete ao plano alzirfso”, ou seja, foco somente
para a imagem fotogréafica da paisagem natural gar lu

O Castelo do Maracuja, patrimdénio hisw local, € inspirado na arquitetura dos
castelos medievais europeus. Atualmente o espagpu@ado pela Secretaria Municipal de
Turismo.

Parnaiba é importante para o Estado do Piaui, ygmhistoria, sua localizagdo no
litoral e por seu tamanho populacional. As paisagaebanas surgem com frequéncia nas
imagens dos cartdes postais, principalmente reladims aos temas da cultura e da historia da
cidade. Surgem em alguns cartdes postais as imaigehsea urbana da cidade, tais como:
ponte Simplicio Dias que fica préxima ao centradmiso e liga o continente até a Illha de
Santa lzabel; vista da avenida Sdo Sebastido,iainiigacéo entre a rodovia BR-343 e 0
centro da cidade; além da vista aérea da cidadguensurge o rio Igaracu, a ponte Simplicio
Dias e parte do continente e parte da ilha. Demamsts aqui que apesar das paisagens
notaveis existentes no litoral, do Delta do Pamaina lagoa do Portinho, existem outras
paisagens que sdo midiatizadas nos cartbes pdataisade, principalmente relacionados ao
setor urbanizado da regiao.

Conforme mencionado, o cartdo postal € composfoedee e verso. A frente refere-
se a uma imagem a ser divulgada, além de ser aagemsnicial a ser transmitida. O verso é
branco, o qual é utilizado para deixar uma mensagstnta e 0 enderegamento postal.
Porém, em alguns dos nossos objetos de estude exish prévia explicagcdo, com um
significado do porqué daquela paisagem ter sidogfafada, algumas com o histérico do
lugar.

Acreditamos que o cartdo postal vem sendo esquemiikbao procurar esse material
para pesquisa, além de serem poucos os locaignoedores nos disseram (informalmente)
que ha pouca saida desses cartbes, até mesmoilmsads vem diminuindo, fato este
decorrente, provavelmente, das novas tecnologisrapidez que elas oferecem ao processo
de comunicagédo, satisfazendo de uma forma maissata clientela, em uma sociedade

midiatizada.

20



E perceptivel que as fotografias dos cartdes egt@mcupadas’” em mostrar as
imagens das paisagens locais, um pouco da paisageta pela populacao local, imagens
dos artesanatos e a natureza, fazendo assim uategs® do cultural, social e ecoldgico.

Os cartbes postais sdo elementos de divulgacaaatagque causam no turista o
desejo de conhecimento daquilo propagado naquelgem, dessa forma tal ferramenta é
uma chave para a comunicacgao turistica de umaeidaddo utilizado de uma forma atual,
pois se deve repassar na imagem divulgada o elemaais proximo do real, para que nao
cause depois um sentimento de insatisfacdo nanisit

Para os fins desse nosso trabalho foram analisaslesrtdes postais que ilustram
paisagens de Parnaiba-Pl. Esses cartdes sdo gamlwvendidos nos correios, centro
historico, nas empresas de turismo no Porto dasaBa em bancas de revistas, com valores
acessiveis ao “bolso do cliente”, porém, atualmdrdeouca exposicédo dessa midia visual ao
adentrarmos nesses locais de venda.

Percebemos que os modelos dos cartbes se repefemmadeintensa e ainda ha uma
repeticdo dos locais fotografados; encontra-seeatiittacdo geralmente no canto inferior
esquerdo e no verso do cartdo postal, alguns apa@seum pouco do histérico daquele
atrativo turistico em seu verso.

As imagens fotograficas mais disseminadas sdo dsodal: Lagoa do Portinho, a
praia Pedra do Sal e o Delta do Parnaiba, porém@ ségo sobre o artesanato local, sobre o
Porto das Barcas, monumento do Centro Civico e asingnios culturais, também
consideramos pontos fortes para o turismo da cidade cartbes analisados, existem dois
gue sao diferenciados dos demais, pois apresentasaicnos de paisagens distintas e
diferentes da cidade.

Para Siqueira e Siqueira: “o postal € ambiguo,scsignificados séo flutuantes como
€ 0 proprio imaginario dos turistas” (SIQUEIRA €X8IEIRA, 2011, p.4). Borges comenta
que: “os cartdes postais, hoje pecas cruciais des/@s das cidades, sdo documentos que
tanto informam quanto permitem a analise do espabbico (BORGES, 2003, p.172)".

Nessa perspectiva do acervo dos cartbes postady seuciais ao documentarem as
imagens da cidade, € que buscamos verificar asnpidades e as diferencas dessas imagens
fotogréficas colocadas em cada um desses cart@sgnAforam identificados nos cartdes
postais fotografias mostrando o cotidiano locabeelementos que compdem esse cotidiano,

como 0s barcos de pesca a beira da praia, o cgericip apresentado por vista aérea, a praca
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central sendo mostrada em algumas perspectivas, @rttos elementos. Em sua maioria, S&o
fotos diurnas, em areas urbana e natural, semrp@$éeimana, possuem diferentes angulos e
outros até com uma visao panoramica do local. pegte significar que a fotografia € um
elemento que transporta a vivéncia local para aquelividuo que esta fora daquela rotina
(turista), ou seja, € uma forma de envolver o taigem a realidade e costume local.

Tais argumentos retratam como 0 turismo se relaccmm a imagem, e 0s postais
sao ferramentas visuais de comunicacdo que camakzdaransmitem, de certa forma, as

vivéncias locais.

CONSIDERACOES FINAIS

As imagens fotograficas nos postais geralmenteteapeos locais, porém, em
angulos diferentes. Os locais mais explorados pelemo local sdo as praias, o Delta do
Parnaiba. As imagens que mais se repetem sdoalas,mta Lagoa do Portinho e do Centro
Histérico da cidade. Estamos ai analisando queapsmente sdo as paisagens que menos
atraem os visitantes para Parnaiba, uma vez qgeaades atracfes vendidas aos turistas sao
as praias e o Delta.

Esperamos que com esses materiais coletados, aoetaalologia fundamentada,
com os referenciais teéricos sendo alinhados @idefi, com uma discussao aprofundada e
baseada nos observaveis, seja possivel considezaa gesquisa foi sendo encaminhada no
sentido de trazer a analise desse estudo.

Os observaveis foram tratados, de forma isenta &delo com o0 que planejamos
nos procedimentos metodoldgicos, para que consEgnds, ao fim desse artigo, produzir
uma analise dos cartdes postais e de suas imagéns.disso, analisamos o0 mosaico criado
pelas pecas midiaticas dos cartdes postais, pa&rdhauwesse uma ampla visdo das imagens
fotograficas veiculadas em cada peca dessa midia, que todo esse levantamento, essas
observacdes se transformassem nessa analise geral.

Observamos com o0s cartdbes postais certa circulaggiamagem fotogréfica,
principalmente com relacdo a dois atrativos twdstilocais: Delta do Parnaiba e o Porto das
Barcas. Cremos que este fato demonstra a impaatd@los dois atrativos turisticos para o
municipio e, no entendimento dos produtores dddesipostais, sdo dois potenciais atrativos
de visitantes.
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Além disso, ao pesquisaites referentes ao tema na internet, observamos certas
remediacfes das imagens fotograficas ocorrendocipalmente, em relagdo aos cartdes

postais.
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