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RESUMO - Curitiba, capital do Estado do Paranéa (Brasil),elevada a categoria de cidade
em 1842, passando ao longo do tempo por um processesenvolvimento e urbanizacéo,
em grande parte por conta do iniumero contingenpelpoional que recebeu vindo de outros
estados, bem como de imigrantes. Por sua vez, 681@@rupo que ficou em destaque foi o
de japoneses, devido a celebragdo de seu centetémonigracdo ao Brasil, ano que foi
marcado de festividades, atividades e homenagetrsiaa Estas comemoragdes serviram de
motivacdo para a realizacdo de uma pesquisa visamalsar a possibilidade de formatacéo
de um roteiro turistico cultural. Assim, este texdaracteriza-se como um estudo de carater
exploratorio e descritivo, iniciado a partir de guéisa bibliografica, documental e eletrbnica,
partindo-se para a observacao direta extensivaéatrda técnica de formulérios aplicados a
descendentes japoneses e simpatizantes de talacuklaplicacdo efetivou-se em dois dos
principais eventos da etnia realizados em Curittbblaru Matsuri (Festival da Primavera),
em setembro de 2008 e o Hana Matsuri (Festa dassll@m abril de 2009. A pesquisa traz
como resultado a indicagdo dos marcos culturaisdgogonstram a interagcdo social da etnia

! Texto inédito oriundo de resultados de pesquisdojwo Programa Institucional de Bolsas de Inidaca
Cientifica/Conselho Nacional de Desenvolvimenton@fico e Tecnoldgico (PIBIC/CNPQ) / 2008-2009, auj
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na cidade, demonstrando o potencial de viabiligaata formatacdo de um roteiro turistico
japonés que englobe os espacos da etnia, possitdita oferta de um produto turistico
étnico, além de contribuir para o fortalecimentadiantidade cultural do grupo em questéao.

Palavras-chave: Etnia; Japoneses; Marcos cultiRatgiro turistico.

ABSTRACT - Curitiba, capital of the state of Parana (Bjasias elevated to the status of
city in 1842, passing from that year by a procéstegelopment and urbanization, largely due
to the countless number of inhabitants received imgnirom other states as well as
immigrants. In turn, in 2008 the highlighted growas the Japanese, due to its centenary
celebration of emigration to Brazil, year that waarked of festivities, activities and tributes
to the ethnicity. These celebrations served as @vatmn for conducting a survey aimed at
examining the possibility of formatting a cultur&burist itinerary. So, this article is
characterized as a study of exploratory and desagipharacter, started from bibliographical,
documental and electronic research, building uph# extensive direct observation by the
techniqgue of forms applied to japanese descendamds supporters of this culture. The
application was accomplished in two main ethnicnéverealized in Curitiba, the Haru
Matsuri (Spring Festival) in September 2008 andHhaea Matsuri (Flower Festival) in April
2009. The research result has as an indicatioheotultural landmarks that demonstrate the
social interaction of ethnicity in the city, demtnasing the potential feasibility for formatting
a Japanese tourist itinerary encompassing the afedbnicity, enabling the offer of an ethnic
tourism product, and contribute to strengthen thitucal identity of the group in question.

Keywords: Ethnic; Japaneses; Cultural landmarksir Ttonerary; Tourist product.

1 INTRODUCAO

Curitiba € considerada uma cidade cosmopolita, adarqelos tracos de diversas
correntes migratérias que sofreram influéncias fluénciaram a sociedade na qual foram
inseridas. Dentre elas destacam-se as dos imigraleeaes, italianos, japoneses, poloneses e
ucranianos (BAHL, 2004a). O patrimonio cultural sk etnias é percebido de diversas
formas, sejam através de marcos, locais, memopeagas e construcdes historicas, sejam
através de costumes, tradi¢cdes, habitos, arte, momagbes, festas e outras formas de
demonstracao de seu patrimonio imaterial. Dentss@leontexto destaca-se a etnia japonesa,
a qual completou em 2008 cem anos de emigracamnasil.

O ano de 2008 foi marcado de comemoracdes, feéaties, atividades e homenagens a
etnia, o que despertou a atencdo para o desenwrlionde uma pesquisa sobre o legado
étnico existente do grupo na cidade. Para issoaremmse como base inicial os aspectos
referentes aos japoneses constantes em uma pesgplizada entre 1993 e 1994 acerca dos

legados étnicos existentes na cidade (BAHL, 2004a).



Ao mesmo tempo, cabe ressaltar que o Turismo &te& posiciona como um
segmento do Turismo Cultural e que este ou o kxxegeral, de acordo com Rabahy (2000),
ainda esta longe de ser acessivel igualmente a samlaamadas sociais brasileiras, apesar de
ser cada vez mais procurado. No entanto, percefjaese padrao de exigéncias da demanda
para o turismo cultural vem crescendo relacionagl@wamento do grau de escolaridade da
populacdo, bem como, do nivel de renda.

Assim, de modo a atender essa lacuna criando ropgdes a sociedade brasileira, ao
mesmo tempo em que se pode diversificar a oferiatita das cidades, percebeu-se a
importancia de realizar um estudo com o objetivoiddntificar os marcos e referenciais
étnicos japoneses existentes na capital paranaamsiésando o potencial dos mesmos a fim
de subsidiar a viabilidade de proposicdo de umircotaristico étnico-cultural na cidade.
Tendo em vista o reconhecimento j& alcancado fektivais Matsuris realizados todos os
anos na cidade, considerou-se pertinente a pr@msle um novo produto da etnia, que
pudesse ser realizado varias vezes ao ano dando avaua cultura nos proprios locais e
edificacdes que a representam na cidade, tantogsapertencentes a etnia, quanto aqueles
que a apreciam.

Todavia, o trabalho em questdo ndao culmina em gegste viabilidade econbmica do
projeto, tampouco de formatacdo de sua programagée, vez que o estudo volta-se ao
inventario preliminar dos locais e de identificamteresse dos envolvidos com o grupo em
participar e realizar o roteiro, a fim de avaliaa potencial adequacao de uso turistico. Faz-se
importante ressaltar a preocupacdo para a podsinehtacdo do roteiro turistico étnico-
cultural japonés sem que isso ocorra de maneiifciaite construida para os visitantes,
tornando-se um mero bem de consumo ao invés depaasar a identidade do grupo étnico
em guestao e de estreitar os lacos dos descendeetgsis com o0s seus legados.

Para a consecucdo da pesquisa estabeleceu-se bgatieoogeral o de identificar os
marcos e referenciais étnicos japoneses existemdsuritiba, Parana, analisando o potencial
dos mesmos a fim de respaldar a proposicdo da facd@ de um roteiro turistico étnico-
cultural na cidade.

Ao mesmo tempo, foram estipulados outros objetasysecificos, tais como: retomar

os dados sobre o legado étnico japonés existent€ueitiba obtidos em pesquisa realizada

2 Os Matsuris sdo festivais culturais da etnia jasanque acontecem trés vezes ao ano em Curitibea (Ha
Matsuri, Imin Matsuri e Haru Matsuri), sendo defioé como eventos propicios a amostragem da pesgumisa
questao por agregarem em um mesmo periodo de terfgqmal, individuos pertencentes a etnia e aqugles
simpatizam com ela, ja representando uma demartdagial para a realizacdo de um roteiro do mesmpogr
étnico.



entre 1993 e 1994, confrontando-os com dados maa&sa perceber a possibilidade de
acréscimo de marcos e referenciais étnicos quehadimm sido indicados anteriormente;
avaliar o interesse de descendentes japonesespwadesua cultura em participar de um
roteiro turistico étnico-cultural japonés em Cbati e avaliar o interesse de descendentes
japoneses e demais envolvidos com o grupo Nikitei Curitiba em participar da oferta de

servicos e de atividades em um roteiro turistioicétcultural japonés.

2 REVISAO BIBLIOGRAFICA

Concernente aos conteudos tedricos iniciais fearse abordagem sobre turismo e
patrimdnio cultural; imigracéo japonesa brasileiram Curitiba; e de aspectos relacionados a

formatacdo de um roteiro turistico étnico-cultural.

2.1 TURISMO E PATRIMONIO CULTURAL

Inicialmente se fez uma abordagem a respeito denta a partir de Beni (2001), o
qual apresenta a atividade através de uma anélisguzal e explanacdo acerca do Sistur —

Sistema de Turismo com o objetivo de:

Organizar o plano de estudos da atividade de Torisewando em consideracéo a
necessidade, ha muito tempo demonstrada nas obdsisas e pesquisas em
diversos paises, de fundamentar as hipGteses Halhioa justificar posturas e

principios cientificos, aperfeicoar e padronizancmitos e definicdes, e consolidar
condutas de investigacdo para instrumentar andisasipliar a pesquisa, com a
conseqliente descoberta e desenvolvimento de nogas de conhecimento em
Turismo (BENI, 2001, p. 45).

Boullén (2002) também apresenta conceitos relesaptga o presente trabalho,
principalmente ao tratar sobre oferta turisticegtatos e sua classificacdo. Pelo fato da oferta
em questao referir-se a um patrimonio culturaltdeagaponesa,Questdes de qualidade nas
atracdes de visitacdo a patrimoéfiide Drummond e Yeoman (2006), bem como as obras de
Barretto (2000) e Martins (2003), também foramizgdas para o estudo e compreenséo do
gue significa o patriménio cultural de maneira gesendo possivel empregéa-los sobre o

patrimdnio japonés de Curitiba, e a melhor maragralaneja-lo.

% Nikkei: Termo usado para definir os descendeneegadoneses nascidos no exterior, ou aqueles geenvi
regularmente no exterior.



2.2 IMIGRACAO JAPONESA: DO BRASIL A CURITIBA

Por se tratar de um grupo étnico que nao se limat@e direcionar para Curitiba, é
necessario aborda-lo desde o periodo inicial demsiggacdo e a conjuntura histérica em que
ela ocorreu. Para tanto a ob@&em anos da imigragcdo japonesa: historia, memorate’,
serviu como base de investigacao, pois relne aetmitos sob diferentes enfoques, inclusive
aqueles que abordam a tematica da imigracao (HASHI®L, OKAMOTO; TANNO, 2008),
como no caso de Bueno (2008). O autor salientammento histérico do capitalismo em que
o Brasil se encontrava anterior a imigracdo patdoeem 1895 ser assinado o tratado de
amizade Brasil-Japéo. Tal tratado daria inicioedacbes dos dois paises até chegar a 1908,
ano em que aportou no Brasil o navio Kasato Mamagenhdo a primeira leva oficial de
imigrantes japoneses.

Igual importancia recebeu a tese de Wawzyniak4pp@ara fins deste trabalho, uma
vez que abrange denso capitulo sobre o cenari@amlinJantes de iniciar a imigracdo, bem
como 0 momento em que ela comecou no Brasil, panarms especificamente no Parana e em
Curitiba:

[...] o imigrante que merece a atencéo desta pes@uaquele que desembarcou em
Sao Paulo como trabalhador contratado ou pequesmriprario e posteriormente
deslocou-se para o Estado do Parand. Em especiabjaiivo do estudo é
compreender a especificidade dessa mobilizagdostmatégia de insercdo na
sociedade nacional e a permanéncia ou ndo de satoiturais que compdem a
representacdo desses imigrantes japoneses e smendientes. (WAWZYNIAK,
2004, p. 3)

Ilgarashi (2005) resgata o histérico e tracos darmgio japonesa no Estado do
Parand, e anterior ao autor, Seto e Uyeda (20@2pfese na cidade de Curitiba mencionando
fatos relatados em jornais, 6rgaos e por descessl€let modo a reconstruir a saga japonesa
em terras paranaenses de 1892 até os anos deAk340, as referéncias citadas assinalam o
passado e fatos historicos que levam a compree@ts@osicionamento da etnia no Brasil no
periodo vigente e o que ela representa na sociedaiibana.

Durante esse periodo construiram na cidade uniddegtico, constatado e exposto
através da pesquisa de Bahl (2004a) realizada £99% 1994 e que apresenta um indicativo
de dez atrativos turisticos japoneses da época aajtefere, sendo que alguns deles também

aparecem na obra supracitada de Seto e Uyeda (2002)



2.3 A FORMATACAO DE UM ROTEIRO TURISTICO ETNICO-CUIURAL

A partir do legado étnico japonés existente, adencompreender sua relagcdo com a
oferta turistica e possibilidade de formatacdomeateiro, considerou-se outra obra de Bahl
(2004b), Viagens e roteiros turistichsbem como o moédulo operacionaRéteirizacdo
Turisticd do Programa de Regionalizagdo do Turismo do Nnis do Turismo (MTur), o
qual define roteiro turistico como “[...] itinerarcaracterizado por um ou mais elementos que
Ihe conferem identidade, definido e estruturada fias de planejamento, gestao, promocéao e
comercializagao turistica das localidades que formaoteiro.” (MTUR, 2007, p. 13).

Por fim, o estudo de semelhantes propostas alswdeimias e suas culturas como
oferta turistica, foi complementado com a monografe Danielle Cordeiro (2007) ao
apresentar a importancia de um museu étnico noaipimide Ponta Grossa, Parana, assim
como o artigo de Andréa Kogan (2007), autora qoede um roteiro judaico em Sao Paulo.
Ainda que ambas as obras sejam voltadas a outtasies e até mesmo outro Estado,
contribuiram para a pesquisa em questdo uma vezabomlam o segmento étnico do
Turismo. Desta forma, foi possivel embasar consatguestdes de planejamento acerca de

roteiros turisticos e importancia de produtos étuiglturais em um destino.

3 MATERIAIS E METODOS

Para determinar o tipo de pesquisa adotou-se aefieigdo por objetivos de Gil
(1991), classificando-a como um estudo exploratdaecritivo. Exploratério uma vez que
tenha como principal objetivo “[...] o aprimoramertte idéia ou a descoberta de intuicdes”
(GIL, 1991, p. 45), neste caso, a partir de outtaas e pesquisas relatadas; e descritivo por
permitir ao pesquisador o estudo das caractelstieaum grupo (no caso, 0 japonés e seu
patrimonio), e por ter como “[...] objetivo levantas opinides, atitudes e crencas de uma
populacao” (GIL, 1991, p. 46) que correspondeu easulta aos descendentes japoneses.

3.1 PLANO DE AMOSTRAGEM

De acordo com Lakatos e Marconi (1991), apés seErmi@iar o universo com qual se
ird trabalhar faz-se necessario definir uma amgsitnaque possibilite investigar uma parte da
populacao total, de modo com que tal parcela tragatados mais aproximados possiveis do

todo, caso seja possivel verifica-lo. Nesta pesguis universo correspondeu ao dos



descendentes dos japoneses na cidade de Curisifadekecendo como base para corte os
participantes dos festivais Matsuris pela dificdiela&am identificar a quantidade precisa de

descendentes existentes na cidade.

3.1.1 Populagao

A populacéao foi definida a partir dos participantios festivais Matsuris de Curitiba,
sendo eles seus expositores e/ou visitantes. Ossiéoqes distribuidos em uma média de
sessenta barracas, enquanto os visitantes varniEngessenta mil a cento e vinte mil, nimero
recorde alcancado no ano de 2008 em que se conr@amos cem anos da imigracao

japonesa no Brasil.

3.1.2 Amostragem

Com base na populacéo estudada definiu-se a géibizde amostragem probabilistica
estratificada aplicada a subgrupos envolvidos ceiestivais Matsuris, mais especificamente
ao Haru Matsuri de 2008 e Hana Matsuri de 208@gundo Lakatos e Marconi (1991) a
amostragem probabilistica é a mais aceita, umajuezodos que a compdem tém a mesma
probabilidade de serem escolhidos. Nesse sentsto)leu-se a técnica de estratificacédo, a
qual, segundo Gil (1991, p. 99): “Caracteriza-séa peelecdo de uma amostra de cada
subgrupo da populacdo considerada”. Assim, definsa aleatoriamente e de forma simples
os individuos do subgrupo de visitantes e os iddiv$ do subgrupo de expositores dos
Matsuris.

Entretanto, nos subgrupos que compuseram o Harsukilate 2008, apesar de serem
escolhidos pela técnica definida, foram excluidas individuos que n&o tivessem
descendéncia japonesa. Dessa forma, supde-se gestudo baseado nos individuos
envolvidos nas amostragens atendeu as necessidadasilise da pesquisa, possibilitando

atingir os objetivos propostos.

3.2 TECNICAS DE PESQUISA

4 Os eventos utilizados como base para o levantanmtdados foram escolhidos em funcéo dos prazos de
vigéncia para execucédo das atividades de inicieigiifica.



Quanto as técnicas, quando se faz referéncia aaeréntacao indireta, utilizou-se a
pesquisa bibliografica ou de fontes secundariakK@FROS; MARCONI, 1991), através da
compilacao sistematica e interpretacdo de matgripuiblicado sobre o assunto, envolvendo
livros, artigos, teses, monografias, imprensa eserdigital, sendo esta ultima principalmente
utilizada para a busca de dados sobre os marcesoears da etnia japonesa identificados na
pesquisa. A técnica de documentagdo direta envgbemquisa de campo com registro
fotografico e anotacdes para a coleta de dados.

Com relacéo a observacao direta intensiva, reaiaadvés da técnica de observacao,
primeiramente teve-se que estipular as modalidatessa observacdo, ressaltando sua
importancia por colocar o observador mais proxiom sua realidade para que possa obter
provas dos objetivos definidos previamente.

Pela classificacdo de Ander-Egg (1978) a observegd@ada nos festivais, segundo
0s meios utilizados, foi a assistemética, pelo tagque as informacdes e o conhecimento
serem conseguidos a partir de situagbes espontanéas manipuladas, exigindo do
observador atencdo concentrada aos acontecimentisracdes ocorridas no ambiente da
pesquisa. Desse modo torna-se fundamental regiiitas da realidade com a maior
fidelidade possivel.

De acordo com a participacdo do observador, cieast como nado-participante, o
gue demonstra um contato do pesquisador com o fmdrastudado, mas sem deixar-se
envolver pelas situacdes, fazendo um papel de wesimec porém de maneira consciente.
Quanto ao numero de observacgfes, a técnica aplicadale observacao individual e quanto
ao lugar onde se realizou, define-se como obsesvagavida real, pois os dados foram
registrados quando das visitas nos proprios martosais identificados.

Para a observacéo direta extensiva, determinauts® de dois tipos de formularios.
Por formulario entende-se “[...] a técnica de @lé¢ dados em que o pesquisador formula
guestdes previamente elaboradas e anota as respd&H., 1991, p. 90). Deliberou-se a
aplicacdo de vinte formularios durante o dia 21Seé&embro de 2008 durante o festival da
etnia japonesa Haru Matsuri, englobando exposi®ngsitantes, e sessenta formularios para
0S mesmos subgrupos no Hana Matsuri nos diasdeedbril de 2009.

Colocou-se como critério geral aplicar as entragistm pessoas acima de quinze
anos, partindo-se do principio de que tinham um@émeapacidade de avaliacdo critica,
dando preferéncia as pessoas de mais idade parar@ente terem maior conhecimento da
cultura japonesa. Além disso, o formulario A resjii-se aos descendentes japoneses, uma

vez que continha questbes acerca do patriméniongoobjetivando obter opinido dos



pertencentes ao préprio grupo étnico, para entéliinos nao-descendentes também na
aplicacdo do formulario B, ja que as perguntasiaieam obter o nivel de interesse tanto de
composicao quanto de participacdo no roteiro, ga, sepotencial de oferta e de demanda
turistica.

Definiu-se o numero de vinte e um formularios nauHslatsuri e sessenta no Hana
Matsuri devido ao tempo disponivel, uma vez queleacdo se deu individualmente e por
ser aplicado a uma pessoa de cada vez, além dalésronrestringir-se a um grupo menor e
ser aplicado em um so dia.

Totalizaram-se seis questbes apresentadas no fotmél e oito no formulario B,
sendo uma delas destinada apenas para exposiderasordo com a classificacdo de Lakatos
e Marconi (1991), os formularios constituem-se d&gpntas fechadas, sendo estas
dicotdbmicas; tricotbmicas, com trés opcoes de gap@ perguntas de multipla escolha. Ha
também as questdes com respostas abertas, e aguelgsando além das opg¢des colocadas o
individuo tem a possibilidade de indicar a altauzatOutro (a)”, e de explicitar qual a opcao

sugerida.

4 RESULTADOS

Uma vez que dois formularios distintos foram alies em momentos diferentes, os

resultados sé&o apresentados abaixo separadamente.

4.1 RESULTADOS OBTIDOS NO HARU MATSURI

Entre os 21 entrevistados, 9 eram do sexo mascelii? feminino. A média de idade
variou de 21 a 30 anos (4 pessoas); 31 a 40 (da®sd1 a 50, 51 a 60 e 61 a 70, com 4
pessoas em cada uma das faixas de idade; até0rarmS$ (3 pessoas).

Entre os entrevistados, 6 de nascidos em Curi8bag interior do Parand e 7 no
estado de Séo Paulo, sendo que com excecdo déd@ntes na Regido Metropolitana de
Curitiba (RMC), todos os demais (19) responderamamua capital.

Com relacdo a geragao nipo-brasileira a que peatenwerificou-se 1 descendente da
12 geracao, a maior parte (11) da 22, 8 da 32@&meavte 1 da 42 geracgao.

O estado civil casado foi o de maior quantidade),(tdmbém havendo 5 de

solteiros(as) e 1 de divorciado e 1 de vilvo. Engecasados ou que ja o haviam sido (16)



constatou-se que 10 dos cdnjuges eram descendken&tria japonesa também e que 6 nao.
O numero de filhos variou de nenhum (5), um (4js db), trés (6) e quatro (5).

Sobre o grau de instrucdo obteve-se que 2 dosraisues japoneses tinham 1° grau,
2 com 2° grau, 12 tinham 3° grau completo e 4 iptetn, além de 1 com doutorado.

Com relacdo ao legado étnico-cultural japonés dade, questionou-se sobre quais
locais eram identificados como representantes mia pelos entrevistados. Como respostas
foram indicados: a Praca do Japao (17 vezes), ackgsio Cultural e Beneficente Nipo-
Brasileira de Curitiba - Nikkei Clube (17 vezes)Bankyo Escola de Lingua Japonesa (5
vezes), eventos comemorativos (4 vezes), o Patmgo (3 vezes), restaurantes (3 vezes), a
Sociedade Gléria (2 vezes), e a Unido dos Gakigdei®z), bem como a Escola Junshin, a
Cenibra — Casa do estudante nipo-brasileira detiGayrio Templo Budista, o Templo
Nyorenji, o Hotel Hara, o Mercado Municipal e orbaiJardim das Américas, todos sendo
indicados uma vez cada.

Diferentemente dessa indicagéo feita através dguptxr aberta, estipulou-se apontar
locais, marcos e prédios da cultura japonesa ansvestados, 0s quais deveriam identificar
aqueles que ja conheciam e/ou que haviam visitadostatou-se ser o Mercado Municipal o
mais conhecido e/ou visitado por todos eles (2Praga do Japéo e o Nikkei Clube por 20,
Estadio de Beisebol e restaurantes de gastronamasmégsa por 19, Unido dos Gakusseis por
13, Portal Japonés e a Igreja Seicho-No-Ié posédrido os locais mais conhecidos. Os menos
indicados foram o Palacio Hyogo, a Praca Himeji@asa da Cultura com incidéncia de 9
indicacdes, a Casa de Cha com 7 e a Nippon Boltiquez.

Em pergunta especifica sobre os restaurantesndagte costumavam frequentar, o
mais citado pelos descendentes foi o Nakaba (&6uido do Taisho (9), Miyako (5), Yumé
(3). Dentre os demais, obteve-se: Tatibana, No Tidmiomachis, Ipon, Fuji, todos com 1
indicacdo cada, além de dois restaurantes citado2 pdos entrevistados, mas que nao
pertenciam a gastronomia japonesa.

Por fim, de modo a perceber o vinculo existenteeens descendentes e o pais de
origem verificou-se que 11 deles ja haviam visitadtapédo, tendo o turismo como motivo da
viagem (7), negocios e trabalho (2) e visita a langis (2). Também se questionou acerca da
participacdo dos descendentes em atividades ligaddsia, obtendo resposta afirmativa de
10 e negativa de 8 deles, sendo que 2 disserarntipartas vezes e 1 que ja tinham

® Gakussei: termo japonés que significa estudante.

® Elegeu-se a Nippon Boutique como representanteuieércio de produtos e artigos orientais por s®iraeira
a ser instalada no Mercado Municipal, no ano de8195



participado, mas que atualmente ndo mais. Entrguesafirmaram participar, mesmo que
raramente, os festivais da etnia foram a atividades citada (21), seguidas de atividades do
Clube da 32 idade e esportes (2), Seminarios da&elo-1€ (1), Comemoracdes do Clube
Nikkei (1) e outras (3).

4.2 RESULTADOS OBTIDOS NO HANA MATSURI

Ao iniciar-se pelo perfil dos 60 entrevistados, &8@m do sexo masculino e 33 do
feminino, sendo que as faixas de idade apresentagan de 15 a 20 anos (8), 21 a 30 (17),
31 a 40 (7), 41 a 50 em sua maioria (18), 51 a8p06( a 70 (1) e 71 a 80 (1). Acerca da
descendéncia, 26 deles como descendentes de japanes demais 34 nao.

Entre os entrevistados, 19 responderam ser naseido€uritiba, 17 no interior do
Parana, 1 na RMC, 15 no Estado de Sao Paulo, TtdesdEstados e 1 nascido no Japao.
Todavia quando questionados quanto as cidades emegidiam, obteve-se como resposta a
cidade de Curitiba entre 51 dos entrevistados, éama RMC (3), interior do Parana (3) e
Estado de Sao Paulo (3).

Voltando-se a questdo de identificar a viabilidatke proposicdo de um roteiro
turistico, verificou-se sobre o interesse em pigdicde um roteiro turistico cultural japonés

em Curitiba, e se aceitariam pagar ou nao por ele:

INTERESSE NO | DESCENDENTES| DEPENDENDO DO NAO DEPENDENDO
ROTEIRO PRECO DESCENDENTES| DO PRECO (NAO
26 (DESCENDENTES) 34 DESCENDENTES)
SIM NAO SIM NAO
PARTICIPAR 19 7 N/A 30 4 N/A
PAGAR PELO
ROTEIRO (no caso
do interesse em 15 1 3 24 2 4
participar ser
positivo)

Legenda: N/A — N&o aplicavel 5 )
QUADRO 1 - INTERESSE DE REALIZACAO DE ROTEIRO TURIECO.
FONTE: PESQUISA DE CAMPO, 2009.

Identificou-se que houve aceitacao tanto dos delerees (19 dos 26) quanto dos n&o
descendentes (30 dos 34) em participar do ro®irmesmo quanto a pagar para participar do
roteiro no caso daqueles que se mostraram intel@ssposicionando-se 0s descendentes em
15 dos 19 e os ndo descendentes em 24 dos 30.pdad@mcia de preco da programacao

obteve-se que seria um fator a ser analisado mws319 descendentes que afirmaram que



pagariam para participar e por 4 dos 30 ndo desoées| para os demais interessados o preco
néo foi colocado como fator a ser considerado.

Além disso, também se verificou o interesse empormm roteiro turistico cultural
japonés em Curitiba, sendo que tal questdo focagéi somente ao subgrupo de expositores,
0S quais representaram 23 dos entrevistados. Dek®eslos 23 manifestaram resposta
afirmativa e 10 dos 23 negativa. Para 0s que refggam positivamente, oito opcdes sobre a

forma como teriam interesse em atuar foram apradast podendo ser escolhida mais de

uma:

RECEPCIONANDO TURISTAS 2 REALIZANDO APRESENTACOESD 0
DANCA

OFERTANDO SERVICOS 2 DEMONSTRANDO ARTES MARCIAIS 0

EXPONDO ARTE JAPONESA 1 DANDO EXPLICACOES HISTORICO 4
CULTURAIS

REALIZANDO DEMONSTRACOES 0 COMERCIALIZANDO PRODUTOS 5

MUSICAIS

OUTRAS (Como: explicacBes/apresentacdes 1

religiosas)

QUADRO 2 - INTERESSE DE COMPOR O ROTEIRO TURISTICO.
FONTE: PESQUISA DE CAMPO, 2009.

5 DISCUSSAO

Constatou-se que a comunidadkkei em Curitiba apresenta-se bastante numerosa e
diversificada, incluindo desde criancas a adultoxdaa pertencentes a 12 geracdo de
descendentes. A presenca da comunidade pode sd@enedda através de clubes e
associagOes sociais, esportivas e culturais; egl@aducacionais, religiosas e comerciais;
além de grupos artisticos, dentre outros. Ainda qu&tos dos descendentes ndo tenham
nascido na capital paranaense, acabam se inseeimddais organizacfes, criando lagcos
sociais e de amizade e passam a representar a idaakimipo-brasileira curitibana. Ao
serem consultados, de forma geral, os descendieetgiicaram os mesmos dez lugares ja
identificados na pesquisa de Bahl (2004a), send® ajlPraca do Japédo, Clube Nikkei,
Sociedade Gloria e Unido dos Gakusseis (locaisj@uapareceram em momento passado),
também foram apontados quando solicitados a indisartamente por locais representantes

da etnia.



Como indicacdo de novos locais obteve-se: Curspokyu de Lingua Japonesa,
Palacio Hyogo, Casa da Cultura, Casa de Cha, E3oakhin, Cenibra — Casa do estudante
nipo-brasileira de Curitiba, Templo Budista, Temp\yorenji, Hotel Hara, e Nippon
Boutique, entretanto, com excecao dos trés primdmoais citados, cada um dos outros
recebeu apenas uma indicacdo. Outros locais immBcldam os restaurantes de gastronomia
japonesa, principalmente o Nakaba, o Taisho, o ktiya, o Yumé, ainda que existissem
outras inumeras opc¢des na cidade.

Levando em consideracao que, segundo Barretto (200): Patrimoénio Cultural é
um conceito que: “[...] inclui ndo apenas os beamgiveis como também os intangiveis, ndo
s6 as manifestacdes artisticas, mas todo fazer fyneando s6 aquilo que representa a
cultura das classes mais abastadas, mas tambéne oepresenta a cultura dos menos
favorecidos” pode-se considerar que os locais ifilsados acima representam o patrimonio
material japonés, uma vez que se tratam de monos)anarcos e edificacfes tangiveis.

Juntamente com os bens imateriais, constituengadte étnico japonés existente na
cidade de Curitiba, e € este legado que Bahl (908peesentou como subsidio para a
ampliacdo da oferta turistica. Ao tratar sobre taféuristica, Beni (2002, p. 159) define-a
como: “[...] o conjunto dos recursos naturais durals que, em sua esséncia, constituem a
matéria-prima da atividade turistica porque, ndidade, sS40 esses recursos que provocam a
afluéncia de turistas”.

Dessa forma, ainda que os bens materiais japomepessentem parte dos recursos
culturais, é importante esclarecer que nem todes apresentam potencial efetivo para
provocar a afluéncia de visitantes moradores darjgr@idade e turistas. Verificou-se que,
apesar da importancia historica, cultural, argoiteta, social ou econdmica, alguns locais sdo
de acesso mais restrito para constarem em umaagieir localizarem-se afastados da area
central de Curitiba, distantes entre si ou em foea que nao ha fluxo de pessoas, bem como
estabelecimentos comerciais ou que possam sereafades como complementos da oferta
turistica. E o caso do Palacio Hyogo, na Avenidan@udador Franco, projeto de 1996 de
arquitetura japonesa, localizado em avenida densotdluxo de automoéveis, porém com
poucas edificacdes e estabelecimentos ao redandesum tanto quanto isolado para a sua
visitacdo. No entanto, possui expressividade atjuitca suficiente para ser incluido no
roteiro.

O mesmo se pode afirmar acerca da Praca Himegilizada no Bairro Sado Francisco,
contendo um monumento que homenageia a cidadedan@uritiba no Japdo, ocupa um

pequeno espaco publico e abrange somente 0 momunmeemiesmo foi encontrado em estado



de abandono e esquecimento, fazendo com que prcagsificado, tornando-se apenas uma
edificacao entre as ruas do bairro.

Diferente a essa situagao, a Praca do Japaomadarno ano de 2008 (GAZETA DO
POVO, 2008), € dotada de arquitetura, paisagisstaiuetas e simbolos da cultura, além de
abranger o Portal Japonés, Memorial da Imigracfonisa, Casa de Ch4, Casa da Cultura, e
outros espacos culturais, localizada em area ¢entte acesso mais facilitado. Todos esses
pontos nela dispostos levam a praca a ser o refatenais indicado e reconhecido como
marco da etnia japonesa em Curitiba.

A partir da afirmacéo de Beni (2001), de que aviges produzidos devem ser
agregados ao conjunto de recursos, integrandorta afepossibilitando consisténcia ao seu
consumo em uma estrutura de mercado, avalia-spa@t@mcia da inser¢cdo dos servicos que
podem ser oferecidos a visitantes citadinos etasrisontribuindo para a atratividade dos
locais e marcos.

Uma vez que foram identificados centros de estjmjmeneses, unides de estudantes
da comunidade e espacos como o Nikkei Clube, cerssge que a recepcdo de visitantes
citadinos e turistas, demonstracdes e explicacdssoribo-culturais, realizada pelos
integrantes das organizagbes e grupos diversos amnd9 dos 26 que responderam
positivamente sobre o interesse em compor o rot@inegaria valor as edificacées. Devido a
diversidade de grupos, entidades e manifestacoednéi® a organizacdo dos mesmos nos
espacos fisicos indicados contribui preliminarmgrdea uma estruturacdo mais efetiva do
conjunto.

E isso que Bahl (2004b) coloca como a funcéo derateiro turistico, e quando

realizados em centros urbanos:

[...] busca-se inserir e aproveitar racionalmestateacdes ou os elementos da oferta
turistica de um nudcleo urbano, apresentando-osaeina funcional em um tempo
determinado, percorrendo um itinerario. Visam dest@n 0s aspectos mais
relevantes e atraentes de uma localidade, [..dt@avés da exploracdo de tematicas
especificas. (BAHL, 2004b, p. 88).

Partindo-se de tal comentario considera-se gquglaracao tematica referente a etnia
japonesa é viavel, compondo parte da oferta desifariEtnico de Curitiba, segmentacdo que
é definida por Cordeiro (2007) como aquele que ipih$a o acesso ao conhecimento de
lugares/regides que foram marcados pela presengaigientes em determinado momento
historico, criando um legado étnico que sO podedesenvolvido através da preservacao

pelos préprios grupos imigrantes, bem como pelpeies de toda a comunidade envolvida.



Entre os entrevistados, pertencentes a entidaalesrdunidadenikkel a maior parte
demonstrou interesse em compor um roteiro turistigtural japonés dando explicacdes
historico-culturais, além de religiosas em menanero, bem como recepcionando turistas,
ofertando servicos e comercializando produtos. PAssis interesses iriam ao encontro das
possibilidades de ampliacdo da oferta turisticacansequentemente, de viabilidade de
formatacgao do roteiro.

A maior parte dos entrevistados demonstrou-se cdermaanda potencial para a
realizacdo do roteiro cultural, inclusive os nasogedentes, possivelmente por terem um
maior interesse sobre uma cultura que ndo conheoemmaior profundidade tanto quanto os
descendentes que estdo constantemente em contat@ coesma. Supostamente por tais
motivos, 0s ndo descendentes se mostraram propersgresma proporcao, a pagar um
preco determinado para participar, mesmo aqueles pagariam dependendo do valor,
guando comparados aos descendentes.

Contudo, também se pode afirmar que os descerdentestituem uma demanda
potencial, pois as suas atuacées como membromtdades e em inUmeros eventos sociais
como os Matsuris, demonstram a importancia quedgraarte deles destinava a ligacdo com
a cultura, costumes e a etnia como um todo. TacegBo também pdde ser percebida no fato
de diversos descendentes terem ou haverem tidoggmjtambém descendentes, além de
pouco mais da metade ja haver ido ao Japdo. BEsdieed demonstraram o interesse na
histdria e cultura japonesa, bem como de manutetggitradicdes.

Para essa demanda, um roteiro que tenha coma sfutlegado étnico, baseando-se
em Barretto (2000), contribui para a conservacageruperacdo da memaoria, com o passado
unindo as pessoas e criando nelas um sentimenttedtiddade, de modo a construirem um

futuro baseado no momento presente. Em outrasrpalavautora segue comentando que:

Manter algum tipo de identidade [...] parece ssersial para que as pessoas se
sintam seguras, unidas por lagcos extemporaneogsaasgepassados, a um local, a
uma terra e habitos, [...] para que ndo se percanurbilhdo de informag6es,
mudancas repentinas e quantidade de estimulos queurwlo atual oferece
(BARRETTO, 2000, p. 46).

Logo, da mesma forma como Kogan (2007) defineraatiela de seu roteiro judaico
proposto em Sao Paulo, o roteiro étnico-culturglojgs de Curitiba seria direcionado,
sobretudo aos nao descendentes, principalment@réapsos curitibanos e aos turistas em
geral. Seria mais uma oferta de lazer e de enine¢gro no tempo de 6cio, para aqueles que

tenham interesse em conhecer locais e manifestdedasha cultura da qual ndo fazem parte



de seu cotidiano. Além disso, seriam opc¢fes étnidtorais que ndo se constituem como
principais e mais tradicionais dentre os atratitto$sticos de Curitiba, mas que podem ser
inseridos como opgao complementar.

Com um maior planejamento, considerando bens\egcesragregados aos recursos
culturais, tém-se também os turistas como publieenzial para a efetivacdo do roteiro,
podendo estes serem pertencentes a uma comunrdikks que tenham interesse em
conhecer os atrativos e as manifestacfes de umnéo rdferente das suas de origem, bem
como para um publico de ndo descendentes.

Entretanto, existem locais identificados que agresn grande atratividade para todos
0s grupos de demanda, sendo eles os restaurgites.tiSegundo a classificacdo de Boullon
(2002) fazem parte dos servicos prestados aodwigiaborados por um “empreendimento
turistico”. Estes empreendimentos se dividem entalmsdes e equipamentos, 0s quais
abrangem os estabelecimentos de alimentagédo catanir@ntes tipicos. Ainda que ndo sejam
considerados atrativos turisticos em si, 0 numerogtdes em Curitiba e o reconhecimento
que levam pela qualidade em gastronomia japonese @ Nakaba (que na pesquisa de
1993-1994 j4 apareceu como mais indicado) contphta serem considerados como uns dos
principais atrativos a serem englobados pelo mteir

Assim, verificaram-se como principais atrativodepeiais para o roteiro temético
japonés a Pracga do Japao, que por sua caractedstigtica ja atrai visitantes e turistas, sem
contar as opc¢Oes culturais que disponibiliza dedér@seu memorial; o0 Mercado Municipal,
que embora tenha produtos comerciais ndo ligademia japonesa, muitos deles como
artigos de secos e molhados, produtos agricolakém possusouvenire® produtos tipicos
disponiveis em lojas ja tradicionais no mercadegro de ser um dos estabelecimentos mais
identificados como representante do grupo; as staeentidades religiosas, mesmo que néo
tenham sido relevantemente indicadas, pois seitigpee sempre havera interesse religioso
por parte de determinados individuos que compdatenaanda, principalmente quando se
trata de uma religido como a budista e a Seich®éNalistintas das demais, provocando
curiosidade nesse tipo de demanda de usuarios.

N&o se esta afirmando que os outros locais dovgatio material japonés nao tenham
potencial de atracdo, pelo contrério, pois se igerf existir grande viabilidade de serem
incluidos no roteiro, mas desde que atrelados daoim@mio imaterial japonés. A
representacdo da cultura japonesa feita pelosipsimtegrantes e em seu local de cotidiano
agrega valor ao patrimoénio construido e cumprengda de propiciar o carater participativo

da roteirizacdo, proposta pelo Ministério do Tuns(BRASIL, 2007, p. 16), no sentido de



que esta “[...] deve estimular a integracdo e opromisso de todos os protagonistas desse
processo, ndo deixando de desempenhar seu papstrdenento de inclusdo social, resgate e
preservacao dos valores culturais e ambientaiteexes”.

Uma vez que existe uma gama de grupos e integrdatetnia a fim de assumirem o
papel de protagonistas, € possivel que estesjarteide forma mais ampla com a demanda
durante o roteiro em locais principalmente comoikk& Clube e Palacio Hyogo, ambos
importantes representantes do legado cultural ggomas de potencial pouco explorado,
devido as suas localizacbes e acessos, fatoresacpreetam em uma necessidade de
desenvolver maior grau de atratividade e interdaigde em tais locais.

Com o fim desses empecilhos,afsumd do patrimonio cultural deve relacionar-se
com o0s visitantes e turistas permeados pela quiajdeesultando na autenticidade. Essa
autenticidade é definida por Burnett (2006, p.etho uma das principais questdes que “[...]
fundamentam a avaliacdo e a experiéncia do patr@hdd turismo pode distorcer as visoes
de cultura e tradi¢cdes, oferecendo aos turistasaxp@riéncia ndo auténtica, mas que passem
a sensacao de autenticidade ao visitante. Issoeenrréncia de uma exigéncia do mercado
turistico internacional, onde a cultura autoctooestitui a matéria-prima que fara parte da
oferta de um produto turistico comercializavel mpetitivo (BARRETTO, 2000).

Todavia a intencdo aqui proposta de proposicaoudesg elabore um roteiro, ndo so
visa 0s beneficios econdmicos que podem receberawuwlvidos, mas também considera
gque, novamente como apresenta Burnett (2006, p."datrimbénio e o turismo podem na
verdade conservar, recriar e reforcar as relagi®ais e culturais”. Por tais afirmacgdes, antes
de se pensar na atividade turistica, uma etniaonatrucdo de seus produtos étnicos deve
pensar na interagdo com a propria localidade emsguancontra. E possivel e viavel que a
exteriorizacdo da cultura japonesa seja incentivatdavés da formatacdo de um roteiro,
mesmo que seja pela exigéncia e competitividad€ imi@istria do entretenimerito de
maneira positiva, quando esta colabora para valonzresgate da memoria, fortalecendo a
identidade de um grupo e valorizando a propriaucalt

6 CONCLUSAO

Frente as distintas etnias presentes em Curililmagstudo que avaliasse o potencial
para formatacdo de um roteiro turistico japonéniritmindo para o aumento de opcbes da
oferta ja existente na cidade e regido, como as j@dlosonhecidos circuitos italianos,

demonstrou a importancia do legado étnico japor&ésepresentatividade de seus integrantes



que fazem parte da construgdo da historia do Pafessam, considerou-se que a pesquisa
atingiu o seu objetivo de analise do potencial garmatacdo do roteiro, identificando-o
como viavel devido ndo s6 a oferta potencial, naasbém a demanda para tal produto
turistico.

Diante de tantas opc¢des, o curitibano ou o tugstavisita Curitiba, poderia encontrar
na cidade mais um segmento da atividade turisiiédnico japonés, que ressalte uma cultura
e historia distinta daquela da maioria residenteagatal paranaense. Isso tudo organizado e
integrado em um roteiro que atrele o patrimoénio ematt com o imaterial da etnia,
conferindo-lhe atratividade e autenticidade. Pssa viu-se como necessario aproveitar essa
oportunidade dentro do préprio patriménio, quexiate, no entanto, precisando ser planejada
a sua adequacao para uso turistico.

A dificuldade de acesso a informacfes e dadosismsicacerca dos locais ja
demonstraram a necessidade de ampliar as pesqgaisamaior possibilidade de exploracao
do patrimoénio japonés em atividades turisticasrdfamto, essa exploracdo ndo deve ser
entendida como um termo prejudicial, uma vez queca@eca aqui como condicdo o
planejamento para a formatacdo do roteiro de moolm cue sua implantagcdo seja
sustentavel, contribuindo para a valorizacdo eepvagdo desse patrimoénio e ndo o de sua
destruicdo a partir de uma proposta de massificag#iica e banalizagdo de seu significado
real.

Tal condicéo sO podera ser realizada de manegquada, se houver o envolvimento
de todos os atores sociais inerentes e considemguel®@ legado cultural japonés deva ser
primeiramente preparado para a préopria comunidada,la qual deve ndo s6 usufruir do
patriménio, mas participar das propostas e decipdea entdo o roteiro atingir nivel de
qualidade e sustentabilidade para fazer partewdasificacdo da oferta turistica de Curitiba.

Enfim, ressalta-se também a importancia de estqdesavaliem o potencial turistico
de outras etnias, ndo s6é em Curitiba, ressaltasddifarencas culturais existentes entre e
dentro das sociedades, com a atividade turisticgribnindo para a exteriorizacdo e
consequente valorizacdo dessas diferencas, faces@gemacdo de culturas percebidas,

decorrente do mundo globalizado em que se vive.
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