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Resumo:

A Economia Solidaria surgiu na primeira Revolucdo Industrial, como reacdo dos artesdos
expulsos dos mercados pelo advento da maquina a vapor como uma nova maneira de fazer
negoécios, vender, comprar e trocar para viver. O objeto do presente estudo se trata dos
consumidores da Feira de Economia Solidaria (FES) da Universidade do Extremo Sul
Catarinense (UNESC). O presente estudo tem como objetivo geral identificar as caracteristicas
dos consumidores da FES - UNESC. Para tanto foi realizado uma pesquisa de campo com o0s
consumidores da FES. Os procedimentos de coleta de dados foram questionarios com uma
amostragem de 30 consumidores, do dia 13 de novembro de 2013. Os questionarios foram
tabulados no software SPSS. Como resultado podemos perceber que a grande maioria dos
consumidores da feira sdo mulheres, nas quais ficaram sabendo por passar na frente da feira e
que consideram a qualidade do produto sendo o principal motivo que as levam a comprar.
Palavras-chave: Feira de Economia Solidaria; SPSS; Cooperativismo; Agricultura Familiar.

ANALYSIS OF THE CONSUMER PROFILE OF THE FAIR SOLIDARITY ECONOMY OF
UNESC

Abstract:

The Solidarity Economy emerged in the first Industrial Revolution, as a reaction of the artisans
expelled from the markets by the advent of the steam engine as a new way of doing business,
selling, buying and trading to live. The objective of this study is to discuss the consumers of the
Solidarity Economy Fair (FES) of the University of Extremo Sul Catarinense (UNESC). The
present study has as general objective to identify the characteristics of the consumers of FES -
UNESC. For that, a field survey was conducted with FES consumers. The data collection
procedures were questionnaires with a sample of 30 consumers, on November 13, 2013. The
questionnaires were tabulated in SPSS software. As a result, we can see that the vast majority
of the consumers of the fair are women, in which they learned to pass in front of the fair and
who consider the quality of the product being the main reason that lead them to buy.

Keywords: Solidarity Economy Fair; SPSS; Cooperativism; Family farming.
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ANALISIS DEL PERFIL DEL CONSUMIDOR DE LA FERIA DE ECONOMIA SOLIDARIA DE
LA UNESC

Resumen:

La economia solidaria surgié en la primera revolucion industrial, como reaccién de los
artesanos expulsados de los mercados por el advenimiento de la maquina a vapor como una
nueva manera de hacer negocios, vender, comprar e intercambiar para vivir. El objeto del
presente estudio se trata de los consumidores de la Feria de Economia Solidaria (FES) de la
Universidad del Extremo Sur Catarinense (UNESC). El presente estudio tiene como objetivo
general identificar las caracteristicas de los consumidores de la FES - UNESC. Para ello se
realiz6 una encuesta de campo con los consumidores de la FES. Los procedimientos de
recoleccion de datos fueron cuestionarios con un muestreo de 30 consumidores, del 13 de
noviembre de 2013. Los cuestionarios fueron tabulados en el software SPSS. Como resultado
podemos percibir que la gran mayoria de los consumidores de la feria son mujeres, en las que
se enteraron por pasar frente a la feria y que consideran la calidad del producto siendo el
principal motivo que las llevan a comprar.

Palabras clave: Feria de Economia Solidaria; SPSS; Cooperativismo; Agricultura familiar.

1 INTRODUCAO

Buscar um ideal menos desumano e explorador, para ser mais igualitario, sdo alguns
dos principios da Economia Solidaria, que procura incessantemente o bem-estar social, aliado
a ndo exploracdo do trabalho. Segundo Singer (2003) o conceito de economia solidaria se
refere a organizacdes de produtores, consumidores, poupadores que se distinguem por duas
especialidades: estimulam a solidariedade entre os membros mediante a pratica da
autogestao; praticam a solidariedade para com a populagéo trabalhadora em geral, com énfase
na ajuda aos mais desfavorecidos.

A partir destes principios foi criado o Férum de Economia Solidaria da Regido, em que
os participantes da Feira de Economia Solidaria (FES) que é localizada na Universidade do
Extremo Sul Catarinense (UNESC) onde se rednem mensalmente. Atualmente participam da
FES quatro cooperativas da agricultura familiar e cinco associa¢cbes de artesdes da Regido:
Mundo dos Sabores; Colbnia de pescadores z33; Cooperativa de Agricultura Familiar de
Criciima - Nosso Fruto; Cooperativa de Agricultura Familiar de Forquilhinha — COONAFOR;
Cooperativa da Agricultura Familiar Fumacense — Fruto da Terra. Mulheres do Mirassol,
ARTECRI - Associagado de Artesdos de Criciuma; Arte d’ Maos e a Associacdo da UNIART -
Unido dos Arteséos de Criciima.

A tematica se justifica uma vez que a ideia de criar a FES foi a de possibilitar a
aproximacéo entre as associa¢cdes e cooperativas com os consumidores, e visando oportunizar
e facilitar o acesso ao consumo de uma variedade de produtos mais saudaveis em um espaco
diferenciado, beneficiando comunidade académica e publico externo, além de disseminar o
conhecimento em Economia Solidéria, fortalecendo também a agricultura familiar regional.

Até o presente momento a Feira da UNESC tem possibilitado inimeros beneficios na
construcdo de uma educagdo em Economia Solidaria, pois a Feira ndo expde somente 0s
produtos, mas trabalha com a ideia de consumo consciente e de valorizagdo da agricultura
familiar regional, além de resgatar parte das relagcdes sociais que se abstrairam na sociedade
capitalista.

O objeto do presente estudo se trata dos consumidores da Feira de Economia Solidaria
(FES) da Universidade do Extremo Sul Catarinense (UNESC) que € parte de um projeto de
pesquisa e extensdo.

A realizacdo da primeira FES-UNESC foi em 2011, com o objetivo de possibilitar aos
agricultores familiares e artesdes da regido, a comercializacdo de seus produtos no campus da
UNESC. A segunda FES aconteceu em outubro de 2012, sendo que a partir desta data,
passou a funcionar regularmente todas as semanas, geralmente nas quartas-feiras no horario
compreendido das 16h as 22h.

Na feira €& exclusiva a comercializagdo a varejo de produtos artesanais,
hortifrutigranjeiros, cereais, conservas, doces, bolachas caseiras e eventualmente produtos de
origem animal, desde que adequados ao Sistema de Vigilancia compativel, todos produzidos
por pequenos agricultores e artesdos da regido do extremo sul catarinense.



Portanto, para que os objetivos de vendas sejam atingidos, € de suma importancia
conhecer o perfil de seus consumidores. Para tanto, € necessario que se saiba as
caracteristicas dos compradores, suas escolhas, quanto estdo dispostos a pagar a mais pelo
beneficio e o que entendem por Economia Solidaria.

Diante da explanacéo, tem-se o0 seguinte problema de pesquisa: Qual o perfil dos
consumidores da Feira de Economia Solidaria da UNESC? O presente estudo tem como
objetivo geral identificar as caracteristicas dos consumidores da Feira de Economia Solidaria
da UNESC.

A metodologia se enquadra como uma pesquisa bibliografica com abordagem
qualitativa com objetivo de pesquisa descritivo. Para tanto foi realizado uma pesquisa de
campo com os consumidores da Feira de Economia Solidaria da UNESC, por meio de
aplicacéo de questionarios com os mesmos.

O presente artigo esta dividido em cinco secdes, a primeira segdo refere-se da
introduc@o que compreende tema, justificativa, questdo problema e objetivo geral, na segunda
secdo tem-se a fundamentacgédo tedrica abordando um breve histérico sobre Economia Solidaria
e Cooperativismo. Na terceira secdo se trata dos procedimentos metodoldgicos e na quarta
secao serdo apresentados os resultados e por fim na quinta se¢do as consideragdes finais.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA
2.1 Economia Solidaria

A Economia Solidaria surgiu na Primeira Revolucdo Industrial, como reacdo dos
artesdos expulsos dos mercados pelo advento da maquina a vapor. Na passagem do século
XVIII ao século XIX, surgem na Gra-Bretanha as primeiras Unides de Oficios e as primeiras
cooperativas. Com a fundagcdo da cooperativa de consumo dos Pioneiros Equitativos de
Rochdale (1844) o cooperativismo de consumo se consolida em grandes empreendimentos e
se espalhou inicialmente pela Europa e depois pelos demais continentes.

Deste modo, a economia Solidaria € uma nova maneira de fazer negdcios, vender,
comprar e trocar 0 que € preciso para viver, sem explorar 0s outros, sem querer levar
vantagem e sem destruir o ambiente, por meio da cooperacéo, fortalecendo o grupo, no qual
cada um pensa no bem de todos e no proprio bem. Conforme Mance (2001) a economia
solidaria procura satisfazer as necessidades humanas, promover a qualidade de vida das
pessoas e humanizar a economia. Pode também ser caracterizada como um conjunto de
iniciativas inspiradas em valores humanos que colocam o ser humano como protagonista na
sua histéria de vida e na sua atividade econdmica. S&o atividades de producéo, distribuicdo,
comércio, trocas, consumo, poupanca e finangas, organizadas em regime de autogestdo
(MANCE, 2001).

Compreende assim, uma grande diversidade de praticas econémicas e sociais nas
quais as decisbes e o0 resultado do trabalho sdo compartiihados democraticamente e
participativa pelos membros dos grupos envolvidos. Estes grupos sdo compostos por iniciativas
familiares, associacdes, organizagdes comunitérias, grupos de compras coletivas, clubes e
cooperativas de consumo, trocas e crédito, feiras solidarias, pequenas, médias e grandes
empresas auto gestionarios, cooperativas populares, e complexos cooperativos (SINGER,
2002).

2.2 Cooperativismo

O cooperativismo utiliza um método de trabalho conjugado, ao mesmo tempo no qual
pode ser visto como um sistema econémico peculiar, em que o trabalho comanda o capital. As
pessoas que se associam cooperativamente sdo as donas do capital e proprietarias dos meios
de produgdo (terras, maquinas, equipamentos, instalacdes e outros), além de ser a prépria
forca de trabalho. Conforme OLIVEIRA apud GOULART (2013, p. 43) “o cooperativismo tem
como objetivo ser eficiente por meio da qualidade e da credibilidade dos servicos que
desempenha a seus soécios e usuarios”. Com isso, a disposicao de se associarem tem o
objetivo de realizar um empreendimento que venha prestar servicos muatuos, sendo visivel que
essa unido busca a elevacdo dos padrdes de qualidade de vida desses associados.

Entretanto, a principal marca cooperativista estd no seu carater verdadeiramente
democratico, no qual possui o0 voto igualitario, a decisdo compartilhada e o trabalho em



cooperacao. Por isso, pode-se afirmar que o fundamento basico da cooperativa é a
participagéo (RECH, 2000).

A cooperativa pode ser entendida como uma empresa que trabalha para seus
cooperados. A maioria coloca os servicos e produtos de seus associados no mercado de uma
forma mais vantajosa do que se eles o fizessem individualmente. Assim, cooperativa € uma
associacdo autbnoma de pessoas que se unem, voluntariamente, para satisfazer aspiracées e
necessidades econdmicas, sociais e culturais comuns, por meio de um empreendimento de
propriedade coletiva e democraticamente gerido (RECH, 2000).

Desta forma, pode-se dizer que o trabalho em cooperacdo resulta numa economia
humanizada, cujo valor maior reside em cada individuo, acima do capital, pois o resultado final
da acdo conjunta reverterd para o desenvolvimento integral daquele grupo humano. O
pensador cooperativista George Fauquet apud Ricciardi (2000) afirma que:

"0 objetivo principal da instituicdo cooperativa € melhorar a situagdo econdémica de
seus membros. Mas pelos meios que ele adota, pelas qualidades que exige e
desenvolve nos associados atinge o objetivo mais alto. A finalidade da cooperagéo é
formar homens responséveis e solidarios, a fim de que cada um atinja uma completa
realizacdo pessoal e, todos juntos, uma completa realizacéo social".

No século XIX, o cooperativismo come¢a a ganhar forma a partir dos pensadores
socialistas utépicos, da acéo de trabalhadores que se organizam em cooperativas, ainda pela
iniciativa de alguns prefeitos da Europa.

No Brasil, o cooperativismo aparece tanto como um instrumento eficiente para a
organizacdo econdmica da agricultura de exportacdo e da agricultura capitalizada voltada para
0 abastecimento interno, quanto para a comercializacéo de produtos dos pequenos produtores.
E hoje, como solucdo para problema de desemprego de um enorme contingente de
trabalhadores de todas as profissfes, das mais qualificadas, as de baixas qualificacdo (VEIGA,
2001).

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A metodologia se enquadra como uma pesquisa bibliografica, ja que foi “desenvolvida
com base em material j& elaborado, constituido principalmente de livros e artigos cientificos”
(GIL, 2002, p.44), com abordagem qualitativa com objetivo de pesquisa descritivo, conforme
GIL (2002, p.42) “tém como objetivo primordial a descri¢ao das caracteristicas de determinada
populagao ou fenébmeno ou, entdo, o estabelecimento de relagbes entre variaveis”.

Os procedimentos de coleta de dados foram questionéarios compostos por 10 questdes,
sendo 9 delas objetivas e apenas uma discursiva, os quais foram confeccionados por meio de
uma detalhada fundamentacéo tedrica, observando por meio de tabelas e gréficos as relagdes
existentes entre as respostas obtidas.

Foram realizados com uma amostragem de 30 consumidores, que foram abordados
aos redores da Feira de Economia Solidaria da UNESC, do dia 13 de novembro de 2013, das
16h as 21 horas.

Os questionarios foram tabulados no software Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS), que conforme Oliveira (2007) € um dos mais utilizados na analise e
tratamento de dados estatisticos nas diversas areas do conhecimento, onde é possivel criar,
definir, e modificar variaveis, realizando cruzamentos de variaveis, gerando diversos tipos de
gréficos, sendo possivel verificar a existéncia de associacéo e/ou correlacdes entre variaveis.

4 RESULTADOS

De acordo com software SPSS®, foi possivel construir tabelas e graficos a fim de melhor
visualizar as variaveis e os resultados que as compde. Em relacdo ao sexo dos entrevistados, a
grande maioria era mulher, ou seja, dos 30 entrevistados apenas 7 eram do sexo masculino,
representando assim 23,3% do total e 23 do sexo feminino representando 76,7% do total. A fim
de observar o quédo grande é a parte feminina no todo, observemos ao Gréfico figura 1.

O motivo pelo qual se tem mais mulheres do que homens comprando na feira, pode
estar atrelado ao fato de que como na feira sdo comercializadas principalmente biscoitos,
bolachas, paes, verduras e artesanatos, esses produtos chamam mais a atencdo das mulheres,
uma vez que essas estdo em constante preocupacdo com a alimentacdo da familia, ou o que
est4 faltando de comida em casa.



Grafico figura 1: Divisdo por sexo do entrevistado
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Fonte: Autores
Observando o aspecto renda familiar em reais mensais, temos a maioria dos

entrevistados situados na classe C, com renda entre R$1.127,00 a R$ 4.854,00. Entretanto,
entrevistamos consumidores que possuem renda familiar até R$ 705,00, estando na classe E,
0 que significa que o preco dos produtos comercializados na feira é acessivel até para a classe
mais baixa da populacéo.

E possivel observar que obtivemos duas pessoas com renda acima de R$ 6.329,00,
situadas na “classe A”, o que indica que a Feira de Economia Solidaria, atende toda a
populagdo que queira consumir conscientemente produtos sem agrotoxicos, corantes e
conservantes, desde a classe A, até a classe E, sem distingdo. Conforme € possivel observar
na Gréfico figura 2.
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Fonte: Autores

Em relagdo a Unica pergunta aberta do questionario, quando os interrogamos a
respeito do que acreditavam ser Economia Solidaria, obtivemos as mais variadas respostas,
que foram agrupadas no SPSS, nos seguintes grupos: Nao soube opinar, ajudar as pessoas,
Modo de viver e pensar, e ndo explora¢éo econbmica.

Tabela figura 1: - Divisdo por sexo do entrevistado - Para vocé o que € Economia Solidaria?



Sexo do entrevistado

Masculino Feminino Total
Pravocé o que & MEo sabe opinar 3 7 10
econamia solidaria 42 0% 30,4% 33.3%
Ajudar as pessoas 4 5] 10
57,1% 26,1% 33,3%
Modo de viver, pensar u] 4 4
0,0% 17,4% 13,3%
Alternativa ao sistema u] 3 3
capitalista 0,0% 13,0% 10,0%
Mao exploragdo v] 3 3
economica 0,0% 13,0% 10,0%
Total ¥ 23 30
100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: Autores

Observando a Tabela figura 1, é possivel perceber que 10 pessoas, sendo a maioria
dessas mulheres, ndo souberam opinar a respeito do tema, correspondente a 33,3% do total
de entrevistados.

Outras 10 pessoas afirmaram que consideram economia solidaria o fato de ajudar as
pessoas, ter solidariedade, totalizando mais 33,3%. Do restante, 4 pessoas disseram que
economia solidaria € um modo de viver, de pensar, e agir, sendo 13,3%.

Uma alternativa ao sistema capitalista foi alternativa escolhida como resposta por 3
pessoas, sendo 10% das entrevistas. E para fechar os 100%, outros 10% restantes, afirmaram
que economia solidéria é a ndo exploracao econdmica.

Exceto as pessoas que ndo souberam opinar, todos os entrevistados de alguma forma
acertaram a resposta, uma vez que a Economia Solidaria, é ajudar aos necessitados, € um
modo de viver e pensar, sendo uma alternativa ao sistema capitalista, também é a nao
exploragcdo econémica e humana.

Segundo SINGER (2003 p. 116):

“A solidariedade aos desfavorecidos significa que as entidades que promovem a
economia solidaria, priorizam a organizacdo de cooperativas formadas por
desempregados, e pobres em geral [...] a solidariedade aos desfavorecidos também
se manifesta na formacdo de cooperativas de prestacdo de servicos ao amparo de
criangas em situacdo de risco, idosos sem meios materiais de satisfazer suas
vontades vitais, viciados em élcool e drogas.

Conforme Mance (2001) a economia solidaria procura satisfazer as necessidades
humanas, promover a qualidade de vida das pessoas e humanizar a economia.

Quando comparada as respostas a respeito do conceito de economia solidaria e o nivel
de escolaridade dos entrevistados, observamos conforme Tabela figura 2, que todos os
entrevistados que possuem o Ensino Fundamental Incompleto, que séo 2, esses ndo souberam
opinar a respeito do tema.

O Unico entrevistado que possuia Ensino Médio Incompleto conceituou economia
solidaria como ajuda as pessoas, ser solidario. Dos 21 entrevistados que possuem Ensino
Superior Incompleto, que sdo a maioria, 23,8% ndo souberam opinar, 42,9% acreditam que
economia solidaria é ajudar as pessoas, 14,3% conceituam como sendo um modo de viver e
pensar, 9,5% afirmaram que economia solidaria € uma alternativa ao sistema capitalista, e
também 9,5% consideram como sendo a néo exploragdo econémica.



Tabela figura 2; - Divisdo por escolaridade - Para vocé o qgue é Economia Solidaria?

Frayocd 0 que 4 aconemia solldana
Alteenativa o Nbo
Nio sabe Aludar as Moao de ws sistama sapdoragio
apnar pessoas pensal capitalista ecandmica Total

Nwvel ge sscolandace Ensno Fungamsmal pr ¥ o 0 o pJ
ncompleto 100,0% 10% 0% 0,0% 0% | 100,0%

Ensn0 Mado Incompleto ) 1 0 ] 0 1

0,0% 1000% 00% 0.0% 0% 100,0%

EMSN0 Supsr 5 9 3 2 3 b

nsomplsto 22.0% 129% 14.3% 9.5% a5% | 100.0%

Ensno Supens | 0 ] 0 g |

Compieto 100.0% 00% 0.0% 0.0% 0% | 1000%

Fos-gradugic ) f 1 1 ]

0.0% 00% 313% 333% 33% 100,0%

Total 10 10 - 3 3 30
33,9% 33.3% 13.3% 10,0% 10.0% 100,0%

Fonte: Autores

Em relacdo as idades dos entrevistados, e de acordo com a Tabela figura 3, a idade
minima foi de 17 anos, e a idade maxima foi de 66 anos. Sendo que a Moda, ou seja, idade
que mais apareceu durante a pesquisa, foi de 19 anos, sendo que 10 individuos alegaram ter
essa idade, isso se deve ao fato de a feira estar situada no patio de uma universidade, na qual

enfrenta grande fluxo de académicos.

Ao fazer o calculo da média, ou seja, somando a multiplicagdo das frequéncias pelas

suas correspondentes e idades, obtivemos média das idades no valor de 27,5 anos.
Tabela figura 3: Idade do entrevistado

Percentual
Frequéncia | Percent Acumulado

validos 17 1 33 33
19 10 333 36,7
20 1 33 40,0
i 3 10,0 50,0
2 2 6,7 56,7
23 1 33 60,0
24 2 6,7 66,7
25 1 33 70,0
28 1 33 733
29 1 33 76,7
35 1 33 80,0
39 1 33 B33
42 1 33 86,7
43 1 33 90,0
53 1 33 933
60 1 33 96,7
] 1 33 100,0
Total 30 100,0

Fonte: Autores

Os entrevistados também foram questionados em relacdo ao motivo que os fazem
comprar na feira. Das op¢des de escolhas, que poderiam ser mais de uma, 9 pessoas,
totalizando 30% afirmaram que compram na feira por seu preco ser mais acessivel, como é

possivel observar a Tabela figura 4.

Tabela figura 4: Preco do produto da feira




Prego do produto
Cumulative
Frequency | Percent Percent
Valid  MNao 21 70,0 70,0
Sim g 30,0 100,0
Total 30 100,0

Fonte: Autores

Outra opcao de escolha foi em relagdo a procedéncia do produto, o fato de saber de
onde vem, e ter contato com quem produz ou cultiva. Deste modo, 6 entrevistados, totalizando
20%, afirmaram que a procedéncia € um dos motivos que os fazem comprar na feira, como
podemos comprovar na Tabela figura 5.

Tabela figura 5: Procedéncia do produto da feira

Procedéncia do produto
Cumulative
Frequency | Percent Fercent
Valid  Mao 24 80,0 80,0
Sim ] 20,0 100,0
Total ao 100,0

Fonte: Autores

A terceira opcéo de escolha era a qualidade do produto, houve empate, exatos 50%, ou
seja, 15 pessoas, conforme a Tabela figura 6, afirmaram que a qualidade é um dos motivos da
compra na feira de economia solidaria UNESC, uma vez que os produtos coloniais, como
também sdo chamados, ndo possuem corantes e conservantes, e tem sabor mais puro.

Tabela figura 6: Qualidade do produto da feira

Qualidade do produto
Cumulative
Frequency | Percent FPercent
Valid  Mao 15 50,0 50,0
Sim 15 50,0 100,0
Total 30 100,0

Fonte: Autores

A quarta opcdo a ser escolhida era o sabor do produto, que foi considerado por 7
pessoas, ou seja, 23,3% dos entrevistados como um dos motivos de compra, segundo a
Tabela figura 7. O sabor tem relagcdo com a forma de producéo colonial, a qual permanece o
sabor original do produto e ndo sabores artificiais, como nos industrializados.

Tabela figura 7: Sabor do produto da feira

Sabor do produto
Cumulative
Frequency Percent Percent
Yalid  Mao 23 76,7 TG6,7
Sim 7 233 100,0
Total 30 100,0

Fonte: Autores

Os entrevistados foram questionados a respeito de como ficaram sabendo da Feira de
Economia Solidaria da UNESC, dentre as opc¢des, panfletos, cartazes e midia, ou seja,



televisao, radio, jornal apenas 3 pessoas, ou seja, 10% afirmaram que obteve conhecimento da
feira através desses meios.

A quarta opcao de escolha era através da indicagcao de conhecidos, que foi mais bem
aceita pelos entrevistados, os quais 9 pessoas, sendo 30% afirmaram que conheceram a feira
através da indicacao de algum conhecido, como mostra a Tabela figura 8.

Tabela figura 8: Indicacao de conhecidos

Indicagédo de conhecidos
Cumulative
Frequency Percent Fercent
Valid Mo 21 70,0 70,0
Sim 9 30,0 100,0
Total 30 100,0

Fonte: Autores

A Ultima alternativa era aberta, ou seja, cada um poderia dizer como conheceu a Feira
de Economia Solidaria UNESC, se por ventura as alternativas anteriores ndo os satisfizessem.
Como podemos comprovar na Tabela figura 9, a resposta foi surpreendente, 50% dos
entrevistados, 15 pessoas afirmaram que conheceram a feira, passando, e vendo a prépria
feira. Outras 2 pessoas, 6,7%, conheceram através de Projetos da UNESC, e 1 pessoa, 3,3%,
conheceu através de seu trabalho com psicologia social.

Tabela figura 9: Outra forma de divulgacéo

Outra divulgacao, qual
Cumulative
Fregquency Percent Percent

Walid 11 36,7 36,7

Através de seutrabalho 1 33 40,0

com psicologia social

Projeto da LUMNESC 2 6,7 46,7

Trabalha perto do local 1 3,3 50,0

Vendo a propria feira 16 50,0 100.,0

Total an 1000

Fonte: Autores

Quando questionados a fim de saber se compram produtos de outra feira, conforme a
Tabela figura 10, 9 pessoas afirmaram que sim, totalizando 30%. Dessas 9 pessoas, como
mostra a tabela 16, compram também em: Balnedrio Gaivota, Feira Livre de Criciima,
Forquilhinha, Lauro Muller, Pinheirinho, Porto Alegra (POA) e verdinho.

Tabela figura 10: Costuma comprar em outra

Costuma comprar em outra feira
Cumulative
Frequency Percent Percent
Valid  Mao 21 70,0 70,0
Sim ] 30,0 100,0
) Total an 100,0
feira?

Fonte: Autores

Os dados referentes a Tabela figura 11, demonstram que a poucas feiras ou até
nenhuma feira nas localidades préximas, uma vez que sSd0 poucos 0s consumidores que
consumem em outras feiras, isso também revela a importancia da feira que esta sendo
estudada e também que é necessario a articulacéo e a criagdo de feiras em outras localidades.



Tabela figura 11: Localizacdo da feira

Localidade da feira
Cumulative
Frequency Percent Percent

Valid 23 76,7 76,7

Balneario Gaivota 1 33 80,0

Feira livre do centro de 1 3,3 83,3

Cricidma

Farquilhinha 1 33 86,7

Lauro Muller 1 33 a0.0

FPinheirinho 1 33 93,3

POA Onde existir 1 3,3 q6,7

Verdinho 1 3,3 100,0

Total 30 100,0

Fonte: Autores

E possivel observar na tabela figura 11, que os resultados vdo no mesmo sentido da
tabela figura 10, onde a frequéncia da visita em outras feiras é pequena, na tabela figura 11
estdo identificadas outra feiras que os consumidores consumiram, e pode-se perceber que ndo
é frequente a visita e o consumo em outras feiras que ndo a FEA-UNESC.
Tabela figura 12: Quanto pagaria a mais pelo produto da feira

Quanto pagaria a mais pelo produto da feira
Cumulative
Frequency | Percent Fercent

Valid  Mada 6 20,0 20,0
10% 16 53,3 73,3
20% 4 13,3 86,7
30% 2 6,7 93,3
40% 1 3,3 96,7
Acima de 50% 1 33 100,0
Total 30 100,0

Fonte: Autores

E para finalizar, os entrevistados também foram questionados em relagdo a quanto a
mais pagariam por um produto na feira, como mostra a Tabela figura 12, das opcdes de
escolha, 6 pessoas (20%) afirmaram que ndo pagariam nada a mais. 16 pessoas (53,3%) a
maioria, pagariam 10% a mais pelo produto. 4 pessoas (13,3%) pagariam 20% a mais. 2
pessoas (6,7%) pagariam 30% a mais pelo produto da feira. 1 pessoa (3,3%) pagaria 40% a
mais, e 1 pessoa (3,3%) pagaria acima de 50% por um produto na Feira de Economia Solidéaria
da UNESC.



5 CONSIDERAGOES FINAIS

A busca incansavel por atrair clientes e tornar-se competitiva perante o mercado trouxe
possibilidade de crescimento para a economia solidaria, uma vez que a populagdo se encontra
cada vez mais atenta aos produtos que consomem e aos agentes quimicos introduzidos aos
produtos industrializados.

Com isso, as cooperativas viram uma fonte de rentabilidade, pois produzem e cultivam
produtos mais saudaveis, e naturais possiveis, através da autogestédo, onde todos trabalham e
sdo donos simultaneamente. Ja que segundo Singer (2007) o trabalho é uma forma de
aprender, de crescer, de amadurecer, e essas oportunidades a economia solidaria oferece a
todos, sem disting&o.

Deste modo, correlacionando os resultados obtidos nos questionarios, podemos
perceber que a grande maioria dos consumidores da feira s&o mulheres, que estéo dispostas
(53,3%) a pagar em torno de 10% a mais pelo produto da feira, as quais ficaram sabendo por
passar na frente da feira, e que consideram a qualidade do produto sendo o principal motivo
gue as levam a comprar.

Os resultados também demonstram o efeito positivo da instalagéo da feira no ambito do
campus, uma vez que 42,9% acreditam que economia solidaria é ajudar as pessoas, 14,3%
conceituam como sendo um modo de viver e pensar, com isso pode-se constatar que esta
ocorrendo uma conscientizagdo em relacdo ao consumo e seus meios de producao.

E necessario que se dé continuidade a esse trabalho que vem oportunizando a varios
cooperados e associados uma alternativa ao sistema capitalista atual, essa oportunidade se
estende aos consumidores, que tem a possibilidades de usufruir de produtos caseiros e
orgéanicos de procedéncia.

Com os resultados obtidos é importante destacar que sejam articuladas novas feiras
nas localidades proximas, para que 0s cooperativistas possam oferecer seus produtos e
possam estimular o comercio justo e fortificacdo das redes de Economia Solidaria.
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