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RESUMO: O artigo analisa o perfil dos consumidores de peixe no municipio de Belém, Estado do
Para, Brasil. Os dados foram obtidos a partir de um formulario de pesquisa disponibilizado pela
ferramenta Google Docs junto a uma rede de contatos constituida por trabalhadores e estudantes
com diversos graus de formacdo e renda. Foram validados 200 questionarios. Os resultados
demonstram que 59% dos entrevistados afirmam n&o gastarem mais de 50 R$/més com carne de
pescado. O supermercado foi o local com maior preferéncia para compra do produto (66,5% dos
consumidores). Com relagéo a verificagdo do frescor do peixe, 91% responderam que a aparéncia €
um dos principais critérios na avaliacdo do peixe. Os consumidores com formacgdo de nivel médio e
superior revelaram que o acesso a informac6es sobre a origem do peixe, qualidade e validade do
produto favorecem suas decisdes de compra. Em geral, o consumidor Belenense aprecia bastante a
carne de peixe, principalmente em funcdo de fatores culturais e pela abundancia do produto na
regido, 58% dos questionados afirmam que consomem a carne de pescado pelo prazer de degustar a
iguaria. O perfil do consumidor de peixe na regido Belenense, ao longo dos anos, se tornou mais
critico e exigente com relacdo a qualidade do produto ofertado e quanto ao local de preferéncia para
realizar suas compras que, agora, passou a ser o supermercado em detrimento da feira livre.

PALAVRAS-CHAVE: Belém; Consumidor; Mercado; Pescado.

This article analyzes the profile of fish consumers in the municipality of Belém, State of Par4, Brazil.
The data were obtained from a search form provided by the Google Docs tool along with a network of
contacts made up of workers and students with varying degrees of training and income. 200
questionnaires were validated. The results show that 59% of those interviewed say they do not spend
more than 50 R $ / month on fish meat. The supermarket was the most preferred place to purchase
the product (66.5% of consumers). Regarding the fish freshness check, 91% answered that the
appearance is one of the main criteria in fish evaluation. Consumers with a high school education and
higher education have shown that access to information on the origin of the fish, quality and validity of
the product favors their purchasing decisions. In general, the Belenian consumer greatly appreciates
fish meat, mainly due to cultural factors and the abundance of the product in the region, 58% of
respondents say that they consume fish meat for the pleasure of tasting the delicacy. The profile of the
fish consumer in the Belenense region over the years has become more critical and demanding
regarding the quality of the product offered and the place of preference to carry out their purchases,
which has now become the supermarket to the detriment of free fair
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1. INTRODUCAO

O pescado é um alimento importante na dieta de inimeros grupos populacionais, nao
apenas como fonte de proteinas de alta qualidade nutricional, mas ainda como reserva significativa
de acidos graxos poli-insaturados da série 6mega 3 (w-3), aos quais sdo atribuidos numerosos
beneficios a saide humana (RAMOS FILHO et al., 2008), por esta razéo, aconselhavel o consumo de
pelo menos trés refeicGes com peixe por semana.

Atualmente, existem alguns paises, como o Chile, em que o pescado é uma fonte
geradora de emprego e lucro, de forma que, a pesca e o comércio de pescado sdo atividades que
representam, a muitos, sua principal fonte de renda. Ou seja, o pescado ndo s6 possui grandes
beneficios comprovados a salde, como também tem grande da importancia econémica. Sendo
assim, € importante a realiza¢do de estudos voltados para esse alimento.

Observa-se que na maioria dos trabalhos desenvolvidos sobre alimentos no Brasil
privilegia a producéo ou o abastecimento, sendo poucos os dados disponiveis sobre o consumo
alimentar. Dessa forma, reforca-se a necessidade da realizagdo de pesquisas sisteméticas que
cuidem da observacgédo direta dos varios agentes sociais, tendo o consumidor como objeto central da
cadeia agroalimentar. As empresas precisam cada vez mais estudar esta 4rea de comportamento,
porque ao longo do tempo tudo muda, até as pessoas mudam e se adaptam aos novos ambientes.
Segundo Engel et al. (2000), o comportamento do consumidor deve ser estudado para entender as
atividades diretamente envolvidas em obter, consumir e dispor de produtos, sendo interessante incluir
processos decisoérios antes e apoés as acgoes.

Questionamentos sobre consumo, mudancas, percepcdes, representacdes, gostos e
praticas, ou seja, sobre as estratégias alimentares, poderiam revelar os varios aspectos relacionados
a alimentacdo para diferentes grupos socioecondmicos. Além disso, do ponto de vista da oferta,
poderiam ser analisadas as estratégias da producéo e da distribuicdo e sua repercussédo junto aos
consumidores, assim como o papel das politicas no fenbmeno de substituicdes alimentares e na
introducdo de novos habitos de consumo.

Diante deste contexto, este estudo pretende questionar: qual o perfil do consumidor
Belenense e qual percepcédo de valor no setor de pescado pelos consumidores no municipio de
Belém? A compreensao dessas questdes ird auxiliar a determinacdo de aprimoramentos ao longo da
cadeia, dessa forma, contribuir para aumentar a competitividade do setor.

Assim, esta pesquisa tem como objetivo geral caracterizar o perfil do consumidor
Belenense de pescado, com base na aplicacdo de questionarios, levando em consideracdo fatores
como: género, faixa etéaria, renda familiar, grau de escolaridade. Para isso tentou atender os objetivos
especificos: investigar os habitos de consumo do consumidor de pescado; analisar as preferéncias
dos clientes e investigar as percep¢des dos consumidores sobre os atributos de qualidade do peixe.

O estudo é justificado pela necessidade de conhecer o comportamento do
consumidor final de Belém, de maneira a favorecer possibilidades estratégicas para o setor de

pescado nesse municipio paraense e pela utilidade em entender a dinamica de percepg¢édo de valor



neste segmento na intencdo de fornecer aprimoramentos pontuais ao longo da cadeia e assim

contribuir ao aumentar da competitividade do setor.
2. REFERENCIAL TEORICO;
2.1 COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR NO MERCADO DE PEIXE.

Como esse estudo pretende caracterizar o perfil dos consumidores de peixe no
municipio de Belém, no Estado do Para, bem como identificar a preferéncia pelo local de compra e os
fatores que determinam suas escolhas, esse topico abordara a importancia do estudo do
comportamento do consumidor e a producéo e consumo de pescado no Brasil.

Churchill e Peter (2007, p. 146), conceituam comportamento do consumidor como “os
pensamentos, sentimentos e a¢Bes dos consumidores e as influéncias sobre eles que determinam
mudancas”. Ou seja, esses fatores que influenciam os consumidores a efetuarem uma compra sao
bem variaveis e bastante complexos, pois ndo ha um padréo de reacdo de cada consumidor diante
de determinado produto ou servico em que este consumidor esta adquirindo e as influéncias que
influenciam o consumidor a comprar podem ser pessoais, psicoldgicas, sociais e culturais, as quais
também podem variar de acordo com o0 meio em que vive este consumidor.

De acordo com Sheth et al. (2001), estudar o comportamento do consumidor equivale
a compreender as pessoas em seu papel de clientes, isto é, verificar que produtos elas compram,
como elas os compram, como 0s pagam e qual sua experiéncia com eles. Essas perguntas
determinam se o tipo de consumidor representado por uma pessoa estaria nas perspectivas do
produto ou servigo ofertado pela organizagdo, que tipo de alteracdes no projeto dos determinados
produtos ou servicos poderiam atrair essa pessoa ou o tipo de clientes que ela representa, como esse
produto ou servi¢o lhe poderia ser oferecido e ainda que valor o produto poderia possuir para ela.

Desta forma, a compreensdo do comportamento do consumidor é funcdo essencial
do marketing, pois o resultado desta compreenséo leva a cumprir plenamente os objetivos atingindo,
de forma efetiva, 0 mercado de bens e servigcos apropriados satisfazendo as necessidades e desejos
dos consumidores, e, além disso, colaborando ao alcance do sucesso da empresa (SAMARA &
MORSCH, 2005).

Para entender o perfil do consumidor, é necessario entender como acontece o
processo de decisdo de compra do consumidor e as suas etapas, e, entdo, os perfis dos
consumidores. Menezes (2010) destaca que a tomada de decisdo de compra € um momento muito
importante para o consumidor e é através dela que os profissionais de marketing poderdo entender
como esses consumidores agem, pensam e o que influencia seu comportamento. Para o estudo do
comportamento do consumidor, a tomada de decisdo de compra refere-se a comparacao entre
marcas, preco, disponibilidade e a forma de conquistar o consumidor a compra daquele produto que
visa satisfazer a sua necessidade.

O processo de decisdao de compra inicia-se através de uma necessidade, que faz com

gue o consumidor chegue a conclusédo de que ele realmente necessita fazer algo que satisfaca este



estimulo percebido. A compreensdo das necessidades do consumidor passa a ser fundamental na
ampliacao da possibilidade de acerto das mudancas pertinentes as relagées de causa e efeito que
gerenciam a mente humana para a compra de mercadorias, assim como, na ampliacdo da
possibilidade de entendimento da educa¢éo desse consumidor ao longo do seu relacionamento com
as empresas que comercializam produtos. Logo, em seu comportamento de compra é observado o
que influenciara o processo de decisdo desta compra.

Em suma, o conhecimento dos meandros do comportamento do consumidor de
pescado tende a possibilitar a construcdo de estratégicas na medida em que o comportamento do
consumidor é resultado de estimulos de marketing introduzidos: por uma empresa - por meio das
caracteristicas produto, de preco, de promocédo e propaganda e de estratégia de distribuicdo; e pelo
ambiente - por meio de fatores econdmicos, tecnoldgicos, politicos, culturais, sociais, pessoais e
psicol6gicas do comprador. Destaca-se ainda que nos mercados de carne verifica-se frequentemente
o efeito de substituicdo, seja entre carnes de espécies diferentes, ou entre cortes de uma mesma
espécie (VINNARI, 2008), a questao de seguranca do alimento, os impactos ambientais, as formas de
producéo, ao bem-estar animal e a procedéncia dos produtos (LATVALA et al., 2012), o que deixa

mais desafiador ainda o estudo deste importante segmento de atividade econdmica.

2.2. PRODUCAO E CONSUMO DE PESCADO NO BRASIL

O Brasil dispde de condi¢Bes naturais muito favoraveis a producdo de pescados, pois
apresenta uma extensa faixa costeira e, aproximadamente, 13% do total da reserva de agua doce
disponivel no mundo (SIDONIO et al., 2012). Outros aspectos favoraveis sao o clima propicio para o
crescimento de organismos cultivados e a diversidade de espécies existentes. Entretanto, alguns
fatores como a falta de investimentos no setor pesqueiro, manejo inadequado dos estoques,
degradacdo das areas de reproducgdo, habito alimentar da populacdo, preco elevado do produto,
entre outros, contribuem para o baixo consumo de pescado no pais. Por isso, a produc¢éo aquicola
nacional ainda apresenta nimeros incipientes se comparada a dos maiores produtores mundiais,
como a China, a india, o Vietna e a Indonésia (FAO, 2014b)

Alguns Estados apresentam cadeias de producdo em estagios mais avancados de
estruturagdo, sendo autossustentaveis no que diz respeito aos insumos basicos e na capacidade de
beneficiamento, enquanto outros sdo menos competitivos e necessitam de maiores investimentos. O
estado do Para se enquadra no segundo grupo, mesmo apresentando condi¢cdes naturais
privilegiadas para o desenvolvimento das mais diversas modalidades aquicolas (Brabo, 2014). A
Regido Norte é o grande destaque nacional no consumo de pescado, com ingestdo per capita de
17,54 kg/hab./ano. O Estado do Amazonas € o maior consumidor per capita do pais, com 30
kg/hab./ano e o Estado do Para aparece com 18,69 kg/hab./ano (IBGE, 2013). Essa énfase no
consumo de pescado na regido esta associada a fatores culturais adquiridos dos povos indigenas,
diversidade de espécies disponiveis e a variedade de receitas da gastronomia regional que tornam

esse consumo maior que a média nacional.



Apesar das modificagcdes culturais na alimentacdo familiar, os individuos do sexo
feminino ainda sdo os responsaveis, na maioria das vezes, pela quantidade e qualidade dos
alimentos contidos no lar familiar, bem como pelo tipo de preparacdo. Por isso sdo expostos com
maior frequéncia que os homens as informacgdes relacionadas aos alimentos, alimentacao e nutrigdo,
tendendo, portanto, a importar-se mais com a qualidade deste produto (SCHLINDWEIN; KASSOUF,
2007).

Embora ndo seja unanimidade entre os estudos com consumidores, nota-se que 0s
individuos do sexo feminino tendem a se preocupar mais com a ingestdo de alimentos saudaveis do
que os homens (PIENIAK et al., 2010; VERBEKE; VACKIER, 2005). Ou seja, do mesmo modo que
podem aumentar a frequéncia de consumo de frutas, legumes e verduras (FIGUEIREDO; JAIME;
MONTEIRO, 2008), podem, inclusive, consumir com maior frequéncia as opc¢des protéicas que

tenham pouca quantidade de gordura saturada, colesterol e calorias, como é o caso do peixe.

PERCEPCAO DO CONSUMIDOR:

E importante ressaltar que quando se objetiva entender as diferencas de
comportamento em um local de consumo para outro, deve-se levar em consideracdo o contexto do
momento, que s&o situacdes especificas que podem ocorrer e influenciar na percepgdo do
consumidor sobre os diferentes atributos da qualidade e consequentemente no consumo. Ou seja, de
acordo com a situagdo momenténea, o individuo poderd ou ndo optar por um peixe (LEEK;
MADDOCK;FOXALL, 2000). Pode-se tomar como exemplo o caso de um restaurante em que 0

individuo possua baixa confianga quanto aos aspectos higiénicos e sanitarios.

Neste caso, a chance de se consumir alimentos que sejam pouco manipulados e que
possuam menor perecibilidade € aumentada. Em um estabelecimento ja conhecido ou que possua
diversos pratos de peixe no cardapio, por exemplo, o0 sujeito pode se sentir mais confortavel em

consumir este alimento, devido a qualidade percebida neste contexto.

Os consumidores, de maneira geral, quando consomem peixe em restaurantes,

atribuiram maior importancia estatisticamente significativa para os atributos "risco a saude" e

"aspectos sensoriais" do que quando consomem este alimento no domicilio.

Quanto aos aspectos sensoriais, este resultado ja era esperado, uma vez que, como
supracitado em diversos pontos da presente discussdo, as variaveis que compreendem o sabor,
aroma, aparéncia e textura, tem se mostrado como de maior impacto na escolha por um prato de
peixe. Este fato é observado em diversos estudos da area de comportamento do consumidor,
independentemente do alimento estudado, onde o sabor apresenta-se como principal item sensorial.
E interessante destacar o estudo de Paula e Dencker (2007) que ao avaliar o comportamento dos
consumidores em restaurantes, identificou que o sabor foi um dos aspectos citados como de maior

relevancia durante uma refeicao.

Além disso, ha o fato de que, por se tratar de um alimento com alta perecibilidade e

que apresenta maior risco de contaminacdo por diferentes fatores (origem duvidosa, manipulacéo



incorreta, entre outros), os consumidores podem, inclusive, importar-se mais com 0s aspectos
sensoriais deste alimento para verificar se o produto apresenta-se em boas condi¢des, uma vez que
alimentos estragados possuem modificagcdes significativas nas suas caracteristicas sensoriais, e
dependendo do grau da contaminagdo estas s&o facilmente perceptiveis (INSTITUTO ADOLFO
LUTZ, 2008).

3. METODO

Essa pesquisa pode ser classificada quanto aos fins e quanto aos meios de
investigacdo. Quanto aos fins, esta investigacdo classifica-se como explicativa, pois objetiva
esclarecer o perfil do comportamento do consumidor final de pescado do municipio de Belém, no
estado do Para. Para tal, também ¢é descritiva, pois procura identificar aspectos pertinentes as
caracteristicas deste consumidor final. Quanto aos meios, esta investigacdo é classificada
basicamente como pesquisa de campo na medida em que realizou um levantamento de dados junto a
consumidores de peixe no municipio em pauta.

O método utilizado foi um levantamento do tipo survey ndo supervisionado (ndo ha
um entrevistador presente). As pesquisas desse tipo se caracterizam pela interrogacdo das pessoas
cujo comportamento se deseja conhecer. Basicamente, procede-se a solicitacdo de informacdes a um
grupo significativo de pessoas acerca do problema estudado para, em seguida, mediante analise
quantitativa, fazer-se inferéncias a partir dos dados coletados. Foi elaborado um formulério contendo
perguntas semiestruturadas visando obter dados sobre o perfil socioecondbmico dos consumidores de
peixe no municipio de Belém -PA, bem como quanto ao local de compra preferido, aspectos do seu
consumo e percepcdo da qualidade do peixe adquirido pelos consumidores. O formulario foi
disponibilizado pela ferramenta Google Docs, no periodo de 26 de margo e 03 de abril de 2018, tendo
sido apresentado na forma de link com uma mensagem introdutéria explicando os propésitos da
pesquisa e a forma de preenchimento do instrumento, assim como assegurando a nado identificacao
individual de nenhuma resposta.

Inicialmente, os entrevistados foram interrogados quanto a dados pessoais, que
permitissem caracteriza-lo de acordo com seu nivel de renda, escolaridade e faixa etaria. Em
seguida, as indagac¢Ges foram sobre o habito de consumo de carnes, de forma geral, comparando
frequéncias de consumo das carnes de frango, de peixe e bovina. Por fim, as questbes
concentraram-se na carne de pescado, incluindo, dentre outros, avaliacdo de preco, espécies
preferidas, além de aspectos que influenciavam a compra, como fatores importantes na escolha do
ponto de venda e na escolha do produto.

Os dados foram exportados para uma planilha eletrénica do Microsoft Excel© verséo
2016. A partir do uso desse aplicativo, os dados foram analisados e, posteriormente, confeccionados

graficos e tabelas para apresentar os resultados da pesquisa.



4. RESULTADO E DISCUSSAO

Diante desta investigacé@o, que se prop6s a questionar quais aspectos pertinentes ao
consumo e as estruturas de comercializacdo sao determinantes no comportamento do consumidor de
pescado de Belém, apresentam-se a seguir seus resultados e discussdes.

Do total dos 200 questionarios, verificou-se que 56,50% dos respondentes eram do
sexo masculino e 43,50% do feminino. Em relacéo a faixa etéria, a predominancia foi do grupo com
idade inferior a 20 anos, que correspondeu a 54,4% dos entrevistados, uma vez que o principal
publico atingido foi o de jovens académicos. Os dados revelam ainda que 62,5% possuem ou estédo
cursando o nivel superior, seguidos pelos que possuem o ensino médio completo ou incompleto
(34,5%) e o ensino fundamental completo ou incompleto (3%). Tal informacéo é importante, uma vez
gue permite correlacionar o grau de instrugdo do consumidor com o nivel de informacao disponivel no
processo de compra e consumo de bens e servigos.

Com relacdo a renda familiar, observou-se uma proximidade entre os valores
resultantes e, portanto, um equilibrio e variagdo das pessoas questionadas. Os valores obtidos foram
0s seguintes, classe 1 ( até 1 salario minimo - 11%), classe 2 ( de 1 a 2 salérios - 23%), classe 3 ( de
2 a 3 salérios - 17%), classe 4 ( entre 3 e 5 salarios minimos - 24%) e a classe 5 que incluia as
pessoas com renda de 5 até 10 salarios representaram 25% dos pesquisados, com isso, foi o grupo

com maior percentual da pesquisa.

Tabela 1. Cruzamento entre renda familiar e local de compra, referente ao estudo sobre o
mercado de pescado em Belém (2018).

Renda familiar Local de Compra
(em salarios sy q Feiras- Peixar b . Pescadores
minimos) permercados livres eixarias escaria Artesanaie
Até 1 9 16 8 2 1
Mais de 1 até 2 28 27 15 6 1
Mais de 2 até 3 27 20 10 1 1
Mais de 3 até 5 40 27 16 5 5
De 5 até 10 29 32 15 2 4

Fonte: Pesquisa de Campo

Assim, com o intuito de atingir o objetivo do trabalho, caracterizar o consumidor de
pescado da cidade de Belém, os dados obtidos em relacdo a renda familiar foram cruzados com
outras variaveis da pesquisa para observar a relagao e a influéncia entre eles. Por isso, inicialmente
foi feito o cruzamento entre a renda familiar e o local de preferéncia para efetuar a compra, como
apresentado na Tabela 1. Notou-se, com isso, que 0s principais pontos escolhidos foram o

supermercado, preferido pelas classes 2, 3 e 4, e a feira livre que teve dominancia nas classes 1 e 5.



Tabela 2: Cruzamento entre renda familiar e frequéncia de consumo, referente ao estudo sobre
o0 mercado de pescado em Belém (2018).

- Frequéncia de Consumo
Renda familiar (em .
salarios minimos) (&0 consome 1 vez por 2 vezes por |3 vezes por |Mais de 3 vezes
semana semana semana por semana

Até 1 8 11 3 0 0

Mais de 1 até 2 12 25 8 1 1

Mais de 2 até 3 3 20 7 1 1

Mais de 3 até 5 2 27 19 1 1

De 5 até 10 10 27 7 3 3

Fonte: Pesquisa de Campo

Na Tabela 2, foi apresentado o cruzamento entre a renda e a frequéncia de consumo
e observou-se que independente da classe a frequéncia com maior registro foi a mesma, 1 vez por
semana. Com isso, é possivel perceber que a renda familiar ndo influencia na questdo da frequéncia.
Também foi percebido que a frequéncia de consumo do pescado ndo apresenta valores significativos
quando maiores que 2 vezes por semana.

Tabela 1: Cruzamento entre renda familiar e fatores importantes na escolha do ponto de
compra de pescado em Belém (2018)

Fatores importantes na escolha do local de compra

Renda familiar (em F q lidade d
salarios minimos) Localizaggo | _ormacde Qualidade dos Atendimento
pagamento | produtos vendidos

Até 1 9 4 16 10

Mais de 1 até 2 20 8 40 19

Mais de 2 até 3 10 6 27 8

Mais de 3 até 5 17 4 40 18

De 5 até 10 17 11 41 21

Fonte: Pesquisa de campo

Para entender, a relacdo entre a renda familiar e os fatores levados em consideragéo
na escolha do local de compra do pescado, os dados dessas variaveis foram cruzados e
apresentados nas Tabelas 3 e 4. Constatou-se, assim, que os fatores dominantes em todas as
classes foram, a qualidade dos produtos vendidos e a higiene do ambiente, mostrando que
independente da classe os consumidores prezam pela boa apresentacdo do local e um produto que

apresente bons aspectos fisicos e, assim, transmitam a sensacéo de qualidade.



Tabela 2: Cruzamento entre renda familiar e outros fatores importantes na escolha do ponto de
compra de pescado em Belém (2018).

Fatores importantes na escolha do local da compra
Renda familiar (em salarios iqi
- ( Higiene Confianga com Variedade dos
minimos) do Preco .
. o fabricante produtos
ambiente

Até 1 18 14 5 4
Mais de 1 até 2 32 25 18 9
Mais de 2 até 3 22 21 6 11
Mais de 3 até 5 33 29 20 16
De 5 até 10 28 29 18 14

Fonte: Pesquisa de campo

Na Tabela anterior foi demonstrado que a qualidade € um fator fundamental no
processo de decisdo de compra do pescado, a partir disso foi feito um cruzamento entre a renda
familiar e os aspectos que influenciam na escolha do produto e os resultados foram apresentados na
Tabela 5. Mais uma vez, foi demonstrado que o aspecto principal levado em consideragdo, a
aparéncia, foi a mais votado em todas as classes. Outros fatores bastante solicitados foram a cor e 0

odor do pescado apesentado.

Tabela 3: Cruzamento entre renda familiar e fator importante na escolha do produto, referente
ao estudo sobre o mercado de pescado em Belém (2018).

Renda familiar (em Fatores importantes na escolha do produto
salarios minimos) Aparéncia Cor 'lii‘tﬁ;/ Odor Sabor
Até 1 20 14 8 13 9
Mais de 1 até 2 44 32 19 35 17
Mais de 2 até 3 29 19 12 18 20
Mais de 3 até 5 45 29 24 37 22
De 5 até 10 45 29 19 35 30

Fonte: Pesquisa de Campo

Em relacdo ao modo de preparo, observou-se que frito e o assado alcancaram os
melhores nimeros, mostrados na Tabela 6. Onde a opgdo pela forma frita foi preferéncia das

classes 1, 2, 3 e 5 e apenas a classe 4, teve a opcao de assar como a mais votada.



Tabela 4: Cruzamento entre renda familiar e preferéncia de preparo, referente ao estudo sobre
0 mercado de pescado em Belém (2018).

Preferéncia de preparo
Renda familiar (em salarios minimos) ]
Cru Frito Assado Ensopado

Até 1 0 21 17 4

Mais de 1 até 2 8 40 32 16

Mais de 2 até 3 3 25 22 6

Mais de 3 até 5 8 38 40 17

De 5 até 10 15 34 33 17

Fonte: Pesquisa de Campo

Outro aspecto pesquisado foi a preferéncia de carne em geral em relagdo a renda, o
cruzamento de dados foi apresentado na Tabela 7, ficou claro uma preferéncia pela carne bovina,
seguida pela carne de frango, o que demonstrou que o pescado normalmente é tido como uma opg¢éo
de substituicdo. Um dos fatores causadores desse efeito € o preco do pescado em relagdo aos outros

tipos de carne.

Tabela 5: Cruzamento entre renda familiar e preferéncia de carnes em geral, referente ao
estudo sobre o mercado de pescado em Belém (2018).

Preferéncia de carnes
Renda familiar (em salarios minimos)
Carne Bovina Pescado Carne de Frango

Até 1 15 2 5

Mais de 1 até 2 26 7 13

Mais de 2 até 3 20 8 5

Mais de 3 até 5 30 10 8

De 5 até 10 33 8 7

Fonte: Pesquisa de Campo

5. CONCLUSAO

O consumidor de Belém aprecia bastante o pescado. Apesar disso, observou-se um baixo
consumo do pescado, com 17, 5% dos que foram pesquisados, ndo consomem o pescado. E 55%
consomem apenas 1 vez por semana. Isso pode ser justificado, pelo fato de a carne bovina ser a

preferéncia de 62% das pessoas questionadas, enquanto que o pescado foi de 17,5%.

Em relacéo ao local, o supermercado e as feiras livres, foram os que tiveram maior escolha
com respectivamente, 66,5% e 61%. Esses locais foram escolhidos por atender os requisitos

principais na escolha do local, que foram, a qualidade dos produtos vendidos e higiene do ambiente.



E em relacdo ao pescado, o aspecto mais importante na hora da compra foi a aparéncia do
produto, com 91%. Enquanto que a forma de preparo mais escolhida pelos entrevistados foi o frito

(79%), seguido do assado com 72%.

Levando em consideracdo a relevancia nutricional que a composicao do peixe apresenta, o
setor publico pode estabelecer metas que visam esclarecer as principais informacdes associadas a
este alimento, tais como aquelas relacionadas aos principais contaminantes e suas particularidades,
e principalmente, realgar os beneficios de modo que o consumo seja estimulado da forma correta. De
todo modo, é necessario criar agdes, no Brasil, para mostrar ao consumidor a relevancia de se
verificar a procedéncia dos pescados. Outras decisdes podem ser tomadas pelo setor publico com
base no que foi estudado neste trabalho, tais como o desenvolvimento de informes acessiveis que
esclarecessem o consumidor quanto ao reconhecimento de um peixe proprio para o consumo, bem

como um instrumento detalhado que ajude no preparo.
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