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RESUMO

As indicacBes geograficas (IGs) surgiram a partir do momento em que produtores e
consumidores percebem sabores diferenciados e/ou qualidades em produtos de determinados
locais e ndo sé@o encontradas estas caracteristicas em outros produtos de outras regides. A lei
brasileira ndo define o que é uma IG, mas estabelece suas espécies: a) Indicacdo de Procedéncia
(IP) e a Denominacao de Origem (DO). O trabalho tem por objetivo apresentar a evolucdo das
indicacdes geograficas brasileiras e os desafios para o desenvolvimento da agricultura familiar. A
andlise é qualitativa e descritiva e, quanto aos meios de investigacdo, classifica-se como
bibliografica, a partir de fontes secundarias. A partir do estudo constata-se que a maior parte dos
registros de IGs séo solicitadas no setor agropecuario, o que pode pode-se inferir que a IG se
constitui em uma opcdo concreta para uma nova etapa de desenvolvimento do agronegécio
brasileiro, uma vez que podera agregar valor e gerar riqueza para os produtores, principalmente aos
pequenos, criando produtos tipicos e tradicionais, com qualidade diferenciada, valorizada nos dias
atuais pelos consumidores modernos.

Palavras-chave: 1. Valor agregado 2. Agricultura familiar 3. Indicacdo Geografica 4.

Desenvolvimento.

EVOLUTION OF GEOGRAPHICAL INDICATIONS IN BRAZIL:

challenges for family farming

ABSTRACT

Geographical indications (Gls) have emerged from the moment faremrs and consumers
perceived different flavors and/or quality attributes in products from certain locations that are not
found in other products from other regions. Brazilian law does not define what is a Gl, but establishes
its species: a) Indication of Origin (IP) and Denomination of Origin (DO). The objective of this work
is to present the evolution of Brazilian geographical indications and the challenges for the
development of family farming. The analysis is qualitative and descriptive and, as far as the means
of investigation, it is classified as bibliographical, from secondary sources. From the study, it can be
concluded that most of the Gl records are requested in the agricultural sector, which can be inferred
that the Gl constitutes a concrete option for a new stage of development of Brazilian agribusiness,
since can add value and generate wealth for producers, especially small ones, creating typical and
traditional products with differentiated quality, valued today by modern consumers.

Keywords: 1. Value aggregation. 2. Family farming. 3. Geographical Indication. 4. Development.
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EVOLUCION DE LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS EN BRASIL:

desafios para la agricultura familiar.

RESUMEN

Las indicaciones geogréficas (IGs) surgieron a partir del momento en que productores y
consumidores perciben sabores diferenciados y / o calidades en productos de determinados locales
Yy NO se encuentran estas caracteristicas en otros productos de otras regiones. La ley brasilefia no
define lo que es un IG, pero establece sus especies: a) Indicacién de Procedencia (IP) y la
Denominacion de Origen (DO). El trabajo tiene por objetivo presentar la evolucion de las
indicaciones geograficas brasilefias y los desafios para el desarrollo de la agricultura familiar. El
analisis es cualitativo y descriptivo y, en cuanto a los medios de investigacién, se clasifica como
bibliografica, a partir de fuentes secundarias. A partir del estudio se constata que la mayor parte de
los registros de IGs son solicitados en el sector agropecuario, lo que puede inferirse que la IG se
constituye en una opcién concreta para una nueva etapa de desarrollo del agronegocio brasilefio,
una vez que se puede agregar valor y generar riqueza para los productores, principalmente a los
pequefios, creando productos tipicos y tradicionales, con calidad diferenciada, valorada en los dias
actuales por los consumidores modernos.

Palabras clave: 1. Valor agregado 2. Agricultura familiar 3. Indicacién geogréfica 4. Desarrollo.

Cadigo JEL: Q10, R11, R30, R38.
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1. INTRODUCAO

As indicacdes geograficas (IGs) surgiram a partir do momento em que produtores e
consumidores percebem sabores diferenciados e/ou qualidades em produtos de determinados
locais e ndo sdo encontradas estas caracteristicas em outros produtos de outras regides. Assim,
novos nichos de mercados foram surgindo, adquirindo estratégias de valorizacdo do produto
(VIEIRA; BUAINAIN, 2011; VIEIRA; PELLIN, 2014). Para Cerdan (2013), as IGs surgiram quando
produtores e consumidores passaram a reconhecer que um determinado produto se distinguia dos
demais, dada a sua ligacao inerente as condi¢des climaticas, culturais e o saber-fazer local.

No mundo globalizado em que ha a massificacao dos produtos, tem surgido uma vertente
contraria de preferéncia a produtos diferenciados, oriundos de processos socioambientalmente
orientados, saudaveis, incorporando novos sabores e traduzindo em novos atributos intangiveis,
como histéria, cultura e tradigbes (MASCARENHAS, WILKINSON, 2016). Estes atributos estdo
especificados pela indicacdo geografica (IG) o qual, apesar de ser um instituto juridico de
propriedade intelectual, reconhecido na Europa h& muito tempo, no Brasil ele teve uma evolugéo do
regime de prote¢cdo a partir dos acordos internacionais, internalizados ou néo, anteriores a era
Organizagdo Mundial do Comercio (OMC), dos quais o pais ja possuia mecanismos de protecédo
(BRUCH; COPETTI, 2010).

O tema tem despertado interesse de diversas cadeias produtivas, instituicbes de fomento,
pesquisa e extensdo na busca por conhecimento sobre o papel das IGs e dos reconhecimentos das
regibes notoriamente reconhecidas, conforme apontam Bruch et al (2017). Diversos exemplos
europeus de indicagBes geograficas conhecidas podem ser mencionados: Champagne (Franga),
Bordeaux (Franca), Presunto Parma e Queijo Grana Padano (Italia), entre outros.

Desta forma, conforme apontam Bruch e Kretschmann (2014), quando um determinado
produto, reconhecido a partir do registro de uma IG p.e., é reconhecido e valorizado pelo
consumidor, este podera ter um valor agregado que o diferencie no mercado. Isto se da em razéo
da confian¢ca que o consumidor passa a ter no produto. Ele pode se traduzir em um preco mais
elevado ou em uma demanda constante (e ndo sazonal). No entanto, para os fornecedores
concorrentes isso pode gerar o desejo, de ter um produto igual, produzindo similares e tentar usufruir
dos signos distintivos ja conhecidos e que ndo é o original (CERDAN; BRUCH; SILVIA, 2010). Desta
forma, pode se inferir que o objetivo de se ter uma IG, pode ser além do acesso a mercados, ela
pode proporcionar o desenvolvimento local, valorizando os territdrios, proporcionando maior renda
para a agricultura familiar que possui forte vinculacdo com o local de origem.

Buscando conhecer a dindmica das IGs no Brasil, o presente trabalho tem por objetivo
apresentar a evolucdo das indicacbes geograficas brasileiras e os desafios para melhor
desenvolvimento da agricultura familiar. A analise do presente artigo é caracterizada como
qualitativa e descritiva e quanto aos meios de investigacdo classifica-se como bibliogréfica. A
pesquisa bibliogréafica foi realizada como meio de investigacao em fontes secundarias (os registros

de indicacdes geograficas no Instituto Nacional de Propriedade Industrial — INPI).
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O artigo esta estruturado em 3 secdes. A primeira é esta introducdo. A segunda apresenta
0 conceito e a valorizagdo dos produtos a partir do reconhecimento das indicagBes geograficas. A
terceira secao apresenta os dados de evolugdo das indicagGes geogréficas brasileiras e, por fim,

séo tecidas as consideragoes finais.

2. AS INDICACOES GEOGRAFICAS NO BRASIL

Distinguir a origem (geogréfica ou pessoal) de um produto, foi o objetivo da criagdo dos
signos distintivos. Alguns acordos bilaterais foram formulados para proteger as indicacfes
geogréaficas, ja que estas eram bastante frageis. Em 1883, os paises produtores, especialmente de
vinho, para proteger os direitos de propriedade intelectual organizaram um tratado internacional, e
ndo somente os de indicagbes geograficas. Cria-se a Convenc¢éo Unido de Paris para a protecéo da
propriedade industrial (CUP). O tratado tinha como objetivo inicial coibir a falsa indicacdo de
procedéncia (BRUCH, 2013).

Posteriormente, em 1981, para obter uma prote¢cdo mais consistente contra o uso da falsa
indicacao de procedéncia foi proposto um tratado adicional, a partir do Acordo de Madri, que tinha
por objetivo a repressdo das falsas indicagbes de procedéncia (Acordo de Madri). Somente em
1958, novo avancgo ocorreu em termos de regulacdo de IG, o qual foi firmado o Acordo de Lisboa
relativo a protecdo das denominacdes de origem (Acordo de Lisboa) (BRUCH, 2013).

Com a criagdo da Organizacao Mundial do Comércio (OMC), em 1994, houve a discussao
da propriedade intelectual e, consequentemente, das indica¢gbes geograficas, foi aprovado o Acordo
sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual relacionados ao Comércio (TRIPS).

Para colocar em pratica a adesdo aos acordos internacionais no que se refere a propriedade
intelectual, o Brasil internaliza as normas e promulga em 1996 a nova Lei de Propriedade Industrial
(Lein® 9279, LPI) e, nos artigos 176 a 183, regulamenta as indicagfes geograficas no pais (BRASIL,
1996), conforme demonstrado no Quadro 1. Este instituto é principalmente utilizado para fomentar
0 comércio, informando o consumidor a procedéncia. Seu emprego é frequentemente sinébnimo de
certa qualidade, que corresponde a procura pelo consumidor e podem ser utilizadas para produtos
industriais ou agricolas e para servigos.

Quadro 1 - Internalizacdo do TRIPS no Brasil.

Acordo TRIPS Lei n°. 9.279/1996
Género Indicacdo Geografica Indicacdo Geografica
Espécie - Indicacdo de Procedéncia Denominagdo de Origem
NS & St Qualquer indicacdo Nome geografico Nome geografico
protegido q ¢ 9€0g 9€0g
Abrangéncia Produto Produto ou servico Produto ou servico
Territério de um Membro, ou . x L i

. T . Pais, cidade, regido ou Pais, cidade, regi&o ou

Origem regido, ou localidade do . g . L
territorio localidade de seu territério localidade de seu territdrio
Fundamento Qualidade ou repu'ta_gao, ou Tenha se tornadci conhecido Qualidade ou caracteristica
outra caracteristica (reputacéo)

Producéo ou - . > Centro de extracéo, produgdo ou Atrlbu!da exclusiva ou

h ot Atribuida essencialmente & o essencialmente ao meio
BT E G =T Es sua origem geografica fabricagao do produto ou de geografico, incluidos fatores
prima prestacao do servico naturais e humanos.

Fonte: BRUCH, 2013
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A LPI diz respeito as obrigacdes que estao relacionadas com a propriedade industrial. Seu
contetdo define que a protecdo a propriedade intelectual no Brasil é realizada por meio da
concessdo de patentes de invencdo e de modelo de utilidade, concesséo de registro de desenhos
industriais, concessao de registros de marcas, repressao as indicacdes geograficas fraudulentas e
repressao a concorréncia desleal (BRASIL, 1996).

A lei brasileira ndo define o que é uma IG, mas estabelece suas espécies: a) Indicacéo de
Procedéncia (IP) e a Denominacédo de Origem (DO). De acordo com a lei (BRASIL, 1996) — A IP é
caracterizada por ser o nome geografico conhecido pela producdo, extracdo ou fabricacdo de
determinado produto, ou pela prestacdo de dado servi¢o, de forma a possibilitar a agregacdo de
valor quando indicada a sua origem, independentemente de outras caracteristicas. Ela protegera a
relacdo entre o produto ou servigo e sua reputacdo, em razdo de sua origem geografica especifica,
condicdo esta que devera ser, indispensavelmente, preexistente ao pedido do registro (VIEIRA;
PELLIN, 2014).

A DO, segundo a norma cuida do nome geografico "que designe produto ou servigo cujas
qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geografico, incluidos
fatores naturais e humanos". Em suma, a origem geografica deve afetar o resultado final do produto
ou a prestacao do servico, de forma identificavel e mensuravel, o que sera objeto de prova quando
formulado um pedido de registro enquadrado nesta espécie junto ao INPI. Assim, a DO pertencente
a uma regido, garantindo um direito de propriedade intelectual que pode ser utilizado por aqueles
que naquela area explorem um ramo de producgéo caracteristico daquela regido. Tem por fungéo
designar um produto ou uma mercadoria originaria, cuja qualidade e caracteristicas sdo devidas
exclusiva e essencialmente ao meio geografico, incluindo os fatores humanos (VIEIRA; PELLIN,
2014).

Portanto, de acordo com Vieira e Pellin (2014), as IGs podem permitir beneficios
econdmicos, tais como: agregacao de valor ao produto, aumento da renda do produtor, acesso a
novos mercados internos e externos, insercdo dos produtores ou regides desfavorecidas,
preservacdo da biodiversidade e recursos genéticos locais e a preservacdo do meio ambiente.
Entretanto, ela por si s6 ndo garante o sucesso comercial determinado (VIEIRA; WATANABE;
BRUCH, 2012).

Desta forma, quando uma IG é reconhecida, infere-se que podera induzir a abertura e o
fortalecimento de atividades e de servicos complementares, relacionados a valorizacdo do
patriménio, a diversificacdo da oferta, as atividades turisticas (acolhida de turistas, rota turistica,
organizacdo de eventos culturais e gastrondmicos), ampliando o nimero de pessoas que podem
ser beneficiadas na localidade. Assim cria-se sinergia entre agentes locais, entre o produto ou
servico da IG e outras atividades de producéo ou servico. A utilizacdo do registro de IG como meio
de proteger o ativo dos produtores é estratégico para o Brasil, tendo em vista que hd uma grande

extensao territorial e que tem potencial para elaboragédo de produtos com identidade propria, que

2019 http://iwww.eumed.net/rev/delos/34/index.html



DELOS

Revista Desarrollo Local Sostenible

7 de 16

possam entrar para hichos de mercados cada vez mais exigentes em termos de produtos com maior

qualidade.

2.1 Indicacdo Geografica como valor agregado

A circulacdo acelerada das mercadorias requer novas formas de regulacdo entre os
diferentes paises. Desta forma, a economia se baseia em forte abertura de mercados, com destaque
para a definicdo de regras em nivel internacional de natureza publica. Globalizada, esta nova
economia é ao mesmo tempo liberal e regulada. As convencdes e tratados internacionais, a maioria
com pelo menos alguns instrumentos de enforcement, cobrem praticamente todos os aspectos da
vida social (BUAINAIN; VIEIRA, 2010; BRUCH, 2013; VIEIRA; BUAINAIN; BRUCH, 2015).

Neste contexto, as regras sdo ao mesmo tempo uma exigéncia e uma possibilidade de
vantagem competitiva. E e sera cada vez mais necessario atendé-las como condi¢io para ser um
participante ativo. Mas 0s paises e empresas inovadoras, que logrem se antecipar as exigéncias,
podem conquistar vantagens nos mercados e assegurar um melhor posicionamento para enfrentar
a concorréncia (BUAINAIN; VIEIRA, 2010).

Para o agronegodcio, foi estabelecido em contexto institucional - regras e normas de
comércio; exigéncia dos consumidores; alta tecnologia; politicas gerais e setoriais ao longo das
Ultimas décadas, - de forma que condicionam substancialmente a dindmica produtiva e tecnoldgica
das cadeias produtivas (BUAINAIN; VIEIRA, 2010). Como indica o documento Perspectivas
Agricolas 2010-2019 (FAO, 2011) a demanda é crescente e as perspectivas de médio e longo prazo
séo favoraveis; de outro a concorréncia é cada vez mais acirrada e sustentar a competitividade exige
investimentos continuos e o atendimento a um conjunto de regras formais e informais (nova
economia institucional) (BUAINAIN; VIEIRA, 2010).

Desta forma, novos nichos de mercado adquiriram valorizacéo do produto, como é o caso
das indicagfes geogréficas. A partir do momento que produtores e consumidores passaram a
perceber sabores ou qualidades peculiares em alguns produtos que provinham de determinados
locais, surge as IGs de forma gradativa. Essas caracteristicas ndo eram encontradas em produtos
equivalentes feitos em outro local. Passa-se a denominar produtos que tem diferencial - com o nome
geogréfico de sua procedéncia (FAVERO et al., 2010).

Inseridas no movimento global de segmentacdo de mercados, nota-se que as IGs valorizam
0s recursos territoriais. Cerdan et al. (2014) exemplificam com destaque a Unido Europeia (Francga,
Itdlia e Espanha, juntas tém mais de cinco mil registros de produtos - 4.200 para vinhos e destilados
e 812 para outros produtos). A Franca possui 9466 para vinhos e destilados e 127 para outros
produtos, representando um valor acima de 19 bilhdes de euros em comércio (16 bilhdes para vinhos
e destilados e 3 bilhdes para outros produtos) apoiando 138 mil propriedades agricolas.

Nierdele (2013) aponta que o registro da IG € um importante instrumento de estratégia para
a inducédo do desenvolvimento territorial rural, por estimular os atores locais e promover "processos

de qualificacdo". Estes "processos de qualificacdo" decorrem das normas que foram estabelecidas
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pelo Conselho Regulador (CR) das IGs para que o produto possa receber o "selo" que caracteriza
que o produto passou por normas e analises estipuladas no Caderno de Uso/Caderno de
Normas/Manual de Uso.

Vieira, Buainain e Bruch (2015, p.221) apresentam que:

A protecdo proporcionada pelo registro de indicacdo geogréafica permite aos territérios
abrangidos um melhor aproveitamento de seu potencial produtivo, com desenvolvimento de
produtos com identidade propria e para ocupar espagos em mercados cada vez mais exigentes
em termos de oferta de produtos de qualidade e singularidade. Porém, ndo basta que
determinada regiio se torne apenas conhecida pelo produto diferenciado que produz. E preciso
ir além. E preciso criar um sistema de protegdo que valorize o perfil dos produtos e o vinculo
entre esses produtos e as condigdes regionais, que incentive a indUstria e o mercado local,
propiciando a criagdo de empregos e geragdo de renda.

Ainda, segundo Nierdele (2013) estes fatos ocorrem por ensejar a revalorizacdo de
tradicbes, costumes, o saber fazer e outros bens imateriais associados a uma identidade territorial
e a origem geogréfica especifica, além de novas praticas para agregac¢éo de valor e acesso a hovos
mercados.

Apontamentos sobre abordagem das perspectivas das IGs apds a concesséo do registro,
apresentam trés vantagens (PELLIN; VIEIRA, 2016): (i) o aumento na producgdo de produtos nédo
atrelados diretamente a IG, mas que acabam sendo beneficiados; (i) o reconhecimento pelo
consumidor da relagdo entre produto e territorio; e (iii) a insercdo de inovagfes nos produtos
reconhecidos. Em relagdo a primeira vantagem, a pesquisa confirma a capacidade das I1Gs de
estimular atividades complementares na regido demarcada que, muitas vezes, ndo tém relagédo
direta com o produto reconhecido, no entanto sdo beneficiadas. E o que Pecqueur (2001, p. 45)
classifica como "cesta de bens e servicos do territério”. O consumidor, ao se interessar em adquirir
produtos com IG, pode se interessar também em consumir outros produtos e servigos provenientes
daquela regido demarcada e, assim, estimular a producéo e oferta de outros bens (PELLIN; VIEIRA,
2016).

No mesmo sentido, Flores (2006) cita que o reconhecimento de Indicacao Geogréfica, seja
IP ou DO, é uma potencial estratégia de desenvolvimento de uma cesta de bens do territério,
valorizando um conjunto de produtos locais, sejam econdmicos, sociais e ambientais. Corroboram
esse mesmo pensamento Vieira e Pellin (2015), observando que na maioria dos casos as Indica¢cfes
de Procedéncia e as Denomina¢Bes de Origem podem induzir o desenvolvimento de outros
segmentos que ndo tenham relacdo direta com o produto.

A segunda vantagem aponta o reconhecimento pelo consumidor de questdes relacionadas
além das qualidades intrinsecas ao produto, estimuladas pela IG, ao relacionar produto com o
territério. O produto da IG possui qualidades vinculadas ao meio geografico e componentes da
identidade territorial que o diferencia de outros produtos similares (PELLIN; VIEIRA, 2016).

Nos produtos de IG sao identificados critérios subjetivos do meio geografico e da identidade
e cultura local. Essas caracteristicas sdo determinantes a nova dindmica de consumo e do mercado,
em que sdo oferecidos, além de um produto, memorias de experiéncias vividas em dado tempo ou

espago, estando presentes os ativos territoriais e a identidade cultural (GASPAR, 2015).
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Por fim, a terceira vantagem apontada sugere uma relagdo com o sistema de producédo. A
partir do momento em que as regras para producdo séo transcritas no Regulamento de Uso/Caderno
de Uso/Manual de Uso, a tendéncia é que sejam estabelecidos controles internos e externos, como
também incorporadas inovagfes, sejam tecnolédgicas na linha de produgdo quanto nos processos
de gerenciamento (organizacionais) e de posicionamento de mercado, com marketing e divulgagéo.
A contribuicdo do processo coletivo e a democratizacdo dos processos de decisdo conjugam na
melhoria do processo produtivo sem alterar a tipicidade do produto e também refletem na
possibilidade de reducéo de custos operacionais (GASPAR, 2015).

Ainda de acordo com a pesquisa realizada por Pellin e Vieira (2016), em relacao as
contribuicbes das IGs para o desenvolvimento territorial, destacaram-se trés vantagens: (i) o
aumento no fluxo de turistas; (ii) 0 aumento das vendas dos produtos; e, apontadas com 0 mesmo
percentual; (iii) o aumento no nimero de estabelecimentos na regiéo da IG e valoriza¢éo das terras
e propriedades na regido demarcada. Todas as vantagens se relacionam com a dimenséao
econdmica.

Para Faleiros et al. (2017) as maiores preocupacgdes nas regides delimitadas com IG séo a
busca de informacgbes sobre os fatores que influenciam aspectos produtivos e comerciais da
organizacéo e os procedimentos relacionados a colheita.

Portanto, as IGs apresentam caracteristicas de uma determinada regido, o qual distinguem
um produto ou servigo de seus semelhantes ou afins, provenientes dos fatores humanos e naturais.
Ainda, pode ser pensada como uma ferramenta de ocupac¢do harmoniosa do espaco cultural,
produtivo, aliando a valorizagdo de um produto tipico e seus aspectos historicos e culturais, a
conservacdo da biodiversidade e o desenvolvimento rural (MAPA, 2018; VIEIRA, WATANABE;
BRUCH, 2012).

3. DISCUSSAO DOS RESULTADOS

O tema sobre indicagBes geograficas tem despertado interesse de diversas cadeias
produtivas e instituic6es de fomento, pesquisa e extenséo na busca por conhecimento sobre o papel
das IGs e dos reconhecimentos das regides notoriamente reconhecidas, conforme apontam Bruch
et al (2017). Consequentemente, o nimero de indicagdes geograficas oficialmente reconhecidas
vem aumentando, tendo em vista que em setembro de 2018 estdo registradas no INPI — 49
indicacdes de procedéncia e 19 denominagbes de origem (11 nacionais e 8 estrangeiras ) em
diversas cadeias produtivas e uma de servico (INPI, 2018), como pode ser observado no Quadro 2
abaixo. Sdo produtos nacionais que possuem um significativo vinculo com seu meio geografico,

podendo ser reconhecido pelo consumidor por meio deste signo distintivo ((BRUCH, 2013)
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Quadro 2: Indicagdes Geogréficas registras no INPI (setembro 2018).
Produto Nome Geografico IP/DO Estado Concessao
Vinhos: tinto, branco e Vale dos Vinhedos P RS 2002
espumante.
Vinhos tintos, brancos e Pinto Bandeira P RS 2010
espumantes
Vinho e Espumantes de Uva Vales da Uva
Goethe Goethe P SC 2012
Vinhos e espumantes Altos Montes 1P RS 2012
Vinhos e espumantes Monte Belo P RS 2013
Vinho, Espumante; Vinho
Frisante Moscatel; Vinho Farroupilha P RS 2015
RALLICE randy de Yinho Regido dos Vinhos
Vinhos 9 DO /EST PT 1999
Verdes
Destilado vinico ou
aguardente de vinho Cognac DO/ EST FR 2000
Vinhos, vinhos espumantes e .
bebidas alcodlicas Franciacorta DO/ EST IT 2003
Vinho Ql‘.e“eroso (vinho Porto DO/ EST PT 2012
icoroso)
Vinhos Napa Valley DO/ EST 2012
Vinho e espumantes Vale dos Vinhedos DO RS 2012
Vinhos espumantes Champagne DO/ EST 2012
Producéo de Aguardentes,
dos tipos, cachaca e Paraty 1P RJ 2007
aguardente composta azulada
CACHACA Aguardente de cana tipo Regido de Salinas P MG 2012
cachaca
Aguardente de Cana do Tipo Microrregido
Cachaca Abaira 1P BA 2014
. Regido do Cerrado
Café Mineiro IP/DO MG 2005
Pampa Galcho da
Carne Bovina e derivados Campanha P RS 2006
Meridional
Couro Acabado Vale do Sinos 1P RS
Uvas de Mesa e Manga Valg do Submedlo 1P BA/PE 2009
S&o Francisco
Regido da Serra da
Café Mantiqueira de 1P MG 2011
Minas Gerais
Doces tradlcmnals de Pelotas P RS 2011
confeitaria e de frutas
Queijo Minas Artesanal do
Serro Serro IP MG 2011
Queijo Canastra MG 2012
PRODUTOS IP
AGROALIMENTA Café verde em grédo e L
RES industrializado torrado em Norte Plonellro do PR 2012
= . Parana IP
gréo e ou moido
Cacau em améndoas Linhares 1P BA 2012
Téxteis de algodao natural .
colorido Paraiba IP PA 2012
Biscoito S&o Tiago 1P MG 2013
Café Alta Mogiana P SP 2013
Meldo Mossoré 1P RN 2013
Cajuina Piaui 1P BA 2014
Peixes Ornamentais Rio Negro 1P AM 2014
Mel Pantanal 1P MS/MT 2015
Linguica Maracaju IP MS 2015
Acafrio Regido de Mara P GO 2016
Rosa
Goiaba Carlopolis 1P PR 2016
Caté Verde e Cafe Torrado e | Regiao de Pinhal P SP 2016
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Produto Nome Geografico IP/DO Estado Concessao
Inhame Regido Sdo Bento P ES 2016
de Urania
Uvas Finas de Mesa Marialva 1P PR 2017
Erva-mate Séo Matheus 1P PR 2017
Mel de abelha (Jatai) Oeste do Parana P PR 2017
Farinha de Mandioca Cruzeiro do Sul 1P AC 2017
Guarana Maués P AM 2018
Améndoas de cacau Sul da Bahia P BA 2018
(Theobroma cacao L.)
Queijo Colbnia Witmarsum P PR 2018
Socol Vendz_i Nova do P ES 2018
Imigrante
Coxas de suinos frescas, .
presunto defumado e cru San Daniele DO/ EST 2009
Arroz Litoral Norte DO RS 2010
Gaucho
Camarfes marinhos Costa Negra DO CE 2011
Propolis yermelha e extrato de Manguezais de DO AL 2012
prépolis vermelha Alagoas
Queijo Roquefort DO/ EST 2013
Café verde em gréo e café x
industrializado torrado em Regido _do _Cerrado DO MG 2005
~ . Mineiro
grao ou moido
BR/PR Mel de,abelha — Apis Ortigueira DO PR 2015
Mellifera
Regido da Prépolis
Prépolis Verde Verde de Minas MG 2016
. DO
Gerais
Banana da Regido
Banana de Corupa DO SC 2018
. Regido do Jalapéo
Artesagaotlcj)rz(roLCaplm do Estado do P 2011
Tocantins
Panelas de barro Goiabeiras P ES 2011
Pecas artesanais em estanho Sao Jodo del-Rei 1P MG 2012
ARTESANATOS Opala preciosa de Pedro Il e
joias artesanais de opalas de Pedro Il 1P PI 2012
Pedro Il
Renda de agulha em Lacé Divina Pastora 1P SE 2012
Renda renascenca Cariri Paraibano 1P PA 2013
L Regido das Lagoas
Bordado Filé Mundad-Manguaba 1P AL 2016
Calcados Franca 1P SP 2012
. Cachoeiro de
Marmore Itapemirim IP RJ 2012
Regido Pedra
Rocha Carij6 Rio de DO RJ 2012
OUTROS Janeiro
PRODUTOS Regido Pedra
Rocha Madeira Rio de DO RJ 2012
Janeiro
Regido Pedra
Rocha Cinza Rio de DO RJ 2012
Janeiro
Servigos de Tecnologia de -
SERVICOS Informacéio e comunicagéo Porto Digital IP PE 2012

Fonte: INPI (2018)

Até o ano de 2010, seis (6) Indicacbes Geograficas sdo reconhecidas pelo INPI: 2002, a IP
dos vinhos finos e espumantes do Vale dos Vinhedos corresponde a primeira delas, 2005 - do café
do Cerrado; 2006 da carne bovina e derivados do Pampa Gaucho da Campanha Meridional; 2007-
cachaca de PARATY e 2009 - couro curtido do Vale dos Sinos (2009), conforme demonstrado por
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Silva et al. (2013). Posteriormente, houve um maior nimero de concessao de registros de IGs pelo
INPI, principalmente para o setor agropecudrio: em 2011 foram concedidos 11 registros; em 2012
foram concedidos 21 registros; em 2013 foram concedidos 6 registros; em 2014 foram concedidos
3 registros; em 2015 foram concedidos 4 registros; em 2016 foram concedidos 6 registros; em 2017
foram concedidos 4 registros e; até setembro de 2018 foram concedidos 5 registros (Grafico 1).
Gréfico 1: Concesséo de novos registros de IGs por ano. Fonte: INPI (2018).
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Fonte: INPI (2018).

Portanto, podemos verificar que os nimeros sao expressivos, embora longe do potencial do
pais atualmente estdo registradas: 13 IG na cadeia vitivinicola, 3 na producdo de
aguardentes/cachacas, 39 na cadeia agroalimentar (cafés, queijos, frutas, camardo, mel, banana,
algodao colorido orgénico, entre outros produtos), 7 em artesanatos, 5 em pedras semipreciosas, 1
em calgados e 1 em servigos.

Estes nUmeros demonstram que a maior parte dos registros de IGs sao solicitadas no setor
agropecudrio, o que pode permitir para agricultura familiar e pequenos produtores agregacgédo de
valor na sua producao, tendo em vista que a importancia da IG esté associada, segundo Wilkinson
(2008), a reorganizacéo social e politica no campo, & mudanga de paradigma da produc&o agricola
e ao surgimento de novos mercados e do consumo alimentar baseado na valorizacdo do produto
por qualidades e caracteristicas especificas, como o mercado de nicho, de produtos artesanais e
organicos, solidario e de origem. Ainda, como ressaltam Pereira, Lourenzani e Watanabe (2018,
p.516) as IGs podem ser uma estratégia que tem o potencial de beneficiar todos os agentes
envolvidos em um determinado territério, inclusive a agricultura familiar.

Ainda, apontam as autoras que tendo em vista que agricultura familiar se caracteriza por
uma producéo diversificada e em pequenos lotes, isto pode vir a ser um trunfo por reduzir custos e
incertezas inerentes a comercializagdo (BUAINAIN; ROMEIRO; GUANZIROLI, 2003). Os autores
ressaltam que a diferenciacdo também pode ser utilizada como ferramenta para fortalecimento e

geracao de renda, considerando a demanda por produtos de qualidade reconhecida.
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De acordo com o que aponta Cerdan (2013), a IG pode ser uma aposta para valorizar as
regides agricolas menos favorecidas, onde os produtores nédo tém condi¢es de reduzir o custo de
producdo. Nesse sentido, esses agricultores apostam na valorizacdo da qualidade e dos
conhecimentos tradicionais (savoir-faire). Assim, a partir da IG pode se promover, criar e
implementar novas formas de governanga local e de regulamentagéo entre os diferentes agentes
da cadeia produtiva.

Ainda, a partir do Quadro 2, pode ser observado que a IP é a modalidade de registro que
teve maior nimero de registros concedidos ao longo dos anos. Apontam Silva et al (2013), que a IP
tem sido vista como uma forma de protecdo mais flexivel que a DO. Ainda, corroborando com o
pensamento dos autores, ndo é conveniente, uma vez que se trata de proteger aspectos de
propriedade imaterial diferenciados: reputacéo ou caracteristicas qualitativas especificas (SILVA et
al., 2013). Neste pensamento, pode levar os consumidores como uma figura de protecdo aderida a
um produto de qualidade inferior, o que ndo é verdade, uma vez que entre as duas classificacdes
nao ha hierarquia.

E definido no art. 177 da LPI que, para as indicacdes de procedéncia (IP), o elemento
fundamental é a notoriedade do meio geogréfico de origem relacionado ao produto/servigo (grifo
das autoras). No entanto, segundo Locatelli e Souza (2016), apesar de ndo haver a exigéncia legal,
as autoras apontam que os pedidos de IP tém, em regra, relagcdo com produtos que envolvem
tradicdo e possuem vinculo com a cultura local. Ainda apontam as autoras que ndo ha qualquer
exigéncia normativa relacionada a qualidade ou a caracteristica do produto vinculado ao meio
geografico de origem, bastando que o nome geografico seja reconhecido (LOCATELLI; SOUZA,
2016).

Para definir a denominacgéo de origem (DO), art.178 LPI, para a comprovagéo desse ativo,
h& a exigéncia na norma de demonstragéo do vinculo de uma caracteristica ou qualidade do produto
com o meio geogréfico. O resultado esperado € que os produtos da regido reconhecida como DO
sejam diferenciados, ou até mesmo Unicos, distintos dos demais em razdo do meio geogréfico,
incluindo fatores naturais e humanos, conforme apontam Locatelli e Souza (2016).

Figura 1: Diferenciagéo entre IP e DO segundo a legislagao brasileira.

Indicacao Procedéncia Denominacao de Origem

Signo Distintivo Signo Distintivo

Nome Geografico

Produto
i‘ otoriedade P

<>

Fatores Naturais e
Humanos

Fonte: BRUCH (2013).
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4. CONSIDERAGOES FINAIS

Cada vez mais a valorizacdo dos produtos brasileiros permite uma melhor competitividade
ao agronegocio brasileiro A sociedade, ao longo dos Ultimos anos demonstra uma maior
conscientizagdo quanto a importancia das questdes sociais e ambientais relacionadas a forma de
producéo e comercializagdo de produtos agroalimentares.

Pode-se inferir que a IG se constitui em uma opg¢éo concreta para uma nhova etapa de
desenvolvimento do agronegdcio brasileiro, uma vez que pode agregar valor e gerar riqueza para
os produtores, principalmente aos pequenos, criando produtos tipicos e tradicionais, com qualidade
diferenciada, podendo, inclusive, atender o mercado nacional e internacional. Neste sentido, para
0s produtores que cumprirem as normas impostas pelo Conselho Regulador, a obten¢éo da IG pode
ampliar mercados, agregar valor aos produtos, gerar mais empregos, movimentar a economia local,
mas também preservar o saber fazer, permitir que os produtores continuem no campo e que haja
uma expectativa para seus filhos e netos sem que estes precisem ir até a cidade para sobreviver.

Hé a necessidade de se preocupar com o estabelecimento de politicas publicas eficientes
para auxiliar as que ja existem e que tem muitas dificuldades para se desenvolver e popularizar seu
conceito junto ao consumidor e a sociedade de maneira, antes de se estimular e se preocupar em
aumentar o numero de IGs reconhecidas. Pois, 0 que se observa nos dias atuais é que uma grande
parte das que ja sdo reconhecidas atualmente, ainda ndo conseguem colocar no mercado seu
produto indicando que ha um controle na sua producéo, a partir das normas determinadas pelo
Conselho

Regulador da IG no Caderno/Manual de Uso. O Estado exerce influéncia sobre a adogéo
das IGs durante todo o processo, desde organizacao da rede de atores sociais envolvidas, até o
fomento a inovacao que ocorrem dentro das propriedades rurais e ao longo das cadeias produtivas.
Com o intuito de transformar as IGs em estratégias que promovam o desenvolvimento
territorial/regional/local é necessario que elas sejam reconhecidas e valorizadas pelos
consumidores, pois sdo eles que apresentam mudanc¢as nos habitos e padrdes, com uma maior
preocupacdo com a qualidade e aspectos de salde, valorizacdo do seu tempo, consequentemente,

h& maior valorizacdo dos atributos que caracterizam um certo produto
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