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Resumen

La promocién cultural constituye una categoria de gran relevancia social por la funciéon de
posibilitar y fortalecer la implementacién de programas y proyectos encaminados al
mejoramiento humano, aln mas si esta es difundida a través de las radios comunitarias, puesto
que asi se fortalecen desde las bases las columnas de una cultura general integral en todas
aguellas personas que aunque conformen una nacién, también viven en esas comunidades
donde la radio comunitaria ejerce hoy con mayor fuerza, sus funciones promocionales. Es
menester con esto, dar respuesta al Objetivo General de Fundamentar los principales
postulados tedricos e histéricos acerca de la promocion cultural a través de la radio
comunitaria. A partir de una metodologia de obtencion principalmente teérica, donde, en
seguimiento de una légica dialéctico-materialista, se hizo uso del método histérico-l6gico, el
andlisis-sintesis y el deductivo-inductivo; referentes estos para complementar un capitulo
dividido y subdividido en epigrafes y subepigrafes respectivamente, hasta arribar a breves
conclusiones donde se le intenta dar respuesta a los objetivos especificos planteados.
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Abstract

The cultural promotion constitutes a category of great social relevance for the function to make
possible and to strengthen the implementation of programs and projects guided to the human,
even more improvement if this it is diffused through the community radios, since they strengthen
this way from the bases the columns of an integral general culture in all those people that
although they conform a nation, they also live in those communities where the community radio
exercises today with bigger force, its promotional functions. It is need with this, to give answer
to the General Objective of Basing the main theoretical and historical postulates about the
cultural promotion through the community radio. Starting from a methodology of mainly
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theoretical obtaining, where, in pursuit of a dialectical-materialistic logic, it was made use of the
historical-logical method, the analysis-synthesis and the deductive-inductive one; relating these
to supplement a divided chapter and subdivided respectively in epigraphs and subepigraphs,
until arriving to brief conclusions where it is tried to give answer to the outlined specific
objectives.

Key words: Cultural promotion, Radio community, Integral general culture

Introduccién

El proceso de globalizacion con sus elementos econémicos, politicos y culturales, junto a los
modos en que se abre camino, han acentuado la alerta ante los peligros de una cultura
consumista y uniforme sirviendo de plataforma esencial y atentando contra la supervivencia de
otras culturas, constituyendo una amenaza para la identidad de las naciones.

La preservacién y revalorizaciéon de la promocion cultural es un principio rector en materia de
politica sociocultural; no significa que su proteccién se encuentre en antagonismo con relacién
a la idiosincrasia de cada pais, sino, que las mismas se relacionan directamente contribuyendo
al fortalecimiento de los valores identitarios que tipifican a cada region.

Los medios de comunicacién constituyen una herramienta persuasiva que permiten
mantenerse en continua interaccion con los distintos sucesos sociales, politicos, econémicos y
culturales tanto a escala nacional como internacional. También, “el creciente auge de los
medios de comunicacién y su consecuente penetracién ideoldgica, han contribuido a fortalecer
las costumbres, las tradiciones y los principios de moral publica y privada, al tiempo que han
presentado el proceso educativo como factor decisivo para la cristalizacién de una sociedad
verdaderamente nacional”. (Velandia, 2009, p. 8)

Uno de estos es la radio, la cual tiene la ventaja de llegar a muchas personas al mismo tiempo
y en el mismo momento en que se emite sin que estas personas tengan que desplazarse a
recibir sus mensajes, ya sean sociales, econémicos, politicos o culturales. Ella lo informa todo y
con claridad. Dentro de toda esa gran gama de informaciones que esta transmite, nunca debe
faltar la promocion cultural, puesto que, en los momentos actuales, con la globalizacion en su
apogeo, la identidad cultural esta tendiendo a homogeneizarse y por ende a perderse y
prevalecer solo una, la que impongan los mas “fuertes”.

Por tanto, es menester que todos los medios de comunicacién se pongan en funcién de esto,
principalmente aquellos que estan en las bases, o sea en las comunidades, puesto que estos
son segun algunos “los eslabones mas débiles” y hacia donde siempre se dirigen todos los
ataques mediaticos. De ahi la gran importancia que les acomete a las radios comunitarias, ya
que tienen que enfrentarse a todas estas adversidades e imponerse para que no reine una sola
cultura; debe y tiene que existir varias culturas porque no todos somos iguales ni pensamos de
la misma forma, ni hacemos lo mismo de la misma manera.

Es tarea principal de las radios comunitarias dedicarse de lleno a la promocion cultural de sus
pobladores, de sus costumbres, tradiciones, habitos, modos de vida, modos de actuar, en fin, lo
gue es de uno nadie te lo debe quitar. De ahi que para esto esta investigacion se halla dado a
la tarea de, al menos, proporcionar los referentes tedricos que avalan la buena promocion
cultural a través de las radios comunitarias que se esté llevando a cabo en los paises focos de
los ataques mediaticos, como son los de América Latina y el Caribe, principalmente Cuba, tan
sojuzgada por los medios en los Ultimos tiempos.

Por tanto, se decidid intentar dar solucién al siguiente Problema de Investigacién: ¢Coémo se
efectla la promocion cultural a través de la radio comunitaria?

Trazandose para esto como Objetivo General: Fundamentar los principales postulados
tedricos e histéricos acerca de la promocion cultural a través de la radio comunitaria.

Donde se deja bien en claro cudl seria el Objeto de Investigacién: La promocién cultural; y el
Campo de Accién: La promocion cultural a través de la radio comunitaria.
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Todo esto partiendo de Objetivos Especificos tales como:

1- Definir conceptualmente la terminologia promocion cultural.

2- Identificar los referentes tedricos abordados sobre radio comunitaria.

3- Determinar los nexos existentes entre la promocion cultural y la radio comunitaria.
Siguiendo una Metodologia de la obtencion de informacion a través de métodos tales como:

- El Histérico - Légico: Se utilizé en beneficio de analizar la evolucion histérica del objeto de
estudio y de la radio comunitaria, a la vez que todas aquellas referencias tedricas-histéricas
sobre estos.

- El Andlisis - Sintesis: Se empled con el objetivo de analizar los diferentes puntos de vistas
referidos con respecto al tema en cuestién para después escoger, de todos, aquellos que
eran de mayor importancia y relevancia para la investigacion.

- El Deductivo - Inductivo: Permiti6, a partir de las generalidades, ir arribando a
complementar conclusiones particulares en apoyo a la investigacion.

- El Enfoque dialéctico - materialista: a través del cual se pudo captar la problematica en
su movimiento, en su relacion con sus distintos factores, entrelazandolo todo
reciprocamente.

Enarbolando asi, todo un bosquejo teérico sobre la promocién cultural a través de la radio
comunitaria. Teniendo en cuenta los criterios de diferentes autores, las concepciones de estos
sobre promocién, cultura, promocidn cultural, radio, comunidad, radio comunitaria; vistas a nivel
internacional, nacional y comunitario.

Desarrollo

Principales postulados teoricos e histéricos acerca de la promocidn cultural a través de
laradio comunitaria

Epigrafe 1: Surgimiento y evoluciéon de la promocién cultural. Antecedentes. Conceptos
y definiciones.

1.1 : Referentes conceptuales del término Promocién.

El vocablo promocion proviene del latin promontio-onis. Segun el diccionario de la Real
Academia de la Lengua Espafiola (DRAE), se refiere a la accién y efecto de promover, que
encierra el significado de iniciar o adelantar algo procurando su logro, elevar o mejorar las
condiciones de vida, de intelectualidad, de productividad, etc., de los hombres. (Diccionario de
la Real Academia de la Lengua Espafiola, 2010).

Al referirse a la expresion demarcada se alude a un término que desde sus inicios se ha visto
involucrado dentro de la disciplina del marketing. Se ha manejado desde las instancias
empresariales como una de las cuatro herramientas de la mercadotecnia (planificacion,
comunicacion, promocion y distribucion), para dar a conocer las caracteristicas de un producto
0 servicio determinado a los publicos finales y que estos se sientan motivados a adquirirlo. En
tanto, se considera un mecanismo eficaz de comunicacion que se ha operado como ‘“el
conjunto de técnicas integradas en el plan anual de marketing para alcanzar objetivos
especificos a través de diferentes estimulos y de acciones limitadas en el tiempo y en el
espacio, orientadas a publicos determinados” (Bonta y Farber, 1999, p.44).

Un poco parecido, sucede con otro concepto que brinda el Diccionario de la Real Academia
Espafiola cuando define el término promocion como: “el conjunto de actividades cuyo objetivo
es dar a conocer algo o incrementar sus ventas”. (Diccionario de la Real Academia de la
Lengua Espafiola, 2010). Estos conceptos tienen su propia perspectiva de lo que significa
promocion, pero no solo se pueden quedar en esas técnicas para alcanzar objetivos



especificos y que cuyo objetivo principal sea dar a conocer “algo”; es necesario, a la vez que
de gran importancia también, llegar a las personas, a su subconsciente, a los intereses y
necesidades de estas; como lo aborda (Thompson, 2005, p.2) al plantear que promocion es “un
conjunto de actividades y métodos que se utilizan para lograr objetivos como informar,
persuadir o recordar eventos o actividades que sean de interés”.

La promocion es fundamental para cualquier actividad que se quiera realizar, ya que mediante
esta es que se logra insertar a la mayoria de los individuos, para asi poder realizar actividades
en las cuales los pobladores de una comunidad sean el objetivo esencial.

Al decir de la investigadora Aida Martin “promover es algo mas que provocar con un accionar
puntual un efecto y una respuesta de publico a corto plazo ante un hecho determinado, de esta
manera el efecto formativo y de adquisicion de nuevos valores pierde posible alcance y no se
convierte en un eslabén del conocimiento, enriquecedor y transformador” (Martin, 2003, p. 1).

La promocidn carente de una visioén de futuro y de un conocimiento de contextos, no asegura
un fenédmeno de recepcion que se corresponda adecuadamente con la intencién o propdsito del
proceso creativo y de los mensajes que el mismo lleva implicitos. Es necesario reconocer que
la promocion no solamente se localiza en la linea mercadotécnica, se ajusta también a otros
procesos importantes que no estan exentos de lo comercial, pero que actlan como entes
independientes en los procesos sociales, como es el caso de la cultura.

Por ejemplo, tenemos a (Martinez, 2009, p. 11) que plantea que: “promocion es el resultado de
la accion de promover, es decir, divulgar, dar a conocer determinado hecho, obra, talento o
resultado que resulta insuficiente conocido por una poblaciéon o publico determinado y para la
cual puede ser importante en lo individual o colectivo”; y en el orden Cultural (Bamberger, 1975,
p.47) expresa que "la promocién resulta ser un resultado de considerar a la Cultura como
producto y valor que esta a disposicién de la sociedad para su disfrute, por lo que suele
hacerse promociéon de aquellos valores culturales menos conocidos y cuyo acceso resulta
menos evidente y espontaneo”.

También puede identificarse como que promocion es toda la actividad de extensién,
entendiendo por tal, la promocion de nuevos productos, valores, conocimientos,
acontecimientos o sucesos para que estén al alcance de una poblacion que hasta el momento
los conocia poco, los desconocia o incluso tenia una vision errdnea de su significacion social.
Unificando estos criterios, en palabras de (Russau, 1988, p. 14) , se puede decir que toda
actividad de promocién, contribuye a: “apreciar y significar valores culturales y sociales en
general; a crear demanda en relacion con alternativas socioculturales existentes; a formar
espiritualidad en la medida que se creen expectativas, llamando la atencién y ampliando los
horizontes culturales en la poblacién sobre la que se realiza la promocion; a estimular el
rescate de talentos y valores potenciales o efectivos existentes en la poblacion participante”;
entre otras.

Toda promocion debe tener en cuenta a las personas y a sus necesidades principalmente, y a
partir de estas Ultimas es que se conforman todas las actividades promocionales tratando de
lograr siempre la mayor participacion posible de estas mismas personas en las actividades. Al
decir de Buenaventura Russau Pupo “la promocion es el conjunto de acciones, actividades,
préacticas y técnicas dirigidas a estimular y dinamizar las iniciativas y la participacion activa de
los individuos y grupos para desarrollar sus potencialidades de creacion y de expresion
cultural”; también “debe encargarse de poner en movimiento un proceso a través del cual se
crean condiciones favorables para los grupos y las comunidades que encuentren sus propias
respuestas y experiencias, con toda libertad, su sentido de identidad”. (Russau, 1988, p. 17)

Asi lo expresa Martinez (2009, p. 13) cuando plantea que “la promocion esta bien realizada
cuando: los beneficiarios son los que averiguan, analizan y sefialan la necesidad; cuando se
emplean recursos propios de la comunidad; cuando la asistencia del promotor impidié grandes
fracasos, haciendo crecer a la comunidad sobre si misma; cuando se ha alcanzado el mayor
numero de beneficiarios; y principalmente cuando el movimiento de promocién sigue andando
pese a que el promotor se haya retirado”.



No se resuelve nada si los mayores beneficiarios no son los propios individuos de la comunidad
determinada a la que se le esté llevando el proceso de promocién, al mismo tiempo que si este
proceso promocional no continla una vez que ya no esté la presencia del o los promotor(es),
todo habra sido en vano y habrd que recomenzar de nuevo. Por tanto, las principales
finalidades de la promocion al decir de (Russau, 1988, p. 21) deben ser: “incentivar y apoyar a
la poblacion en el proceso de defensa de su identidad cultural; seleccionar lo mejor de la
cultura universal para enriquecer la propia; y concebir una cultura para todos y de todos”.

Se hace evidente que toda accidon promocional implica conocer detalladamente el espacio y el
contexto con el fin de poder disefiar un programa de desarrollo en funcién de las caracteristicas
registradas, en aras de fomentar o elevar la calidad de vida de las comunidades.

Dentro de las acciones que operan en este proceso se pueden mencionar: la animacion y
divulgacion o la programacion, la actividad de extension, la produccién industrial de bienes
culturales, la ensefianza artistica, la educacion estética, el rescate, conservacion y
revitalizacién de los bienes culturales, la comercializacion, la labor de investigacion en este
campo, el desarrollo del movimiento de aficionados y cuanta accion interactta, de una u otra
forma, en el sistema cultural y que, de hecho, se vincule a las diferentes fases del ciclo
reproductivo de la cultura. Es decir, promover, propicia el desarrollo de la cultura, lo que
interpreta, como condicién indispensable, reconocer el punto de partida o situacién cultural
inicial como recurso cultural. Toda accién de promocioén implica el conocimiento profundo del
lugar donde se pretende promover, indagar alli las necesidades conscientes o no para poder
disefiar un programa de desarrollo en funcion de las caracteristicas registradas.

Promover un hecho cultural es darlo a conocer por diferentes vias con el propésito de provocar
una respuesta, de activar todos los posibles mecanismos que propicien reacciones de
acercamiento, disfrute, evaluacién y aprendizaje en términos de publicos.

Dentro del fenémeno de la comunicacion, la promocién, como un hecho consubstancial,
demarca el modo en que se dan las acciones mencionadas. Comunicar es informar, transmitir
emociones, establecer contacto, lograr transformaciones en el receptor, reflexionar,
constituyéndose en eje transversal de la promocion cultural. Por otra, parte la participacion
como un proceso vinculado a la promocion y la comunicacién, se asume no solamente como
opcién, alternativa, acceso o presencia en calidad de asistentes/publico de las manifestaciones
artisticas, sino a su vez como posibilidad de la creacion desde todos y por todos al favorecer,
con un mayor nivel de intervencion e interaccién socio-simbolica, los hechos artisticos.

1.2: Un acercamiento al concepto de Cultura.

Los origenes del término se encuentran en una metafora entre la practica de alguna actividad
(por ejemplo, el cultivo de la tierra, que es la agricultura) con el cultivo del espiritu humano, de
las facultades sensibles e intelectuales del individuo. Esta acepcion se conserva aun en el
lenguaje cotidiano, cuando se identifica cultura con sensibilidad.

El término cultura proviene del latin cultus que a su vez deriva de la voz colere que significa
cuidado del campo o del ganado. Hacia el siglo XlllI, el término se empleaba para designar una
parcela cultivada, y tres siglos mas tarde habia cambiado su sentido como estado de una cosa,
al de la accion: el cultivo de la tierra o el cuidado del ganado. (Cuche, 1999, p.10)

Es solo en el siglo XX que el idioma castellano comenzo a usar el término desde una perspectiva
afin a los intereses de las Ciencias Sociales. La preocupacién por conocer el concepto "cultura”
desde dicha disciplina proviene efectivamente de la fuerte influencia que hacia la década de los 50
y 60 del pasado siglo (XX), tuvo el saber norteamericano sobre las raices culturales de
comunidades en los distintos continentes.

La investigadora cubana Yamile Deriche, al intentar definirla, resalta que es “el conjunto de
rasgos distintivos espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan una
sociedad o grupo social. Ello engloba ademas de las artes y las letras, los modos de vida, los
derechos fundamentales del ser humano, los sistemas de valores, las tradiciones y las


http://es.wikipedia.org/wiki/Met%C3%A1fora
http://es.wikipedia.org/wiki/Agricultura
http://es.wikipedia.org/wiki/Lat%C3%ADn

creencias” (Deriche, 2003, p.8). La autora insiste en retomar el término mas alla de su acepcion
puramente social, también la posiciona dentro de la esfera artistico- cultural, y recrea que
pertenece al sistema de la sociedad cuya funcidén es agrupar y proyectar todas las acciones de
aquellos individuos que la conforman.

Sin perder el hilo conductor del pasado, actualizado en tradiciones vivas y en constante
desarrollo, una cultura subsiste toda vez que es capaz de cambiar, de mantenerse en
movimiento dialéctico y de estar diacronicamente ligada al futuro. Desde este enfoque, ser
culto se expresa en la capacidad de vivir creativamente la propia existencia, y en la capacidad
de inventar el futuro. Significa crear, a partir de las iniciativas de la base y todos los niveles de
la economia, la politica, la cultura, comunidades responsables que tomen a su cargo su propia
vida para redefinir los fines humanos de cada actividad social y sus métodos de organizacion y
de gestion.

Ricardo Contreras, al referirse a la importancia del término, planteaba en su articulo Analisis
Critico de la Cultura. Practicas Culturales, en contribucion a las Ciencias Sociales, “sabemos de
alguna manera que en la cultura esta gran parte de nuestros limites como sociedad y como
conciencia de ella (...) sin embargo también existen potencialidades que gravitan en este
universo simbdlico estructurado llamado cultura”. A partir de esta idea expresa: “la cultura es un
vasto mundo —semiosfero- (...) es decir todo un mundo de sentidos, en el cual los miembros de
la sociedad estamos constituidos, participamos en mallas, entramados de significados”
(Contreras, 2008, p. 1).

La Sociologia representa una de las disciplinas que ha intentado desentrafiar el término en
dicha faena; aportando percepciones muy atinadas como la que proponen Alain Basail y Daniel
Alvarez cuando plantean que “La cultura se constituye y tiene sus efectos en la vida social; es
decir, es construida en las articulaciones de relaciones sociales diversas. La cultura refiere los
capitales simbolicos, los significados y los valores socialmente compartidos por actores
sociales de diversos tipos, expresados en sus tradiciones, mentalidades, préacticas y/o
instituciones sociales, en los modos en que piensan y se representan a si mismos, a los
hechos o productos culturales, a su contexto social y al mundo que los rodea. Toda practica
social es el resultado de un proceso histérico, un por qué, como, quiénes, dénde, que, al mismo
tiempo, trasciende en tanto practica creadora de nuevos sentidos” (Basail y Alvarez, 2005, p.
21).

Los clasicos marxistas dedicaron parte de sus estudios, desde su enfoque, a elaborar
conceptos fundamentales para analizar la relaciéon entre el hombre y la sociedad (el de ser
social y conciencia social, por ejemplo), pero no fueron tan puntuales, ni explicitos en torno al
de cultura. Sin embargo, para los inicios del siglo XX, el enfoque Gramsciano hizo prevalecer la
influencia ejercida por la produccion material de las formas simbdlicas. En su momento brindé
una teoria de la hegemonia que relacionaba el poder, el conflicto y la cultura; donde la teoria
de las superestructuras reconocia la importancia que presenta la misma dentro de las luchas
sociales.

Estas tendencias marxistas entienden a la cultura general como el conjunto de valores, modos
de actividad y productos generales del grupo humano; logrados y establecidos a través de la
historia, en la realizacion de los objetivos y la labor comin general. Concepcion esta que ha
sido formulada de diversas maneras. No obstante, en términos generales, siempre se mantiene
lo esencial, donde sobresale el rasgo colectivo, social de la cultura, el de responder a un
sistema complejo de relaciones productivas y humanas en general, asi como ser resultado del
proceso histérico social integral, por lo cual implica toda la tradicion y la herencia cultural
anterior para proponerse y actuar en busqueda de sus objetivos.

De ahi que se pueda plantear que en la cultura no se significa todo lo que el hombre hace; sino
lo que hace reflexivamente y con arreglo a normas, fines, habitos y un aprendizaje; ya que, por
ejemplo, algunas acciones hechas no son productos culturales, ni cultura. Tal es el caso de
toser, sudar, estornudar y demas funciones biologicas heredadas. Sin embargo, como ser
esencialmente reflexivo, sociocultural; todo lo que el hombre hace lo realiza de un modo
humano, lo ejecuta culturalmente.



La cultura no implica s6lo la produccion, sino también la forma de consumir; es decir, el modo
en que el hombre consume lo producido y lo que le es dado por la naturaleza. Igualmente,
implica las instituciones, relaciones y formas generales de caracter complejo que establece
para realizar esta produccion y este consumo.

También se puede ver como “un proceso histérico de acumulacion en el que se conserva lo
antiguo valioso (con tendencias a corregirlo y a ir decantando sus fases obsoletas), y se
afiaden nuevos elementos. Por lo que es un proceso dialéctico de negacion y sintesis, y no de
oposicién ni contradiccién mecéanica. En el cual se mantienen los conocimientos, productos y
logros del pasado, aunque asumidos en nuevas formas y revalorizados”. (Contreras, 2008, p.
4).

En fin, la cultura es el conjunto de todas las formas y expresiones de una sociedad
determinada. Como tal incluye costumbres, practicas, cédigos, sexo, normas y reglas de la
manera de ser, vestimenta, religién, rituales, normas de comportamiento y sistemas de
creencias. Segun Edward B. Tylor, la cultura es “(...) aquel todo complejo que incluye el
conocimiento, las creencias, el arte, la moral, el derecho, las costumbres, y cualesquiera otros
hébitos y capacidades adquiridos por el hombre. La situacion de la cultura en las diversas
sociedades de la especie humana, en la medida en que puede ser investigada segln principios
generales, es un objeto apto para el estudio de las leyes del pensamiento y la accion del
hombre (...)" (Tylor, 1995, p.29)

Segun la propuesta tedrica de Marx, el dominio de lo cultural (constituido sobre todo por la
ideologia) es un reflejo de las relaciones sociales de produccién, es decir, de la organizacién
que adoptan los seres humanos frente a la actividad econémica. La gran aportaciéon del
marxismo en el analisis de la cultura es que ésta es entendida como el producto de las
relaciones de produccién, como un fenébmeno que no esta desligado del modo de produccién
de una sociedad. Asimismo, la considera como uno de los medios por los cuales se reproducen
las relaciones sociales de produccién, que permiten la permanencia en el tiempo de las
condiciones de desigualdad entre las clases.

Esta propuesta atiende a la caracteristica principal de la cultura, que es una obra estrictamente
de creacion humana, a diferencia de los procesos que realiza la naturaleza, por ejemplo, el
movimiento de la tierra, las estaciones del afio, los ritos de apareamiento de las especies, las
mareas e incluso la conducta de las abejas que hacen sus panales, elaboran miel, se orientan
para encontrar el camino de regreso pero, que a pesar de eso, no constituyen una cultura, pues
todas las abejas del mundo hacen exactamente lo mismo, de manera mecanica, y no pueden
cambiar nada. Exactamente lo contrario ocurren en el caso de las obras, ideas y actos
humanos, ya que estos transforman o se agregan a la naturaleza, por ejemplo, el disefio de
una casa, la receta de un dulce de miel o de chocolate, la elaboracién de un plano, la simple
idea de las relaciones matematicas, son cultura y sin la creacién humana no existirian por obra
de la naturaleza.

De ahi que la presente investigacion tenga mayormente en cuenta esta perspectiva marxista,
puesto que se proyecta desde una Optica mas social y/o universal, en correspondencia con los
postulados que se pretenden defender con respecto al objeto de investigacion planteado.

1.3: Promocién cultural: su plataforma conceptual.

La promocién como accion cultural surge en la segunda mitad del siglo XX, cuando las grandes
potencias econémicas y militares fortalecidas como resultado de la segunda conflagracion
mundial se convierten en un nuevo paradigma para Occidente y el resto del mundo. Los
cambios sociales surgidos tras la Segunda Guerra Mundial, dieron paso a una sociedad que se
caracteriza por el individualismo y la disgregaciéon general. Aparecen nuevas formas de
marginacion econémica y psicoldgica, con un déficit de capacidad del individuo como sujeto
social capaz de afrontarlas. Es ahi donde surge la promocion cultural como medio para prever
el cambio y preparar a la humanidad para ello, investigando y desarrollando soluciones en,
desde y para la comunidad.
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Durante la década del 50, el auge del desarrollo econémico no dejaba espacio al desarrollo
cultural, ni a la formulacion de politicas de este caracter, solamente se realizan acciones
aisladas de algunas instituciones u organismos que iban surgiendo para atender asuntos
culturales relacionados con la conservacion del patrimonio, el desarrollo del mercado para el
comercio de bienes y servicios culturales y la difusion de una cultura elitista, la cual constituiria
el patron de referencia de los paises clasificados como desarrollados o en vias de desarrollo,
segun la distancia que se encontraran del ideal de progreso.

En los afios 60 y 70 del siglo XX; la Organizacion de las Naciones Unidas encargada de la
Educacién, la Ciencia y la Cultura (UNESCO) en su Declaracién de los Derechos Culturales y
desde el Consejo de Europa, con la creacion del Consejo para la Cooperacién Cultural en
1962, adopté varias medidas de Politica Cultural con la finalidad de difundir la cultura,
considerandola un medio para el desarrollo personal de todos los ciudadanos y los pueblos.

En la década de 1970 se comienzan a definir los objetivos de las politicas culturales, y se
consideran, no solo las atribuciones referidas a la revalorizaciéon del patrimonio cultural, sino
también a la promocion cultural. Segun (Russau, 1988, p. 21) “la promocion de la cultura es la
generacion y/o recuperacion de espacios de expresion, participacion y organizacion social
donde la poblacion actlia conscientemente en la vida cultural contextualizando manifestaciones
culturales y practicas de la vida cotidiana”.

En Cuba los antecedentes de la promocion cultural se remontan al movimiento asociativo,
gestado a nivel de la sociedad civil a fines del siglo XVIII, por entidades destinadas a la
instruccion y al recreo, cuya labor se extiende al siglo XX como respuesta a la apatia de los
gobiernos por el desarrollo social. Es a partir de 1959 cuando los objetivos relacionados con el
plano educativo y cultural se integran a las transformaciones que, en todos los 6rdenes de la
vida social, propician el triunfo revolucionario.

En 1961, en el encuentro celebrado en la Biblioteca Nacional José Marti entre escritores,
artistas y dirigentes de la Revolucién, en cuya clausura el Comandante en Jefe Fidel Castro
Ruz pronunciara el discurso conocido como "Palabras a los Intelectuales"”, queda definida la
estrategia cultural en la que se llamo a desarrollar el arte y la cultura como real patrimonio del
pueblo.

Se asume entonces el desarrollo cultural tomando como antecedente la tradicién histérico-
cultural de la nacién y una concepcion de cultura que responde, en este contexto, a su
capacidad constructiva y dindmica como agente de cambio y factor de desarrollo, cuya primera
evidencia lo constituyd la campafia de alfabetizacion como proyecto conjunto entre el estado y
la sociedad, la cual a fines de 1961 habia erradicado el analfabetismo. Se sitian dentro de las
principales lineas del trabajo cultural la preparacién de instructores de arte, denominando asi a
aquellos jovenes que marcharon a las areas rurales del pais a despertar intereses y a captar
nifios y adolescentes con aptitudes para ingresar en las recién constituidas escuelas de arte.

El papel de la cultura en el impulso y orientacién de los procesos socioeconomicos se
materializar4, mediante la atencion directa a los proyectos de desarrollo comunitario, en
determinadas zonas priorizadas desde el punto de vista econdmico y social. Con ello, se
profundiza la concepcidn de la dimensién cultural del desarrollo, teniendo sus antecedentes en
Cuba, en la década de 1970.

A la luz de las concepciones del trabajo cultural que se lleva a cabo actualmente en la isla, el
contenido de la promocién no ha variado, pues se mantienen como lineas basicas de la politica
en este sentido, el estimulo a la creacion artistica - literaria y a la creatividad y participacion del
pueblo en la cultura. Cabe acotar que esto Ultimo se asume desde una postura renovadora que
legitima la capacidad protagonica de las masas en la construccion de su proyecto sociocultural
desde el nivel local o comunitario.

“Promover la cultura no significa exclusivamente la realizacion y difusion de las actividades
culturales, aunque incluye estos elementos. Significa mas bien, la formacién de un publico
culto, capaz de crear y de participar en la cultura de forma diversificada y discriminatoria de
acuerdo con el principio de la calidad del arte, en la literatura y en los restantes contenidos de



la cultura” (Matamoros, 1988, p.196). Se trata de formar individuos que sean capaces de crear
y de fungir como espectadores, no pasivos, sino cultos y activos cuya participacion en el
proceso presupone el conocimiento de la I6gica creativa y de su carga de contenido.

“Para promover la cultura es esencial conocer las caracteristicas de la realidad cultural
de cada comunidad, sus potencialidades y recursos, detectar sus problemas, conocer
sus valores patrimoniales, los gustos, intereses, los niveles alcanzados en la creacién y
percepcion de la poblacién; de forma tal que se pueda influir positivamente, alentar y
estimular el desarrollo y reproduccién sociocultural, a partir de la integracion de los
procesos espontaneos generados por la propia comunidad” (Davalos, 1983, p. 3).

Se puede afirmar que la promocion cultural ha existido siempre, sobre todo en los lugares
donde la vida ha girado en torno a la plaza o cualquier otro lugar de encuentros sociales.
Asimismo, la promocion cultural no se debe concebir Unica y exclusivamente, como la
posibilidad de una cultura para todos, hablando solamente en términos de acceso, sino de una
cultura por todos y de todos como expresara Carlos Rafael Rodriguez “(...) la cultura hacia las
masas, en las masas, y para las masas” (Rodriguez, 1988, p. 34).

Es posible entonces, establecer un vinculo directo entre la cultura y la promocién, teniendo en
cuenta que ambos procesos se encuentran en constante interaccién. La promocién cultural, en
su quehacer, comprende un conjunto de acciones para lograr un nivel de desarrollo elevado en
la comunidad con relacion a su cultura, donde indiscutiblemente, ésta se manifiesta como
principio organizador de la experiencia humana.

Epigrafe 2: En busca de una perspectiva teérica de radio.
2.1: Una mirada a los origenes de la radio.

En 1840, Charles Weatstone y Samuel Morse habian inventado el telégrafo eléctrico y en 1844
el Congreso de los Estados Unidos facilitd la creacién de una linea telegréafica entre
Washington y Baltimore. En 1876 Alejandro Graham Bell envia el primer mensaje telefénico
con alambre; y en 1877 Tomés Edison inventa el gramdéfono al cual habia que darle manivela
para que girara el disco de estafio, sobre el cual hacia pasar una aguja que reproducia la
grabacion de una conocida cancién popular.

Con el telégrafo, el teléfono y el gramoéfono estaban dados los ingredientes para inventar la
radio. En 1895, Guillermo Marconi y Aleksandre Stepanovich Popov transmitieron mensajes
telefénicos inalambricos en clave Morse. Desde entonces se conocié a este medio como
wireless o telégrafo sin hilos. Pero para que se considerara como la radio que hoy se conoce,
faltaba transmitir la voz humana.

En 1906, Reginald Aubrey Fessenden hizo el milagro. A 160 Km de la costa de los Estados
Unidos un barco recibi6é su voz. Fessenden hablé a través de un rudimentario micréfono. “Sus
ondas sonoras hicieron vibrar un fino diafragma inserto en su interior. Estas vibraciones se
transformaron en sefiales eléctricas que se amplificaron, pasaron a un transmisor, luego a una
antena y de ahi al aire”. (Garcés, 2006, p.8).

Se plantea que las primeras transmisiones para entretenimiento regulares, comenzaron en
1920 en Argentina. La primera emisora de caracter regular e informativo es considerada por
muchos autores la estacion 8MK (hoy dia WWJ) de Detroit (Estados Unidos) perteneciente al
diario The Detroit News que comenzd a operar el 20 de agosto de 1920, aunque muchos
autores opinan que es la KDKA de Pittsburg que comenzé a emitir en noviembre de 1920,
porque obtuvo una licencia comercial antes que aquella.

La radio traia algo nuevo en la comunicacién para las masas: la inmediatez. También el
realismo, ya que llegé a ser un nuevo medio de comunicacién y expresién con verdaderos
descubrimientos de mundos sonoros, puesto que es un medio esencialmente auditivo a través
del cual se tiene que hacer uso practicamente obligatorio de la imaginacion, puesto que solo
asi es que se podréa percibir toda esa informacion de la realidad emitida por este.
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La radio se convierte también en un agente socializador de la cultura. Por sus caracteristicas
se convierte en un valioso auxiliar didactico siempre que se use adecuadamente. Como medio
de comunicacion, requiere una forma de transmisién concreta. Segun Juan Ignacio Pontén “en
relacion con los valores culturales y morales la radio ocupa un lugar intermedio entre el polo de
la realidad y lo serio, y refleja un equilibrio mas o menos equitativo entre informacién y
entretenimiento”. (Pontén, 1998, p. 8)

Asi, la radio juega un papel informativo relevante en las sociedades subdesarrolladas con un
porcentaje elevado de analfabetos. Las mismas caracteristicas que hacen de la radio el medio
informativo por excelencia, influyen y determinan en la estructura de la informacién radiofénica
que tiene dos caracteristicas esenciales: brevedad y sencillez.

Segun Ponton (1998, p. 8) “la radio se ha desarrollado en los paises ricos y permanece en
estado larval en los paises de pocos recursos”. Aunque en América Latina a pesar del bajo
nivel de desarrollo econémico, la radiodifusion, esta relativamente avanzada y se nota la
tendencia a utilizar la radio para la educacion. Puesto que “por la rapidez con que difunde, la
economia del servicio y el alcance de su emision, la radio es un valioso elemento de
informacién y educacion”. (Pontén, 1998, p. 9)

2.1.1: Laradio en Cuba.

En Cuba la radio se instala a fines de 1918, cuando apenas habia terminado la primera Guerra
Mundial y “este medio de comunicacion acababa de nacer en los Estados Unidos, Francia,
Gran Bretafia y Rusia como un juguete personal para los primeros radioaficionados”. (La radio
y la televisién en Cuba, 2005, p.1) Reynaldo Gonzalez sefiala a “1922 como el afio clave del
inicio de la radio en el pais, no sélo por el esfuerzo de Luis Casas Romero, sino porque un
monopolio norteamericano, la Cuban Telephone Company, subsidiaria de la ITT, se
responsabilizé con el nuevo medio en sociedad con la Radio Corporation of América (RCA) y la
Westinghouse”. (Gonzalez, 1988, p. 103)

El 10 de octubre de 1922, el presidente Alfredo Zayas lanzé su voz desde su despacho para
inaugurar oficialmente la radio en Cuba. Su mensaje se tradujo a una breve alocucion en la
cual reitero su alianza con Estados Unidos. Segun (Gonzéalez, 1988, p. 105), “estas palabras
pueden considerarse el primer texto melodramatico emitido desde los micréfonos cubanos”.
Cuba oficializa su radiofonia con unas "variedades": pequefios programas de mdusica
acompafiados por actores, quienes se intercalan entre pieza y pieza introducidos por un
animador. Ese estilo permanece hasta hoy en la radio cubana, de acuerdo con los criterios
emitidos por Reynaldo Gonzélez, Remberto O’Farril y Raul P. Falcdn los cuales son “los
primeros animadores y programadores de la radio nacional”. (Gonzalez, 1988, p. 106)

Hacia 1930 la radio se extendié por todo el pais y se convirti6 en el medio més répido e
influyente en Cuba. Nacieron multiples emisoras en casi todas las ciudades y algunas de ellas
transmitian desde La Habana a larga distancia. “El medio se consolidé en su
programacion, se hizo mas rico y variado y entr6 a formar parte de los grandes negocios del
pais”. (Obtenido de http: // www.radiocubana.cu) De inmediato aparecieron emisoras mas
potentes monopolizando la atencién de la audiencia: CMQ y RHC.

El primer hecho historico en el cual participo la radio cubana se produjo el 11 de agosto de
1933, cuando una emisora portatil difundio la falsa noticia de la caida del dictador Geraldo
Machado. El pueblo habanero salio a la calle a festejar el triunfo y fue tiroteado por los agentes
del régimen, “el suceso permanecié en la memoria del pueblo cubano y fue el primer indice de
la importancia social y politica de este medio de comunicacién masiva”. (Gonzalez, 1988, p.
111) La colosal programacion que se fue gestando llegd a limites insospechados en las
décadas de 1940 y 1950, de ese modo la radio cubana se convirtié6 en la mayor de América
Latina.

Por otro lado, la idea de una emisora radial revolucionaria estuvo también entre los propositos
de los expedicionarios del Granma, quienes luego de la consolidarse en los firmes de la Sierra
Maestra, bajo la tutela del comandante Ernesto Che Guevara, crearon, en marzo de 1958, la
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emisora Radio Rebelde, con una programacion compuesta por noticias, mensajes Yy
alocuciones, “Radio Rebelde fue el érgano informativo del Movimiento 26 de Julio y la estacién
mas popular en Cuba en ese Ultimo afo de la lucha insurreccional”’. (Obtenido de http: //
www.radiocubana.cu)

Al triunfo de la Revolucion en enero 1959, Radio Rebelde sali6é de la clandestinidad y se uni6 a
un grupo de emisoras radiales que divulgaban la verdad sobre la Revolucién cubana. Las
campafias revolucionarias, los actos masivos y los discursos del maximo lider de este proceso,
Fidel Castro, modificaron el sentido de la programacion radial en los tres primeros afios de la
victoria. A partir de las nacionalizaciones, en agosto de 1960, “la radio y la televisidon dejaron de
ser cotos privados y pasaron a manos del pueblo”. (La radio y la televisiéon en Cuba, 2005, p. 7)
Asi han continuado hasta la actualidad, manteniéndose siempre entre los medios mas
favorecidos por la poblacién cubana.

En la historia reciente de la radio, “han aparecido las radios de baja potencia, constituidas bajo
la idea de radio libre o radio comunitaria, con la idea de oponerse a la imposicion de un
mondlogo comercial de mensajes y que permitan una mayor cercania de la radio con la
comunidad”. (Caro, 2005, p. 5)

Conclusiones

< La promocién cultural contribuye a satisfacer las necesidades espirituales y materiales del
ser humano, encontrandose dirigida a elevar la calidad de vida y a relacionar a los individuos
en la sociedad.

< En Cuba, la promocién cultural a través de la radio es planificada a partir de una serie de
lineamientos generales incluidos en la Politica de programacioén de la radio.
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