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Resumen

En un mundo globalizado en el que se hace imprescindible acceder a clientes
en mercados extranjeros, la localizacién web se hace imprescindible, ya que
adaptar el mensaje del sitio web corporativo a la lengua y la cultura del
mercado objetivo permite a las empresas alcanzar a clientes potenciales que,
de otro modo, no seria posible. Para que la localizacion web sea efectiva es
necesario tener en cuenta diversos elementos, ya sean linguisticos, culturales o

técnicos.

El presente manual presenta un avance respecto a los conocimientos basicos
adquiridos a través de las unidades contenidas en el primer manual de nivel
inicial, necesarios para llevar a cabo una localizacion web de calidad. Esta
disefiado integrando conocimientos tedricos y ejemplos practicos e incluye

ejercicios resueltos y encargos de localizacion.

Abstract

Nowadays, due to the globalization process where countries in the world are
involved, it is necessary to access to customers in foreign markets. In this
context, localization is key to get to foreign markets, since adapting the
business website to the language and culture of the target market will allow
firms to spread their messages and their products among potential foreign
customers that otherwise would not be possible. In order the localization to be
effective it is necessary to keep in mind various elements, whether linguistic,

cultural, or technical.

In this handbook, advanced knowledge necessary to carry out high quality
website localization is presented, and it follows the first handbook about basic
knowledge in localization, so it is the second part of a course structured in two
books (basic and advance). It is designed to integrate theoretical and practical

activities and it includes solved exercises as well as localization assignments.
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1. INTRODUCCION

La asignatura Traduccion de software y paginas web. Aleman se plantea como
iniciacidn a la localizacidn de sitios web. Se trata de una asignatura obligatoria
dentro del plan de estudios del Grado en Traduccion e Interpretacion de la
Universidad Pablo de Olavide, con una duracion de 6 créditos ECTS y que se

imparte durante el segundo cuatrimestre del tercer curso.

De manera previa, los alumnos han cursado las siguientes asignaturas, muy
relevantes para el desarrollo de la asignatura, ya que establecen unas bases

linguisticas, culturales e instrumentales necesarias para cursarla con éxito:

Introduccion a la Practica de la Traduccién (aleman)
Traduccion especializada (aleman)

Informatica Aplicada a la Traduccion |

Q d d O

Informatica Aplicada a la Traduccion i

El objetivo primordial de la asignatura es ofrecer las herramientas teorico-
practicas fundamentales para desarrollar la labor profesional en el ambito de la
localizacion web y que puedan trasladar de manera adecuada a la cultura y

lengua espafiolas los elementos de sitios web en aleman.

Para lograr que el alumno aprenda a enfrentarse a la localizacién al espafiol de
una pagina web en aleman, se incluye en este documento una propuesta
didactica que contribuye al aprendizaje activo del alumno a través de una
metodologia que combina aspectos tedricos y practicos, al mismo tiempo que
se incluirdn tareas de reflexidon que contribuyan a la asimilacién de los
conceptos tedricos. Para finalizar, se incluye la propuesta de una o varias
traducciones de paginas web con un perfil similar al estudiado, para que el
estudiante pueda poner en practica los conocimientos y las competencias

adquiridas.

De esta manera, el presente manual es la continuacién del médulo | y se
organiza en 10 unidades. Tras la primera unidad, donde se destallan los

objetivos que se pretenden alcanzar con la asignatura, asi como las
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competencias a desarrollar, la unidad 2 desarrolla un aspecto fundamental en
la localizacibn web, la transcreacién, e incluye el estudio de aspectos
fundamentales en el marketing digital como son SEO (Search Engine

Optimization) y SEM (Search Engine Marketing).

A continuacién, en la unidad 3 se abordan los aspectos fundamentales en la
gestion de proyectos de traduccion y de localizacion web, para pasar, en la
unidad 4, a trabajar con la elaboracién de presupuestos, concretando en la
elaboracién de presupuestos en localizacion web con detalle de diversas

servicios adicionales.

En la unidad 5, se explica la instalacion y el empleo de la herramienta de
asistencia a la traduccion, OmegaT, mientras que en la unidad 6 se estudia el
manejo y las funciones de la herramienta de asistencia a la traduccion SDL

Trados.

La unidad 7 aborda diversas funcionalidades de los navegadores, de utilidad
para la localizacion web, mientras que la unidad 8 presenta la localizacion
resuelta y comentada de una pagina web, que pueda servir como modelo para

realizar los dos encargos de localizacién que se incluyen en la unidad 9.

Para finalizar, en la unidad 10 se presenta la bibliografia empleada para la
elaboraciéon de este manual, asi como otros recursos de utilidad en la

localizacion web aleman-espanol.

Las paginas web con las que se trabajara en este modulo pertenecen a
empresas de diversos sectores de la economia, de cualquier pais donde el

aleman sea idioma oficial.

El apartado de Bibliografia incluye obras de referencia utiles para su consulta e
incluye los autores citados a lo largo del documento, asi como otros autores

recomendados para profundizar en la materia.



El presente mddulo avanzado es la continuacion de la materia estudiada en el
modulo basico y se tratan aspectos complementarios, haciendo mayor hincapié
en la localizacion completa de paginas web.



2. LA TRANSCREACION Y EL SEO

Como ya hemos estudiado en el modulo anterior, la localizacidon web es un
proceso que va mas alla de la traduccién, ya que busca la adaptacion del sitio
web a un /ocale diferente del que recibe la version original del sitio.

En este contexto, surge el concepto de transcreacién, formado por la unién de
dos términos: traduccion y creacion, es decir, la transcreacion no solo consiste
en traducir, sino también en crear. El objetivo fundamental que persigue la
transcreacion es conseguir producir en el publico meta la misma reaccién que
el texto original produce en el publico origen, lo que supone llevar a cabo un
proceso de interpretacion del texto en la cultura origen y analizar la cultura

destino para crear la traduccion que consiga el mismo efecto.

La traduccion de textos creativos siempre sera recreacion, o creacion
paralela, autbnoma y pero a su vez reciproca. (...) No se traduce sélo el
significado en ella, sino también la revision, la materialidad de la palabra,
sus propiedades acusticas y de imagen. El significado sera apenas la
baliza indicadora del lugar de la empresa recreadora, aquello que indica
que estamos en el reverso de la llamada traduccion literal (Haroldo de
Campos, citado en Peralta, 2011: 1).

Efectivamente, el ejemplo mas claro de transcreacion es la traduccion de la
poesia cuando el objetivo es que el publico meta disfrute de la redaccion, si
bien, la transcreacién la encontramos con mucha frecuencia en el ambito de la
publicidad, ya que los mensajes publicitarios tienen un objetivo comercial muy
claro y persiguen transmitir mensajes que animen al lector a realizar
determinadas acciones: adquirir un producto o servicio, relacionar una marca
con sensaciones positivas, fijar una idea de marca, etc. Para conseguir este
objetivo, suelen hacer uso de juegos de palabras, palabras inventadas,

referentes culturales, etc.



Por tanto, en la transcreacion “hay una tendencia de acercar el lector (de una
lengua) al autor (de otra)” (Peralta, 2011: 3), para ello, no consiste en transmitir
el mensaje original, sino que en producir los mismos efectos que el autor del

mensaje original buscaba en la cultura origen.

Veamos el siguiente ejemplo:

La empresa Osborne, que comercializa productos del sector del vino, en sus
planes de expansion, encarga a un localizador la adaptacion de su logo al

mercado aleman:

TORO DE
OSBORNE

FTORO ESPANOL

Imagen 1: Logo de la empresa Osborne. Fuente: enlace

Si analizamos los elementos que priman en este eslogan, acompafado de la
imagen del toro y la O de Osborne en dorado, podemos concluir que, mas alla
del mensaje del texto, existen unas ideas implicitas, como es el sol, la fiesta y
la imagen de espafiolidad de la marca a través de la silueta del toro que

encontramos en las carreteras espariolas.

El locale aleman no relaciona el toro de la imagen con el vino ni tampoco con la
marca Espafa, sino que, por regla general, entiende que la empresa quiza
venda productos relacionados con la carne. De igual modo, en ciertas
ocasiones, puede provocar una relacibn de ideas con la tauromaquia,
rechazada por una amplia poblacién en Alemania. Por estas razones, dado que
el texto tampoco ayuda a comprender el mensaje, si nos limitasemos a traducir,
la empresa podria tener un fracaso en ventas. Por tanto, en este caso,

tendriamos que emplear la transcreacion y realizar una reescritura del eslogan,



explicitando elementos que permitan eliminar relaciones de ideas alejadas del
mensaje original y que provocarian el efecto contrario al que transmite el

mensaje original. Una opcidn podria ser “Beba el vino espafiol por excelencia”.

2.1. ; Qué se necesita para transcrear?

Los elementos que suelen requerir transcreacion son habitualmente los
anuncios publicitarios: prensa, vallas, television, radio, etc... Asi como aquellos
textos que pretenden incitar al consumo, como los catalogos, folletos, etc. Es
decir, la transcreacion va muy ligada al marketing como instrumento para

generar consumo hacia tus productos.

De esta manera, a la hora de enfrentarse a la transcreacion, debemos ser
conscientes de que se requiere una serie de habilidades. En primer lugar, la
creatividad es fundamental, ya que para poder conseguir que el texto meta
consiga producir el mismo efecto que el original, se debe realizar creacion
textual, es decir, hay que ir mas alla que la traslacion textual hacia la lengua

meta.

Por otro lado, también hay que ser conscientes de que no podemos olvidar la
traduccion, que se encuentra integrada en la transcreacion, ya que es
indispensable interpretar correctamente el texto origen y saber qué efecto
produce en la cultura origen para trasladar dicho efecto a la cultura meta, a
través de las estrategias traslativas mas adecuadas, de esta manera, dado que
los mensajes que requieren transcreacion suelen tener un componente cultural
muy acusado, se requiere un conocimiento mayor, si cabe, sobre las dos

culturas implicadas.



Es importante tener en cuenta que la transmision del mensaje debe ser la
misma, de tal manera que, aunque empleemos creatividad, el mensaje original

siempre debe servir como punto de partida.

Existen diversos ejemplos de transcreaciéon que han tenido un éxito comercial

importante.

Un ejemplo muy claro es el de Spiderman, comic estadounidense, en el que su
protagonista, Peter Parker, lucha contra delincuentes en la ciudad de Nueva
York.

Imagen 2: Fuente: enlace

Sus creadores pensaron que no se adaptaria bien al mercado indio, asi que
transcrearon el personaje y crearon un Spiderman de origen indio, cuya
identidad secreta es Pavitr Prabhakar, adaptacion hindu de Peter Parker. Como
se puede observar en la imagen, viste un dhoti, que es la prenda de ropa tipica
para los hombres en la India y lucha contra demonios indios en zonas

conocidas de la India, sin ninguna conexion con Nueva York.

Imagen 3: Fuente: enlace



Esta adaptacion tenia como principal objetivo que los lectores se identificaran
con el personaje y compraran mas comics, de esta manera, se mantuvo la
esencia del personaje originario, si bien, se transcreé al protagonista y al
entorno en el que desarrolla sus misiones: un personaje nativo indio, que lucha

contra el mal en su pais natal.

Ejercicio practico

¢, Como transcrearias el siguiente eslogan? (Fuente: Blog La Traductora en

Apuros. Sara Bueno Carrero)

Imagen 4: Fuente: enlace

Lo primero que debemos analizar es el mensaje global que pretende transmitir
la imagen, compuesta por una persona que empufia un arma y por un texto (en

inglés) que dice “What goes around comes around. Stop the Iraq war”.

No podemos mantenernos en la traduccidén, sino ir mas alla y tratar de

transmitir el mismo mensaje:
0 eslogan contra la guerra de Irak

0 apoyar la guerra te hace complice



¢ el cartel se sitia en una estructura redonda.

Hay que tener en cuenta que la frase hecha en inglés tiene una direccionalidad
horizontal, mientras que las frases hechas equivalentes en espanol, poseen

una direccionalidad vertical (“todo lo que sube baja”, por ejemplo)

Por ello, una posible solucion, empleando la transcreacion y transmitiendo la

idea y, con ello, provocando la misma reaccion, podria ser:

“Quien a hierro mata a hierro muere”



Ejercicio practico

Accede a la pagina web de Allwetterzoo (https://www.allwetterzoo.de/#) y

analiza los elementos del submenui contenidos en el elemento del menu

principal Erlebniswelten que se muestran en la siguiente captura de pantalla:

> ALLWETTERZOO
) MUNSTER

Erlebniswelten

Affricaneum

Afrikapanorama

Begehbare Affenanlagen

Elefanten-Park
Erlebniswelt Wattenmeer
Pferdemuseum

Kinder- und Pferdepark
Robbenhaven

ZoORANGerie

Reflexiona sobre la necesidad de emplear transcreacién para los elementos del
submenu y llega a una conclusion sobre las posibles traducciones validas,
teniendo en cuenta tanto las limitaciones propias de los menus web (estudiadas

en el modulo basico) como las necesidades de la transcreacion.
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Una posible solucidén, empleando la transcreacion en algunos elementos del

menu, es la que muestra la siguiente captura de pantalla:

v » ALLWETTERZOO
MUNSTER

iVive de cercal

GorilAfrica

Ventana a Africa
AndentréMonos

Los elefantes

Sensaciones del Mar del Norte

El mundo del caballo

Los caballos para los ninos

Todo sobre las focas

Zo0ORANGutanes

Como se puede observar en la imagen, se ha optado por utilizar transcreacién
en el elemento del menu principal (Erlebniswelten), para transmitir,
principalmente, la idea de Erlebnis. También se ha optado por traducciones
creativas para solucionar las traducciones de Affricaneum, por el juego de
palabras que hacen en aleman con las dos efes, referidas a Affen; y de
ZoORANGerie, que permite una traslacién practicamente directa al espafiol:
ZoORANGutanes.
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2.2. El marketing digital y SEO/SEM

Cuando hablamos del sitio web como parte de la estrategia de marketing, nos
referimos a emplearlo como herramienta de promocion y difusion de los
productos o servicios que ofrece la empresa. De nada sirve un sitio web si los
clientes potenciales no pueden acceder a dicha informacion. Por ello, es
fundamental que el sitio web cuente con los elementos necesarios para obtener

un posicionamiento adecuado en los motores de busqueda.

El posicionamiento no es otra cosa que el puesto en el que un sitio web
aparece entre los resultados cuando alguien realiza una busqueda en algun
motor de busqueda, como Google, Bing u otros menos conocidos, que
permiten realizar busquedas sin recoger informacion para enviar
posteriormente publicidad personalizada, como Hulbee, DuckDuckGo,

StartPage o Dogpile, entre otros.

Para conseguir que el sitio web aparezca dentro de los primeros resultados, se
puede optar por una estrategia de SEO (por sus siglas en inglés, Search
Engine Optimization) o SEM (por sus siglas en inglés, Search Engine

Marketing).

SEO: Search Engine Optimization

Vamos a analizar la definicién de SEO que proponen Macia y Gosende (2010):

Estrategias de optimizacién para buscadores, cuyo objetivo es la atraccion
de trafico de calidad a una web a través de la visibilidad de ésta en
buscadores como Google, Yahoo, Bing o Ask. Optimizar la web es lograr
posicionarla y mantenerla a largo plazo en los primeros puestos en los
resultados que se obtienen de los buscadores mas usados por sus
usuarios o clientes potenciales, cuando estos introducen en dichos

buscadores frases de busquedas (palabras claves) relacionadas con la

informacion, actividades, productos o servicios que dicho sitio web ofrece.
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Es decir, se trata de aquellas estrategias que deben emplearse para que el sitio
web de la empresa aparezca entre los primeros resultados cuando los usuarios
de internet, clientes potenciales, realizan alguna busqueda relacionada con el

producto o servicio que oferta.
Estas estrategias se dirigen a varios elementos fundamentales:

0 Palabras clave o keywords: palabras que los usuarios de internet teclean
cuando quieren localizar informacion a través de un buscador web. Se
trata de un elemento de gran importancia pues debemos intuir qué
palabras son las que un mayor porcentaje de usuarios de internet
relaciona con el producto o servicio ofrecido, pues seran las que tecleen
en el motor de busqueda que, a través de sus algoritmos, tratara de
localizar en el universo de sitios web. Para identificarlas, se puede
emplear la intuicion o las herramientas de Google (como el Planificador
de Palabras Clave o Google Trends).

0 Meta tags: se trata de etiquetas de cddigo html, que quedan ocultos para
el usuario normal de un sitio web y que incluyen informacioén para los
navegadores. Cobran especial importancia los relacionados con el titulo
(<title>) y la descripcion (<meta name="“description” content...>), que
deberan contener palabras clave y deberan ser atractivos, pues sera la

informacion resumida que se muestre en los resultados del buscador.

0 Estructura de la pagina web: los algoritmos de los motores de busqueda
no solo se basan en las palabras clave, sino que valoran positivamente
el disefio que facilite la navegacion al usuario y que le permita encontrar

la informacién requerida de manera agil.

¢ Disefno responsive: se trata del disefio web que se adapta a la
configuracion de diversos dispositivos (como ordenador, Tablet, movil,

etc.), de tal modo que todos los usuarios puedan visualizar de manera
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cdmoda la informacién y navegar por el sitio web, independientemente

del dispositivo que emplee en su busqueda.

¢ Los enlaces o links: los motores de busqueda valoran positivamente el
numero de enlaces tanto internos como externos. Los internos se
refieren a la accesibilidad de las distintas paginas web en el sitio web y
lo ideal es que exista una buena conexién entre las distintas paginas,
para poder enlazarlas sin tener que volver a la pagina raiz. En cuanto a
los externos, se favorece la relacion del sitio web con sitios ajenos, por
lo que es importante incluir enlaces que lleven a sitios web con un trafico
importante, como las redes sociales, que sirven para dirigir usuarios al

sitio web, si bien, no son utiles para vender el producto o servicio.

¢ El tiempo de carga del sitio web y una URL sencilla que contenga

palabras clave y sea facil de recordar por los usuarios.

SEM: Search Engine Marketing

Por su parte, las estrategias SEM se diferencian de las SEO en que son de
pago, concretamente a través de publicidad, es decir, la empresa abona una
cantidad de dinero al motor de busqueda para aparecer entre los primeros
resultados. Son faciles de distinguir porque aparecen marcados como enlaces

patrocinados.

El sistema de acceso a los puestos se basa en el sistema de subasta, pues
quien ofrezca mayor cantidad sera quien ocupe el primer puesto y asi

sucesivamente.

Hay que tener en cuenta que la localizaciéon de un sitio web a mercados
extranjeros conlleva la necesaria optimizacion de las versiones localizadas en
los resultados de los buscadores en los nuevos mercados, ya que de nada

serviran las estrategias de palabras clave y meta tags 6ptimos para el mercado
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nacional cuando accedan a las versiones traducidas los usuarios de otros

paises, con otras lenguas y culturas.
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3. LA GESTION DE PROYECTOS

Uno de los aspectos fundamentales en la industria de la traduccién es la
gestion de proyectos, pues genera la mayor parte de la demanda de
profesionales en el sector. Antes que contratar a un simple traductor, se

necesitara un gestor de proyectos de traduccion.

¢,Cuando es necesario? Cuando tenemos textos demasiado amplios para que
podamos enfrentarnos a ellos de manera individual en el plazo que necesita el
cliente; o bien cuando recibimos el encargo de traduccion de textos
especializados que tocan distintas areas de especializacion que no
dominamos; puede darse también el caso en paginas web que tengan diversas
especializaciones (informatica, moda, etc.); o cuando se necesita

transcreacion.

Arevalillo (2002) divide el proyecto de traduccion en las siguientes fases:

a) En primer lugar, hay que acometer la definicion, es decir: asignar las
tareas entre los miembros del proyecto; establecer las responsabilidades
de cada uno de ellos; realizar el recuento de palabras del proyecto, base
para nuestro presupuesto; establecer si el texto requiere una
especializacion o varias, en su caso; determinar el formato del archivo
origen y el formato que requiere el cliente para el archivo meta;
establecer los criterios de calidad; y establecer las pautas de

comunicacioén con el cliente

b) a continuacién, hay que formar el equipo del proyecto, teniendo en
cuenta la posible especializacion requerida o cualquier otro elemento

adicional a la traduccion que requiera el encargo

c) se eligen los programas de asistencia a la traduccion que se van a
emplear, para informar a los miembros del equipo y solucionar cualquier
incidencia al respecto que pueda surgir. Todos deben trabajar con el

mismo programa, para evitar errores de formatos

d) se determinan los plazos y los responsables de la revision o revisiones
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e) se establecen los plazos de entregas parciales y finales y

f) se realiza una prevision de riesgos y problemas potenciales. Cuantos

mas riesgos se prevean, estableciendo posibles soluciones, mas facil

sera cumplir con los plazos de entrega sin perjudicar los criterios de

calidad.

Arevalillo (2002), ha elaborado un esquema bastante interesante sobre el

proceso que acabamos de ver. En la imagen se puede observar que divide el

proceso en tres partes: antes de la traduccion, la traduccion y después de

traducir

Preproduccion

solicitud
del cliente

Andlisis de
wviabilidad

i

Elaboracion de
presupuesto

:

Acuerdo entre
cliente y PST

Comprobacion de
material del
cliente

Preparaciéon
administrativa
Ragistrar el proyecto
Asignar tareas a recursos
Emitir padidos
Emitir instruccionas

Preparacién
técnica

Recurror tdenicor
Procasamianto previo
Maemorias
Pretraduccién

Preparacion

lingiiistica
Analisis de originales
Trabajo terminolégico

Guia de estilo
Material de referencia

Produccién

Comprobacion
del traductor
Autorrevisién
Blhsrqueds de arrores
Saguimiento de
instrucciones
Formato corracto
Notificacion de ducdas

i

Revision

+

Correccién
(de concepto)

!

Correccién de
pruebas

!

Comprobaciéon
final

Formato solicitado
Dudas resusitas
Materiales integros
Especificacionas de
antrega del cliente
Plazo correcto

Renlizacdo por Juan José Arewalillo

Posproduccion

Comentarios del

Entrega al cliente |

cliente

Introduccién de
cambios del
cliente

Reentrega al
cliente

l

Reuniones de
recapitulacion

Cierre del
proyecto

Actualizar memorias
Actunlizar glosarios
Guardar copias
Actualizar registros
Valoraciones diversas
Pasar a facturacién

Imagen 5: Fases en la gestidon de proyectos. Fuente: Arevalillo (2002)

Es importante aclarar la revision de la correccion (de concepto), pues la

primera es bilingue, es decir, se comprueba la traduccion, comparandola con el
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texto origen, mientras que el control de concepto o de contenido, es
monolingle, solo se comprueba la traduccion (coherencia, claridad de

conceptos, etc.).

A la hora de planificar la gestidn de proyectos de traduccion hay tres elementos
fundamentales: plazos, calidad y costes. Hay que tener los tres aspectos en
mente, pues no se puede ofrecer el maximo de los tres, siempre habra que

elegir cual de ellos se debe sacrificar en pos de los otros dos.

3.1. La gestion de proyectos de localizacion web

Si nos centramos en los proyectos de traduccibn web, hay algunas
especificidades, pues tendremos que analizar el tipo de formato que nos
entrega el cliente para traducir. Hay veces que el cliente no entrega los
archivos originales que componen el sitio web a traducir, con su
correspondiente ftp, que es el protocolo que se emplea para subir y descargar
archivos al espacio contratado en internet, para lo que se requiere usuario y
clave. A veces, el cliente puede dar solo el enlace a su sitio web para su
descarga, sin embargo, hay que evitarlo, pues lo normal es que en la descarga
se pierdan elementos y el sitio web localizado no podra tener la configuracion
del original. Por ello, siempre se solicitara al cliente los archivos completos

originales, para poder trabajar con todos los elementos de configuracion.

Una caracteristica especial de la localizacion web es lo que se denomina
testing, que es la revision adicional de una pagina web, comparandola con la
original, para comprobar que sigue el disefio y la funcionalidad y para tratar de
detectar algun tipo de error tanto en la traduccién como en el disefio, en los

menus, en el tamano de las traducciones propuestas, etc.

Los elementos que deben revisarse en el testing son los siguientes:

a) elementos linguisticos: aspecto similar a la revisiéon de una traduccion
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b) elementos visuales y de formato: hay que comprobar que no existen
textos cortados (por la limitacion de espacio asignada), que los
elementos en la version localizada se comportan igual que en la version

original (por ejemplo, si existen imagenes dinamicas), etc.

¢) funcionalidad interna: consiste en la revisiéon de los enlaces integrados
en la pagina, para comprobar que todos funcionan y que llevan a la
pagina correcta; también se deben revisar los textos emergentes, los

mensajes de error, los textos ocultos, etc.

d) funcionalidad externa: se refiere a que el sitio web localizado se
comporte igual que el original en distintos navegadores o en distintos

sistemas operativos.

El gestor de un proyecto de localizacion web tendra que llevar a cabo las

siguientes tareas:

1
2
3
4

) analisis del contenido web a traducir
) eleccion del equipo de traductores
) recopilacion y entrega de material de referencia y guia de estilo
) indicacion de las instrucciones concretas:
a. software a emplear,
b. memorias de traduccién, glosarios, etc.

5) planificacion de plazos, con prevision de posibles problemas.
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4. EL PRESUPUESTO DE LOCALIZACION WEB

En esta unidad, se estudia la elaboracion de presupuestos de localizacion web.
Se trata de una cuestion fundamental, ya que se asemeja a un contrato, dado
que con el presupuesto nos comprometemos a cumplir lo indicado en el
documento, por ello, debe incluir todos los aspectos esenciales y debemos
realizar un estudio previo, no confiar en la informacion de partida que ofrece el

cliente.

Los elementos que debemos tener en cuenta para elaborar el presupuesto son:

a) el texto en si, como cualquier traduccién, por lo que tendremos en

cuenta el grado de especialidad, el numero de palabras, etc.

b) el formato que nos aportan y el que nos requieren, teniendo en cuenta
que si requiere maquetacion adicional, deberemos cobrarla aparte;

c) determinados gastos especiales que requiera el proyecto concreto; y

d) la posible necesidad de conformar un equipo de traductores.

En relacion al texto, realizaremos en primer lugar el recuento de palabras, para
lo que habra que analizar también las imagenes que contienen texto y que el
programa de asistencia a la traduccion que empleemos no va a detectar. De
igual modo, tendremos que incluir en el recuento los textos ocultos, asi como
cualquier tipo de informacion adicional que contenga el sitio web original. Por
esta razon, hay que tratar de conseguir un archivo origen lo mas completo

posible.

Una vez que tenemos claro todo ello, tendremos que evaluar el grado de
especialidad que requiere el texto, asi como posibles problemas en el texto
origen que dificulten la comprension. Hay ocasiones que los documentos que
nos dan son la traduccion de otro idioma que no dominamos, donde las

traducciones literales dificultan la comprension.
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Los elementos esenciales que deben entrar en nuestro calculo son:

o

o

o

o

el recuento de palabras;
el par de idiomas;

el plazo de entrega que nos requiere el cliente (la entrega urgente tiene

un recargo);

todas las tareas adicionales que conlleve: maquetacion, pruebas, etc.

Ademas, en el presupuesto, debemos detallar el precio unitario por palabra o

linea, el plazo de entrega inicial, las actividades que se incluyen en el precio y

el desglose de las actividades.

Las actividades adicionales pueden ser las siguientes:

a)

Maquetacion y tratamiento de imagenes. Se suele presentar el precio
por imagen, por pagina o por hora y suele ser un porcentaje del total
(25 %)

Pruebas funcionales: precio por hora

Revisién: se suele cobrar por horas. Normalmente se estima que la
revision suele ser de 1 000-1500 palabras por hora. Si es solo

linguistica, no bilingle, se aumenta a 2 000 palabras por hora.

En cuanto a la transcripcion, una hora de Vvisualizacion suele
corresponder a 3-4 horas de trabajo. Si ademas nos piden la traduccion,

la cobraremos por palabras.

Para poder realizar un calculo del plazo necesario para el proyecto concreto,

habra que calcular el tiempo necesario tomando como media, para textos sin

mucha especialidad, 2 500 palabras al dia, si bien, la maquetacion reduce ese

promedio y en traduccion de software se reduce aun mas, 1 500 palabras por

dia. La revision de un texto de dificultad normal, son 1 000 palabras por dia.
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En caso de que se trabaje con un equipo de traductores, habra que tener en

cuenta las revisiones cruzadas y la revision final en el calculo del plazo.

ASETRAD, la asociacion espafiola de Traductores, Correctores e Intérpretes
tiene publicada una herramienta en Excel, CalPro, disefiada para ayudar en los

primeros pasos en el ejercicio profesional como traductor:

https://asetrad.org/images/asetrad/calpro/CalPro v1.3.xls

A través de este enlace se accede a la descarga de la hoja Excel donde se
indican los aspectos esenciales en cuanto a los gastos en los que se incurre,
asi como sobre la productividad diaria personal, para lo que se incluye la

manera de calcularla.

4.1. Calculo de la productividad diaria personal

Para poder realizar una estimacion de la productividad personal, se deben
seguir los siguientes pasos (fuente: Asetrad):

En cada trabajo, hay que anotar:
¢ la hora de comienzo de una sesion de trabajo
0 cada vez que paramos

0 la hora de finalizacion (descontando descansos)

De esta manera, se obtiene una lista similar al siguiente ejemplo:

Comienzo: 9:35 Fin: 10:50 ~ 75 min.
Comienzo: 11:20 Fin: 13:10 ~ 110 min.
Comienzo: 13:25 Fin: 14:30 ~ 65 min
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Si el encargo inicial eran 1745 palabras y en total, se han dedicado 250

minutos (=75+110+65), podemos calcular el rendimiento:

1745 palabras 60min _ 419 palab i
50 min X = palabras/hora

Si traducimos 419 palabras a la hora, para conseguir el promedio habitual de

2 500 palabras dia, necesitamos trabajar 6 horas completas.

Si se multiplica el rendimiento por la tarifa que aplicamos por palabra,

obtenemos la tarifa a aplicar por horas.
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5. HERRAMIENTAS PARA LA LOCALIZACION WEB: OMEGAT

El programa OmegaT es una herramienta de asistencia a la traduccién
desarrollada en Java, de uso gratuito y de codigo abierto, por lo que, con una

simple descarga, cualquier traductor puede hacer uso de ella.

El enlace de descarga es el siguiente:

http://omeqgat.org/es/download

Para seleccionar la aplicacion mas indicada para su descarga, hay que
seleccionar el sistema operativo (Windows, OS, Linux) y elegir con o sin JRE
(Java Runtime Environment), lo que implica que la aplicacién necesita que la
aplicacién Java esté instalada en el sistema operativo y, en caso de que no

esté instalado, permite su descarga junto con OmegaT.

Una vez descargada e instalada, es importante tener en cuenta que, a
diferencia de GTT (estudiado en el mddulo inicial), OmegaT trabaja con
archivos locales, es decir, necesitamos tener guardados en el ordenador los

archivos a traducir.

Teniendo en cuenta que nuestro objetivo es localizar una pagina web y dado
que no disponemos de un encargo real donde el cliente nos facilite los
archivos, debemos descargar los archivos a traducir directamente desde
internet, para poder guardarlos de forma local y poder trabajar con esta

herramienta.

Para ello, tenemos que abrir la pagina web en el navegador y clicar con el raton
derecho, seleccionando a continuacién la opcién Guardar como, tras lo que se
abrira el cuadro de didlogo habitual para guardar archivos y es muy importante
que seleccionemos Tipo: Pagina web completa, para que podamos obtener
todos los archivos y pueda verse configurada la pagina en local:
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@ Guardar como

« v 4 « 8-Octava .. » Prictica con OmegaT > v O  Buscaren Prictica con Omeg..

Organizar v Nueva carpeta
A Nombre .

@ Este equipo

& Descargas Impressum - Astrid Glockner Ubersetzun...
Impressum B Dscamiites Traduccién de imigenes

B Escritorio & Impressum - Astrid Glockner Ubersetzun...
Angaben gemag § 5 TMG. & Imigenes

D Masica
GbR

Vi

Brunnenplatz 1 . e
61479 Glashutten - 05(C)

- Data (D)
Astrid Glockner
Thorsten Glockner
Telefon +49 6082 930479 A Ocultar carpetas

Telefax +49 6082 931022

La operacion anterior hara que se descargue un archivo html y una carpeta, del
mismo nombre del archivo html, que contiene una serie de archivos de diversos
tipos, que son los que permiten visualizar la pagina web de manera

configurada.

Abrimos OmegaT y creamos nuevo proyecto de traduccién (Proyecto >

Nuevo...)

= O Conodences parcales —

A | [ Muestra 103 3e0mMentos en 133 MemOnas Ge YaCUCOHN Que CONTIGEN Con ¢f Seomento luente. Empa
QUE PUGA eNCONYTAr 8N By FIGUCOGN AU 0 6N 103 ArChivos TMX Que has PUesto en ol Grectono Am

utos!

s Je OmegaT. Lo ideal seria que 108 usuanos leyeran el Manual
ofrece. Nota para usuanos de Mac: 10s accesos drectos desc
1 Su lugar dederian usar "Cmd+tecla” La tecla "Cmd” o bien t
N 10s teclados de Apple

.0 O trabajo con CINCO distintos paneles. A Cada una de estas le
34 el Eator en aonde se escribe a traduccion. En 1a parte sup
sesiran 1as coNCidencias con ka memoria de traduccidn. Por d¢
e — as coincidencias con el glosano. Dos pestafias adcionales en
Salie CuleQ 310 y de Ia Traduccidn Automdtica. (Nota: Por supuesto, pued
reorganizar Ios paneles a tu gusto - 1a descripcion antenor se apica a tu OmegaT después de la Instalacion)

En el panel del Eator de OmegaT se presenta el texto de fuente “segmentado” entre frases o parrafos. Estos se

traducen, uno por uno. Conforme avances de un segmento a otro tus raducciones se registran automdatic amente

memona de traduccién. Una vez que haz traducido t1odos 10s segmentos (0 antes, si 1o solicitas) OmegaT utizard | Gosaro -

memora de traduccion para generar el documento 0 docuMentos raducido(s) en el directono "Destino” Muestra 133 entradas Sel GIOSaN0 eNCONtadas en 108 AICHIVOS Ge GIOSINO UDICIGOS &N ¢ Brectono K
$1 estin presentes en ol segmento fuente Puedes Crear entradas de glosano con 13 0padn Crear ent

OmegaT organiza tu trabajo de traduccion en “proyectos” de traduccion. Para cada proyecto, OmegaT crea un co | | glosano en ol mend Eaadén

de AIrectonos que, a su vez. se utizan para 108 do: Q0 a traduci, asi como cualquier 9

memorias de traduccidn que posiblemente desees utizar. OmegaT ademds crea un directono "Destino” en el cua

OmegaT coloca los documentos finales traducidos.

2. Traduciendo con OmegaT

Propeedades

Archivos del pe
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Se abre una ventana en la que nos pide que incluyamos el nombre de la

carpeta que el programa va a crear para introducir todos los elementos del

proyecto. En este paso es importante tener en cuenta que no debemos crear

una carpeta nueva, sino seleccionar la ubicacion donde queremos que

OmegaT guarde el proyecto y darle un nombre:

Q Crear un nuevo proyecto

Guardar en: Précticas

()
~3)
Elementos re...

Esaritorio

‘ Nombre de carpeta: 3 - 2017-2018\1 - UPO 17-18\Segundo semestre Practicas

Red Archivos de tpo:

Todos los Archivos
T

v

A continuacion, indicamos los idiomas del proyecto:

®

s

Guia de inicio rapido
1. jComienza a usar OmegaTen 5 Mlmn<

Esta guia de Inicio répido s cubre 1o mds basico de Or
USUANo para famiiarzarse ¢on 1000 10 que OmegaT ofred
aqui como "Ctristecla” pero 10s usuanos de Mac en su i
una etiqueta "comando” o un simbolo de Manzana en 1os,

La pantalia Ge OmegaT se compone de un espacio de trd
cambiar ¢l tamafio usando el ratdn A a Rquierda estd el
derecha estd el visor de concidencias, donde se muestra
este estd el Visor del Glosano, donde se muestran las ¢o
Inferior de 1a ventana abren 10s paneies del DKCionano |
reorganizar 10s paneles a tu QuSto - 1a descripcidn antend

En ¢l panel del Eator de OmegaT se presenta el texto o€
traducen, uno por uno. Conforme avances de un segmer
memora de traduccién. Una vez que haz 10008/

Crear nuevo proyecto
£

Por favor, selecoona of idoma de los archwos fuente y o doma ol que te dspones » Yaducrios.
9 Aqu tambeén. Tos

Opcones
[ Hablitar segmentacdn a rivel de Fase

£ Autopropageadn de Yaducoones
[ Remove Tags
External Post grocessng Command Disabled):

Utscacdn de archwvos.
Subdrectono de archwvos fuente:
C:\Uners \Carmen Deskiop Proyecto source\

de vaducodn:

ol parag ke 00og C:\Wsers \Carmen Deskiop Proyecto iam|
OmegaT organiza tu trabajo de en "proy dd gos
Ge Greclonos Que. a su vez se utizan para K CiusersCar
de e Gesees UlIZAE ..o de gosario modicatie:
OmegaT coloca los documentos finales traducidos
C:\nsers \Carmen Deskiop Proyecto \gossar y \glossary. tat
2. Traduciendo con OmegaT Subdrectons de coonanos:
C:\sers \Carmen Deskiop Proyects \dctonary|
2.1, y un NUeVo proy = = =
C:\Wsers \Carmen Deskiop Proyecto \target|

Selecciona Proyecto = Nuevo. . desde el mend

{iiddd

i

|
1as en los archivos de
luedes crear entradas

uardar archivo sde«ionadol

-0
Que CONTONN con o $egMento fuente EMpare;a k
€0 108 archivos TMX Que has puesto en el Grectono AV

§S 00 103 2rChWOS G GIOSIN0 UDICISOS N & Brectono /glos
Peces Crear entracas Ge glosano con 13 0padn Crear entraca

_CEEEAC
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Y finalizamos el asistente indicando al programa cuales son los archivos que
deseamos traducir. Debemos clicar en Importar archivos fuente... y

seleccionaremos el archivo html que nos descargamos de la pagina web.

Proyecto vaco - O Concdences parceles - e

Némero total de segmentos. o
Mimero de segmentos unicos o
Segmentos unicos traducidos o

dee Medayiia Gerrar

Traduccién Muttples Notas  C

A continuacién, la pantalla muestra la misma ventana anterior, con los archivos
de proyecto y tendremos que clicar en cerrar para que muestre la
segmentacion de la pagina web y podamos comenzar a trabajar con ella.

Cuando visualizamos la pagina web segmentada en OmegaT, hay una serie de
aspectos que debemos tener en cuenta:

0 determinados segmentos, contienen etiquetas de programacion que no
podemos modificar; para identificarlas, OmegaT las marca en gris, con lo
que deberemos ajustar nuestra traduccién para encaje antes y después
de las etiquetas de tal modo que la informacion de la etiqueta se

muestre en el texto meta igual que en el texto origen

0 para pasar de un segmento a otro, hay dos opciones: clicar dos veces o
activar en la pestafna Opciones la primera Usar TAB para avanzar,
siendo TAB el tabulador
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0 para visualizar los cambios que se van realizando, hay que seguir una

secuencia de comandos:

o en la pestafa Proyecto, clicar en Guardar; de esta manera,
OmegaT guarda el proyecto en un formato especifico que solo

puede abrirse en OmegaT

o en la pestafia Proyecto, clicar en Crear documentos finales o
Crear documentos traducidos actuales; de esta manera,
OmegaT crea una serie de carpetas en la carpeta inicial de

proyecto, como las que se muestran en la siguiente imagen

o en la pestaina Proyecto, clicar en Cerrar, para salir del proyecto.

9F OmegaT-3.1.9_4:: Proyecto

Proyecto Editar Dirigirsea Ver Herramientas Opciones Ayt

Open Recent Project >

Importar archivos fuente...

Importar desde MediaWiki...
FS
3 Ctrl+Mayuis+W
1 Ctrl+S
Crear documentos finales Ctrl+D

N

Create CU anslated Document Ctrl+Maytis+D |
Propiedades... Ctrl+E al
Archivos del proyecto... Ctrl+L
Salir Ctrl+Q

Nk rarrar pSIa vAniana «

Imagen 6: Para finalizar el proyecto o visualizar cambios
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« TSPWC > 2Practicas EPD > OmegaT

P

A Nombre

dictionary
nes glossary
-18 omegat

source

target

tm

omegat.project

0s

Imagen 7: Carpetas de OmegaT

En la imagen 7, observamos el conjunto de carpetas que crea el programa:
dictionary y glosary estan vacias hasta que creemos o guardemos un
diccionario o un glosario de términos. Por su parte, source tendra una copia
del documento original a traducir (o localizar, en nuestro caso) y en target
guardara nuestra version traducida una vez que hayamos clicado en la opcién
Crear documentos finales. Por ultimo, la carpeta tm genera una memoria de

traduccion automatica.

De esta manera, para poder visualizar los cambios realizados, debemos entrar
en la carpeta target, donde veremos un archivo html con el mismo nombre que
el original. No obstante, este archivo contiene una serie de vinculos con los
elementos que estan contenidos en la carpeta original que nos descargamos
junto con el archivo html original. Dado que nuestra traduccién y dicha carpeta
no se encuentran ubicados en la misma carpeta, la visualizacion de nuestra
traduccidén no sera correcta y nos aparecera todo desconfigurado, mostrando

solo letras.

Para poder solucionar este aspecto, debemos unir nuestra traduccion y los

archivos originales que nos descargamos (el html y la carpeta, porque van
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siempre juntos), teniendo en cuenta que, dado que OmegaT guarda nuestra
traduccion con el mismo nombre que el original, si copiamos los originales en la
misma carpeta que nuestra traduccion, esta desaparecera, asi que lo primero
que debemos hacer es cambiar el nombre de nuestro archivo html traducido,
con alguna marca que nos indique que es nuestra traduccion. A continuacion,

copiaremos y pegaremos los archivos originales en la carpeta target.

Debemos tener en cuenta, por un lado, que no todos los navegadores
muestran las paginas web locales de la misma forma: normalmente Explorer
las desconfigura mucho mas que otros navegadores, por lo que no se
recomienda su uso. Por otro lado, es importante no olvidar que, por razones
académicas, nos hemos descargado los archivos y puede que falten elementos
que aparecen en la pagina original, porque no estén contenidos en la carpeta,
sino que enlacen a otros repositorios en la nube a los que no tenemos acceso.
Ello puede provocar que la visualizacion de nuestra pagina web no sea igual

que la original.

Si queremos seguir traduciendo o modificar o corregir algo, no tenemos mas
que entrar de nuevo en OmegaT, clicar en Proyecto, Open Recent Projects,
seleccionar el nuestro, corregir los errores y volver a realizar el proceso de

cierre en tres pasos, ya explicado.
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6. HERRAMIENTAS PARA LA LOCALIZACION WEB: SDL
TRADOS

La tercera herramienta de utilidad para la localizacion web que vamos a
estudiar en este manual es SDL Trados 2015, herramienta de asistencia a la
traduccion de pago, que se encuentra instalada en los ordenadores de uso del
alumnado de la Universidad Pablo de Olavide (Sevilla).

Debemos puntualizar que, al igual que OmegaT, Trados es un programa que
funciona desde el disco duro del ordenador, al contrario que GTT que es un
programa online y no necesita que nos descarguemos ningun archivo. Por esta
razon, antes de proceder a trabajar con Trados, tendremos que descargar los
archivos web, tal como lo hemos estudiado para trabajar con OmegaT.

Para llevar a cabo un proyecto de localizacién web empleando Trados, una vez
instalado en el ordenador, debemos crear un nuevo proyecto. En el menu
inferior izquierdo, debemos tener seleccionada la pestafia Proyectos, a

continuacion clicamos en Nuevo proyecto:

nicio Ver Complementos Ayuda
1 Add to DQF @ Ver
w5 1l

_ - Il Credentials  wrg Abnir proyecto
Configuracion

del proyecto L3 Tareasporlotes ~ wz Qu
Proyectos < Nombre Crear nuevo proyecto (Ctrl+N)
Filtrar proyectos

Estado:

Mostrar todos los proyectos v

Fecha de entrega:
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De esta manera, se abre el asistente de creacion de proyectos. En la primera
pantalla (Tipo de proyecto) no realizamos ninguna modificacion y pulsamos en

Siguiente.

A continuacion, debemos introducir los Detalles del proyecto: indicaremos el
nombre y la ubicacion (hay que tener en cuenta que solo se puede crear un
proyecto nuevo en una carpeta que esté vacia) y pulsamos en Siguiente, para
que muestre la opcidn de seleccionar los idiomas de nuestro proyecto. En
nuestro caso, elegiremos aleman y espafol y pulsamos Siguiente.

En relacion a los idiomas, es importante destacar que debemos seleccionar
siempre el genérico, pues no todos los programas de asistencia a la traduccion,
de gestion de memorias de traduccion o de evaluacion de la calidad ofrecen
todas las variedades idiomaticas, lo que puede producir que si elegimos una
variedad regional, la memoria de traduccién o el propio proyecto, no sean
validos en otros programas.

La siguiente ventana solicita subir los archivos originales que se van a traducir.
Debemos pulsar en Agregar archivos y seleccionar el archivo html original

gue nos hemos descargado. Clicamos en Siguiente.

En la siguiente ventana, Trados nos solicita informacién sobre las memorias de
traducciéon a emplear. Si es la primera vez que utilizamos Trados o esta
combinaciéon concreta de idiomas, debemos crear una nueva memoria, si el
cliente no nos ha dado ninguna. Pulsamos Crear y seleccionamos Nueva
memoria de traduccion basada en archivos. La diferencia entre memorias
de traduccidn basadas en archivos y basadas en servidor es que la primera
trabaja con archivos locales, que guardamos en el ordenador, mientras que las
segundas trabajan en la nube, para lo que debemos disponer de un espacio en

internet.
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Se abre un nuevo asistente, relacionado con las memorias de traduccion,
donde unicamente tendremos que nombrar la memoria, indicarle la ubicacién y
seleccionar los idiomas (vuelvo a hacer hincapié en lo oportuno de emplear
idiomas genéricos siempre que el cliente no encargue otra cosa). Pulsamos en
Finalizar para que el programa realice las acciones necesarias para crear la
memoria y vincularla al proyecto. Cuando termina, pulsamos en Cerrar, para

que nos vuelva a llevar al asistente de nuevo proyecto.

En caso de tener una memoria previa o que el cliente nos entregue una
memoria con la que debemos trabajar, en lugar de pulsar en Crear, lo haremos
sobre Agregar y seleccionaremos la opcibn adecuada a nuestras

circunstancias.

En este punto, pulsaremos directamente en Finalizar y a continuacion en

Cerrar.

Ya tenemos creado el proyecto y solo tenemos que clicar dos veces sobre él y
luego volver a clicar dos veces, para que se nos abra la pestana Editor, donde
veremos la segmentacién del texto original y el campo donde introducimos

nuestra traduccion.

La diferencia con OmegaT se basa, por un lado, en la funcionalidad, puesto
que ofrece una variedad mas amplia de funcionalidades vy, por otro lado, en la
gestion de etiquetas que o bien bloquea o bien las muestra destacadas, cuando

corresponden a elementos especificos dentro del segmento:

54 FUNK<br /><em>KONTAKT</em> & FUNK<br /><em>CONTACTO</em>

55 FUNKE B KONTAKT 420 4 FUNKER B cONTACTO R

s -aAD:a % D-aD:a

5711 a A1 1

53 [EERPMODE FUNK KG4EERI A Spritzenhausplatz 8 73430 Aalen 4 EEFP MODE FUNK KGEEERIEA Spiash house square sl 73430
59 Telefon[l Fax[2@ Email 4 Teléfonol Fax[ Email

. E07361-9674 04D BP0 7361 -9 74 c04AER 4 o736t -9 74 o ER BP0 7361 -9 74 6043 ER

infofatjmode-funk{dot]de infolatimeode-funk(dotjde
o B OFFNUNGSZEITEN SR B Montag - Freitag / 9:00 - 19:00 UnrSl VA B HORARIOEERI B De lunes a viemes / de 9:00 a 19:00(

Samstag / 9.00 - 18.00 Uhr Sabados /9a.m. -6 p.m

33



En este caso, debemos tener especial cuidado, copiar el texto origen en el
campo editable y adaptar nuestra traduccion de tal manera que las etiquetas
correspondan al elemento equivalente en la lengua origen, como se muestra en

la imagen anterior.

Para visualizar la pagina, una vez guardado el proyecto (CTRL+S o icono del
disquete), debemos pulsar en la pestaina Archivo y seleccionar Guardar
destino como. Se abrira el didlogo del sistema operativo para guardar
archivos, seleccionaremos la ubicacion y podemos modificar el nombre, que
muestra por defecto igual que el archivo html original, especificando que es

nuestra traduccion.

Igual que vimos con OmegaT, para que este archivo pueda visualizarse de
manera correcta, debemos guardar los archivos originales en la misma
ubicacion que nuestra traduccion. Por tanto, haremos el mismo proceso:
cambiar el nombre de nuestra traduccion y copiar y pegar los archivos

originales.
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7. FUNCIONALIDADES DE LOS NAVEGADORES UTILES PARA
LA LOCALIZACION WEB

Debido a las caracteristicas especiales de la localizacion web que la
diferencian de la traduccidon de textos, se requiere aprender a utilizar
determinados recursos que nos pueden ser utiles a la hora de realizar un

trabajo de localizacion web de manera mas eficiente.

Una funcionalidad muy util es la de Inspeccionar elemento de los
navegadores (con sus ligeras diferencias, que veremos mas adelante), pues
nos permite visualizar de manera instantanea las modificaciones que
pretendemos introducir, de tal manera que podemos comprobar rapidamente si
nuestra traduccién puede tener problemas de limitacion de espacio, por

ejemplo.

Veamos esta funcionalidad con un ejemplo y en dos navegadores diferentes.

7.1. Mozilla

Abrimos la pagina web https://www.oberhauser-pv.de/unternehmen.html

_oherhauser

Solar » Befestigungssysteme

Produkte Referenzen Unternehmen

PRODUKTE Unternehmen
REFERENZEN

Soziales Engagement
Download
AGB

KONTAKT

Imagen 8: Captura de pantalla de la seccion Unternehmen de Oberhauser-pv.de
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Como estudiamos en el modulo inicial de la asignatura, los menus tienen dos
dificultades principales: la dificultad de traduccion, por ser palabras sin contexto
o por incluir cierta creatividad; y la dificultad de encajar una traduccion valida

por limitaciones de espacio.

Para poder traducir de manera correcta un término sin contexto, tendremos que
realizar una investigacion sobre el mensaje que aparece cuando se clica en él.
Si bien, para determinar si nuestra traduccion valida encaja en el hueco, a
veces puede quedar claro observando la pagina, pero otras veces no es tan
sencillo. Si empleamos un programa TAO e introducimos nuestra opcion, para
poder comprobar si encaja, tendremos que realizar todo el proceso de
guardado y de visualizacion de la pagina; no obstante, existe un método mas

agil para comprobarlo:

Clicamos con el ratén derecho en algun lugar de la pagina web donde no exista
ningun elemento (imagen, icono, enlace, etc.) y seleccionamos Inspeccionar
elemento, de tal manera que se abrira una nueva ventana superpuesta donde

se muestra el codigo fuente:

_oberhauser

Solar » Befestigungssysteme
Produkte  Referenzen = Untemehmen  Kontakt

PRODUKTE Unternehmen
REFERENZEN

@ Herramientas de desarrollo - Oberhauser Solarbefestigungssysteme: Unternehmen - https://www.oberhauser-pv.de/unternehmenhtml  — 0 X

3 O inspecto [ Console O Depurado () Editor de estilc (@ Rendimient: £ Memoric = Red 8 Almaceamient (" F) B £ 8 O
- & Regla Calculado  Disposicion  Animaciones  Tipe

+ % s

N

Imagen 9: Ventana de herramientas de desarrollo.
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A través de esta ventana de herramientas, teniendo activo el primer elemento
del menu superior (Inspector), podemos realizar cambios en el cédigo fuente

de la pagina y se visualizara directamente en el navegador.

Estos cambios no son efectivos en la pagina web original, pues no estamos
realizando ningun intercambio de archivos con el alojamiento web donde se
encuentra la pagina (necesitariamos las claves ftp para poder realizarlo), lo
cual quiere decir que estaran visibles mientras no actualicemos la pagina o
activemos cualquier vinculo que contenga. De cualquier modo, una vez
introducidos los cambios, podemos descargarnos la pagina web modificada y

los cambios podran visualizarse en el archivo html local.

Por ejemplo, vamos a traducir el menu superior de la derecha:

Produkte Referenzen Unternehmen Kontakt

En la ventana de desarrollo, arriba en el centro, encontramos la opcion Buscar
en HTML.:

A ———_ A ———,
@ Herramientas de desarrollo - Oberhauser Solarbefestigungssysteme: Unternehmen - https://www.oberhauser-pv.de/unterne

@ O Inspector B Console O Depurado: {} Editor de estilc
+

<!DOCTYPE htmlL>
<html lang="en">

{k Memoriz = Red 8 Almace

g, Rendimient

¢ Reglas  Calculado C

elemento {

<body>

<div id="cookie-bar" class="fixed bottom">(=)</div> #wrap {
<div id="header">()</div> float: left;
b <div id="wrap">(=@</div> width: 100%;
P

fancybox-tmp border-t

Escribimos el primer elemento del menu a modificar: Produkte y pulsamos
Enter:
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@ Herramientas de desarrollo - Oberhauser Solarbefestigungssysteme: Unternehmen - https://ww1

@ 3 Inspector BJ Console O Depurado: {} Editor de estilc Rendimientc Tk Mer
+ 1de7 | Produkte X

A
<html lang="en">

<body>
<div id="cookie-bar" class="fixed bottom">(=)</div>
<div id="header">
<div id="oberhauser_head">
<div id="logo">(=)</div>
<div id="sprachnav">(=</div>

<div id="topnav">
<ul>

<1li>
<a href="produkte.html" onfocus=“b1urLink(this);"
K/a> @

Como podemos observar, existen 7 resultados (lo muestra justo antes de la

palabra que acabamos de escribir en el cuadro de busqueda).

El primer resultado nos muestra un campo editable, que es el que corresponde
al menu. Podemos clicar dos veces sobre la palabra, para que se active el
campo Y traducirlo. Para mayor seguridad, al situar el ratén sobre el campo (sin
clicar) se selecciona en la pagina el elemento a que hace referencia la linea de
coédigo en la que estamos situados, por lo que sabremos si estamos en la

posicién correcta.

Una vez introducida la traduccién, clicamos en cualquier otra linea del cédigo
para que se active y podamos visualizarlo en la pagina (no debemos pulsar
Enter):

38



Productos Referenzen Unternehmen

@ Herramientas de desarrollo - Oberhauser Solarbefestigungssysteme: Unternehmen - https://ww

B @ (O Inspector B3 Console [ Depurado: {} Editor de estilo (@ Rendimientc Tk Mer
+ 1de7 Produkte Q &~

<div id="header"> A

<div id="oberhauser_head">
<div id="logo">()</div>
<div id="sprachnav">(=)</div>
<div id="topnav">
<ul>

<a href="produkte.html" onfocus="blurLink(this);">Productos
r </a>
PYAERS

A continuacion, realizamos el mismo proceso con el resto de elementos del

menu, de tal manera que obtenemos la siguiente imagen:

Productos Referencias Empresa Contacto

En relacion a los elementos centrales, podemos realizar la misma operacion:

Versién original Version localizada

(o

Soziales Engagement

Sosiles Engagement

Como podemos observar, también es importante traducir los titulos de los
elementos, lo que estudiamos en el menu basico como textos emergentes, que

aparecen en el codigo fuente con la etiqueta <title>.
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Empleando esta funcionalidad de Mozilla, podemos visualizar de manera

instantanea los cambios realizados y comprobar, asi, su validez.

7.2. Chrome

Si se emplea Chrome, existen ligeras diferencias, que vamos a presentar aqui.

En primer lugar, abrimos la misma pagina web en el navegador:

https://www.oberhauser-pv.de/unternehmen.html

Clicar con el raton derecho y pulsar en Inspeccionar:

s T

w ‘I"'CI\.‘er ’ ca’ga'

Guardar como...

Imprimir...
Enviar...

Traducir a espariol

gnte de la pagina

En el caso de Chrome, la ventana de herramientas de desarrollo se abre de
forma paralela, en vertical, con la propia web, con lo que la pagina web se
transforma para visualizarse en dispositivos de menor tamano, si tiene disefio

responsive.

En el ejemplo que estamos estudiando, aparece adaptada al espacio.

Podemos comprobar que Chrome no ofrece la opcién de busqueda de HTML

que ofrece Mozilla, por lo que, para encontrar el elemento que queremos
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modificar, situaremos el cursor sobre el elemento y con el ratéon derecho,

seleccionaremos Inspeccionar. Asi, la consola mostrara la linea de codigo en

la que esta contenido el elemento:

J @

Volver a cargar

Guardar como...

Imprimir...

Enviar...

3
j Traducir a espariol

Ver cédigo fuente de la pagina
@
g

g="en

head

a href="produkte 1
Produkte</a> =

*header div¥oberhauser_head div¥topnav

s  Event Listeners DOM Breakpoints Properties Accessit

thov .cls +,

Para modificarlo, unicamente tenemos que hacer doble clic sobre el texto

editable (normalmente en negrita) e introducir nuestra traduccion.

De igual modo, para modificar los elementos de los cuadros centrales, solo

tenemos que clicar con el raton derecho sobre el cuadro y pulsar en

Inspeccionar, para poder modificar el elemento y el contenido entrecomillado

de la etiqueta <title>:

oberhauser

vl

enu/Si begin]
a href-"historie.html” title- Historie Historie
/8> == 30
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8. LOCALIZACION WEB RESUELTA Y COMENTADA

En esta unidad, vamos a presentar la localizacion resuelta y comentada de la

siguiente pagina web, contenida en el sitio web glockner-net.de:

http://www.glockner-net.de/de/fachgebiete/

Accedemos a la pagina web y empleamos cualquiera de los programas de

asistencia a la traduccién estudiados en ambos mddulos.

El sitio web corresponde a una traductora alemana que presenta versiones en
inglés y francés, asi como en aleman, de los servicios que ofrece. El encargo,
ficticio pero verosimil, consistiria en que pretende incluir la version en espanol
para empezar a trabajar con el mercado hispanohablante, pues ha comenzado

un acuerdo de colaboracién con una traductora que trabaja con el espafiol.

En primer lugar, vamos a analizar los elementos no textuales:

8.1. Logo

Esta formado solo por texto, en el que, en la parte superior aparece el nombre
del sitio web, que se corresponde con un nombre propio y, en la parte inferior,
la cualificacion de la propietaria del sitio. EI nombre propio no se puede
modificar, si bien, el texto inferior da una informacion relevante que el usuario

hispanohablante perderia si lo mantuviésemos en aleman:

Astrid-Glockner

raductora econémica, juridica y jurada - BC
Traduct 3 da-BDU
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8.2. Imagenes

Solo tiene la imagen del logo y las de las banderas, por lo que no supone

ningun problema en localizacién.

8.3. Menus

Encontramos:

-un menu superior a la derecha, con cuatro elementos destacados con el

disefio y que se muestran en horizontal;

-un menu en la parte inferior, mostrado en vertical, e introducido por el mensaje
Quick Links

-un menu en la parte inferior, mostrado en horizontal, donde se incluyen

elementos tipicos de las paginas web.

Veremos los problemas de traduccion cuando presentemos la web localizada.
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Es importante destacar que no solo hay que modificar el texto del menu, sino
que habra que modificar el vinculo para que enlace con la pagina web

traducida y no con la original en aleman.

8.4. Banners

No existen banners en esta pagina.

8.5. Mapas

Existe un enlace a maps.google.com:

n a larger map" src="//maps.googleapis.com/maps/api
ten%2C+Germany&visual refresh=true"” width="250px" height="200px">

Debido al dominio .com, cada usuario accedera a la informacién de Google
Maps en el idioma del servidor de internet que esté utilizando. Dadas las
caracteristicas de este encargo, no es necesario modificarlo, puesto que se
trata de un servicio que se presta eminentemente online, sin necesidad de
acudir a ninguna ubicacion fisica y los clientes potenciales veran la informacién

desde su lugar de origen.

8.6. Formato

Los aspectos mas resefnables relacionados con el formato se refieren a:

-direccion:

Solo hay que traducir Deutschland por Alemania:
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-teléfono y fax: esta ya adaptado al formato internacional

0 +49 6082 - 930479

&= +49 6082 - 931022

]

8.7. Textos ocultos y textos emergentes

Textos ocultos: texto de error al dejar sin rellenar un campo obligatorio del
formulario.

FORDERN SIE EINEN
KOSTENVORANSCHLAG AN

Selec)v
Invalid
Select

Invalid name

Invalid address

Se encuentra en inglés y debemos traducirlo:

SOLICITE SU PRESUPUESTO
SIN COMPROMISO

Elija* v
Campo
no valido

Campo no valido

Campo no valido

Campono  Campo no valido
valido

Pais* v
Campo no valido

Textos emergentes:

-titulo de la pagina, titulo en el logo, titulo en el mapa: estan en aleman o inglés
y hay que traducirlos
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-titulo en las banderas de idioma: estan en su lengua original, por lo que no

debemos hacer nada.

8.8. Simbolos e iconos

-El simbolo de la i en la parte inferior del formulario, funciona en la cultura

meta.

[JRecuérdame

-Los simbolos de la parte inferior de la pagina a la izquierda (la casa, el

teléfono, el fax y el sobre):

Funcionan para la cultura de destino, por lo que no hay que adaptar nada. El
ultimo simbolo no esta claro, pero el texto que lo acompafa facilita su

comprension.

-Los simbolos representativos de las redes sociales, necesitan que se explicite

que estan en aleman, para lo que podemos emplear el texto que los introduce.
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Propuesta de traduccién (a través de capturas de pantalla de la version

localizada):

Version original:

Fachgebiete

Wirtschaft und Finanzen
Borse, insbesonder Forex
Chemische Industrie
Uhren/Schmuck
Markenrecht
Informationstechnologie (IT)
Telekommunikation

Version localizada:

FORDERN SIE EINEN
KOSTENVORANSCHLAG AN

Selec v
Invalid
Select

Invalid name

Invalid address

o Economia y finanzas

o Bolsa, especialmente Forex

o Industria quimica

o Joyeria

o Legislacion sobre marcas

o Tecnologias de la informacién (IT)
o Telecomunicaciones

o Correspondencia general

o Solicitudes y propuestas

o Contratos de compraventa

o Informes y recomendaciones
o Folletos y material informativo

Version original:

SOLICITE SU PRESUPUESTO
SIN COMPROMISO

Elija* |v
Campo
no valido

Campo no valido

Campo no valido

Campono  Campo no valido
valido

Pais* v
Campo no valido
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Berichte und Gutachten

ge und
Technische Dokumentationen
Vertrage

.
.
°
e P und
.
.
.

2zur Vorlage bei Gericht oder Behorden.

P2 Ort*
Invalid Invalid city
postal

ErE

Invalid country

I Telefon l

Em—

Kurzbeschreibung*

Invalid short description

SELECT FILES

Eriaubte Dateiendungen.pdf, .doc, .docx, .xis, xisx,
ppt. pptx
Maximum file size: 2 MB Maximum total 8 MB
[ORemember meo

* Eingabe erforderlich
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Version localizada:

Correspondencia general
Solicitudes y propuestas
Contratos de compraventa
Informes y recomendaciones
Folletos y material informativo
Catalogos y notas de prensa
Documentacién técnica
Contratos

Presentaciones ante autoridades judiciales

Versién original:

Campono  Campo no valido
valido

Pais* v
Campo no valido

Campo no valido

Campo no valido

SELECCIONAR
[OJRecuérdame * Campo obligatorio

i

Version localizada:
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9. ENCARGOS DE LOCALIZACION WEB

En esta unidad, se propone el encargo A para localizar la siguiente pagina web,

tal como se ha venido estudiando:
Encargo A:

La empresa alemana Oberhauser Bau-Systeme GmbH le encarga la

localizacion al espafiol uUnicamente de la pagina web Historie

(https://www.oberhauser-pv.de/historie.html), contenida en su sitio web porque
tiene la intencion de acudir a una feria del sector que va a celebrarse en
Barcelona y pretende contactar con nuevos clientes de habla hispana. Si todo

sale bien, seguiran localizando el resto del sitio web.

Por tanto, le solicita presupuesto para la localizacion de dicha pagina web al

mercado espafol.

Solar » Befestigungssysteme

Produkte Referenzen Unternehmen Kontakt

Jilenias Historie
REFERENZEN

> Ein halbes Jahrhundert Innovation, Dynamik,
Historie Erfahrung

Soziales Engagement
Die Oberhauser Solar-Befestigungssysteme GmbH ist ein mittelstandisches Unternehmen im
Download
Bereich der emeuerbaren Energien
AGB
Die Wurzeln des Familienunternehmens reichen 60 Jahre zuriick. In den 1950er Jahren grindet

KONTAKT Hermann Oberhauser sen. eine Glaserei in Neumarkt St. Veit

Vor 30 Jahren beginnt mit Hermann Oberhauser jun. die Arbeit an ma3geschneiderten Losungen aus
Aluminiumbauteilen, vorerst fur den Wintergartenbau

2006 beginnt der Handel und anschlieBend die Entwicklung und Produktion eigener
Befestigungssysteme fir die Solarbranche

2009 erfolgt die Ausgliederung des Geschaftsbereichs Photovoltaik mit Griindung der Oberhauser
Solar-Befestigungssysteme GmbH durch Dipl.-Ing. Andreas Oberhauser in dritter Generation

OBERHAUSER 2011 produziert der Hersteller fur Solar-Montagesysteme im Bereich Dach- und Freiflachenanlagen
Bau-Systeme GmbH eine Leistung von umgerechnet ca. 50 Megawatt

Rohrbach - Bahnhof 18
84494 Niederbergkirchen

Tel.: +49 (0)8635 69392-0
Fax: +49 (0)8635 69392-20

Merkliste | Impressum | AGB | Download | Anfahrt | Datenschutz
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Para realizar el encargo, es necesario comenzar con la evaluacion de los

elementos no textuales:
0 logo
0 imagenes
0 menus
0 banners
0 mapas
o0 formato
0 textos ocultos y textos emergentes
0 simbolos e iconos

0 comentarios adicionales (en su caso)

Encargo B:

El centro comercial Betty Barclay GROUP GmbH & Co. KG, que gestiona el
parque comercial Fashion Park NuRloch (Alemania) le encarga la localizacion
al espafol unicamente de la pagina web Anfahrt

(https://www.fashionpark.de/nussloch/besuch/anfahrt), contenida en su sitio

web, porque tiene intencion de localizar al espanol su sitio web, para facilitar el
acceso a la informacion a los turistas hispanohablantes, cuyas cifras de

visitantes son cada vez mas altas.

Por tanto, le solicita presupuesto para la localizacion de dicha pagina web al

mercado hispanohablante.
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LIFESTYLE % OUTLET
O 22°C

STARTSEITE

Mittwoch 23.05.2018

Fashion Park NuBloch '
Max-Berk-Stralle 20, 69226 Nulloch

4,0 %k Rk

Anfahrt mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln

Heidelberg HBF Zug S3 in Richtung Kleiner FuBweg zu St ligen Bahnhof
Karisruhe > in St ligen Bahnhof West (172m)
aussteigen

Zur Anmeldung »

STARTSEITE

Go

KONTAKT | Q

ANGEBOTE >

MARKEN BESUCH TOURISMUS

SO FINDEN SIE UNSEREN FASHION PARK
. — -

ge

€ © Ducos de mapes £2010 GeoBasis-O/BKG (02009), Google  Témminos dewso  Noticar un problema de Mags

Von dort den Rhein-Neckar-Bus 759 in Massengasse Richtung Stadtausgang

Richtung NuBloch nehmen und in > rechts ab auf die Max-Berk-Strale >

NuBloch, Aliming aussteigen dieser ca. 900 m folgen bis der
Fashion Park auf der rechten Seite zu
sehen ist

Para realizar el encargo, es necesario comenzar con la evaluacion de los

elementos no textuales:

0 logo

0 imagenes
0 menus

¢© banners
0 mapas

52



formato
textos ocultos y textos emergentes
simbolos e iconos

comentarios adicionales (en su caso)
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10.1. Otros recursos

Diccionario monolingie en aleman: www.duden.de

Diccionario monolingle en espafiol: http://dle.rae.es/?w=diccionario

Recomendaciones de Fundéu: www.fundeu.es

Panhispanico de dudas: http://lema.rae.es/dpd/?key=

10.2. Fuentes de diversas imagenes empleadas en el manual

Imagen 1:

http://soygastronauta.com/toro-de-osborne-o-toro-de-espana/

Imagen 2:

https://booktrib.com/2014/05/huck-finn-holden-caulfield-and-spider-man-

literatures-great-teenage-characters/

Imagen 3:

https://www.telegraph.co.uk/news/worldnews/asia/india/1465404/Spider-Man-

in-a-loincloth-is-all-Indian-hero.html

Imagen 4:
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http://latraductoraenapuros.blogspot.com.es/2014/10/en-que-me-especializo-la-

transcreacion.html
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