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Un modelo microeconómico de la empresa
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Introducción 
 !"#!$!#%&$'(%)#!"*+("(,-$&(!.)&/%&0"1&".!"$&!.)1!1"&#,/2*)#!"#,/%&*3,$+/&!"&(".!"&4)(%&/#)!"&")/56&/#)!"

de los grandes oligopolios nacionales e internacionales; en esta época de globalización la dirección y control de la 
&#,/,*'!"(&"(,(%)&/&"&/"&."76/#),/!*)&/%,"1&".,(",.)8,3,.),(0"*&9,$"#,/,#)1,("#,*,"#,$3,$!#),/&("*6.%)/!#),/!.&("
o compañías transnacionales. 

:(%!(" 8$!/1&(" &*3$&(!(" 3,(&&/" %!." 3,1&$" ;6&" )/56<&/" <" ..&8!/" !" 1&%&$*)/!$0" .,(" 3!%$,/&(" 1&" #,/(6*,0"
86(%,("<"3$&7&$&/#)!("1&."#,/(6*)1,$0"&."6(,"1&"%&#/,.,8'!(0".!("7,$*!(",$8!/)=!#)2/0".!(">!$)!#),/&("1&".,("3$&#),("
1&".,("-)&/&("<"(&$>)#),(";6&"3$,16#&/"&%#?0"*+("!@/0"..&8!/"!")/56)$"&/".!"3,.'%)#!"&#,/2*)#!0"#,*&$#)!.0"A/!/#)&$!"
<"B!(%!"*).)%!$"1&".!("/!#),/&(?":(%&"#,*3,$%!*)&/%,"1&".!("8$!/1&("#,$3,$!#),/&(0";6&"#!()"/!1)&"3,1$'!"/&8!$0"
#,/%$!(%!"#,/".!"*)#$,&#,/,*'!"%$!1)#),/!.0"&/"#6<,("76/1!*&/%,("&(%!"6/"#,/96/%,"1&"#,/#&3%,(";6&"(6$8&/"1&".!"
)1&!"1&".!"#,*3&%&/#)!"3&$7&#%!0"&/".!"#6!.".!("3&;6&C!("&*3$&(!("<".,("#,/(6*)1,$&("(,/")86!.*&/%&")*3,$%!/%&(0"
<"!*-,(")/56<&/"&/".!"1&%&$*)/!#)2/"1&".,("3$&#),(0"!()"#,*,"&/"&."76/#),/!*)&/%,"1&"%,1,"&."()(%&*!?

:/"&(%&"#,/%&4%,0"&."3$&(&/%&"&/(!<,"-6(#!",7$&#&$"6/!"&43.)#!#)2/"8&/&$!."1&."76/#),/!*)&/%,"1&".!"&*3$&(!0"
considerando que la economía no es de competencia perfecta sino una en la cual los oligopolios y su expansión son 
el rasgo sobresaliente y el proceso distintivo de la misma.  Este trabajo lo hemos dividido en cinco modelos: 1. La 
1&*!/1!";6&"&/7$&/%!".!"&*3$&(!0"D?" !",7&$%!","3$,16##)2/0"E?" ,("3$&#),(0"(!.!$),("<"#,(%,(0"F?" !"1)(%$)-6#)2/"
1&.")/8$&(,0"<"G?:."#$&#)*)&/%,"<".!"#,/#&/%$!#)2/?""""

1. Modelo de demanda de bienes de la empresa.
 !" 1&*!/1!" ;6&" /,(" )/%&$&(!" &(%61)!$" !;6'0" &(" .!" ;6&" &/7$&/%!" .!" &*3$&(!?" H!$!" #6!.;6)&$" &*3$&(!" .,"

)*3,$%!/%&"/,"&(".!"1&*!/1!"1&".,("#,/(6*)1,$&("&/"8&/&$!.","1&"6/"#,/(6*)1,$"&/"3!$%)#6.!$0"()/,".!"1&*!/1!"
1&" .,("#,/(6*)1,$&("3,$" .,("-)&/&(","(&$>)#),(";6&"&(!"&*3$&(!"3$,16#&?"H!$!"()*3.)A#!$">!*,("!"!/!.)=!$" .!"
demanda que enfrenta una empresa por un bien que ella produce.

:/"6/!"3$)*&$!"!3$,4)*!#)2/0".!"#!/%)1!1"1&*!/1!1!"1&".!"&*3$&(!")"&("76/#)2/"1&"#6!%$,">!$)!-.&(I"1&."
precio del bien; del ingreso disponible de cada consumidor; del crédito al consumo y de la estrategia de competencia 
de la empresa (publicidad y mercadotecnia). 
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precio del bien en cuestión. La ponderación de los otros precios se hace de acuerdo a su peso en la participación 
en el mercado.    
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periodicidad con que recibe este ingreso y de las expectativas que se tengan de seguir recibiendo ese ingreso en el 
76%6$,?"V)"(&"#,/()1&$!"&."76%6$,0"!.")/8$&(,"1)(3,/)-.&"(&".&"..!*!"3&$*!/&/%&?"

K6!/1,"!."8!(%,"1&".,("#,/(6*)1,$&("(&".&"1)>)1&"&/"8!(%,"&7&#%)>,"&/"-)&/&("<"(&$>)#),(0"*+("!B,$$,0"*+("
3!8,"1&".,("#$O1)%,(",-%&/)1,("&/"3&$),1,("!/%&$),$&(","3!8,"1&".!"1&61!0"&.")/8$&(,"%,%!."(&")86!.!"!.")/8$&(,"%,%!.?
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Y el gasto total de los consumidores puede ser expresado de la siguiente manera:
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Uno de los elementos claves del funcionamiento de una economía mercantil desarrollada es el crédito. 
El crédito en general es utilizado para dinamizar la economía y conseguir vender los bienes y servicios para 
poder reiniciar o impulsar el ciclo productivo de crecimiento. Así el crédito a los gobiernos sirve para generar 
demanda efectiva; el crédito a las empresas estimula la actividad inversora y la actividad productiva; el crédito a 
los consumidores amplía la capacidad de realización del producto en el presente.
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2. Modelo de oferta 
e/!"&*3$&(!"#,/"6/!"3.!/%!"3$,16#%)>!")/(%!.!1!"36&1&"3$,16#)$"!."NTTf"1&"(6"#!3!#)1!1"6(!/1,"3.&/!*&/%&"

los recursos productivos con que cuenta. Pero también puede usar parcialmente estos recursos productivos y tener 
una capacidad productiva ociosa. En ambos casos su oferta productiva depende del uso que se le dé a los recursos 
productivos instalados. Cuando los recursos productivos con que cuenta una empresa no se usan plenamente la 
oferta efectiva es menor a la oferta potencial. Se puede representar esta relación de la siguiente manera:

                                                                   Q
i 
= f (RP)                                             (2.1)

b,/1&0""Q
i
 es la oferta de producción de la mercancía i y

               RP son los recursos productivos.
La relación dinámica que se puede observar entre estas variables está determinada por la creciente producción 

que se obtiene conforme se va aumentando el empleo de los recursos productivos disponibles. En la medida en que 
crece el uso de los recursos productivos crece más el producto obtenido:
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 ,(" $&#6$(,(" 3$,16#%)>,(" 1&" 6/!" &*3$&(!" &(%+/" #,*36&(%,(" 3,$" !#%)>,(" 7'()#,(" M%)&$$!0"*!/," 1&" ,-$!" <"
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El crecimiento del producto depende del crecimiento de la cantidad de los factores de la producción y de la 
#!.)1!1"1&"#!1!"6/,"1&"&..,(?"W('0"3,$"&9&*3.,0"&."#$&#)*)&/%,"1&."3$,16#%,"%,%!."(&"!#&.&$!$+"#6!/1,".!"#!/%)1!1"1&"
*!/,"1&",-$!"(&")/#$&*&/%&0"3&$,"%!*-)O/"#6!/1,".!"#!.)A#!#)2/"1&".!"*)(*!"#$&=#!?"

Se acostumbra a representar una función de producción de la siguiente manera:
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Que implica que el producto total depende de las cantidades y calidades de los tres factores primarios 
de la producción. Estos factores primarios son seleccionados porque son los únicos que van a recibir una 
$&*6/&$!#)2/?"`&/&*,(";6&".!" %)&$$!"<".,("&1)A#),("$&#)-&/"#,*,"3!8,"3,$"(6"6(,"6/!"$&/%!?":(%!"$&/%!".!"
$&#)-&"&.";6&"&("16&C,"1&".!"%)&$$!"<".,("&1)A#),("<"()"/,"(&"%)&/&";6&"3!8!$"6/!"$&/%!"1&-&"1&")*36%!$(&"3!$!"
contabilizarla como parte del costo del producto. La mano de obra recibe como pago sueldos o salarios. Se 
!#,(%6*-$!"!"6%).)=!$".!"3!.!-$!"(6&.1,("3!$!"$&3$&(&/%!$"&."3!8,"!".,("%$!-!9!1,$&("!1*)/)(%$!%)>,(0")/#.6<&/1,"
el gerente; los salarios se usan para representar el pago a los obreros que se encuentran directamente en el 
3$,#&(," 1&" 3$,16##)2/0" )/#.6<&/1," !." 3&$(,/!." #!.)A#!1," #,*," .,(" )/8&/)&$,(" <" %O#/)#,(?" H,$" @.%)*,0" &."
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#!3)%!."&(")1&/%)A#!1,"#,*,".!"*!;6)/!$)!"<"&."&;6)3,";6&")/%&$>)&/&"&/"&."3$,#&(,"1&"3$,16##)2/0"%$!/(3,$%&"
<"!.*!#&/!*)&/%,"1&".!("*&$#!/#'!(?"Q6)&/&("$&#)-&/"3,$"(6"6(,"6/"-&/&A#),"(,/"(6("16&C,(?":(%&"-&/&A#),"
es conocido también como ganancia.

e/!">&=";6&"(&"B!"B&#B,".!")/>&$()2/"&/"6/!"3.!/%!"3$,16#%)>!0"&."%!*!C,"1&".!"3.!/%!"&(%+"1!1,"<".!"&*3$&(!"
va adecuando su producción a las variaciones de la demanda. Las expectativas de toda empresa son que conforme 
vaya pasando el tiempo las cantidades producidas y vendidas vayan creciendo; por esta razón se instala la planta 
con un cierto porcentaje de capacidad excedente a la demanda “normal”. Esta capacidad productiva excedente 
instalada se tiene preparada para cuando la demanda se expanda o se contraiga. Con una capacidad productiva 
)/(%!.!1!";6&"36&1&"(&$"6%).)=!1!"1&(1&"&."%!*!C,"*'/)*,"1&"3$,16##)2/"B!(%!"&."NTTf0".!("&*3$&(!("!1*)/)(%$!/"
su nivel de producto de acuerdo a cómo varía la demanda. 

:/"&."#,$%,"3.!=,"*!$(B!..)!/," .!("&*3$&(!(" %)&/&/"6/"#!3)%!." 7'()#," )/(%!.!1,0"3,$" .,";6&" .!"3$,16##)2/"
efectiva depende del número de trabajadores contratados por unidad de tiempo. La cantidad total de producto que 
se obtiene efectivamente está en función del trabajo empleado: 
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incrementar en una unidad la mano de obra empleada y se conoce como producto marginal:    
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La producción efectiva total es igual a la productividad media del trabajo por el número de trabajadores. Dado 
6/"/)>&."1&"#!3!#)1!1"3$,16#%)>,")/(%!.!1,"MZL0"&."#6!."(63,/&"6/"/)>&."1&"3$,16#%)>)1!1"*&1)!0".!"#,/%$!%!#)2/"
del número de trabajadores determina la cantidad de producto total:                                              Q
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La demanda del número de trabajadores que se va a emplear es una demanda derivada y depende de las 

ventas esperadas de la empresa. Si las expectativas de la empresa son optimistas y piensa que sus ventas van a 
#$&#&$0"!."6/'(,/,"#,/"&(%&">!"!"#$&#&$".!"#,/%$!%!#)2/"1&"*!/,"1&",-$!?" !"1&*!/1!"&(3&$!1!"(&">!"!"#6-$)$"#,/"
la producción esperada y con los inventarios acumulados que se tengan del periodo anterior. De hecho el manejo 
de inventarios es un indicador de las expectativas de la empresa. Si los inventarios efectivos son menores a los 
)/>&/%!$),("3.!/&!1,(0".!("&43&#%!%)>!("1&".!"&*3$&(!"(,/",3%)*)(%!(0"3&$,"()".,(")/>&/%!$),("&7&#%)>,("(,/"*!<,$&("
!".,("3.!/&!1,(0".!("&43&#%!%)>!(";6&".!"&*3$&(!"(&"B!#&"(,-$&"&."*&$#!1,0"(,/"3&()*)(%!(?"""""
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b,/1&I"""h`"&("&."/@*&$,"1&"%$!-!9!1,$&("#,/%$!%!1,(0
               Ventase es el nivel de ventas esperado y
"""""""""""""""k"d/>&/%!$),(

t-1
 es la variación de inventarios del periodo anterior.

Por tanto la utilización de la capacidad instalada se divide en dos partes: la capacidad ocupada y la desocupada 
u ociosa. La tasa de ocupación de las instalaciones de la empresa depende de la demanda efectiva y las expectativas 
de la misma.

:/"&.".!$8,"3.!=,0".!("&*3$&(!(0"!"%$!>O("1&"/6&>!(")/>&$(),/&("36&1&/"!*3.)!$"&."%!*!C,"1&"3.!/%!?":(%,"
()8/)A#!";6&"%,1,(".,("$&#6$(,("3$,16#%)>,("(&$+/">!$)!-.&(0"/,"B!-$+"/)/86/,"A9,?":."#$&#)*)&/%,"1&."%!*!C,"1&"
la empresa puede obtenerse por el crecimiento de todos los factores de producción o por el crecimiento de los 
7!#%,$&(";6&")/>,.6#$!/".,("!#&$>,("1&"!#%)>,("A9,("<".,("!#&$>,("1&"!#%)>,("A/!/#)&$,(?":/"!*-,("#!(,("(&"%)&/&"
6/!"%&/1&/#)!"!"$&16#)$".,("#,(%,"*&1),("%,%!.&(U"3,$"&..,"&(";6&".!"&*3$&(!"-6(#!"#$&#&$0"3!$!"%&/&$"$&/1)*)&/%,("
#$&#)&/%&(","#,(%,("1&#$&#)&/%&(?" !"$&.!#)2/"k"1&".!"1&*!/1!"&7&#%)>!"l"k"1&".!(">&/%!("l"k"1&".!"6%).)=!#)2/"1&".!"
capacidad instalada esta directamente involucrada con les decisiones de inversión de la empresa. Estas decisiones 
son las que la hacen crecer. No es el costo de la mano de obra sino la escasez de demanda efectiva la que determina 
el la inversión privada y el crecimiento de las empresas.   
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3. Modelo de precios, costos y  salarios
:/"8&/&$!.0" .!("&*3$&(!(" %)&/&/"#)&$%,"3,1&$"3!$!"A9!$" .,("3$&#),(0"&/"&."#!(,"1&" .,(",.)8,3,.),("&(%,"&("

#.!$,?" !" 7,$*!"<" .,(" #$)%&$),(" 3!$!"A9!$" &." 3$&#),"36&1&/" (&$"*6.%)3.&(0" 3&$," &4)(%&/" #)&$%,(" #$)%&$),(";6&" (,/"
fundamentales: el primero de ellos es tomar como base y referencia los costos medios y a continuación se agrega 
6/"*!$8&/"1&"8!/!/#)!"M>&$"&#6!#)2/"E?mL?" "W('"&/"&."#,$%,"3.!=,0"&."*!$[n630" "<"/,".,("3$&#),("&/"()"*)(*,(0"
36&1&/"(&$"#,/()1&$!1,("#,*,"3$&A9!1,("3,$".!"A$*!0"1&".!"7,$*!"()86)&%&I"
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Para la empresa los costos medios (CM) son igual a la suma de los costos variables medios (CV

m
L0"*+(".,("

#,(%,("A9,("*&1),("MKp
m
).

CM = CV
m 

+ CF
m
"" " " ME?DL

Por su parte los costos variables medios (CV
m
) son igual a los costos variables (CV) sobre la cantidad 

producida (q). Los costos variables son todos aquellos costos que cambian cuando el volumen de producción 
!6*&/%!","1)(*)/6<&0"#,*,"(,/"&."8!(%,"&/"*!%&$)!("3$)*!(0" &.&#%$)#)1!10"&/%$&",%$,(0"<"&."3!8,"&/" (6&.1,("<"
salarios de los obreros en el proceso de producción. 

 !"7,$*!";6&"%,*!/".,("#,(%,(">!$)!-.&("%,%!.&("&(".!"1&"6/!"$&.!#)2/"3,()%)>!"#,/".!"#!/%)1!1"3$,16#)1!0"
&/"%!/%,";6&".!"8$+A#!"1&".,("#,(%,(">!$)!-.&("*&1),("&(0"&/"8&/&$!.0"1&"7,$*!"B,$)=,/%!.?"H,$"&9&*3.,0"1!1!"
.!" %O#/)#!" 1&" 3$,16##)2/"1&" 6/"-)&/" #6!.;6)&$!0" 1)8!*,("6/!"3$&/1!"1&" >&(%)$" &(" .!"*)(*!"<!" (&!" ;6&" (&"
produzca una o mil unidades. Suponemos que no existen economías de escala. En este caso entonces los 
#,(%,(">!$)!-.&("*&1),("(&"$&16#)$'!/"#,/"&.">,.6*&/"1&"3$,16##)2/?""V6"8$+A#,"(&$'!"6/!".'/&!"#,/"3&/1)&/%&"
negativa o escalonada. 

CV
m
"^"KqR;0"" " " " ME?EL

 ,("#,(%,("A9,("*&1),("(&$+/")86!."!".,("#,(%,("A9,("(,-$&".!"#!/%)1!1"3$,16#)1!?"b!1!"6/!")/>&$()2/0".!"
%&#/,.,8'!";6&"&(%+" )*3.'#)%!"&/" .,("*&1),("1&"3$,16##)2/0"*!;6)/!$)!0"&;6)3,"&" )/(%!.!#),/&(0" .,("#,(%,("A9,("
medios se reducen conforme la cantidad producida aumenta lo que da lugar a que la curva de dichos costos 
presente una pendiente decreciente.  

CF
m
"^"KpR;0" " " " "ME?FL

 !" 7,$*!" ;6&" %)&/&/" .,(" #,(%,(" *&1),(" Ko" &(" .!" 1&" 6/!" #6$>!" (6!>&" 1&#$&#)&/%&0" <" &(%+" 1&%&$*)/!1!"
3$)/#)3!.*&/%&"3,$".!"7,$*!";6&"%)&/&/".,("#,(%,("A9,("*&1),(0"<!";6&".,("#,(%,(">!$)!-.&("*&1),(".,("&(%!*,("
considerando horizontales. En el caso de economías de escala en los costos variables la curva de costos medios 
tendría una pendiente negativa más pronunciada.  

H$,76/1)#&*,("6/"3,#,"*+("(,-$&".,("#,(%,(">!$)!-.&(0";6&"(&"#,/,#&/"%!*-)O/"#,*,"#,(%,("1)$&#%,(I"&(%,("
son función de los salarios nominales (SyS

n
) y de los precios de las materias primas (P

mp
). 

CV= f( SyS
n
0"H

mp
L"" " " ME?GL

Los sueldos y salarios que se pagan a los trabajadores de cuello blanco y azul dependen en términos generales 
del poder de las agrupaciones sindicales (P

sind
L0"1&."#,(%,"1&".!">)1!"*&1)1,"!"%$!>O("1&"#,(%,"1&".!"#!/!(%!"-+()#!0"

<"#6<!"&>,.6#)2/"(&"&43$&(!"&/"&."dHK?" !̀*-)O/"%)&/&")*3,$%!/#)!"&/".!"A9!#)2/"1&".,("(!.!$),(".!"&(3&#)!.)=!#)2/"
1&."%$!-!9,"<".!"3$,16#%)>)1!1"1&."*)(*,"%$!-!9,"MH$`L?"""

SyS
n 
= f (P

sind
0"dHK0"H$`L" " " ME?iL

Los precios de las materias primas son función del nivel de concentración y monopolio de las empresas 
;6&"3$,16#&/"1)#B,("*!%&$)!.&(0".,"#6!."#,$$&(3,/1&"!".!"%!(!"1&"8!/!/#)!"1&."(&#%,$"3$,16#%,$"1&"*!%&$)!("3$)*!("
M`8

mp
L?":/"&."#!(,"1&"!;6&..,("*!%&$)!.&(";6&"(,/")*3,$%!1,(0"%!*-)O/"%)&/&")*3,$%!/#)!".,("#,(%,(";6&"(63,/&"&."

nivel del tipo de cambio. 
P

mp 
^"7"M`8

mp
0"`K

n
L" " " ME?]L

b&"&(%!"7,$*!0".,("#,(%,("*&1),("1&".!"&*3$&(!"(,/"1!%,("1&".!"&#,/,*'!0"()/"&*-!$8,0".!"*)(*!"#,$3,$!#)2/"
()"36&1&")/56)$"&/"&..,("!"%$!>O("1&"(6"3,1&$"1&"/&8,#)!#)2/"$&.!%)>,"#,/"(6("3$,>&&1,$&(?"

 !"%!(!"1&"8!/!/#)!","&."*!$8&/"1&"8!/!/#)!"1&3&/1&"1&."3,1&$"1&.",.)8,3,.),?":(%&"3,1&$"1&"A9!#)2/"&("*6<"
complejo y relativo a una gran cantidad de variables cuya importancia puede cambiar de acuerdo a las circunstancias 
de la empresa y la industria. Como una aproximación destacan la elasticidad de sustitición e

j
0  el factor de amenaza 

de entrada de otros competidores  
j
,0   la posibilidad de intervención y regulación del gobierno a través de sus 

instituciones!
j
0   la tasa de incremento en la idustria en su conjunto g

j
0"<  la tasa de incremento producto-capital 

relativo otras industrias b
j
?"M:)#B/&$0"N\]iL"H,$".,";6&".!"%!(!"1&"8!/!/#)!"M<"&."*!$8&/"1&"8!/!/#)!L";6&"A9!"6/!"

empresa dependen de la percepción que la empresa tenga de este conjunto de factores.
Tg ^"7"M&0"r0"s0"8

j
0"b

j
0"o

g

fL" " " ME?mL
El total de ganancias es igual a los ingresos por la tasa de ganancia. 
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t"^"M3u;L"`8" " " " ME?\L
b!1!".!"%!(!"1&"8!/!/#)!0".!(">!$)!#),/&("1&".!("8!/!/#)!("$&%&/)1!("M!;6&..!("1&";6&"1)(3,/&".!"&*3$&(!"

3!$!")/>&$%)$0"(,/".,";6&".&";6&1!"1&(36O("1&"3!8!$"%,1,("(6("#,(%,("<"1)>)1&/1,("!".,("3$,3)&%!$),(L"1&3&/1&/"1&"
la dinámica del mercado y en particular del incremento en las ventas de la empresa (q) y de las posibilidades de la 
empresa para aumentar los precios. 

:."569,"1&"8!/!/#)!("$&%&/)1!("&/".,("#)#.,("1&",3&$!#)2/"1&".!"&*3$&(!"(&"#,/>)&$%&/"&/"6/"7,/1,"A/!/#)&$,"
M*,/&%!$),"<"1&"!#%)>,("A/!/#)&$,(L"3!$!".,("3$,<&#%,("1&"&43!/()2/"1&".!"&*3$&(!"!" .,("#6!.&("1&/,*)/!*,("
como oferta interna de fondos de inversión O

A
. La demanda de fondos de inversión D

A
0"&/"#,/%$!3!$%&"#,$$&(3,/1&"

al monto de recursos que la empresa requiere para realizar sus proyectos de expansión. La diferencia entre estos 
dos conceptos da lugar a la demanda externa de fondos de inversión que la empresa debe cubrir acudiendo a 
#$O1)%,("3$)>!1,(0"-!/#!$),(","86-&$/!*&/%!.&(?"

:/"8&/&$!.".!"&*3$&(!"-6(#!"A/!/#)!$"(6("3.!/&("1&")/>&$()2/"!"%$!>O("1&"(6"3$,3),("$&#6$(,("!/%&("1&"!#61)$"
al sector bancario por lo que una forma de generar esos recursos internos es incrementar sus precios elevando la 
%!(!"<"&."*!$8&/"1&"8!/!/#)!"B!(%!"1,/1&"(6"3,1&$"1&"*&$#!1,"(&".,"3&$*)%!?":(%,"()8/)A#!";6&".!(">!$)!#),/&("1&."
margen de ganancia son función de sus propios planes de inversión que se expresan en la demanda de fondos de 
inversión D

A
. 

H,$"%!/%,".!">!$)!#)2/"1&".!"*!(!"1&"8!/!/#)!("1&3&/1&"1&".,("#!*-),("&/".!"1)/+*)#!"1&."*&$#!1,0"1&".!"
demanda de fondos de inversión y de la creación interna u oferta de fondos de inversión.  

k"t^"7"M;0"b
A
0"v

A
L"" " " ME?NTL

H,$"%!/%,0"&/".!"3,.'%)#!"1&"A9!#)2/"<"1&">!$)!#)2/"1&".,("3$&#),(0".!("&*3$&(!(",.)8,32.)#!("%!*-)O/"#,/()1&$!/"
sus proyectos de inversión.  

4.   Modelo de distribución del ingreso
Entendida la distribución del ingreso de un sistema económico como la parte del producto que le toca a cada 

6/,"1&".,("!8&/%&("3!$%)#)3!/%&("&/"&."3$,#&(,"1&"3$,16##)2/0"(6"&43.)#!#)2/"1&-&"3!$%)$"1&".,";6&",#6$$&"1&/%$,"1&"
la empresa en el proceso de producción. 

El producto vendido por la empresa trae aparejado un ingreso monetario por ventas.
d`"^"HuQ
b,/1&0""""d`"^"d/8$&(,("%,%!.&(
                 P = Precio unitario
                Q = Cantidad total de bienes vendidos
Estos ingresos totales se utilizan para recuperar los costos de la producción y a demás para cubrir el valor 

agregado en el proceso productivo.
d`"^"K`"j"qW
b,/1&0"""d`"^"d/8$&(,"%,%!.
"""""""""""""""K`"^"K,(%,"%,%!.
              VA = Valor agregado
:." )/8$&(,";6&"#6-$&"&.">!.,$"!8$&8!1,"(&"6(!"3!$!"B!#&$"&."3!8,"1&"(6&.1,("<"(!.!$),(0"*+("&."3!8,"1&"

8!/!/#)!(0"*+("&."3!8,"1&"$&/%!("&")/%&$&(&(0"*+("!."3!8,"1&")*36&(%,(?
qW"^"V<V"j"t"j"g"j")"j"H`$)-
b,/1&0""""qW"^"q!.,$"!8$&8!1,
               SyS  = Sueldos y salarios
"""""""""""""""""w""^"_!/!/#)!(
                 R  = Rentas
                 i  =  intereses
"""""""""""H`$)-"^"H!8,"1&")*36&(%,(?
:."3!8,"1&"(6&.1,("<"(!.!$),("(&"#!.#6.!"&(%)*!/1,"6/"(6&.1,"<R,"6/"(!.!$),"3$,*&1),"*6.%)3.)#!1,"3,$"&."

número de trabajadores empleado en la producción. 
V<V"^"V<V"*&"u"`
"b,/1&"`"&("&."/@*&$,"1&"%$!-!9!1,$&("&*3.&!1,(?
 !"(6*!"1&".!("$&/%!(0".,(")/%&$&(&("<".!("8!/!/#)!("1&"%,1!(".!("&*3$&(!("#,/7,$*!/".,";6&"(&"1&/,*)/!"

&4#&1&/%&"1&"&43.,%!#)2/"<"(,/".,(" )/8$&(,(";6&"$&#)-&/".,("3$,3)&%!$),("1&" .,("!#%)>,(?"W('0" .!("$&/%!("(,/".,("
)/8$&(,("1&".,("3$,3)&%!$),("1&".,("%&$$&/,("<".,(")/*6&-.&(U".,(")/%&$&(&(0"(,/".,(")/8$&(,("1&".,("3$,3)&%!$),("1&"
.,("!#%)>,("*,/&%!$),("<".!("8!/!/#)!(0"(,/".,(")/8$&(,("1&".,("3$,3)&%!$),("1&".,("*&1),("1&"3$,16##)2/?
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El pago de los impuestos se calcula mediante la multiplicación de los ingresos totales debido a las ventas 
por la tasa de impuesto existente. 

H`$)-"^"d`"u"%
 Donde la t es la tasa de impuesto existente. 
 !" 8!/!/#)!(" ," -&/&A#),(" 1&" .!(" &*3$&(!(" %)&/&/" 1)7&$&/%&(" 1&(%)/,(?" :/%$&" .,("*+(" )*3,$%!/%&(" &(%+/I"

ganancias distribuidas a propietarios y accionistas; ganancias distribuidas en forma de salarios para los gerentes y 
administradores de la empresa y ganancias destinadas para fondos de inversión para la ampliación y el crecimiento 
de la empresa.

K,*,"(&">),0" .!(" .&<&("1&" .!"1)(%$)-6#)2/"1&." )/8$&(,"&(%+/"1&%&$*)/!1!("3,$" .!(" .&<&("1&" .!"3$,16##)2/?"
Los agentes participantes en la producción reciben a cambio un ingreso que proviene del valor agregado en el 
3$,#&(,"1&"3$,16##)2/?":."3$,16#%," (&">&/1&"&/"&."*&$#!1,"<"6/!">&="#&$$!1,"&." #'$#6.,"1&"#,*3$!n>&/%!0" .!"
empresa dispone de un dinero que se denomina ingreso total por ventas y este dinero se distribuye entre los agentes 
productivos según con lo que hayan participado en la producción.    

K,*,"B&*,("1)#B,0"6/!"3!$%&"1&".!("8!/!/#)!("(&"1)(%$)-6<&/"&/%$&".,("!##),/)(%!("<",%$!"3!$%&"(&"$&%)&/&"&/".!"
&*3$&(!"3!$!"6%).)=!$"#,*,"$&#6$(,"1&")/>&$()2/?" !"1)>)()2/"1&".!"8!/!/#)!"&/%$&"&(%!("1,("3!$%&(0"&(%+"1&%&$*)/!1!"
por la junta de administradores de la empresa. Esta distribución está determinada por los planes de expansión de la 
&*3$&(!?"H,$"&9&*3.,0"()".!"*&/%!.)1!1"1&".,("!1*)/)(%$!1,$&("<"1&".,("&*3$&(!$),("&("1&"%)3,"X)*3&$)!.)(%!Y0"(&8@/"
H&/$,(&0"&/%,/#&("-6(#!$+/"1)(3,/&$"1&"*+("$&#6$(,("3!$!".!"&43!/()2/"1&".!"&*3$&(!"<"$&%&/1$+/"*+("8!/!/#)!(?"

e/!"&(%$!%&8)!"&*3$&(!$)!."1&"&43!/()2/0"3$),$)=!$+".!"!#6*6.!#)2/"1&"7,/1,("1&")/>&$()2/0".,"#6!."&/%$!C!"
que el tamaño de la empresa se incrementará. Esto da lugar a una mayor participación de la empresa en el mercado 
y a un poder de mercado mayor por parte de las corporaciones.  

5. Modelo de crecimiento, concentración y poder de la empresa 
V)"!.8,"#!$!#%&$)=!"!" .!" (,#)&1!10"!" .!"&#,/,*'!"<"&/"3!$%)#6.!$"!" .!"&*3$&(!"&(";6&"(&"&/#6&/%$!"&/"6/"

3$,#&(,"#,/%)/6,"1&"#!*-),0"&>,.6#)2/"<"%$!/(7,$*!#)2/?"h,"&("3,()-.&",-(&$>!$"()%6!#),/&(";6&"(&"3!$&=#!/"!"6/"
&(%!1,"1&"$&3,(,0"&(%!-).)1!1","&;6).)-$),?"H,$"&."#,/%$!$),0".!"/!%6$!.&=!"1&".!("&*3$&(!(0"<"1&."()(%&*!".!("#,/16#&"
!"3$,#&(,("1&"#$&#)*)&/%,"<"#$)()(0"&."$)&(8,"<".!")/#&$%)16*-$&"&(%+/"()&*3$&"3$&(&/%&(?"

:(" &(%!" 1)/+*)#!" 1&" .!(" &*3$&(!(" x>)>!(0" $&!.&(n" ;6&" #$&#&/0" !#6*6.!/0" #,/#&/%$!/" <" (&" #,/>)&$%&/" &/"
3,1&$,(,(",.)8,3,.),("/!#),/!.&("&")/%&$/!#),/!.&(0".!";6&"&(%!*,("%$!%!/1,"1&"!/!.)=!$?":(%!("#,$3,$!#),/&("(,/"
%!/")*3,$%!/%&(";6&"(&"B!/"#,/>&$%)1,"&/"&."#,$!=2/"1&."()(%&*!"#!3)%!.)(%!0"3,$".,";6&"(6"&(%61),"<"(6"$&.!#)2/"#,/"
.!("1&*+("&*3$&(!(0"1&-&$'!",#63!$"&."#&/%$,"1&"&(%61),"1&".!"%&,$'!""*)#$,&#,/2*)#!?"""

 !"&*3$&(!0"!('"#,*,"&.">!.,$"1&".!"*)(*!"&(%+"1!1!"3,$".,("$&#6$(,("3$,16#%)>,("#,/".,(";6&"#6&/%!0".,("#6!.&("
son igual a los recursos productivos del periodo heredados más los nuevos que se incorporan a través de la inversión. 

La inversión total puede dividirse en tres clases: la inversión tangible que consiste en la acumulación de 
#!3)%!." 7'()#,0" "*,/&%!$),"<"A/!/#)&$,"1&" .!"&*3$&(!0" la inversión intangible que corresponde al conocimiento 
%+#)%,","&*3'$)#,"&/%$&",%$,(0"<" la inversión pública";6&" %,*!"7,$*!"&/"&." ()(%&*!"&16#!%)>,0"&."#,/,#)*)&/%,"
(,#)!.0".!"#!3!#)1!1"1&")//,>!#)2/"!('"#,*,"%,1,("!;6&..,("$&#6$(,(";6&"(,/"@%).&("3!$!".!"&*3$&(!"3&$,";6&"/,".&"
implicaron un gasto directo.  

 !" &*3$&(!" #$&#&" #,*," $&(6.%!1," 1&" .!" )/>&$()2/" M%!/8)-.&0" )/%!/8)-.&" <" 3@-.)#!L?" :(%!0" .!" &*3$&(!" M:L"
en sí misma es resultado de un proceso histórico que resulta de lo que fue ayer  (E

t-1
) más los nuevos recursos 

productivos que incorporan la inversión privada (I) y la inversión pública. Dado que la inversión bruta privada se 
#,*3,/&"1&".!")/>&$()2/"/&%!"<"1&".!")/>&$()2/"1&"$&3,()#)2/"1&".,("$&#6$(,("3$,16#%)>,(";6&"..&8!/"!."A/!."1&"(6"
>)1!"&#,/2*)#!*&/%&"@%).0"&."#$&#)*)&/%,"1&".!"&*3$&(!"3$)>!1!"&/"%O$*)/,("1&">!.,$"1&".!"&*3$&(!"q:".!"3,1&*,("
&43$&(!$"#,*,";6&"&.">!.,$"!#%6!."1&".!"&*3$&(!0";6&"&(")86!."!.">!.,$"1&".!"&*3$&(!"&/"&."3&$),1,"!/%&$),$""""q:"

t-1
0""

más el valor de la inversión neta (I). 
VE = VE 

t-1
j"d" " " " MG?NL

:/" %O$*)/,(" 1&" .,(" $&#6$(,(" 3$,16#%)>,(" MgHL" 1&" ;6&" 1)(3,/&" 6/!" &*3$&(!0" &(%,(" (,/" $&(6.%!1," 1&" .,("
recursos productivos heredados más los nuevos incorporados a través  de la inversión pública y privada. 

RP= f (RP 
t-1
"j"dL" " " " MG?NyL

Dado que el valor de la riqueza que produce una empresa es función de la disponibilidad y calidad de 
&(&"#,/96/%,"1&"$&#6$(,("M1&".!"&*3$&(!"3$)>!1!L"<"1&".!"(,#)&1!10"M>O!(&"&#6!#),/&("D?N"<"D?DL"&/%,/#&("&/"&."
1&(&*3&C,"1&"6/"8$63,"1&"&*3$&(!("&")/16(%$)!("&."!*-)&/%&"(,#)!.0"#6.%6$!.0")/(%)%6#),/!."<"&."3$,<&#%,"1&"/!#)2/"
.)1&$!1,"3,$"&.":(%!1,"(,/0"!."*&/,("&/"3!$%&0"$&(3,/(!-.&("1&".!"*!$#B!"1&".!("*)(*!("#,$3,$!#),/&(?"V)"-)&/"&(%,"
&("#)&$%,0"!"#,/%)/6!#)2/"#,/%)/6!$&*,("/6&(%$,"&(%61),"&/7,#+/1,/,("&/".!")/>&$()2/"3$)>!1!?""
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:4)(%&/"1,("#,/1)#),/&("-+()#!("3!$!";6&"%&/8!".68!$".!")/>&$()2/0".!"3$)*&$!"&(";6&"&4)(%!"6/!",3,$%6/)1!1"
(6A#)&/%&*&/%&" $&/%!-.&0"<" .!" (&86/1!"#,/()(%&" &/" .!"1)(3,/)-).)1!1"1&" .,(" $&#6$(,("A/!/#)&$,("3!$!" ..&>!$.!" !"
cabo. Si alguna de ellas no existe la inversión no tendrá lugar. Estos son dos de los más importantes determinantes 
1&".!"%,*!"1&"1&#)(),/&("1&"$&!.)=!$","/,"6/!")/>&$()2/?"W('"&."3$)*&$"3!(,"&("!/!.)=!$".,("7!#%,$&(";6&")/56<&/","
determinan la decisión de invertir. 

La inversión no es un hecho económico que resulte de una decisión automática o imprudente de las empresas 
o los individuos. Aún en el caso de estos últimos la inversión es resultado de un periodo previo de gestación que 
tiene que ver con la evaluación del o de los diferentes proyectos de inversión. 

J!";6&".!"&*3$&(!"%,*2".!"1&#)()2/"1&")/>&$%)$"&/%,/#&("3$,#&1&"!".!"!1;6)()#)2/"1&")/(%!.!#),/&(0"*!;6)/!$)!0"
&;6)3," <" &/" 8&/&$!." &." 3&$(,/!." &(3&#)!.)=!1,0" %,1," .," #6!." $&;6)&$&" 1&" 6/" 3&$),1," 1&" %)&*3," 3!$!" (6" 36&(%!"
&/"*!$#B!?"H,$" %!/%,0" .!"1&#)()2/"1&" )/>&$()2/"1&"B,<"(,.," (&"*!%&$)!.)=!$+"#,*,"6/" $&#6$(,"3$,16#%)>!*&/%&"
6%).)=!-.&"6/"3&$),1,"3,(%&$),$0"#,*,".,"*,(%$!*,("!"#,/%)/6!#)2/I"

I
 t+1
^7"MbdL" " " " MG?DL

 !")/>&$()2/"&("6/!"1&".!("*+("1)7'#).&("<"#,*3.&9!("1&#)(),/&(";6&"1&-&"%,*!$"6/!"&*3$&(!0"(6("$&(6.%!1,("
pueden dar lugar a un crecimiento con ciertas ventajas relativas con relación a sus rivales o provocar una crisis de 
.!"*)(*!";6&"%&$*)/&"&/".!";6)&$!?"":(%!"1&#)()2/0"&/"8&/&$!."&("76/#)2/"1&."$&/1)*)&/%,","8!/!/#)!(";6&"(&"&(3&$!"
obtener de un proyecto determinado por lo que las expectativas son un componente fundamental para la inversión. 

 !" &*3$&(!" 7,$*!" (6(" &43&#%!%)>!(" !" 3!$%)$" 1&" >!$)!-.&(" &/128&/!(" !." ()(%&*!" #,*," (,/I" &." 3$&#),0" .!("
>&/%!(0".!("8!/!/#)!(0".!",7&$%!"<".!"1&*!/1!"1&"7,/1,("3!$!".!")/>&$()2/0".!"6%).)=!#)2/"1&".!"#!3!#)1!1")/(%!.!1!0""
1&"7!#%,$&(")/(%)%6#),/!.&(0"%!.&("#,*,I".!"3,.'%)#!"#$&1)%)#)!0"1&"%)3,"1&"#!*-),0"&."&(%!1,"1&".!")/>&(%)8!#)2/"<"&."
1&(!$$,..,0""<".!")/7,$*!#)2/"&/"8&/&$!."1&";6&"1)(3,/8!?"

A partir de la información disponible las empresas elaboran  estrategias competitivas que buscan construir 
#)&$%!(">&/%!9!(";6&"&(3&$!"&43.,%!$?":(%!("@.%)*!(",-&1&#&/"!."&(%!1,"1&"#,*3&%&/#)!"&/%$&".!("A$*!(0"&."3!3&."
1&".,("1)$&#%)>,(0"!1*)/)(%$!%)>,("<"8&$&/%&("1&".!"A$*!"<".!"3,.'%)#!"1&."#$&#)*)&/%,"1&.":(%!1,?1  E. Penrose ha 
(6-$!<!1," .!">)()2/"<" &." 3!3&." 1&." &*3$&(!$),"3!$!">&$" .!(",3,$%6/)1!1&("1&"/&8,#),0" 1)#&I" ;6&" &." &*3$&(!$),"
emprendedor tiene la capacidad de ver “oportunidades productivas” las cuales abren nuevas posibilidades de 
inversión.

De forma compacta podemos decir que la decisión de inversión depende de las expectativas de ganancias de 
3$,<&#%,"MteL0"1&".!"1)(3,/)-).)1!1"1&"7,/1,("3!$!".!")/>&$()2/"MpdL0"1&".!("3,.'%)#!("<"1)(3,/)-).)1!1"1&"#$O1)%,("3!$!"
.!")/>&$()2/"MKdL0"1&."%)3,"1&"#!*-),"M`KL";6&"&/"6/!"&#,/,*'!"!-)&$%!"#,*,".!"*&4)#!/!"3!$&#&"(&$")*3,$%!/%&0"
del estado de la ciencia y la tecnología en particular de los procesos de investigación y desarrollo gestionados en 
.!"*)(*!"&*3$&(!"M"dzbL0"<"3,$".!("&(%$!%&8)!("1&"#,*3&%&/#)!"1&".!"8&$&/#)!"1&".!"&*3$&(!":K?"

b)^7M"te0"pd0"Kd
dp
0":K:0":`L" " " MG?EL

 !("&43&#%!%)>!("1&".!("8!/!/#)!("&(3&$!1!("te se forman entre otros factores por la información con la que 
#6&/%!".!"&*3$&(!"(,-$&"(6(")/8$&(,(0"".!("8!/!/#)!("#,$$)&/%&("t0".!"%!(!"1&"8!/!/#)!"`80".!"&>!.6!#)2/"1&."$)&(8,"
g8,?""V)"-)&/".!"&*3$&(!"36&1&"#,/%$!%!$"!".,("*&9,$&("&43&$%,("1&")/>&$()2/0"<"#!.#6.!$"1&".!"7,$*!"*+("(,A(%)#!1!"
1&."$)&(8,"1&"#!1!")/>&$()2/".!"&>,.6#)2/"1&".!"&#,/,*'!0" .!(" )/16(%$)!("<" .!("&*3$&(!("(&"1&(&/>6&.>&/"&/"6/"
contexto donde siempre existe lo que los economistas llamamos incertidumbre fundamental. Este ambiente propio 
1&".,("/&8,#),("1),".68!$"!"&43.)#!$".!"1&#)()2/"1&")/>&$()2/"&/"@.%)*!")/(%!/#)!"#,*,"$&(6.%!1,"1&".,";6&"Z&</&("
denominó el “espíritu animal” de los empresarios.

te ^"7"Mt"0"̀ 80"g8,?L"" " " MG?FL
Los fondos para la inversión se forman por los fondos internos de inversión FII más los fondos externos de 

inversión: 
FI= FII + FExI
 ,("7,/1,(")/%&$/,("1&")/>&$()2/"(,/"76/#)2/"1&".!(">&/%!(0"1&."569,"1&"&7&#%)>,"<"A/!.*&/%&".!("8!/!/#)!("

$&%&/)1!("1&" .!"&*3$&(!0"&/"('/%&()(" .!"vA"&(" .!"!#6*6.!#)2/"1&"8!/!/#)!("1)(3,/)-.&("3!$!" .!" )/>&$()2/0"<" .,("
$&#6$(,("3,$".!"#,.,#!#)2/"1&"!##),/&("&/"&."*&$#!1,0"pdW##"M&(%,("@.%)*,("(,/"76/#)2/"&/%$&",%$!(">!$)!-.&("1&."
valor de la empresa y de las expectativas de su desempeño). 

pdd^"7"MvA"0"pdW##L" " " MG?GL
Los fondos externos de inversión FExI son función de los créditos bancarios Cr

b
0"<"1&".!"%!(!"1&")/%&$O("%)

p
 

que debe pagar la empresa. La tasa y el monto de endeudamiento de la empresa dependen a su vez del valor y 
%!*!C,"1&".!"*)(*!"&*3$&(!0"3,$".,";6&".!("8$!/1&("#,$3,$!#),/&("#6&/%!/"#,/"*!<,$"!##&(,"!"7,/1,("&4%&$/,(?"

 !!"#$%&  !"#$%&'()"$%*+,'( -.&/,0"1-0'(2%1&-0%'(2-&3%&'(4.11,15(6(7&*!%&(%13&%(-3&-08((
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I= f(Cr

b
0"%)

p
L"" " " " MG?iL

 !"#!3!#)1!1")/(%!.!1!"1&"$&(&$>!"6",#),(!"MKvL"%!*-)O/")/56<&"&/".!"1&#)()2/"1&"!*3.)!$" .!"#!3!#)1!1"
productiva a través de la inversión. Aquella se expresa como una tasa igual a la capacidad técnica de producción 
MK`HL"(,-$&".!"%!(!"1&",3&$!#)2/"M`vL"1&".!"&*3$&(!"3,$".!"#!3!#)1!1"%O#/)#!"1&"3$,16##)2/0"%,1,"*&/,("6/,?"

Kv"^"MK`HRM`vuK`HLLnN""""""""" " MG?]L
W6/" #6!/1," .!(" 8$!/1&(" #,$3,$!#),/&(" 8,=!/" 1&" 6/" 8$!/" 3,1&$" 1&" *&$#!1,0" .!" %!(!" 1&" ,#63!#)2/"

(desocupación) es una variable endógena al sistema. El reto de la empresa es reducir su tasa de desocupación con 
lo cual aumenta la oferta de fondos internos de inversión creando las condiciones para la toma de decisiones de 
)/>&$()2/?"V)"&(%!"(&"$&!.)=!0".!"&*3$&(!"&/%$!"&/"6/"3$,#&(,"1)/+*)#,"1&"#$&#)*)&/%,0"!#6*6.!#)2/"1&"#!3)%!."<"
poder de mercado. 

:/"6/!"&#,/,*'!"&/"#$&#)*)&/%,0"&/"8&/&$!.".!"*!<,$'!"1&".!("&*3$&(!("%!*-)O/".,"B!#&/0"3&$,".!("&*3$&(!("
líderes reportan tasas de expansión mayores a las de sus similares en la industria lo cual se expresa en una reducción 
*+("!#&.&$!1!"1&"(6"#!3!#)1!1",#),(!0"6/"*!<,$"569,")/%&$/,"1&"&7&#%)>,"<"*!<,$&("8!/!/#)!("$&%&/)1!(?":(%!("
podrán ser más pronto utilizadas para realizar los proyectos de inversión que planeen los estrategas de la empresa.  

:/"&(%&"&(#&/!$),"&4)(%&"6/!"$&.!#)2/"1&"#!6(!.)1!1"1&".!"&#6!#)2/"G?G"!".!"G?F0"<"1&"&(%!"!".!"G?E"<"!".!"G?D?"
Esto da lugar a un desempeño positivo de la empresa lo cual crea las condiciones endógenas a la misma para tomar 
1&#)(),/&(""3,()%)>!("1&")/>&$%)$?"""p)/!.*&/%&0"!."$&!.)=!$(&".!")/>&$()2/"3,$".!"&#6!#)2/"G?N"&.">!.,$"1&".!"&*3$&(!"
aumenta y con esto se crea un proceso de crecimiento y acumulación de capital en la empresa. Si este proceso se 
expresa en una tasa superior a las de sus rivales tendrá lugar un proceso de concentración. 

El papel de la gerencia es importante pues una estrategia adecuada de crecimiento da lugar a un crecimiento 
1&".!"&*3$&(!"<"!"6/"#!*-),"1&"(6"&(%$6#%6$!"MKB!/1.&$L".,";6&".!"B!#&"!".!"&*3$&(!"*+("&A#)&/%&"<"#,*3&%)%)>!?"
Al mismo tiempo esto también acelera el proceso de acumulación y concentración de capital en manos de la 
corporación. 

La acumulación de capital da lugar por una parte a que las empresas se conviertan en grandes corporaciones 
,.)8,32.)#!(0"<"3,$",%$!0"!";6&".,("!##),/)(%!("<R,"3$,3)&%!$),("1&".!("&*3$&(!("(&"#,/>)&$%!/"&/"6/!"76&$=!"(,#)!."
3,1&$,(!";6&"%$!/(7,$*!"<"*,1&.!"&."!*-)&/%&"&#,/2*)#,0"(,#)!.0"#6.%6$!.0"3,.'%)#,"&")/(%)%6#),/!."1&"!#6&$1,"!"
sus intereses.  

Como dice Penrose:  !"#$%&'$"!"#()#")*)#%)+,-.!(#*!"#.)(+,.,)($"#!%/,$(0!*$"#($.$"!',!"#&!'!#$*#12,0)#
",()#34$#*)#%5"#,%&)'0!(0$#"!/$(#34$#&4$+$(#%)+,-.!'*!"6#:/"&7&#%,0".,(",.)8,3,.),("&/"(6"3$,#&(,"1&"#$&#)*)&/%,"
<"!#6*6.!#)2/"/,"(,.,"*,1)A#!/"&."#,*3,$%!*)&/%,"<"&.&##)2/"1&".,(")/1)>)16,("M#,/(6*,L"M&#6!#)2/"N?NL"()/,"
también sus instituciones y hasta al mismo Estado. 

Conclusiones: 
Hemos presentado un modelo microeconómico de comportamiento de la empresa capitalista. Su poder 

oligopólico el permite en gran parte modelar la cantidad de los bienes y servicios y las características de los 
*)(*,("3!$!")/#)1)$"&/".,";6&"#,*3$!/".,("#,/(6*)1,$&(?":/"&."#!*3,"1&".!"3$,16##)2/0".&"&*3$&(!"1&%&$*)/!"
.!"%&#/,.,8'!"<"3,$"%!/%,".!"3$,16#%)>)1!1"1&."%$!-!9,0"<"1&3&/1)&/1,"1&".!"1&*!/1!"&7&#%)>!0".!"#!/%)1!1"1&"
%$!-!9!1,$&("&*3.&!1,(?"V6"3,1&$" .&"3&$*)%&"1&%&$*)/!$" .,("3$&#),("&" )/56)$" &/" .,("#,(%,("1&"3$,16##)2/?"
V6"7,$*!"1&"#,*3&%&/#)!"3$)/#)3!."&("!"%$!>O("1&".!"1)7&$&/#)!#)2/"1&."3$,16#%,?"b&")86!."*!/&$!"1&A/&".!"
estructura de la distribución del ingreso destacando cierta autonomía para utilizar parte de las ganancias para 
#$&#&$?" ,("-&/&A#),("(&"#,/>)&$%&/"&/"76&/%&"1&"A/!/#)!*)&/%,"3!$!"6/"3$,#&(,"1&"&43!/()2/";6&"3!$&#&"/,"
tener límites. 

A pesar del tamaño de las grandes corporaciones su poder no es ilimitado y la relación con su entorno 
no es determinista. La economía está sujeta a un proceso histórico; los consumidores tienen raíces culturales 
<"!/%$,3,.28)#!("<"$&#)-&/".!")/56&/#)!"1&".!"36-.)#)1!1U".!"%&#/,.,8'!"6%).)=!1!"&/".!"3$,16##)2/"&(%+".)*)%!1!"
por los avances en la ciencia y la tecnología; las ventas están en función de la demanda efectiva y las políticas 
crediticias; los sueldos y salarios se determinan por el costo de la vida y el poder de los sindicatos; los movimientos 
&(3&#6.!%)>,("!"/)>&.")/%&$/!#),/!."!('"#,*,".,("#!*-),("#.)*!%,.28)#,(")/56<&/"&/".!"&#,/,*'!0"&%#?":."*)(*,"
&(%!1,"1&".!"#,*3&%&/#)!0" .!(")/(%)%6#),/&("<".!"3,.'%)#!"$&86.!%,$)!0"<"B!(%!"&."*&1),"!*-)&/%&"3,/&/".'*)%&("<"
matizan el poder de las grandes corporaciones.    

:/"1)#B,"#,/%&4%,"(&"B!#&"/&#&(!$),"&."1&(!$$,..,"1&",$8!/)=!#),/&("&")/(%)%6#),/&("(,#)!.&(0";6&"$&86.&/","
limiten los efectos negativos del funcionamiento y operación de las grandes empresas oligopólicas y estimulen sus 
efectos positivos.
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