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RESUMEN

Frente a la concrecidn de los acuerdos de paz, y a la necesidad de implementar propuestas que
posibiliten a los habitantes y pequefios empresarios del sector rural colombiano, su vinculacién a
procesos que redunden en mejores oportunidades para mejorar su calidad de vida, en este
articulo, se destaca que el comercio justo constituye una alternativa mads equitativa frente al
comercio convencional, que daria oportunidades de mercado a los productores del agro, en
condiciones mds favorables para mejorar sus ingresos y por ende su calidad de vida. Esta
modalidad de comercio, permite suprimir parte de la cadena de intermediacién entre productory
consumidor final, beneficiandose las dos partes.
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ABSTRACT

Faced with the realization of the peace agreements, and the need to implement proposals that
enable residents and small business owners living in rural areas, linking them to processes that
result in better opportunities to improve their quality of life, in this article, it stresses that fair

trade is a more equitable alternative to conventional trade front, which would market
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opportunities for agricultural products, under more favorable conditions to improve their income
and therefore their quality of life. This type of trade, and, can remove part of the chain of
intermediaries between producer and final consumer, benefiting both parties.

Keywords: post-conflict, fair trade

INTRODUCCION

En la actualidad es evidente la aceptacion y el crecimiento que ha adquirido el comercio justo,
tanto en paises denominados desarrollados como en aquellos en vias de desarrollo. Esta
concepcidon de comercio constituye hoy un referente de enfoque diferenciado del tradicional-
neoclasico de libre mercado, que debe ser tenido en cuenta en el disefio de estrategias que
posibiliten una forma mas equitativa de efectuar transacciones que abran opciones de acceso a
los mercados a los pequefios productores rurales e induzca su participacién real en la reactivacion
de las economias regionales y locales, aun a las afectadas por conflictos armados, como es el caso
particular de Colombia.

Aunque existe para Colombia una propuesta de implementacion del comercio equitativo
elaborada por el IICA-CIRA (lica, 2008) y la mision rural, la propuesta y la tematica del comercio
justo o alternativo, como lo denominan algunos economistas aun es poco conocida en el pais. Sin
embargo, si se estudia seriamente y se acompafia de voluntad politica para su implementacion en
las zonas rurales del pais, éste mostrard su viabilidad y sus bondades. Para ello, es necesario
comenzar por comprender las caracteristicas y problematicas econdmicas y socioculturales de
las localidades y regiones, con el fin de desarrollar iniciativas que hagan factible la puesta en
marcha del modelo.

Es un hecho que las mipymes agricolas no disponen ni de la estructura, ni de las condiciones
organizativas que les permitan su insercidn en condiciones de equidad en los mercados nacionales
y menos en los internacionales. Frente a esta situacion y a la posible firma de los acuerdos de paz,
es de imperiosa necesidad crear las condiciones favorables en lo humano, lo social, lo ambiental y
lo productivo que le den una perspectiva a subsectores del sector agropecuario, para desarrollar
su potencial como proveedores de los mercados antes citados. Entre muchos, uno de los
problemas mas sentidos por los productores rurales, es la de la comercializacidn de sus productos.

Este articulo se propone, a partir de una revisién de la literatura sobre la concepcién del comercio
justo, compendiar algunos de sus planteamientos mas significativos, haciendo énfasis en el
productor —o la oferta- con el objeto de obtener argumentos que respondan al interrogante ¢El
comercio justo -fairtrade- abre la oportunidad a las MIPYMES agricolas de vincularse a los
mercados nacional e internacional en condiciones favorables?

l. REFERENTES CONCEPTUALES DEL COMERCIO JUSTO

A partir de su irrupcién en la vida econédmico-comercial de distribucion de bienes y servicios en los
afios sesenta, al “comercio justo” se le ha identificado con diferentes cualidades, entre ellas, las
mas usuales: comercio ético, equitativo y solidario.



Para Marlike Kocken, coordinadora de la asociacion europea de libre comercio (Efta) ! 2001 El
comercio justo es “una relacion comercial basada en el didlogo, la transparencia y el respeto, cuyo
objetivo principal es lograr una mayor equidad en el comercio mundial” (Kocken, 2013).

Segln Armando Garcia Chiang, el comercio justo expresa una concepcion de comercializacion de
bienes a través de organizaciones asociativas que establecen acuerdos entre productores vy
distribuidores orientados por principios de solidaridad, de equidad y de ética; agrega Garcia, “Es
un tipo de asociacion que busca un desarrollo durable para los productores excluidos o con grandes
desventajas, objetivo que pretende alcanzar a través de proponer mejores condiciones comerciales
a los productores y de otorgar orientacion a los consumidores” (Garcia-Chiang, 2011).

Esta modalidad de comercio justo, segln el mismo Garcia Chiang, se sustenta en los siguientes
criterios basicos:

e El establecimiento de una relacién directa entre productores y consumidores

e Lasupresion de intermediarios y especuladores

e La negociacion de precios justosy estables que garantice al productor y a su familia vivir
dignamente

e Laobtencién de un financiamiento parcial antes de la cosecha

e Llarealizacién de contratos a largo plazo, que garanticen sostenibilidad de su actividad al
productor.

e Los contratos deben estar basados en el respeto mutuo y en valores éticos, como la
busqueda del bien comun, de la equidad, de la transparencia comercial y del cuidado del
medio ambiente, entre otros.

Supuestos y compromisos:

¢ Pagar un salario justo en el contexto local.

¢ Ofrecer oportunidades de progreso a los empleados.

* Proveer oportunidades de empleo equitativas, particularmente a los mas marginados.
e Usar practicas de desarrollo sustentable para el cuidado del medio ambiente.

e Estar abiertos a rendir cuentas publicamente.

e Construir relaciones comerciales de largo plazo.

* Proveer condiciones saludables y seguras de trabajo localmente.

¢ Brindar asistencia financiera y técnica a los productores, cuando sea posible. Estos supuestos
surgen de la Federacién de Comercio Justo, una organizacidon para empresas de comercio justo en
los Estados Unidos y Canada.
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Con respecto a los productores, los supuestos que deben tenerse en cuenta son de dos tipos: a.
Minimos: a través de los cuales obtiene la certificacidn que permite su acceso a los programas de
comercio justo, y b. de Progreso: que incluyen parametros que alientan a los productores a
mejorar en forma continua la calidad y la sustentabilidad de su produccién; fomentan el
desarrollo organizacional e incrementan su bienestar (Fairtrade International, 2005). Los
productores se comprometen también a adoptar prdcticas de proteccién del medio ambiente.

En el caso de los empleados, el empleador se obliga a cumplir ciertas condiciones como permitir
la sindicalizacion, pagar un salario digno, respetar estrictamente las normas de salud y seguridad
de los trabajadores, y cumplir los convenios internacionales sobre el trabajo forzoso y el trabajo
infantil.

Por otra parte, los criterios para certificar a los compradores establecen que debe pagarse por el
producto un precio justo que cubran todos sus costos, incluidos aquellos en que incurren los
productores por adoptar practicas que no perjudiquen el medio ambiente. Ademas, deben
asegurar la capacidad de ofrecer a las organizaciones productivas un financiamiento previo a la
cosecha y obligarse a establecer relaciones comerciales de largo plazo (Garcia-Chiang, 2011).

De acuerdo con Miguel Rodriguez y Vera, el Comercio Justo avala "un mejor trato" para los
productores, lo que implica: precios que cubran sus costes de produccién sostenible, una prima en
el precio que puede ser invertida en proyectos de desarrollo social, econémico y medioambiental,
disponibilidad de prefinanciacién, relaciones comerciales a largo plazo, condiciones de produccion
y comercio consideradas social y econdmicamente justas, asi como medioambientalmente
responsables, entre otras. (repeticidn injustificada) (Miguel & Vera, 2011)

En suma la idea de comercio justo involucra en si misma, todo el proceso de compra, venta o
intercambio desde el productor hasta el consumidor

No obstante las bondades que se le atribuyen al comercio justo, esta modalidad también es vista
de manera critica. En efecto, Gavin Fridell, expresa que “el comercio justo”  puede ser
adecuadamente entendido como la otra cara de la derrota del movimiento mas general de
comercio justo que buscd la regulacidon del mercado nacional e internacional y es, de hecho, un
indicador del actual triunfo de la globalizacién neoliberal” (Fridell, 2006). “El proyecto del
movimiento fue arrollado por las reformas neoliberales propuestas a finales de la década de los
ochenta por los organismos financieros internacionales que objetaron la intervencion del Estado y
la regulacion de los mercados y postularon los acuerdos de ajuste estructural expresados en la
reduccion del tamano del Estado, la eliminacion de los controles a la inversidon extranjera y la
prelacidn a la iniciativa privada dentro de las economias nacionales. Dentro de este esquema, la
red de comercio justo se articuld desde 1980 hasta el presente con las multinacionales, lo que les
indujo unas ventas record”.

1. DESARROLLOS RECIENTES DEL COMERCIO JUSTO

En las dos ultimas décadas, este tipo de comercio ha tenido un crecimiento constante en los paises
industrializados y también en los de menor desarrollo. Actualmente, se ha consolidado una red
denominada FINE, constituida por las letras iniciales de los nombres de las cuatro organizaciones
de comercio justo : Fairtrade Labelling Organizations International(, FLO); International Fair Trade
Association,( IFAT), actualmente World Fair Trade Organization,( WFTO);Network of European
Worldshops,( NEWS), y European Fair Trade Association,( EFTA)



En 1989 se cred la Federacion Internacional de comercio alternativo (IFAT) que reune
organizaciones de comercio justo de Africa, Europa, Asia, Australia, Norteamérica y Sudamérica.
Posteriormente, en 1990 se establecid la EFTA, que relne 12 importadoras encargadas de operar
el 60% de las importaciones del comercio justo en Europa. La Internacional Fair Trade Labelling
Organization (FLO) viene trabajando desde 1997 y es la encargada de coordinar algunas de las
marcas existentes de comercio justo.

En Europa Occidental, Holanda, Bélgica y Espaia, son paises referentes que permiten asegurar que
la aceptacion y el desarrollo del comercio justo se incrementa significativamente, como
fortalecimiento del crecimiento de formas asociativas solidarias y de economia alternativa. Gavin
Fridell expresa que no obstante las limitaciones a las que aun se enfrenta, los medios de
comunicacion han empezado a hacer eco de sus planteamientos y experiencias y que incluso las
grandes cadenas de distribucion nacional e internacional y las multinacionales que son las
beneficiarias de las inequidades del comercio convencional, han ingresado productos bajo el sello
de “comercio justo” en sus circuitos de distribucion (Fridell, 2006).

lll. LIMITANTES DE LAS MYPIMES RURALES PARA SU PARTICIPACION EN LOS MERCADOS
LOCALES E INTERNACIONALES

La mayoria de las mipymes colombianas y desde luego las rurales, son de cardcter familiar y se
han desarrollado con base en la informalidad que se refleja en aspectos tales como:

e produccién de bienes y servicios para el mercado, de manera dispersa y sin ningun tipo de
planificacidn; y en el caso de las rurales muchas veces orientadas al autoconsumo.

e Altos costos de transporte por ausencia de vias terciarias

e Carencia de infraestructura de riego, acopio y almacenamiento que permita manejar la
estacionalidad de la produccién para contrarrestar la baja en los precios por efecto de
sobre/oferta

e Perecibilidad de la produccién y falta de informacién sobre los mercados que deja a los
pequefios productores a merced de los intermediarios que les remuneran a muy bajos precios
sus productos.

e Limitadas y casi inexistentes fuentes de financiamiento en condiciones preferenciales.

e Restricciones para el acceso a tecnologias que les permitan mejorar sus practicas productivas
y realizar procesos de transformacidon de sus productos, para generar un mayor valor
agregado.

e Mercado laboral que no cumple con remuneraciones de salario minimo, ni garantias de
afiliacion a la seguridad social, ni con jornadas minimas y maximas de trabajo.

e (asiinexistentes procedimientos administrativos y contables.

Este subsistir y proyectarse en la informalidad y en la dindmica del comercio convencional, 2
constituye el conjunto de debilidades estructurales que limitan el fortalecimiento de las mipymes

2 Stiglitz, Joseph. Algunos de los paises desarrollados que han sido los mas acérrimos defensores de libre comercio no han sido
muy sinceros, pues han negociado la reduccidn de tarifas y la eliminacion de subsidios para los bienes en los cuales tienen una ventaja
sobre los demds, en cambio los hace mds renuentes para marcar nuevos rumbos en sus mercados y eliminar subsidios en otras areas
donde los paises en vias de desarrollo tienen ventaja. Como consecuencia, nosotros ahora tenemos politicas internacionales de
comercio que, de muchas formas, socavan los paises en vias de desarrollo.



rurales y las sitlia en un espacio de muy escasa perspectiva para su articulacion a las economias
localesy regionalesy con mayor razon, a las internacionales (Stiglitz & Charlton, 2006).

La situacién esbozada anteriormente, impone al Estado la necesidad de enfrentar estos retos y
de disefiar estrategias y politicas que consideren a las mipymes rurales como agentes
fundamentales para el desarrollo regional y local y componentes claves en la superacion de la
pobreza, promoviendo, a través del comercio justo, esquemas de mayor equidad que potencien el
desarrollo humano sostenible. En consecuencia, cualquier propuesta, debe tener como objetivo
central el logro de mejores condiciones de vida, en salud, educacién y vivienda para los
habitantes de zonas que tradicionalmente han sido afectadas por la violencia y han estado
marginadas de la atencidn del Estado.

Si en el sector rural se crean las condiciones basicas que permitan superar las problematicas que
generaron el conflicto armado y la violencia, entonces, el logro de la paz, sera posible.

Iv. OPORTUNIDADES Y BENEFICIOS QUE BRINDA EL COMERCIO JUSTO

De la aproximacidon conceptual al comercio justo y del conocimiento de algunas de sus
experiencias exitosas tanto en paises desarrollados (Holanda, Bélgica, Espafia, Inglaterra, entre
otros), como en vias de desarrollo (Peru, Bolivia, Argentina), se puede inferir que éste modelo
propicia el fortalecimiento de las mipymes rurales por importantes razones: permite una mayor
integracién entre productores y comercializadores y favorece la organizacion y la asociatividad de
los productores. Segin Montoya y Castellanos, la experiencia de los distritos industriales italianos
indica que la promocion de asociaciones de Pymes regionales y locales generan una mayor
participacién en el mercado y un fortalecimiento de las mismas; estos procesos asociativos les
dan a las mipymes mayor poder de negociacién; posibilitan el desarrollo de competencias para
participar favorablemente en los mercados, permite articular y compatibilizar intereses entre
productores, comercializadores y consumidores (R. & Castellanos, 2010).

También Gavin Fridel, expresa que aunque hay poco trabajo empirico sistematico sobre el
comercio justo, la evidencia que existe revela que la red tiene el potencial de proveer mayores
ingresos rurales, mas servicios de extensidn agricola e infraestructura social y fisica para cientos de
miles de pequenos agricultores y trabajadores rurales en todo el sur (Fridell, 2005).

Dentro de los beneficios que se obtienen con la vinculacidn de los productos al sello Fairtrade
(Comercio Justo) y que cumplen sus estandares se destacan (lberica, 2008):

¢ Productores/as organizados en cooperativas u otras formas participativas, en las que se toman
las decisiones democraticamente

e Rechazo de la explotacidn infantil

e Equidad de género en salarios, derechos laborales y participacion

e Respeto al Medio Ambiente, sin transgénicos, ni productos quimicos de sintesis, ni otros
productos quimicos nocivos para las personas y la naturaleza

e Productos de calidad

e Condiciones de trabajo dignas

e Precios y salarios justos que valoran la calidad del producto

e Pre-financiacién de las compras

e Pago de una prima social para beneficio de la comunidad

e Reduccidén de intermediarios y relaciones a largo plazo



V. COMERCIO JUSTO Y SOBERANIA-SEGURIDAD ALIMENTARIA

Mencidn especial merece la tematica de comercio justo, asociada a la soberania y la seguridad
alimentaria.

Contrario a lo que predecian algunos de los estudios realizados ex -ante a la firma del tratado de
libre comercio con Estados Unidos y a la puesta en marcha de su ejecucidn, cuatro afios después
las primeras evaluaciones indican que la balanza comercial de Colombia con este pais ha
incrementado su déficit. Al respecto, segin la Ong Oxfam, como efecto del tratado, se pasé de un
desbalance de US$323 millones en el 2012, a uno de US$1022 millones en el 2014 (Sudrez &
Barberi, 2015).

Y en relacidn con la balanza comercial agricola, excluidas flores, café y banano, el déficit crecié un
300%, cifra que refleja una afectacién del tratado realmente preocupante para el agro
colombiano y la soberania alimentaria del pais. Se estan importando masivamente bienes agricolas
como maiz, frijol, arveja, soya, lenteja, arroz, platano, sorgo, algodon, frutas, verduras y hasta
café, dejando de utilizar cerca de un milldn de hectareas y dejando cesantes a una importante
proporcién de mano de obra campesina.

Producto de la anterior politica, actualmente en el pais se vive un periodo de alzas de los precios
de los alimentos y de las materias primas, como sefialamos, provenientes en un alto porcentaje de
mercados externos, que han incrementado substancialmente sus precios debido a la devaluacién,
circunstancia que limita /la capacidad de compra de las poblaciones de menores ingresos y desde
luego afecta su sequridad alimentaria y la posibilidad de tener un adecuado balance nutricional.

Esto implica que en vez de apuntalar la seguridad alimentaria con produccién nacional ésta se
esta dejando al albur de la produccién extranjera. Pero, si a las mipymes rurales se les crea un
marco institucional adecuado para su insercién en el modelo de “comercio justo” que,
reiteramos, tenga en cuenta los factores econdmicos, sociales y culturales propios de su entorno,
esta situacion se superaria en gran medida, pues ellas jugarian un rol principalisimo en recuperar
soberania y garantizar seguridad alimentaria nacional.

CONCLUSIONES

Con fundamento en los planteamientos seleccionados y en asocio con la pregunta formulada, es
valido considerar el comercio justo como una alternativa de negociaciéon entre productores y
distribuidores, toda vez que implementada de manera pertinente, propicia el mejoramiento de
las condiciones de los micro, pequefios y medianos empresarios rurales, debido a que al lograr
escenarios de negociacion mas equitativos y favorables para la determinacién de los precios al
productor, les permite incrementar su participacion en el margen de comercializacion, mejorar
sus ingresos y por ende su calidad de vida. Como esta modalidad de negociacion supone disminuir
la cadena de intermediacion, a su vez se benefician los consumidores.



Razones suficientes para que en el marco de estrategias de desarrollo regional vy local con
equidad y pensando en el postconflicto y los grandes desafios que enfrenta, se incluya la
propuesta de comercio justo, que al no ser solo un tema de cardcter econdmico, sino también de
caracter politico, requiere para lograr su concrecién, se realice una accidon concertada entre las
organizaciones del sector rural colombiano, las organizaciones privadas, el sector publico y los
diferentes entes académicos.
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