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Resumo: Este trabalho buscou analisar o padrdo de especializagdo do comércio internacional do estado de
Alagoas, identificando os setores produtivos mais dinamicos, no periodo compreendido entre 1999 e 2016. Para tal,
calcularam-se os indicadores de Vantagem Comparativa Revelada Simétrica (IVCRS), de Comércio Intraindistria (Cll),
de Concentracéo Setorial das Exportagfes (ICS) e Taxa de Cobertura das Importagées (TC), com os dados obtidos da
Secretaria de Comércio Exterior - SECEX. Os resultados indicaram um padrédo de exportacédo baseado prioritariamente
em produtos intensivos em recursos naturais e produtos da industria de transformagéo tradicional. Com isso, é possivel
inferir que os setores especializados no comércio internacional sdo aqueles que apresentam vantagens comparativas
convencionais, embora se constate a existéncia de comércio intraindUstria no setor de quimicos na maior parte do
periodo da pesquisa.

Palavras-chave: Exportages. Comércio Internacional. Vantagem comparativa.

SPECIALIZATION PATTERN OF INTERNATIONAL TRADE IN
ALAGOAS (1999-2016)

Abstract: This study aimed to analyze the specialization pattern of international trade in the state of Alagoas,
identifying the most dynamic productive sectors in the period between 1999 and 2016. In this sense, the Revealed
Symmetric Comparative Advantage index (RSCA) was calculated, as well as the Intraindustry trade index (IIT), the
Sectoral Concentration of Exports (ICS) and the Import Coverage Ratio (TC), based on data obtained from the Foreign
Trade Office - SECEX. The results indicated an export pattern of products based on natural resources and from the
traditional processing industry. Thus, it is possible to infer that the sectors specialized in international trade are those
that have conventional comparative advantages, even though intra-industry trade in the chemical sector has been
observed during most of the research period.
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1 INTRODUCAO

Na década de 1990, em funcdo da globalizacdo da economia e da estabilidade
macroecondmica brasileira, o processo de liberalizacdo econdémica foi aprofundado no Brasil.
Com as medidas de abertura comercial, esperava-se a integracdo da economia brasileira a
internacional, tornando o mercado mais competitivo.

Segundo Feistel e Hidalgo (2011), o processo de abertura comercial no Brasil foi
realizado juntamente com a estabilidade da economia brasileira, principalmente o controle da
inflacdo, as privatiza¢des e o surgimento e insergdo do Brasil no MERCOSUL. O novo contexto
da economia mundial e a politica macroecondmica interna alteraram as relac6es de comércio
do pais com seus parceiros comerciais.

Para Ferreira Junior, Santa Rita e Amorim (2014), a abertura de mercados gerou
pressdo competitiva as empresas, de modo que as tecnologias empregadas, a organizacdo da
producdo e a geracdo de inovacdes passaram a serem fatores importantes para a
competitividade setorial. Dessa maneira, a construcdo de novos padrbes de concorréncia
setorial vem gerando novas interacdes entre as organizacdes e modificando as estruturas de
governanca das firmas e organizacdes. Ainda de acordo com os autores, a0 mesmo tempo em
gue a abertura de mercados se coloca como um desafio as organizacdes, ela vem contribuindo
para o aumento da competicdo em todos os setores da atividade econémica. Dessa maneira,
as empresas esforgcam-se para oferecer produtos e servicos com qualidade a precos cada vez
mais acessiveis.

Hidalgo e Mata (2004) destacam duas teorias ligadas as vantagens comparativas
desenvolvidas no decorrer da histéria econdmica. A primeira é a teoria de David Ricardo, a
qual enfatiza que as vantagens comparativas sao provenientes de um Unico fator: as diferencas
existentes entre as nacdes com relagédo a produtividade do trabalho. A segunda, apresentada
por Heckscher-Ohlin, argumenta que os produtos de uma regido com vantagem comparativa
no comércio exterior sao influenciados pela abundancia relativa dos fatores locais, ou seja, a
correta utilizacdo da diferenca da dotac&o de recursos (especialmente capital e trabalho) entre
regides é o determinante das vantagens comparativas.

A partir desses conceitos e considerando a relevancia deste tema na formulagéo de
estratégias para o crescimento e insercdo internacional de uma regido, este trabalho teve como
objetivo estudar o padréo de exportacdes do estado de Alagoas, bem como os impactos da sua
abertura comercial. Ressalta-se a importancia de estudar esse estado, considerando a sua
participacdo na producdo e exportagdo de produtos de setores como o sucroalcooleiro e
guimico.

Alagoas compde a Regido Nordeste do Brasil e, de acordo com estimativas do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE, 2016) para 2016, sua populacdo é de
aproximadamente 3.358.963 pessoas, distribuidas pelos 102 municipios, em uma é&rea de
27.848,158 km2. Em 2014, havia 755 unidades industriais locais no estado, dando ocupacéo a,
aproximadamente, 80 mil pessoas. Ainda de acordo com o IBGE (2010), Alagoas representa

1,63% da populacdo brasileira, 5,8% da populacdo nordestina e 0,66% do Produto Interno



Bruto (PIB) da nacédo, acima de outros estados nordestinos, tais como Sergipe e Piaui, com
0,61% e 0,59%, respectivamente.

Neste contexto, este trabalho teve como objetivo analisar o padréo de especializacédo
das exportacdes do estado de Alagoas, no periodo compreendido entre 1999 e 2016,
abrangendo os setores produtivos mais dindmicos do estado, bem como compreender a
composicao da sua pauta exportadora e suas possiveis mudancas ao longo dos anos. A fim de
alcancar os objetivos, foram utilizados quatro indicadores de comércio internacional: indicador
de Vantagem Comparativa Revelada Simétrica (IVCRS), Comércio Intraindustria (Cll),
Concentracdo Setorial das Exportacdes (ICS) e Taxa de Cobertura das Importacdes (TC).

Desta maneira, este artigo estd estruturado em cinco sec¢des, considerando esta
introducdo, que aborda a problemética, expde o tema e os objetivos deste artigo. Em seguida,
na secao 2, é apresentada a estrutura das exportagfes de Alagoas. Posteriormente, na sec¢ao
3 apresenta-se a descricdo dos procedimentos metodoldgicos. Os resultados obtidos serdo
analisados na secdo 4. Por fim, na se¢do 5, serdo pontuadas as considera¢des finais do
estudo.

2 A ESTRUTURA DAS EXPORTACOES DO ALAGOAS

De acordo com o Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior
(MDIC, 2017), em 2016, as exportacdes do estado de Alagoas totalizaram US$ 420.859.908
milhdes (192 posicdo no ranking dos estados brasileiros, com uma participagdo de 0,23% nas
exportacdes da nacdo e de 3,28% nas da Regido Nordeste). Em 1999, o valor era de US$
224.947.510 milhdes (162 posi¢do nacional) e 0,48% de participagdo nas exportacdes do pais e
6,70% nas nordestinas. No periodo de 1999 a 2016, as exportacdes de Alagoas cresceram
86,6%, enquanto as do Brasil, 284%.

Em relacdo as importacdes, o valor total, em 2016, foi de US$ 612.018.586 milhdes
(182 posicao nacional), representando 3,49% das importacdes do Nordeste e 0,44% das do
pais. Em 1999, o valor era de US$ 59.615.052 milh8es, e o estado figurava na 202 posicdo
(1,69% de participacdo na Regido Nordeste e 0,12% nas da nacdo). De 1999 a 2016, as
importacdes do estado cresceram 914%, enquanto as do Brasil, 179%.
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Figura 1 - Exportagbes (X) do estado de Alagoas segundo fator agregado (em milhées US$
FOB)
Fonte: Elaboracao propria a partir dos dados MDIC/SECEX (2017)

Conforme a Figura 1, em 1999, as exportacdes alagoanas concentravam-se em
produtos semimanufaturados. Ao longo do periodo analisado, houve acréscimos e decréscimos
da participacdo dos diferentes setores, mantendo-se a predominancia dos semimanufaturados.
Em 2016, as percentagens sdo similares as de 1999. Ainda de acordo com o MDIC (2017), os
principais produtos exportados pelo estado, em 2016, foram agUcares de cana, policloreto de
vinila, beterraba, sacarose, quimica pura, ladrilhos, vidrados, esmaltados, fumo.

Quanto as importagdes, nota-se, a partir da Figura 2, que os produtos manufaturados
aumentaram significativamente sua participacdo ao longo do periodo analisado, ao passo que
os semimanufaturados e béasicos reduziram sua percentagem. Ainda de acordo com o MDIC
(2017), os principais produtos importados pelo estado em 2016 foram 6leos brutos de petréleo,
naftas, 6leos e produtos de destilacdo, alhos frescos e refrigerados, trigos e misturas de trigos
com centeio.
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Figura 2 - Importacdes (M) do estado de Alagoas segundo fator agregado (em milhées US$
FOB)
Fonte: Elaboragao propria a partir dos dados MDIC/SECEX (2017).

Diante da relevancia das exportagBes no papel de especializagdo comercial, foram
analisados os principais destinos das exportacbes alagoanas nos anos de 1999 e 2016, os
guais representaram, juntos, 77,5% e 37,2%, respectivamente, do total exportado pelo estado

nos periodos em andlise (Tabela 1).

Tabela 1- Destino das exportacdes e sua participacdo no total exportado pelo estado de
Alagoas - 1999 e 2016

Exp. em 2016 Part. % Exp. em 1999 Part. %

Posicio 5:;?1% de (milhdes US$ em Posicéo g:;?lf; (milhdes US$ em
FOB) 2016 FOB) 1999
1° Estados Unidos 61,7 14,7 1° Russia 113,8 50,6
2° Russia 49,5 11,8 2° Estados Unidos 46,8 20,8
3° Georgia 44,8 10,6 3° Japéo 13,7 6,1
<30° Japéo 0,6 0,1 <30° Georgia 0,0 0,0
Demais Paises 264,2 62,8 Demais Paises 50,7 22,5
Total 420,9 100,0 Total 2249 100,0

Fonte: Elaboracéo propria a partir dos dados MDIC/SECEX (2017).

Em 1999, a Russia representou o destino de 50,6% das vendas do estado (1° lugar
no ranking), seguida pelos Estados Unidos (20,8%) e Japéo (6,1%). De 1999 para 2016, houve
algumas mudancgas no cenario dos principais destinos das exporta¢des alagoanas, bem como
a diversificacdo na pauta de exportagéo, na medida em que, no ano de 1999, os principais
destinos detinham mais de 75% das exportagBes totais do estado, enquanto que, em 2016,
esse valor caiu para menos da metade, o que indica novos parceiros de comercializagcéo.

Os Estados Unidos, que em 1999 figuravam na 22 posi¢ao no ranking, passaram para
0 primeiro lugar em 2016, com participacdo de 14,7%. A Rdssia, que em 1999 era a primeira

colocada, em 2016, passou a ser a 22, diminuindo sua participacao de 50,6% para 11,8%. O



Japdo, que ocupava a 3% posicdo, em 2016, passou para a 30 colocacdo (0,1% de
participacdo). Ja a posicdo de 32 colocada, em 2016, foi ocupada pela Geérgia, com 10,6% de
participacdo nas exportacdes do estado.

De acordo com o MDIC (2017), os principais produtos exportados por Alagoas estéao
ligados a cultura da cana-de-acgucar, e 83,72% das exportacGes do estado sdo decorrentes de
produtos desta atividade, implicando a concentragédo deste setor nas suas exportacdes. Além
disso, Alagoas apresenta elevado indice de concentracdo na exportacdo de cana-de-aglcar
para a Russia. Considerando que esse pais compra 99,6% de toda a exportagéo de cana-de-
acucar realizada pelo estado de Alagoas, e compra do estado de Pernambuco o equivalente a
99,1%, os autores Carvalho e Alves (2006) observam que a Russia pode utilizar-se de seu
poder de monopsonio e interferir no preco dessa commodity. ISso porque, se 0s russos fizerem
barreiras comerciais contra esse produto, o excesso dele no mercado levara a uma queda no
seu preco no mercado internacional, podendo aquele pais comprar abaixo do preco que seria
ofertado num mercado competitivo. Nota-se, dessa maneira, 0 quanto as economias de
Alagoas e Pernambuco estéo dependentes e vulneraveis & economia russa.

No que tange aos setores de atividade que compdem a estrutura das exportacdes de
Alagoas, conforme a Tabela 2, as maiores taxas de crescimento das exportacdes, de 1999 a
2016, foram nos setores de alimentos/fumo/bebidas (200,6%) e quimicos (23,9%).%).

Conforme Ferreira Junior, Santa Rita e Amorim (2014), a economia alagoana é
altamente concentrada basicamente nos quatro maiores setores: sucroalcooleiro, quimico,
produtos alimentares e bebidas e extracdo e tratamento de minerais. Estes setores
correspondem a 93% (noventa e trés) por cento das vendas, entretanto, os setores de
commodities sucroalcooleiro e quimico representam maior percentual na concentracdo dos
indices, sendo 41% e 21%, respectivamente.

Para Santa Rita et. al (2011), a indUstria alagoana tem caracteristica marcante no que
se refere a enorme importancia dos setores de commodities frente ao volume global da
industria e, de forma geral, os géneros ndo commodities da industria apresentam pouca
insercdo internacional. Outro aspecto a destacar no perfil da indUstria alagoana esta
relacionado ao bom desempenho que alguns setores vém obtendo, tais como produtos
alimentares e bebidas, produtos de materiais plasticos e borrachas, téxtil e indlstrias diversas
e mobiliario.

A concentragdo de produtos primarios na pauta exportadora alagoana pode ser
explicada pela teoria das vantagens comparativas de David Ricardo (CARVALHO ; ALVES,
2006). Ao comentar sobre essa teoria, Krugman e Obstfeld (2005) observam que os paises
tenderiam a exportar produtos em que possuem menor custo de oportunidade e importar os
que possuem maior custo de oportunidade, relativo a outros paises, 0s quais sao determinados
pela produtividade do trabalho. Dessa maneira, cada regido, ou nacdo, se especializa na
producdo de produtos que proporcionem um menor custo de oportunidade se comparado a
producéo de outros bens. No caso de Alagoas, ainda de acordo com Carvalho e Alves (2006),

o estado apresenta terras suficientes e apropriadas para a producdo de cana- de- agucar,



assim como méao de obra barata para tal. Além disso, da mesma forma que para a industria
quimica, os insumos da indlstria sucroalcooleira sao provenientes do proprio estado,
contribuindo para as vantagens absolutas de custos.

Santa Rita et. al (2011) afirmam que o ambiente em que as empresas de Alagoas
estdo inseridas apresenta poucas inovagfes tecnolodgicas, devido a limitagbes de interacbes
entre centros tecnoldgicos e empresas, baixo nivel de escolaridade, elevada concentracdo da
renda, auséncia de diversificacdo de sua estrutura produtiva, entre outros. Apesar deste
cenéario desfavoravel a inovacdo, existem empresas, em alguns setores, que praticam
processos produtivos de contelidos tecnoldgicos que facilitam inovacdo tecnoldgica. Neste
sentido, destacam-se as interacdes entre a Universidade Federal de Alagoas e a indUstria
sucroalcooleira no processo de desenvolvimento de novas variedades de cana e a parceria no

desenvolvimento de novos processos e produtos na inddstria quimica.



Tabela 2 - Estrutura das exportacfes do Alagoas segundo grupos de produtos/setores em (%)

Setores\periodos

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

2011

2012

2013 2014 2015 2016

Taxa
de
cresc.
1999
a
2016

Alimentos/fumo/bebidas
Minerais
Quimicos
Plastico/borracha
Calgados/couro
Madeira
Papel
Téxtil
Min. N.-met/met. Preciosos
Metais comuns
Maquinas/equipamentos
Material transporte
Otical/instrumentos
Outros
Total

200,6 179,2 295,7 2716 321,1 392,7 521,4 6410 598,4 8225 7850 927,6 1361,3 1008,1 738,0 620,7 489,8 375,9 200,6

0,0
23,9
0,0
0,0
0,2
0,0
0,1
0,1
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
42,5
2,3
0,0
0,0
0,0
0,1
0,2
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
6,6
14
0,0
0,0
0,0
0,3
0,2
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0
26,6
0,2
0,0
0,0
0,0
0,1
0,1
0,0
0,0
0,0
0,0
0,1

0,8
37,0
1,7
0,0
0,0
0,0
0,2
0,1
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

19 4,0
57,4 455
50 118
0,0 0,0
0,0 0,1
0,0 0,0
0,3 0,3
0,2 0,3
0,0 0,0
0,0 0,2
0,0 0,0
0,0 0,0
0,1 0,2

9,0
25,9
14,3

0,1

0.4

0,0

0,2

0,3

0,0

0,3

0,0

0,0

0,3

11,4
36,9
14,7
0,0
0,8
0,0
0,1
0,1
0,0
0,1
0,0
0,0
0,3

11,9
20,6
16,6
0,0
0,3
0,0
0,4
0,0
0,1
2,7
0,8
0,0
0,5

0,0
30,2
7,0
0,1
0,5
0,0
0,0
0,0
0,0
0,4
0,1
0,0
0,3

0,0
40,6
0,1
0,0
0,7
0,0
0,1
0,2
0,0
1,0
0,1
0,1
0,2

0,0
7.4
1,3
0,0
0,0
0,0
0,0
0,2
0,0
0,9
0,0
0,0
0,0

0,0
0,1
1,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,1
0,4
2,8
0,0
0,0
0,0

0,0
0.4
0,6
0,0
0,0
0,0
0,0
0,2
0,2
1,1
0,0
0,1
0,0

0,0
4,4
0,7
0,0
0,0
0,0
0,0
0,1
2,6
0,3
0,0
0,0
0,0

0,0
0,1
50
0,0
0,0
0,0
0,0
1,8
2,8
172,4
0,0
0,0
0,0

0,0
0,0
36,5
0,0
0,0
0,0
0,0
4,5
1,8
0,1
0,7
0,0
0,0

0,0
23,9
0,0
0,0
0,2
0,0
0,1
0.1
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

224,8 224,3 304,3 298,6 360,9 457,7 583,7 691,8 662,8 876,7 823,6 970,6 1371,1 1012,6 740,6 628,8 672,0 419,5 2248

Fonte: Elaboracéo propria a partir dos dados MDIC/SECEX (2017).



3 METODOLOGIA

Nesta secdo, sdo apresentados os quatro indicadores utilizados no presente estudo, 0s
quais tém por objetivo identificar os produtos do estado de Alagoas com vantagens
comparativas no comércio exterior.

O primeiro deles consiste no indicador de Vantagem Comparativa Revelada Simétrica
(IVCRS), formalmente definido pela Expressao (1). De acordo com Kume et al. (2005), se o

indicador apresentar um resultado superior a 1, a regido j € considerada competitiva nas

exportagbes do setor em questdo. No entanto, se o IVCRS,, variar entre 0 e 1, a regido

exporta produtos em que ha desvantagem comparativa revelada, ou seja, a regido considerada

tende a diminuir sua competitividade internacionalmente. Se IVCRES,, é igual a 1, a regido

desfruta da mesma competitividade média vigente no mercado internacional.

K[-':I."'IK_ xi":,-"llx.
IVCRS;,, = % —1 /% +1 1)

Jl."

"."I i
Bl

i Xz

Em que:

X representa o valor das exportacdes do setor i pelo Estado j (AL);
Xiz representa o valor das exportacdes do setor i da zona de referéncia z (Brasil);
Xj representa o valor total das exportacfes do estado j (AL); e,

Xz representa o valor total das exportacfes da zona de referéncia z (Brasil).

De acordo com as explanacg6es de Hidalgo (1998), quando uma regido exporta um
grande volume de um determinado produto em relagcdo ao que é exportado desse mesmo
produto pelo pais, ela possui vantagem comparativa na producdo desse bem. Deste modo, 0
indicador revela o desenvolvimento da competitividade de cada setor, fundamentado em
medidas ex-post, isto é, apés o comércio. Entretanto, segundo Vasconcelos (2003), duas
limitagBes importantes devem ser consideradas em relacéo ao indicador. A primeira refere-se a
desconsideracéo das distor¢fes que ocorrem no mercado internacional, como protecionismos,
subsidios, restrig8es tarifarias e nao tarifarias. A segunda, a desconsideracdo das importacgoes.
Deste modo, ha uma incapacidade de se considerar as distorgbes provocadas por acdes
protecionistas e efeitos das diferencas de demanda em cada pais.

O segundo indicador é o indice de Comércio Intraindistria (Cll), o qual visa
caracterizar o comércio do estado do Alagoas. Este indice consiste na utilizacdo da exportacdo
e importacdo simultdnea de produtos do mesmo setor. Com o avanco e difusdo dos processos
tecnoldgicos entre os paises, muda-se a configuragdo do comércio internacional e o peso das
vantagens comparativas (abundancia de recursos). Apresenta-se como destaque o
crescimento do comércio interindustrial. Conforme Appleyard et al. (2010), diferentemente do
comércio interindustrial, 0 comércio intraindustria é explicado pelas economias de escala e pela

diferenciacéo do produto.



10

Para entender o conceito de comércio intraindustrial, Correa e Loes (1994) explicam
que tal comércio acontece com a existéncia de exportacdes e importacbes de bens
minimamente similares, de modo a pertencerem a mesma classificacdo industrial. Mesmo que
esse padrao de comércio ja fosse empiricamente constatado desde o final dos anos 60, apenas
a partir de trabalhos desenvolvidos ao longo da década de 1980 foi possivel explicar a troca de
produtos entre paises que detinham dotacao de fatores, gostos e tecnologias semelhantes.

O indicador setorial do comércio intraindustrial (Cll) foi desenvolvido por Grubel e
Lloyd (1975) e pode ser apresentado conforme a Equacéo 2:

Zl Xi - Mi |

1
Em que:
Xi representa as exporta¢@es do produto i;

Mirepresenta as importacdes do produto i.

Quando o indicador CIl se aproximar de zero, pode-se concluir que ha comércio
interindustrial, neste caso, o comércio é explicado pelas vantagens comparativas, ou seja,
observa-se a presenca de comeércio entre produtos de diferentes setores do Alagoas com o0s
paises parceiros. Esse evento pode ser observado ao constatar ocorréncia de apenas
importacdo ou apenas exportacdo do setor i (ou produto i). Por outro lado, quando ClII for maior
que 0,5 (ClI>0,5), o comércio é caracterizado como sendo intraindustrial.

Deste modo, o padrdo de comércio intraindustrial reflete uma pauta exportadora que,
por sua vez, é resultado de uma estrutura produtiva dinamizada em progresso tecnolégico e
em economias de escala (ampliagdo de mercados). Ja a configuracd@o interindustrial reflete o
ordenamento entre os setores produtivos, baseado no uso da dotacdo de fatores e sob
concorréncia perfeita. Esse arranjo explicativo das trocas comerciais, se comércio inter ou
intrainddstria, pode indicar se determinado participante do comércio internacional alcangou
ganhos de competitividade. Ressalta-se que, em meio a profusdo de conceitos que foram
dados a esse termo, entende-se, neste artigo, diante dos alcances e das limitagdes dos indices
utilizados, que alcancar competitividade internacional significa atingir os maiores niveis de
vantagem comparativa revelada e o padréo de inser¢&o intraindustrial.

O terceiro indicador é o indice de Concentragdo Setorial das Exportacdes (ICS),
também conhecido como coeficiente Gini-Hirchman, o qual quantifica a concentracdo das
exportacdes de cada setor exportador i realizadas pelo estado j (Alagoas). O ICS é
representado através da Equacao 3:

ICS, = ®)

Em que:

Xij representa as exportacdes do setor i pelo estado j (AL); e,
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Xjrepresenta as exportacdes totais do estado j (AL).

O ICS varia entre 0 e 1, e, de acordo com Xavier e Silva (2007), quanto mais proximo
de 1, mais concentradas serdo as exportacdes do estado em poucos setores e, quanto mais
proximo de 0, mais diversificada sera a pauta de exportacao do Estado.

O quarto indicador é a taxa de cobertura das importag6es (TC), o qual indica quantas
vezes o volume das exportacdes do setor i esta cobrindo seu volume de importacédo. O indice é
obtido através da seguinte Equacéo 4:

TC. - Xij / Mij
XM,
(@)
Em que:
Xij representa as exportacdes do setor i do estado j (AL);
Mi representa as importacdes do setor i do estado j (AL);
Xi representa as exportacdes do produto i; e,

Mirepresenta as importacdes do produto i.

Segundo Soares e Silva (2013), se a Taxa de Cobertura for maior que uma unidade, as
exportacdes ultrapassam as importacdes do produto i do estado ou regido j, ocorrendo,
portanto, vantagem comparativa no comércio desse produto, e o produto contribui para o
aumento da balanga comercial. Entretanto, caso o indicador seja menor que uma unidade, ha
desvantagem comparativa no comércio internacional desse produto, contribuindo, assim, para
a reducdo da balangca comercial.

Para alcancar o objetivo de explanar o padrdo comercial de Alagoas, no periodo
1999-2016, e apresentar os setores produtivos do estado que apresentam maior
especializacdo e competitividade, serdo utilizados indicadores baseados nos fluxos comerciais.
O banco de dados para o calculo destes indicadores é obtido junto a Secretaria do Comércio
Exterior (SECEX) do Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio do Brasil (MDIC),
acessivel através do Sistema de Andlise de Informacdes do Comércio Exterior (Aliceweb?2)?.

Os dados relativos as importaces e exportacdes desagregadas por setores seguem
0 padrdo da literatura empirica da area, como apresentam Feistel (2008) e Maia (2005). Os
capitulos referem-se aos setores produtivos e, a partir de cada capitulo correspondente ao

agrupamento de produtos, obtém-se os valores das importagfes e das exportacdes?.

1 O Sistema Aliceweb?2 esta disponivel no site http://aliceweb2.mdic.gov.br.

2 Para classificar as mercadorias, em 1996, o Brasil passou a utilizar a Nomenclatura Comum do
Mercosul (NCM), a qual é utilizada pelos outros integrantes do bloco, baseado no Sistema Harmonizado
de Designacdo e Codificacdo de Mercadorias (Capitulos SH) — (SECEX, 2006).
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4 A[\lALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS
4.1 Indice de Vantagem Comparativa Revelada Simétrica — IVCRS

A Tabela 3 demonstra a evolucao do indice de Vantagens Comparativas Reveladas
Simétricas de Alagoas de 1999 a 2016. Dos 14 setores analisados, em um Alagoas
apresentou vantagens comparativas (IVCRS>0) em todos os anos da série historica. Ou seja,
este setor apresentou especializacdo permanente no que se refere a competitividade e

inser¢é@o alagoana no mercado internacional.
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Tabela 3 - indice de Vantagem Comparativa Revelada Simétrica para Alagoas

Grupos de Produtos\Ano 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Alimentos/fumo/bebidas 050 054 055 052 050 049 054 055 053 052 045 050 052 049 047 046 0,31 0,40
Minerais -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -0,96 -0,93 -0,90 -0,85 -0,81 -0,87 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00
Quimicos 029 053 -0,39 0,27 034 045 025 -0,13 0,05 -0,35 -0,19 -0,11 -0,80 -0,99 -0,98 -0,77 -1,00 -1,00
Plastico/borracha -099 -0,51 -0,72 -0,95 -0,72 -0,43 -0,19 -0,20 -0,17 -0,15 -0,56 -0,99 -0,93 -0,93 -0,93 -0,91 -0,57 0,51
Calgados/couro -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -0,99 -1,00 -1,00 -0,99 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00
Madeira -0,95 -1,00 -1,00 -0,99 -0,99 -1,00 -0,99 -0,95 -0,89 -0,95 -0,90 -0,86 -1,00 -1,00 -0,99 -1,00 -1,00 -0,99

Papel -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00

Téxtil -0,98 -098 -0,91 -097 -0,96 -093 -0,96 -0,97 -0,98 -0,92 -1,00 -0,99 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00

Min. N.-met/met. Preciosos -098 -0,92 -0,93 -0,98 -0,98 -0,96 -0,95 -0,96 -0,99 -1,00 -1,00 -0,98 -0,99 -0,99 -0,98 -0,99 -0,80 -0,46
Metais comuns -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -0,99 -0,99 -0,89 -0,90 -0,89
Magquinas/equipamentos  -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -0,99 -1,00 -0,94 -0,99 -0,98 -0,98 -0,93 -0,96 -0,99 0,53 -0,99
Material transporte -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -0,98 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -0,97
Otica/instrumentos -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -1,00 -0,99 -1,00 -0,96 -1,00 -1,00 -0,94 -1,00 -1,00 -1,00
Outros -1,00 -1,00 -0,99 -097 -0,98 -096 -0,94 -0,92 -092 -0,88 -092 -0,95 -099 -0,99 -1,00 -0,99 -0,99 -0,98

Fonte: Elaboracéo propria a partir dos dados MDIC/SECEX (2017).
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Ainda conforme a Tabela 3, o setor que apresentou vantagem comparativa foi o de
alimentos, fumo e bebidas. Segundo Santos e Silva (2009), a pauta exportadora de Alagoas é
concentrada principalmente em commodities homogéneas, produtos que sédo extremamente
influenciados pela demanda externa. A principal commodity exportada pelo estado, o acucar, é
um produto de facil substituicdo a curto e médio prazo, o que torna as receitas das exportagoes
altamente sensiveis a problemas mercadolégicos, principalmente aqueles relativos a variagdes
nos precos.

Ainda, em relacao ao setor de alimentos de Alagoas, o Servico Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE, 2015) reitera a importancia do acUcar na pauta
exportadora do estado, destacando que o grupo "outros aglcares de cana" compreende o seu
principal produto de exportacdo. Em 2014, as vendas no exterior desse item alcancaram US$
543,4 milhdes, cifra equivalente a 86,3% do total da pauta exportadora do estado. O SEBRAE
ainda reconhece que o contingente de empresas alagoanas engajadas na atividade de
exportacdo é bastante reduzido, e que, em 2014, como forma de exemplo, apenas 45 firmas
realizaram vendas no exterior, e este nimero, comparado ao ano anterior, demonstra que
houve uma queda de 16,9% na quantidade de empresas, com a saida de nove.

Segundo Silva (2013), no estado de Alagoas, do total de cana-de-agUcar produzida,
70% ¢ destinada a fabricagdo de produtos para exportacdo. O mercado interno consome
apenas 30%. Do total produzido pelo setor sucroalcooleiro do estado, 87% do alcool e 95% do
acucar sdo exportados, e o restante é consumido pelo mercado local.

Diante destas analises, € possivel compreender, sob a Otica das vantagens
comparativas, que Alagoas possui poucos setores que apresentam vantagens comparativas,
ou seja, tem pauta produtiva com pouca diversificacdo. Isso pode indicar que o estado é
vulneravel as oscilagdes de variaveis externas (mudanca de precos internacionais, crises etc.)

e internas (estiagens etc.).

4.2 indice de comércio intraindustria - Cll

Na Tabela 4, apresentam-se os resultados do Cll, o qual representa o padrdo comercial
dentro de um mesmo setor. Dos 14 setores analisados, 1 indicou haver comércio intraindulstria
ao longo da maioria do periodo analisado: o setor de quimicos. Entretanto, desde 201, o ClI

vem indicando comércio interindUstria para este setor.



Tabela 4 - indice de comércio intraindustria individual para o Alagoas
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Grupos de Produtos\Ano 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Alimentos/fumo/bebidas 0,15 0,15 0,08 0,08 0,06 0,07 004 005 006 0,07 o007 009 0,17 0,15 0,15 024 028 042
Minerais 0,00 0,00 0,00 000 041 057 086 064 026 065 002 000 000 0,00 000 0,00 0,00 0,00
Quimicos 082 071 036 092 087 081 09 068 063 035 093 09 015 0,00 0,01 0,08 0,00 0,00
Plastico/borracha 0,00 0,03 0,01 0,00 0,01 003 0,04 004 005 0,04 002 000 000 0,00 000 0,00 0,02 0,96
Calcados/couro 0,00 0,00 0,00 0,00 058 0,20 005 031 002 0,00 0,14 002 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Madeira 001 038 059 0,00 0,18 000 0,20 000 0,01 0,20 0,11 o007 0,18 0,04 0,12 0,00 0,00 0,36

Papel 0,03 0,00 0,00 0,12 0,00 0,23 0,13 000 0,08 0,08 000 0,00 0,00 0,00 0,06 0,00 0,00 0,00

Téxtil 0,01 001 0,08 0,04 0,76 043 0,06 0,05 002 0,09 000 000 000 0,00 000 0,00 0,00 0,00

Min. N.-met/met. Preciosos 0,75 0,69 0,77 0,35 0,38 0,20 095 093 0,05 0,03 001 0,05 005 002 0,02 001 029 0,66
Metais comuns 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 000 0,00 000 003 0,22 0,01 0,00 000 0,04 001 0,20 031 0,26
Maquinas/equipamentos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 003 002 o008 001 0,22 003 009 004 006 003 001 052 0,01
Material transporte 0,00 0,00 0,00 0,00 069 000 000 000 000 o047 0,214 000 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,71
Otica/instrumentos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 000 000 000 000 002 000 002 0,00 0,00 0,02 000 0,00 0,00
Outros 0,00 062 055 049 000 000 059 092 03 043 037 0,08 002 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00

Fonte: Elaboragéo propria a partir dos dados MDIC/SECEX (2017).
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Ja para analise dos setores agregados no CIl, os resultados indicaram comércio

interinddstria para Alagoas, variando em torno de 10% entre 1999 e 2016.

Tabela 5 - indice de comércio intraindustria - Cll agregado para Alagoas

Ano Cll Ano Cll

1999 0,14 2008 0,09
2000 0,18 2009 0,07
2001 0,06 2010 0,08
2002 0,11 2011 0,08
2003 0,12 2012 0,07
2004 0,13 2013 0,06
2005 0,11 2014 0,11
2006 0,09 2015 0,17
2007 0,11 2016 0,27

Fonte: Elaboracéo propria a partir dos dados MDIC/SECEX (2017).

Segundo Cabral (2009), com a implanta¢édo do polo cloroquimico em Alagoas, tentou-
se fazer uma ponte com a agroindustria agucareira, aproveitando-se do alcool produzido pelas
usinas associado ao eteno produzido no polo cloroquimico, gerando um terceiro produto, que
era o dicloretano. Desta maneira, como a economia alagoana vinha crescendo em fun¢éo da
implantagdo do polo cloroquimico e do aumento da produgcdo de &lcool na agroindustria
agucareira, o governo, durante os anos 2000, priorizou esse polo, ja que ele se apresentava
como a mais importante alternativa de desenvolvimento do estado pelo leque de opcdes
industriais que seria gerado com o aproveitamento das matérias-primas locais.

Entretanto, apesar desse setor vir apresentando crescimento nas exportagoes,
segundo Santos (2011), ele possui a menor competitividade dentro da pauta exportadora, de
acordo com base nos saldos comerciais do estado, o que é reflexo da auséncia de uma
estrutura produtiva interna desenvolvida, que trava o seu desenvolvimento. Ainda, em relacdo a
producédo do setor, segundo o Banco Nacional de Desenvolvimento (BNDES, 2009), no estado
de Alagoas, a producédo de plasticos e produtos derivados do petréleo em conjunto com o setor
quimico compde uma importante cadeia produtiva. Os setores de quimica e produtos derivados
de petréleo (também ligado ao setor quimico), quando somados todos o0s seus subsetores,

representam um volume importante na industria de transformacéo e razoaveis superavits.

4.3 indice de concentracéo setorial das exportagdes - ICS

Segundo Liberato (2016), no estado de Alagoas, o desenvolvimento social e econémico
€ motivo de preocupacdo central do governo, o qual busca uma solucdo que possibilite a
continuidade das familias no local, sem prejudicar a agricultura. A partir de tal preocupacao,
surgiram, de forma timida, apds os anos 2000, os arranjos produtivos locais (APL’s) apoiados
pelo Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPq) e o Servico de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE—-AL), os quais possibilitaram a capacitagéo e

0 acompanhamento destes arranjos ao longo dos anos, como uma forma de garantir a
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continuidade da agricultura familiar com a visdo de um desenvolvimento sustentavel do ponto
de vista socioecondmico.

Diante desse quadro, torna-se pertinente verificar o grau de concentracdo das
exportacdes do estado. A Tabela 6 apresenta o grau de concentracdo das exportacdes - ICS

do Alagoas.

Tabela 6 - indice de concentracéo setorial das exportacdes para Alagoas

Ano ICS Ano ICS
1999 0,90 2008 0,94
2000 0,82 2009 0,95
2001 0,97 2010 0,96
2002 0,91 2011 0,99
2003 0,90 2012 1,00
2004 0,87 2013 1,00
2005 0,90 2014 0,99
2006 0,93 2015 0,77
2007 0,90 2016 0,90

Fonte: Elaboragao propria a partir dos dados MDIC/SECEX (2017).

Como pode ser observado, é possivel afirmar que Alagoas apresenta uma pauta de
exportacdes concentrada em poucos setores, sendo que a média do indicador de 0,92, no
periodo analisado, oscila entre 0,77 e 1,00. Esse resultado é reflexo das vantagens
comparativas do estado, de acordo com os resultados alcancados pelo IVCRS, uma vez que
apenas 7,14% dos setores apresentaram vantagem comparativa, bem como o ClIl indica que
92,86% dos setores apresentam comércio baseado predominantemente em vantagens
comparativas, ou seja, interindustrial.

De acordo com a SECEX (2017), ao longo do periodo, os setores que mais
aumentaram as exportagbes foram os de alimentos, fumo e bebidas. Em consonéancia, de
acordo com a Tabela 2 (a qual considera a andlise horizontal), o setor de alimentos, fumo e
bebidas, o qual apresentou crescimento das exportacdes, foi aquele em que o IVCRS mais
indicou vantagem comparativa, corroborando com a tendéncia de concentracdo das

exportacdes do estado de Alagoas, também indicada pelo ICS.

4.4 Taxa de cobertura das importacbes - TC

Entre os produtos mais relevantes na pauta exportadora do estado de Alagoas que
apresentam maiores taxas de cobertura, ou maior vantagem comparativa relativa as
respectivas importacdes, o setor de alimentos, fumo e bebidas apresentou o TC acima de 1 ao
longo de toda a série e obteve média aproximada de 24,90 do indicador. Por isso, interpretam-
se as variacdes neste setor supracitado. Nao menos importante, no setor de madeira, 0
indicador aponta que as exportacdes cobriram as importacfes entre 1999 e 2010, e a partir de
2011, as exporta¢gBes passaram a ndo mais cobrir as importacdes, o que pode ser mais bem

visualizado conforme a Tabela 7.
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Tabela 7 - Taxa de cobertura do comércio de Alagoas — 1999 — 2016

19

Grupos de Produtos\Ano 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Alimentos/fumo/bebidas 13,87 13,00 29,31 32,43 30,29 26,46 51,64 40,85 40,78 32,91 31,19 25,84 14,33 16,72 20,06 13,25 9,74 5,49
Minerais 0,00 0,00 0,00 0,00 0,26 0,39 1,38 051 019 056 0,01 000 0,00 000 000 0,00 000 0,00
Quimicos 1,68 1,96 0,26 1,13 1,31 1,46 1,15 056 058 025 1,23 1,10 0,11 0,00 0,01 0,08 0,00 0,00
Plastico/borracha 0,00 0,01 0,01 0,00 0,01 0,01 0,02 0,02 003 002 001 0,00 000 000 0,00 000 0,02 1,59
Calgados/couro 0,00 0,00 52674,64 10024,66 0,42 8,83 003 0,19 001 000 008 0,01 000 000 0,00 000 0,00 0,00
Madeira 241,50 4,65 2,78  3350214,56 10,43 3576757,43 9,55 1485,65 460,88 10,50 18,72 35,21 0,13 0,03 0,10 0,00 0,00 0,32

Papel 77,46 0,00 0,00 0,08 0,00 7,73 0,07 0,00 005 005 000 0,00 000 000 0,05 000 0,00 0,00

Téxtil 0,01 000 0,05 0,10 0,62 0,27 003 0,02 001 006 000 0,00 000 000 0,00 000 0,00 0,00

Min. N.-met/met. Preciosos 1,91 2,07 0,74 0,28 4,31 9,01 1,16 094 0,03 0,02 001 003 0,03 002 002 001 027 071
Metais comuns 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 000 0,00 002 007 001 0,00 000 003 001 020 029 0,22
Maquinas/equipamentos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 001 005 001 015 002 0,06 003 005 0,02 001 4,55 0,01
Material transporte 0,00 0,00 0,00 0,00 1,94 0,00 000 0,00 000 036 008 0,00 000 000 0,00 000 0,00 0,80
Otica/instrumentos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 000 0,00 000 001 000 0,01 000 000 0,02 000 0,00 0,00
Outros 0,00 0,48 3,10 4,03 432809,38 1181246453 044 127 027 0,32 024 005 0,01 0,00 000 0,00 0,00 0,00

Fonte: Elaborac¢éo propria a partir dos dados MDIC/SECEX (2017).
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De acordo com Santos (2015), o que se observa, principalmente em Alagoas, dentro do
contexto nordestino, € uma dindmica industrial em relacao a producdo de aclcar que coincide
com um retorno ao processo de especializacdo monocultora da cultura. Ainda em relacéo a
importancia do aclcar para a economia do estado, Ferreira Junior, Santa Rita e Amorim (2014)
destacam que, no estado, o processo de desenvolvimento de novas variedades de cana e a
parceria no desenvolvimento de novos processos e produtos na indUstria quimica propicia a
inovagdo tecnoldgica do processo produtivo do agucar, e ainda a inddstria sucroalcooleira do
estado possui vantagens absolutas de custos na medida em que seus insumos s&o
provenientes do préprio estado.

Quanto a queda da taxa de cobertura da madeira, de um modo geral, segundo a
Revista da Madeira (REMADE, 2015), ha entraves que precisam ser considerados, porque
prejudicam exportacdes no setor. Nos Ultimos anos, a producdo de madeira ficou mais cara no
Brasil. Em 2000, o custo de produ¢do de madeira no pais era 40% menor em relagdo ao dos
Estados Unidos. No fim de 2014, essa diferenca foi menor que 10%. Apenas em 2014, a
inflagdo do setor de arvores plantadas, medida pelo indice Nacional de Custos da Atividade
Florestal Poyry (INCAF-P&yry), foi de 7,9%, enquanto a inflagdo nacional medida pelo indice

Nacional de Pregcos ao Consumidor (IPCA) ficou em 6,4%.
5 CONCLUSOES

O desenvolvimento deste estudo permitiu averiguar o padrdo do comércio exterior dos
diversos setores do estado de Alagoas. A observacdo conjunta das evidéncias empiricas
apresentadas neste artigo permite destacar as peculiaridades setoriais da competitividade do
estado no comércio exterior, mostrando que existe um grupo competitivo no mercado
internacional: o grupo de alimentos, fumo e bebidas.

O setor de alimentos, fumo e bebidas apresentou maior padrdo de especializacéo,
destacando-se a importancia do agucar, o qual tem papel de fundamental importancia na pauta
exportadora do estado, compreendendo o seu principal produto de exportacdo. A configuragédo
estrutural do estado de Alagoas, baseada basicamente no setor canavieiro, acaba por interferir
ou prejudicar a esfera das relagdes comerciais, principalmente em escala internacional. Ainda,
a sobrevivéncia deste complexo foi o principal fator bloqueador do surgimento de alternativas
econdmicas para o estado, jA que outras alternativas que vinham surgindo, que tinham um
potencial de crescimento nas varias areas, estiveram vinculadas aos interesses dos grupos
usineiros, quando n&do sob seu controle direto.

Os resultados dos indicadores demonstram um padrdo de exportacdo baseado
prioritariamente em produtos intensivos em recursos naturais e produtos da inddstria de
transformacéo tradicional, os quais s8o pouco capazes de gerar vantagens comparativas
dindmicas, ou seja, baseados em inovac¢des tecnolédgicas, como sdo encontradas nos padrdes
internacionais de comércio dos paises desenvolvidos.

Considerando a importancia do comércio intraindlstria, o Unico setor que apresentou

esse tipo de comércio. ao longo do periodo analisado. foi o quimico, mas esse indicador vem
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apontando comeércio interindlstria desde 2011, o que é reflexo da auséncia de uma estrutura
produtiva interna desenvolvida, que trava o seu desenvolvimento.

Em relacdo aos parceiros comerciais, os Estados Unidos se apresentam como 0
principal importador, cenario diferente do observado em 1999, em que a RuUssia era a maior
compradora de produtos de Alagoas. Ja em relacdo ao padrdo setorial das exportacdes,
observa-se que ndo houve mudancas, ou seja, a insercado setorial externa esta limitada a
especializacdo baseada essencialmente na dotacdo de recursos naturais ou basicos. Portanto,
os resultados sugerem que as politicas voltadas ao setor exportador devem realizar uma
apreciacdo clinica na relacdo de Alagoas com seus tradicionais parceiros comerciais, além de
buscar novos parceiros comerciais e ampliar o mix das exporta¢cfes, mantendo as conquistas
obtidas.

Entre as limitacdes do trabalho esté o fato de os indices utilizados serem estéticos, ou
seja, permitem a andlise em periodos de tempos especificos, hdo compreendendo diversas
alteragGes econdmicas. Neste sentido, fazem-se pertinentes analises com acuidade, com a

utilizacdo de modelos econométricos, bem como de Equilibrio Geral de Gera¢gBes Sobrepostas.
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