Presentación de resultados


2.2.2. Ventas en unidades equivalentes con presencia de promociones.

a) Total España.

En este apartado se estudia la actividad promocional en términos de volumen, es decir, el porcentaje de ventas en unidades equivalentes (kilos, litros, etc.) que se realizan con la presencia de alguna promoción. Con una estructura semejante a la del apartado anterior, se analiza con detalle el comportamiento de los 116 productos de alimentación envasada estudiados, identificando aquellos más activos promocionalmente.

El producto más activo en términos de volumen es el aceite que, en el conjunto de los dos años analizados, ha realizado una proporción muy importante de sus ventas, en concreto el 65%, en presencia de alguna promoción.
Como ya se mencionó en el análisis agregado de todos los productos de alimentación, la presión promocional afecta de una forma sensiblemente superior a la proporción de volumen que a la proporción de valor. Así cabe señalar que, mientras que en valor el producto más activo, el café tostado, se veía afectado en un 49%, en términos de volumen el producto más afectado, el aceite, se ve afectado en un 65%, existiendo 16 puntos de diferencia entre una y otra proporción. De todo ello se deduce que las promociones de precio son más utilizadas por el aceite.

A una considerable distancia, el segundo puesto de actividad promocional en términos de volumen lo comparten tres productos que realizaron el 52% de sus ventas en volumen con presión promocional: café tostado, cereales preparados y los túnidos.
En tercer lugar, pero con un proporción muy parecida, está el vino de cava, con un 51%.

El cuarto puesto lo ocupan los turrones, los cuales de cada 100 unidades vendidas 48 se realizaron en presencia de alguna promoción de esta clase de producto.

Para completar la lista de los diez productos más activos promocionalmente en términos de volumen, hay que citar un grupo de productos que comparten la misma presión promocional del 45%: bebidas  refrescantes, melocotón envasado, cacao en polvo y magdalenas. 

[image: image1.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1 PERIODO

2 PERIODO 

3 PERIODO

1º

S

ACEITE (LITROS)

65

50

46

48

2º

S

CAFE TOSTADO

52

53

52

55

3º

S

CEREALES PREPARADOS

52

51

48

53

4º

S

TUNIDOS

52

54

54

54

5º

L

VINO DE CAVA

51

49

49

49

6º

S

TURRONES

48

50

48

53

7º

L

BEBREF+GASEOSAS

46

49

52

47

8º

S

MELOCOTON ENVASADO

45

46

43

49

9º

S

CACAO EN POLVO

45

45

43

46

10º

S

MAGDALENAS

45

45

44

45

11º

S

SNACKS

44

46

47

45

12º

S

ARROZ

43

40

41

38

13º

L

VINO TRANQUILO

41

36

34

37

14º

S

BOMBONES

40

42

41

42

15º

L

ZUMOS

40

41

43

39

Los últimos puestos de esta ordenación los ocupan productos que ven afectadas sus ventas en volumen en una baja proporción por la presencia de promociones: sal con solo un 6% y las coladas con solo  un 5% (cuadro nº8).

Cuadro nº8

[image: image2.wmf]16º

S

PAN DE MOLDE

39

42

43

43

17º

L

CERVEZA

39

43

44

43

18º

S

ACEITUNAS

39

35

32

37

19º

S

CROISSANTS

39

40

39

40

20º

S

LEGUMBRES COCIDAS

38

37

38

35

21º

S

CAFE SOLUBLE

38

36

36

35

22º

P

PESCADO AHUMADO

38

41

38

44

23º

S

LEGUMBRES SECAS

38

29

26

28

24º

P

LECHE LIQUIDA

38

36

36

36

25º

L

SIDRA

38

20

0

30

26º

S

TOMATE FRITO

37

38

39

38

27º

P

POSTRES PREPARADOS

37

35

34

35

28º

P

PATE + FOIE-GRAS

37

34

32

35

29º

L

WHISKY

37

39

43

36

30º

S

MAYONESA

37

41

43

40

31º

P

YOGHOURT

37

38

37

39

32º

P

SALCHICHAS ENVASADAS

36

36

38

35

33º

P

CONGELADOS

35

33

31

33

34º

S

GALLETAS DULCES

35

35

35

35

35º

S

MEJILLONES

35

41

41

42

36º

L

GINEBRA

34

36

38

34

37º

S

TABLETAS CHOCOLATE

34

30

30

29

38º

S

ESPARRAGOS

34

36

36

36

39º

L

BEBIDAS ISOTONICAS

33

33

29

36

40º

S

PASTAS ALIMENTICIAS

33

32

32

31

41º

S

CREMA DE CACAO

32

30

33

28

42º

S

TOMATE TRITURADO

31

30

31

28

43º

S

BERBERECHOS

31

29

22

35

44º

S

ALMEJAS

31

32

24

41

45º

P

HELADOS

31

41

44

40

46º

S

CALAMARES

30

27

13

37

47º

S

FABADA C/T

30

26

27

24

48º

L

PONCHES

30

27

27

27

49º

P

QUESOS

30

32

31

33

50º

L

RON

29

29

33

24

51º

S

PIÑA ENVASADA

29

37

40

36

52º

P

MARGARINA

29

26

26

25

53º

S

MERMELADA

29

27

25

27

54º

S

POTITOS INFANTILES

28

25

21

26

55º

S

COUNT-LINES

28

25

21

26

56º

S

SOPAS Y CREMAS

28

25

25

25

57º

S

SARDINAS

27

22

12

30

58º

S

ALBONDIGAS

27

21

11

28

59º

L

VERMOUTH

26

32

32

33

60º

L

BRANDY

26

28

29

27

61º

S

SALSA COCKTAIL

26

24

24

23

62º

S

CHICLES

25

29

29

30

63º

S

FRUTOS SECOS

25

26

27

25

64º

S

CONSERVAS VEGETALES

25

21

15

24

65º

P

LECHE CONDENSADA

25

29

31

28

66º

L

VINOS DE JEREZ

25

21

19

21

67º

S

CALDOS

25

27

35

22

68º

S

PAN TOSTADO

24

30

37

26

69º

S

ALIMENTOS PERROS

24

23

22

23

70º

L

LICORES

24

29

31

28


[image: image3.wmf]71º

S

PANECILLOS

24

24

22

25

72º

S

ANCHOAS

24

18

9

22

73º

S

CABALLA

24

17

8

23

74º

L

AGUA MINERAL

23

25

26

26

75º

S

HARINA

23

16

13

16

76º

S

MIEL

22

16

11

18

77º

P

BATIDOS DE LECHE

22

34

38

33

78º

S

CALLOS C/T

21

19

18

18

79º

S

LEVADURA

21

18

14

20

80º

L

REFRESCOS EN POLVO

21

20

8

33

81º

L

ANIS

21

23

25

22

82º

S

ALIMENTOS PARA GATOS

20

19

18

19

83º

L

MOSTO/ZUMO DE UVA

20

17

15

18

84º

S

AZUCAR

20

20

24

16

85º

S

FRUTA DESECADA

20

24

22

26

86º

S

PURE DE PATATAS

20

20

20

21

87º

S

EDULCORANTES

20

13

13

11

88º

L

BITTER

20

28

33

25

89º

P

CARNICOS LONCHEADOS

20

20

20

20

90º

P

NATA REFRIGERADA

20

17

16

17

91º

L

VODKA

19

19

18

19

92º

S

KETCHUP

19

22

22

23

93º

S

COCIDO

19

13

9

14

94º

S

POSTRES EN POLVO

19

18

15

19

95º

S

EXTRACTOS Y CONCENT.

19

17

17

17

96º

S

MOSTAZA

19

18

16

20

97º

P

PL.PREP.LISTO SERVIR

18

13

7

16

98º

S

LENTEJAS C/T

18

12

9

12

99º

P

PLA.PRE.REFRIGERADOS

16

17

22

15

100º

S

VINAGRE

15

10

5

13

101º

S

PASTA FRSC.REFRIGER.

15

15

15

16

102º

S

SALSA PARA PASTAS

15

14

13

15

103º

P

MANTEQUILLA

15

16

16

16

104º

S

HARINAS INFANTILES

14

10

6

11

105º

P

LECHE EN POLVO

14

13

10

16

106º

S

INFUSIONES

14

13

12

13

107º

L

HORCHATA

13

24

0

47

108º

P

ENCURTIDOS

13

13

12

14

109º

S

GALLETAS SALADAS

12

15

15

16

110º

L

VINOS DULCES

11

14

14

15

111º

S

ESPECIAS

9

9

9

9

112º

P

REPOSTERIA LIQUIDA

9

7

7

7

113º

S

ALIMENTOS PAJAROS

9

10

11

9

114º

S

SALS.TABASCO PIM.PIC

9

10

8

12

115º

S

SAL

6

5

4

6

116º

L

COLADAS

5

10

12

9


Analizando la evolución de esta variable en el transcurso de los tres subperiodos de tiempo estudiados se observa gran estabilidad en los productos que ocupan los diez primeros lugares, sin que  ninguno de ellos refleje una tendencia continuada a ir incrementando o disminuyendo su actividad promocional en término de volumen.
Las bebidas refrescantes reflejaban una tendencia a disminuir su presión promocional en términos de valor, pero no así de volumen, lo que hace pensar que no es que tiendan a hacer menos promociones, sino que van sustituyendo promociones de precio por promociones de otro tipo.

b) Ventas en unidades equivalentes con presencia de promociones: Areas geográficas.

Estudiando con detalle  la ordenación de los productos según su  actividad promocional en términos de volumen en cada una de las áreas geográficas, se observan algunas diferencias respecto del total España. En algunas áreas aparecen nuevos productos entre los diez primeros y en ocasiones adelantan o atrasan posiciones.

Ya autores como Wittink, Addona, Hawkes y Porter (1988), haciendo referencia al mercado norteamericano, afirmaban que el efecto de las promociones es diferente en cada área geográfica por las características de los consumidores, el clima, la presencia de competidores, la estructura de la distribución comercial, etc. 

El producto más activo en términos de volumen a nivel total España, el aceite (con un 65%), y no pierde ese liderazgo en ninguna zona, ya que ocupa esa misma posición en todas las áreas geográficas sin excepción. Como se recordará, en términos de valor el producto más activo era el café tostado, pero éste perdía su liderazgo en seis de las ocho áreas geográficas. De ello se puede deducir que en términos de valor el liderazgo en la actividad promocional se reparte entre varios productos, dependiendo de que se utilice con mayor o menor intensidad la promoción de precios en cada zona geográfica. Por el contrario en términos de volumen, con independencia del tipo de promoción utilizada, el aceite se manifiesta como el producto sujeto a una mayor actividad promocional en todas las zonas, sin que haya ningún otro producto que le desplace de esa posición.

Es digno de mención que la proporción de ventas en volumen más alta que se realiza en toda la geografía española se localiza en la zona Nortecentro, donde de cada 100 litros de aceite vendidos durante los dos años estudiados, 73 litros fueron en presencia de promociones.

A continuación se señalan las diferencias más relevantes en cada área geográfica respecto del total España.

En el área de Barcelona (tabla 4.31) aparecen en los primeros puestos los snacks (5º puesto y un 48%), los croissants (9º posición y un 44%) y el arroz (10º puesto  y un 43%)

Tabla 4.31

% Ventas en unidades equivalentes en tiendas con promociones.

Area metropolitana de Barcelona.

[image: image4.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

ACEITE (LITROS)

63

2º

S

CAFÉ TOSTADO

57

3º

S

TURRONES

53

4º

S

CEREALES PREPARADOS

50

5º

S

SNACKS

48

6º

L

VINO DE CAVA

47

7º

S

MAGDALENAS

46

8º

S

TUNIDOS

45

9º

S

CROISSANTS

44

10º

S

ARROZ

43


El área de Cataluña (tabla 4.32) incorpora entre los diez productos más promocionales a los snacks (8º posición con el 48%) y las legumbres cocidas (10º puesto y un 47%).

Tabla 4.32

% Ventas en unidades equivalentes en tiendas con promociones 

[image: image5.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

ACEITE (LITROS)

64

2º

S

TURRONES

58

3º

S

MELOCOTON ENVASADO

58

4º

S

CEREALES PREPARADOS

53

5º

S

CAFE TOSTADO

51

6º

S

TUNIDOS

48

7º

L

VINO DE CAVA

48

8º

S

SNACKS

48

9º

S

LEGUMBRES COCIDAS

47

10º

S

MAGDALENAS

46

Area de Cataluña.

La zona de Levante (tabla 4.33) es de las más atípicas ya que entre los diez primeros productos hay que citar varios productos que no aparecían en estos puestos en el total España: ponches (5º posición y un 43%), snacks (8º puesto y un 40%), arroz (9º puesto y un 40%) y ginebra (10º puesto y un 39%).

Tabla 4.33

% Ventas en unidades equivalentes en tiendas con promociones.

[image: image6.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

ACEITE (LITROS)

58

2º

S

CEREALES PREPARADOS

53

3º

S

TUNIDOS

48

4º

S

CAFE TOSTADO

44

5º

L

PONCHES

43

6º

L

VINO DE CAVA

43

7º

L

BEBREF+GASEOSAS

42

8º

S

SNACKS

40

9º

S

ARROZ

40

10º

L

GINEBRA

39

Area de Levante.

El área de Andalucía (tabla 4.34) incorpora entre los diez primeros a la sidra (7º puesto y un 48%) y el pan de molde (9º puesto y un 46%).

Tabla 4.34

% Ventas en unidades equivalentes en tiendas con promociones.

Area de Andalucía

[image: image7.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

ACEITE (LITROS)

56

2º

S

TUNIDOS

56

3º

L

VINO DE CAVA

52

4º

S

CAFE TOSTADO

51

5º

S

CEREALES PREPARADOS

50

6º

S

TURRONES

50

7º

L

SIDRA

48

8º

S

CACAO EN POLVO

46

9º

S

PAN DE MOLDE

46

10º

S

MELOCOTON ENVASADO

45


El área de Madrid (tabla 4.35) incorpora en los primeros puestos el café soluble (8º puesto y un 46%), los snacks (9º puesto un 44%) y el pescado ahumado (10º puesto y un 44%), que también aparecía en estos puestos en términos de valor.

Tabla 4.35

% Ventas en unidades equivalentes en tiendas con promociones.

[image: image8.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

ACEITE (LITROS)

67

2º

L

VINO DE CAVA

54

3º

S

TUNIDOS

52

4º

S

CEREALES PREPARADOS

51

5º

S

CAFE TOSTADO

51

6º

L

BEBREF+GASEOSAS

49

7º

S

CACAO EN POLVO

47

8º

S

CAFE SOLUBLE

46

9º

S

SNACKS

44

10º

P

PESCADO AHUMADO

44

Area de Madrid.

En el área Centro (tabla 4.36) aparecen en los primeros lugares el arroz (6º puesto y un 57%), los zumos (8º puesto y un 53%) y el producto más importante en la cesta de la compra familiar, la leche líquida (9º puesto y un 52%).

Tabla 4.36

[image: image9.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

EXTRACTOS Y CONCENT.

78

2º

S

ACEITE (LITROS)

70

3º

L

VINO DE CAVA

63

4º

S

CAFE TOSTADO

60

5º

S

CEREALES PREPARADOS

58

6º

S

ARROZ

57

7º

S

TUNIDOS

54

8º

L

ZUMOS

53

9º

P

LECHE LIQUIDA

52

10º

L

BEBREF+GASEOSAS

52

% Ventas en unidades equivalentes en tiendas con promociones 

Area Centro.

El área Noroeste (tabla 4.37) tiene la peculiaridad de que incorpora en los primeros lugares productos no mencionados hasta ahora: vino tranquilo (8º puesto y un 53%) y el tomate frito (10º puesto y un 51%).

Tabla 4.37

% Ventas en unidades equivalentes en tiendas con promociones.

Area de Noroeste.

[image: image10.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

ACEITE (LITROS)

71

2º

L

VINO DE CAVA

66

3º

S

CAFE TOSTADO

58

4º

S

CEREALES PREPARADOS

58

5º

S

TURRONES

56

6º

S

MAGDALENAS

56

7º

S

TUNIDOS

56

8º

L

VINO TRANQUILO

53

9º

L

BEBREF+GASEOSAS

53

10º

S

TOMATE FRITO

51


La zona Noroeste (tabla 4.38) tiene la peculiaridad de que presenta al aceite como el producto más activo tanto en términos de volumen como de valor. Los productos que incorpora en los primeros lugares son los zumos (6º puesto  y un 51%), el pan de molde (8º puesto y un 49%) y el arroz (9º puesto y un 48%).

Tabla 4.38

[image: image11.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

ACEITE (LITROS)

73

2º

S

TUNIDOS

56

3º

L

VINO DE CAVA

55

4º

S

CAFE TOSTADO

54

5º

S

MAGDALENAS

52

6º

L

ZUMOS

51

7º

S

MELOCOTON ENVASADO

49

8º

S

PAN DE MOLDE

49

9º

S

ARROZ

48

10º

S

CEREALES PREPARADOS

48

% Ventas en unidades equivalentes en tiendas con promociones.

Area de Nortecentro.
b.1) Ventas en unidades equivalentes con presencia de promociones. Areas geográficas: Principales productos.

A continuación se analiza la actividad promocional en las distintas áreas geográficas desde el punto de vista de volumen, es decir del porcentaje de ventas en volumen realizado en presencia de promociones, pero viendo en detalle el comportamiento de los principales productos en cada una de ellas (tabla 4.39).

Tabla 4.39

[image: image12.wmf]CODIGO

PRODUCTO

Total 

Universo

AMB

Area 

1

Area 

2

Area 3

AMM

Area 

4

Area 5

Area 6

Barcelona

Cataluña

Levante

Andalucía

Madrid

Centro

Noroeste

Nortecentro

1º

S

ACEITE (LITROS)

65

63

64

58

56

67

70

71

73

2º

S

CAFE TOSTADO

52

57

51

44

51

51

60

58

54

3º

S

CEREALES PREPARADOS

52

50

53

53

50

51

58

58

48

4º

S

TUNIDOS

52

45

48

48

56

52

54

56

56

5º

L

VINO DE CAVA

51

47

48

43

52

54

63

66

55

6º

S

TURRONES

48

53

58

37

50

38

49

51

43

7º

L

BEBREF+GASEOSAS

46

42

41

42

44

49

52

53

46

8º

S

MELOCOTON ENVASADO

45

40

58

38

45

36

50

56

49

9º

S

CACAO EN POLVO

45

41

42

36

46

47

52

50

48

10º

S

MAGDALENAS

45

46

46

39

41

43

49

56

52

11º

S

SNACKS

44

48

48

40

40

44

47

44

42

12º

P

PATE + FOIE-GRAS

37

42

36

35

35

38

37

37

40

13º

L

WHISKY

37

30

29

32

42

36

39

50

33

14º

S

GALLETAS DULCES

35

29

34

31

32

34

41

39

40

15º

S

TABLETAS CHOCOLATE

34

24

30

22

31

35

37

42

43

16º

P

QUESOS

30

28

28

22

34

31

34

35

31

17º

S

SOPAS Y CREMAS

28

28

27

18

24

25

39

39

31

18º

S

ALIMENTOS PERROS

24

21

26

15

26

28

29

27

24

19º

L

LICORES

24

25

21

19

28

19

28

27

27

20º

S

ALIMENTOS PARA GATOS

20

21

22

12

21

20

24

26

22

% Ventas en volumen realizado en tiendas con promociones por áreas geográficas.

.

Con una perspectiva general, y antes de entrar en el detalle  de cada producto, se observa que la zona de Levante es la menos activa promocionalmente, ya que en ella 13 de los 20 productos estudiados registra los mínimos de ventas en presencia de promociones. Esto concuerda con  lo ya mencionado al analizar las promociones en términos de valor.  Sin embargo la mayor actividad de las zonas Centro y Noroeste que en términos de valor se observaba, en términos de volumen aparece menos marcada, si bien son zonas que registran un gran número de  proporciones máximas. Como curiosidad cabe señalar que el área de Madrid no registra ningún máximo y solo el mínimo de dos productos (melocotón envasado y licores).

A continuación se pasa al análisis detallado de cada producto.

El aceite, el producto más activo promocionalmente en términos de unidades equivalentes a nivel total España (un 65%), presenta su mayor actividad en la mitad norte de la península (Nortecentro, Noroeste, Centro y Madrid) con proporciones superiores al 67%. Cabe señalar que el 73% registrado en la zona Nortecentro supone el máximo de toda España  para esta clase de producto y por lo tanto el máximo de todos los productos estudiados. En este área de cada 100 litros de aceite que se vendieron en los dos años estudiados, 73 litros se vendieron en tiendas que tenían alguna promoción de esa clase de producto. En el resto  de las áreas de la península dicha presión promocional no supera el 65% registrado como media en el total España. La fluctuación entre el máximo de la zona Nortecentro (73%) y el mínimo del área de Andalucía (56%) es de 17 puntos.

El café tostado presenta grandes fluctuaciones, desde  el 60%  del área Centro al 44% de la zona de Levante.

El mercado de cereales preparados, al igual que en términos de valor, alcanza los máximos en términos de volumen con el 58% de las zonas Centro  y Noroeste, mientras que en el resto de las zonas el comportamiento es muy semejante al del total España.

Los túnidos fluctúan entre el 56% de Andalucía y en 45% de Barcelona.

El vino de cava tiene en términos de volumen el mismo comportamiento que se vió en términos de valor, es decir, tiene la actividad promocional más alta en la zona Noroeste (66%)  y la zona de Levante acusa un mínimo muy diferenciado del resto de las áreas (43%).

Casi del mismo nivel son las fluctuaciones registradas por los turrones que alcanzan el máximo en Cataluña (58%) y el mínimo en Levante (37%).

Las bebidas refrescantes oscilan entre el 53% de Noroeste y el 41% de Cataluña.

Uno de los mercados con comportamientos más diferentes, tanto en volumen como en valor, entre zonas es el melocotón envasado, que llega al 58% en Cataluña y se queda en solo un 36% en Madrid.

Las variaciones reflejadas por el cacao en polvo también son semejantes en volumen y en valor, al tener el máximo en el Centro (52%) y un mínimo  muy marcado en Levante (36%).

Las magdalenas registran la proporción más alta en Noroeste (56%) y la más baja una vez más en Levante (39%).

Los snacks es uno de los productos que, al igual que en términos de valor, presentan una mayor homogeneidad en su comportamiento en las distintas áreas, existiendo únicamente una variación de 8 puntos entre el máximo de  Barcelona (48%) y el mínimo de Levante (40%).

El paté presentaba una gran uniformidad en la actividad promocional de todas las áreas en términos de valor, lo cual también ocurre en términos de volumen habiendo solo una diferencia de 7 puntos entre el máximo de Barcelona (42%) y el mínimo de Andalucía (35%).

En el mercado del whisky está el área Noroeste (50%) con  niveles sensiblemente superiores al resto, mientras que en la zona de Cataluña (29%) se registra el mínimo.

Galletas dulces es un mercado que presenta tres áreas con presión promocional superior a su media nacional: Centro (41%), Nortecentro (40%) y Noroeste (39%), mientras que el resto no supera el 34%.

Las tabletas de chocolate presentan las áreas de Nortecentro (43%) y Noroeste (42%) con mayor actividad promocional y Levante solo con un 22% que supone un mínimo muy acusado.

Al igual que le ocurría en términos de valor, en el mercado de quesos lo más destacable es el mínimo de Levante (22%), siendo más homogéneo con el total de España en el resto de las áreas.

El mercado de sopas presenta oscilaciones más marcadas al analizar la actividad promocional en términos de volumen que en términos de valor. En volumen hay una diferencia de 21 puntos entre el máximo  del 39%  que comparten las zonas Centro y Noroeste y el mínimo localizado en Levante (18%), mientras que en valor la diferencia era solo de 13 puntos.

Otro producto que vuelve a presentar un  mínimo muy acusado en la zona de Levante son los alimentos para perros (15%), siendo más homogénea la presión promocional en el resto de las áreas.

La actividad promocional en volumen de los licores se mueve entre el 28% de Andalucía y Centro y el 19% que comparten Madrid y Levante.

El último producto estudiado es alimentos para gatos y también presenta un mínimo muy acusado en la zona de Levante (12%), mientras que el resto de las zonas van en línea con el total España.

Como conclusión de este estudio detallado del porcentaje de unidades equivalentes que hacen cada uno de estos productos  en tiendas que tienen alguna promoción, se puede afirmar que en algunos productos existen grandes diferencias de comportamiento de unas áreas a otras. El producto con mayores fluctuaciones es el vino de cava con 23 puntos de diferencia entre las áreas más activa y la menos activa (en términos de valor esta diferencia llega a ser de 39 puntos para las bebidas refrescantes). Otros productos con grandes fluctuaciones son los turrones (21 puntos de diferencia), el melocotón envasado (22 puntos), el whisky (21 puntos), las tabletas de chocolate (21 puntos) y las sopas (21 puntos).

 Por el contrario el producto más homogéneo en su comportamiento es , al igual que al analizar esta variable en valor, el paté con solo 7 puntos de diferencia entre su máximo  y su mínimo. Otro producto con un comportamiento muy homogéneo entre todas las áreas son los snacks con solo 8 puntos de diferencia.

Como conclusión final cabe simplemente reiterar que la zona de Levante es la menos activa promocionalmente.

c)Ventas en unidades equivalentes con presencia de promociones: Tipos de tienda.

En este apartado se analizan las diferencias en el comportamiento de la actividad promocional en unidades equivalentes de los diversos productos estudiados al encontrarse en diferentes tipos o tamaños de tienda. 

Al igual que pasaba al analizar esta variable en valor, se observan diferencias respecto al total España al adelantar o retrasar posiciones algunos productos o bien incorporarse nuevos productos entre los diez más activos de cada tipo de establecimiento.

De la misma manera que al analizar las áreas geográficas se comprobó que el aceite no perdía en ninguna de ellas su liderazgo en la actividad promocional, igualmente al analizar los tipos de tienda se comprueba que este producto no pierde esta primera posición en ningún tipo de establecimiento. Es digno de mención que la proporción más alta de ventas en volumen que se realiza en presencia de promociones la alcanza esta clase de producto en los hipermercados, donde de cada 100 litros de aceite que se vendieron durante los dos años estudiados, 70 fueron en presencia de promociones.

A continuación se señalan las diferencias más relevantes en cada tipo de tienda respecto del total  España.

En los establecimientos más pequeños (tabla 4.40), es decir los de 100 a 399m2, los diez productos más activos promocionalmente son los mismos que en el total España, con la excepción de que incorporan en el 10º puesto a la leche líquida (40%), el primer producto de la cesta de la compra familiar. 

Tabla 4.40

% Ventas en volumen en tiendas que tienen promociones.

Libreservicio de 100-399m2.
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ALIMENTACION

PRODUCTOS

Total período (7/95 - 

7/97)

1º

S

ACEITE (LITROS)

59

2º

L

VINO DE CAVA

51

3º

S

CEREALES PREPARADOS

51

4º

S

TURRONES

46

5º

S

CAFE TOSTADO

45

6º

L

BEBREF+GASEOSAS

44

7º

S

MELOCOTON ENVASADO

42

8º

S

MAGDALENAS

42

9º

S

TUNIDOS

41

10º

P

LECHE LIQUIDA

40


Los supermercados medianos (tabla 4.41), es decir, de 400 a 999m2,  presentan entre los diez productos más activos el arroz (7º puesto y un 44%) y el pan de molde (8º puesto y un 43%).

Tabla 4.44

[image: image14.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTOS

Total período (7/95 - 

7/97)

1º

S

ACEITE (LITROS)

67

2º

S

CAFE TOSTADO

52

3º

S

CEREALES PREPARADOS

52

4º

S

MELOCOTON ENVASADO

51

5º

S

MAGDALENAS

45

6º

L

VINO DE CAVA

45

7º

S

ARROZ

44

8º

S

PAN DE MOLDE

43

9º

S

CACAO EN POLVO

43

10º

S

TUNIDOS

43

% Ventas en volumen en tiendas con promociones.

Libreservicio de 400-999m2.

Los supermercados grandes (tabla 4.42), es decir, los de 1000 a 2499m2, incorporan en los primeros puestos tres productos que aparecen en posiciones posteriores en el total España: snacks (7º puesto y un 39%), vino tranquilo (9º puesto y un 38%) y el tomate frito (10º puesto y un 38%). 

Tabla 4.42

% Ventas en volumen en tiendas con promociones.

Libreservicio de 1000-2499m2.
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7/97)

1º

S

ACEITE (LITROS)

60

2º

L

VINO DE CAVA

50

3º

S

CEREALES PREPARADOS

48

4º

S

TUNIDOS

43

5º

S

CAFE TOSTADO

42

6º

L

BEBREF+GASEOSAS

39

7º

S

SNACKS

39

8º

S

MAGDALENAS

38

9º

L

VINO TRANQUILO

38

10º

S

TOMATE FRITO

38


En los hipermercados (tabla 4.43) vuelven a aparecer entre los primeros puestos los snacks (7º puesto y un 53%) y un producto que en otros tipos de tienda hasta ahora no se ha mencionado: el café soluble siendo el 6º producto en actividad promocional y haciendo un 54% de sus ventas en presencia de alguna promoción.

Tabla 4.43

% Ventas en volumen en tiendas con   promociones.

Hipermercados.
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1º

S

ACEITE (LITROS)

70

2º

S

TUNIDOS

65

3º

S

CAFE TOSTADO

61

4º

S

TURRONES

56

5º

S

CEREALES PREPARADOS

55

6º

S

CAFE SOLUBLE

54

7º

S

SNACKS

53

8º

L

VINO DE CAVA

53

9º

S

CACAO EN POLVO

52

10º

S

MAGDALENAS

51



c.1) Ventas en unidades equivalentes en presencia de promociones. Tipos de tienda: Principales productos.

A continuación se analiza con detalle el comportamiento en los distintos tipos de tienda  de los 20 productos estudiados con mayor profundidad (tabla 4.44).

Tabla 4.44

% Ventas en volumen en tiendas con promociones por tipos de tienda.
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escáner 
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2
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2
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1º

S

ACEITE (LITROS)

65

59

67

60

70

70

66

2º

S

CAFE TOSTADO

52

45

52

42

61

62

55

3º

S

CEREALES PREPARADOS

52

51

52

48

55

56

49

4º

S

TUNIDOS

52

41

43

43

65

66

58

5º

L

VINO DE CAVA

51

51

45

50

53

53

54

6º

S

TURRONES

48

46

40

36

56

58

45

7º

L

BEBREF+GASEOSAS

46

44

42

39

50

51

41

8º

S

MELOCOTON ENVASADO

45

42

51

36

49

49

47

9º

S

CACAO EN POLVO

45

37

43

36

52

52

47

10º

S

MAGDALENAS

45

42

45

38

51

53

45

11º

S

SNACKS

44

36

38

39

53

55

45

12º

P

PATE + FOIE-GRAS

37

27

30

34

47

47

44

13º

L

WHISKY

37

23

23

32

43

44

33

14º

S

GALLETAS DULCES

35

30

36

35

40

41

39

15º

S

TABLETAS CHOCOLATE

34

31

32

33

39

40

35

16º

P

QUESOS

30

22

28

25

39

40

34

17º

S

SOPAS Y CREMAS

28

28

25

24

30

30

30

18º

S

ALIMENTOS PERROS

24

12

20

14

31

32

28

19º

L

LICORES

24

14

16

20

28

28

28

20º

S

ALIMENTOS PARA GATOS

20

13

24

17

25

24

28


Como consideración general, y antes de entrar en detalle con cada producto, cabe señalar que la mayor actividad promocional se localiza en los hipermercados. En concreto en los hipermercados grandes se localizan prácticamente la totalidad de los máximos de las proporciones de ventas realizadas en presencia de promociones, con la única excepción de el vino de cava y los alimentos para gatos que tienen su máximo en los hipermercados pequeños. 

Por el contrario la mayoría de los mínimos, es decir, el canal con menos presión promocional en términos de volumen, es el de los supermercados más pequeños (de 100 a 399m2) donde se localizan los mínimos de 11 de los 20 productos estudiados, seguido de los supermercados grandes (de 1000 a 2499m2) donde se registran  los mínimos de 8 de estos 20 productos.

A continuación se procede al análisis pormenorizado de cada producto.

El aceite, el producto más activo promocionalmente en términos de volumen de ventas a nivel total España (65%), presenta fluctuaciones de 11 puntos entre el máximo de los hipermercados grandes (70%) y el mínimo de los supermercados pequeños (59%).

En el comportamiento del café tostado las diferencias son aún mayores, llegando a los 20 puntos entre los hipermercados grandes (62%) y los supermercados grandes (42%).

Los cereales preparados tienen un comportamiento bastante semejante en todos los tipos de tienda, si bien cabe señalar de nuevo a los hipermercados grandes que alcanzan un máximo muy destacado con un 56% de sus ventas en volumen realizadas en presencia de promoción.

Uno de los productos con  fluctuaciones más fuertes son los túnidos que presentan hasta 25 puntos de diferencia entre los hipermercados grandes (66%)  y los supermercados pequeños (41%).

El vino de cava por el contrario presenta presiones promocionales poco diferenciadas en los distintos tipos de tienda, con la excepción del mínimo tan acusado de los supermercados medianos con un 45%:

Otro producto con  comportamientos muy diferenciados entre los distintos canales es el turrón con 22 puntos de diferencia entre los hipermercados grandes (58%) y los supermercados grandes (36%).

Una vez más los hipermercados grandes registran la mayor actividad promocional en el mercado de las bebidas refrescantes (51%), mientras que en los supermercados grandes  solo es del 39%.

El melocotón envasado supone una excepción al registrar su máximo en la presión promocional en términos de volumen en el canal de los supermercados medianos (51%) y no en hipermercados, mientras que el mínimo se localiza en los supermercados grandes (36%).

El cacao en polvo oscila entre el 52% de los hipermercados grandes y el 36% de los supermercados grandes.

Las magdalenas tienen un comportamiento bastante homogéneo en todos los canales con la excepción de máximo de los hipermercados grandes  (53%).

Los snacks presentan hasta 19 puntos de diferencia entre el 55% de los hipermercados grandes y el 36% de los supermercados más pequeños.

En la misma línea, 20 puntos de diferencia entre los mismos tipos de tienda, se encuentra el paté con un 47% y un 27% respectivamente.

Las mismas fluctuaciones, 21 puntos, son las presentadas por el whisky que llega al 44% en los hipermercados grandes y se queda en el 23% tanto en los supermercados pequeños como medianos.

Las galletas dulces se mueven entre el 41% de los hipermercados grandes y el 30% de los supermercados pequeños.

El comportamiento de las tabletas de chocolate es muy homogéneo en todos los tipos de tienda, excepto en los hipermercados grandes donde la presión promocional en volumen llega al 40%.

El mercado  de queso presenta 18 puntos de diferencia entre el 40% de los hipermercados grandes y solo el 22% de los supermercados pequeños.

El producto que presenta un comportamiento más semejante en todos los canales son las sopas, destacando únicamente los supermercados grandes registrando el mínimo con un 24%.

Las  fluctuaciones de los alimentos para perros llegan hasta los 20 puntos. El máximo una vez más se localiza en los hipermercados grandes (32%) y el mínimo en los supermercados pequeños (12%).

Los licores varían entre el 28% de los hipermercados, tanto grandes como pequeños, y el 14% de los supermercados pequeños.

Un rango semejante de fluctuación, 15 puntos, presentan los alimentos para gatos. Lo peculiar de este mercado es que el máximo no se alcanza en los hipermercados grandes sino en los hipermercados pequeños (28%), siendo  también los supermercados pequeños los que registran el mínimo (13%).

A modo de resumen y conclusión tras el análisis detallado de la presión promocional en términos de volumen de todos estos productos por tipos de tienda, se puede afirmar que, en conjunto, existen grandes diferencias de comportamiento entre las tiendas más grandes y las más pequeñas, siendo los hipermercados grandes los más activos o agresivos al presentar los máximos de las proporciones de ventas en volumen realizadas en presencia de promociones. Los túnidos es el producto que presenta mayores fluctuaciones con una diferencia de 25 puntos entre un tipo de tienda y otro. Otros productos con grandes fluctuaciones son el café tostado (20 puntos de diferencia), el turrón (22 puntos), los snaks (19 puntos), el paté (20 puntos), el whisky (21 puntos), el queso (18 puntos) y los alimentos para perros (20 puntos). 

Por el contrario las sopas y cremas es el producto más homogéneo en su comportamiento con solo  una diferencia de 6 puntos entre su máximo y su mínimo.

2.2.3. Referencias con promoción.

Con el objetivo de completar una visión panorámica y global de la presencia de promociones se están utilizando distintas variables que van describiendo en conjunto dicha actividad. Se comenzó analizado la proporción de ventas en valor que se realiza en presencia de promociones para continuar estudiando la proporción de ventas en volumen o unidades equivalentes que igualmente tuvieron lugar en esas circunstancias. El siguiente paso es analizar la proporción de referencias o items singulares  de cada producto que están afectados por promociones, dicho de otra manera, se trata de ver si la presión promocional existente, tanto en volumen como en valor, es proporcionada por un porcentaje alto o bajo de referencias en cada uno de los mercados. Estudiar este aspecto en valores absolutos, es decir, el número de referencias con promoción sería incompleto sin conocer el número total de referencias de cada mercado. Por ello se ha estimado oportuno relacionar el número de referencias en promoción con el total de referencias de cada mercado obteniendo el porcentaje de referencias en promoción que es el dato que se analiza a continuación.

En primer lugar se hace referencia a los sectores de alimentación envasada que se vienen analizando.

Viendo la ordenación según esta variable de los 116  productos estudiados de alimentación envasada, se observa que los seis primeros lugares son para productos del sector de alimentación seca. El primer producto de líquidos que aparece ocupa el 6º lugar y es el vino de cava, y el primero de perecederos no aparece hasta el 10º puesto y son los postres preparados.

 A  continuación se identifican las distintas clases de productos.
El mercado que aparece en primer lugar por ver afectada una mayor proporción de sus referencias por promociones en los dos años estudiados es el aceite (tabla4.45), con casi la mitad de sus referencias en promoción, concretamente un 45%. Dicho de otra manera, de cada 100 referencias o items singulares existentes en el total del mercado de aceites, 45 de estas referencias han estado o tenido algún tipo de promoción. Justamente este es el mercado que ha realizado en ese periodo de tiempo un porcentaje mayor, un 65%, de sus ventas en volumen en presencia de promociones. En términos de valor este producto ocupa el quinto lugar en la ordenación con un 47% de sus ventas en valor realizadas con la presencia de alguna promoción. 

Tabla 4.45

%  Referencias con promoción.
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1º

S

ACEITE (LITROS)

45

2º

S

CEREALES PREPARADOS

38

3º

S

TURRONES

30

4º

S

COUNT-LINES

26

5º

S

CACAO EN POLVO

25

6º

S

SNACKS

25

7º

L

VINO DE CAVA

25

8º

S

CAFE TOSTADO

24

9º

L

BEBREF+GASEOSAS

24

10º

P

POSTRES PREPARADOS

23


El producto que aparece en el segundo lugar son los cereales preparados con algo más de la tercera parte del total de sus referencias con alguna promoción en ese periodo de tiempo, concretamente el 38% de sus referencias.  Este producto ocupa el 6º puesto en términos de valor con un 47% de su facturación realizada en presencia de alguna promoción, y el 3º puesto en términos de volumen con el 52% del volumen de sus ventas que han tenido lugar bajo esas circunstancias.

El tercer puesto en porcentaje de referencias con promoción lo ocupan los turrones que de cada 100 referencias que vendieron en esos dos años, 30 tuvieron alguna promoción. Este producto es el cuarto, tanto  en términos de valor con el 47% de su facturación realizada en presencia de promociones, como de volumen con el 52% de sus unidades vendidas bajo presión promocional.

A continuación, para completar la lista de los diez productos con mayor presión promocional en términos de referencias afectadas, aparecen una serie de productos que tuvieron aproximadamente una cuarta parte de sus referencias en promoción: count-lines
 (26%), cacao en polvo (25%), snakcs (25%), vino de cava (25%), café tostado (24%), bebidas refrescantes (24%) y postres preparados (23%). La mayoría de estos productos se han ido nombrando por ocupar lugares destacados en la actividad promocional tanto en términos de valor como de volumen, con la excepción de los count-lines y los postres preparados. Los count-lines en la ordenación de valor no aparece hasta el 66º puesto con un 22%, y en la ordenación de volumen están en el puesto 55º con un 28%. Los postres preparados en la ordenación de valor  aparecen  en el puesto 34º con un 31% y en volumen en el puesto 27º con un 37%.

Los últimos lugares en esta ordenación los ocupan productos que presentan un porcentaje de referencias en promoción muy bajo y, como ocurría en las dos variables precedentes, mercados poco importantes por su facturación, como son la sal (6%) y las harinas infantiles (5%).

Estudiando la evolución de esta variable en el transcurso de los tres subperiodos de tiempo analizados se observa gran estabilidad en el porcentaje de referencias que cada producto tiene en promoción. En algunos productos se observan ciertas fluctuaciones de un periodo de tiempo  a otro pero en ningún caso constituyen una tendencia consolidada.

2.2.4. Distribución numérica de promociones.

Continuando con el análisis de diferentes variables que estudien la actividad promocional de los productos envasados de alimentación, la siguiente es la distribución numérica de las promociones, es decir, el porcentaje de establecimientos de total del universo estudiado que tienen promociones de cada  producto. Es una forma de conocer la probabilidad de encontrar alguna promoción de una determinada clase de producto en el conjunto de establecimientos de alimentación equipados con cajas escáner. Esta variable se ha calculado como el promedio de las distribuciones numéricas de promociones que cada producto ha ido registrando en las 108 semanas estudiadas.

Si hacemos una ordenación de los 116 productos estudiados según esta variable (tabla 4.46), aparecen en primer lugar los cereales preparados con una distribución numérica de promociones del 99%, dicho de otra manera, que al visitar establecimientos de alimentación del universo estudiado existe la probabilidad de encontrar alguna promoción de esta clase de producto en 99 tiendas de cada 100 visitadas, es decir, en prácticamente la totalidad de los establecimientos. 

Tabla 4.46

[image: image19.wmf]CODIGO 

ALIMENTA

CION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

CEREALES PREPARADOS

99%

2º

L

BEBREF+GASEOSAS

98%

3º

S

GALLETAS DULCES

97%

4º

P

YOGHOURT

96%

5º

P

CONGELADOS

94%

6º

P

POSTRES PREPARADOS

92%

7º

P

QUESOS

92%

8º

L

CERVEZA

92%

9º

P

LECHE LIQUIDA

91%

10º

S

CAFE TOSTADO 

91%

Distribución numérica de tiendas con  promoción.
Con esta extensa distribución de promociones los cereales preparados consiguen el 6º lugar en términos de valor  con un 47% de su facturación realizada en presencia de promociones, y el 3º puesto en términos de volumen con el 52% de las unidades equivalentes vendidas realizado en ese 99% de tiendas.

En segundo lugar están las bebidas refrescantes que en promedio  tuvieron alguna promoción durante el periodo de tiempo estudiado en el 98% de las tiendas. Este producto es el 3º en términos de valor con un 47% y el 7º en términos de volumen con un 45%.

El tercer lugar lo ocupan las galletas dulces, un producto que en otras variables no había destacado en los primeros lugares, con una distribución de promociones del 97%. Llama la atención que en términos de valor este producto no aparece hasta el 38º lugar con solo un 30% de su facturación realizado en presencia de promociones, es decir, que las tiendas sin promociones hacen un porcentaje muy importante de las ventas de esta clase de producto. En volumen aparece en el 34º puesto con el 35% de su volumen de ventas en tiendas con promoción.

El cuarto puesto en la distribución de las promociones lo ocupan los yogures con un 96% y presenta un comportamiento muy semejante a las galletas dulces, siendo el 37º producto en la ordenación de valor con también un 30% y el 31º en la ordenación de volumen con un 37%.

Para completar la lista de los diez productos con una mayor distribución de promociones hay que citar a los siguientes: congelados (94%), postres preparados (92%), quesos (92%), cerveza (92%), leche líquida (91%) y el café tostado (91%), el producto más activo en términos de volumen.

La conclusión después de analizar esta ordenación es que los productos que presentan una mayor presencia o distribución de promociones no son los que necesariamente son los primeros en cuanto a la proporción de ventas realizadas en presencia de promociones.

Los últimos lugares en esta ordenación los ocupan productos que tienen una baja o prácticamente inexistente distribución de promociones  como el cocido (3%) o los ponches (2%).

Al analizar los sectores de alimentación a los que pertenecen los primeros productos de esta ordenación se observa una presencia equilibrada de los tres sectores. Quizá puede llamar la atención que, mientras que en otras variables no aparecen muchos productos del sector de perecederos en los primeros lugares, en este caso 5 de los 10 primeros productos son de este sector: yogourt, congelados, postres preparados, quesos y leche líquida.

Estudiando la evolución de las distribuciones de promociones en el transcurso de los tres subperiodos de tiempo analizados  se observa una  tendencia generalizada a ir incrementando la presencia de promociones en los establecimientos. En concreto de los 116 productos estudiados, 60 incrementan en cada subperiodo de tiempo el porcentaje de tiendas con promoción, 50 permanecen mas o menos estables y solo 6 disminuyen su presencia de promociones. Dado lo excepcional de esta última situación se cita a continuación la evolución decreciente de la distribución numérica de promociones de estos 6 productos (cuadro nº9).

Cuadro nº9

Productos

2ºsemestre 1995
1996
1º semestre 1997
Alimentos pájaros

17

16

12

Batidos de leche

50

45

42

Bitter



24

21

18

Edulcorantes


21

18

13

Pan de molde


84

83

81

Pan tostado


75

70

67

Fijando la atención  en los  productos que ocupan los diez primeros lugares, se observa que ninguno de ellos disminuye la distribución de sus promociones, 5 de ellos la mantienen más o menos estable y los 5 restantes la incrementan de la siguiente manera (cuadro nº10).

Cuadro nº10

Productos 
              2º semestre 1995        1996    1ºsemestre 1997


Cereales preparados


98

99

100

Galletas dulces


96

98

 99

Congelados



89

96

98

Postres preparados


90

93

94

Quesos




91

93

95



2.2.5. Penetración de promociones.

Tras conocer la distribución de promociones de cada uno de los productos se impone una pregunta: ¿que proporción del total de la distribución del producto está en promoción?. Es decir, el porcentaje de tiendas con promoción ¿es el total de las tiendas que trabajan el producto, es la mitad, una cuarta parte, etc.?. Para dar respuesta a esta pregunta es imprescindible relacionar la distribución numérica de promociones de cada producto con la distribución numérica de las tiendas que trabajan dicha clase de producto, lo que se ha dado en llamar penetración de promociones. Esta es la última variable con la que se completa el análisis global de la actividad promocional a nivel detallado para cada clase de producto.

Seguidamente (tabla 4.47) aparece la ordenación según esta variable de los diez productos con una mayor penetración de promociones dentro de su distribución:

Tabla 4.47
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PRODUCTO 

PENETRACION 

1º

S

CEREALES PREPARADOS

100%

2º

L

BEBREF+GASEOSAS

98%

3º

S

GALLETAS DULCES

97%

4º

P

YOGHOURT

96%

5º

P

CONGELADOS

96%

6º

P

POSTRES PREPARADOS

92%

7º

P

QUESOS

92%

8º

L

CERVEZA

92%

9º

P

LECHE LIQUIDA

91%

10º

S

CAFE TOSTADO 

91%

Penetración de promociones.

La primera observación es que estos diez productos guardan la misma ordenación que en la variable anterior de distribución numérica de promociones y que presentan unos porcentajes de penetración de promociones muy elevados, cercanos al 100%.

De los 116 productos estudiados los cereales  preparados es el que tiene la penetración de promociones más elevada, alcanzando el 100% de su distribución, es decir, todas las tiendas que venden cereales preparados tienen alguna referencia en promoción de esta clase de producto.

En segundo lugar están las bebidas refrescantes con una penetración de promociones del 98%, con lo que solo un 2% de establecimientos que venden bebidas refrescantes no tienen ninguna promoción de esta clase de producto.

El tercer puesto lo ocupan las galletas dulces con 97 tiendas con promoción de cada 100 que las trabajan.

El cuarto lugar  lo comparten los yogures y los congelados con una penetración de promociones del 96%.

Para completar la lista de los diez producto con una mayor penetración de promociones en su distribución hay que citar a los siguientes: postres preparados (92%), quesos (92%), cerveza (92%), leche líquida (91%) y café tostado (91%).

Los últimos lugares en esta ordenación los ocupan las harinas infantiles (9%), la repostería líquida (8%) y los ponches (6%).
Estudiando la evolución de las penetraciones de promociones  en el transcurso de los tres subperiodos de tiempo analizados  se observa, como ya ocurría con las distribuciones numéricas de dichas promociones, una  tendencia generalizada a ir incrementándose. En concreto de los 116 productos estudiados, 60 incrementan en cada subperiodo de tiempo  dicha penetración, 48 permanecen mas o menos estables y solo 8 la disminuyen. Dado lo excepcional de esta última situación se cita a continuación la evolución de la penetración de promociones de estos 8 productos (cuadro nº11).

Cuadro nº11

Producto

2ºsemestre 1995
1996
1ºsemestre 1997

Pan de molde


84

83

81

Helados 


73

70

65

Pan tostado


75

70

67

Batidos de leche

50

45

42

Bitter



28

24

21

Edulcorantes


25

21

16

Alimentos para pájaros
20

19

15

Coladas


10

6

1

Fijando la atención  en los  productos que ocupan los diez primeros lugares, se observa que ninguno de ellos disminuye la penetración de sus promociones ya que 4 de ellos la mantienen más o menos estable y los 6 restantes la incrementan de la siguiente manera (cuadro nº12).

Cuadro nº12

Productos 
              2º semestre 1995        1996    1ºsemestre 1997

Cereales preparados

98


99

100

Galletas dulces

96


98

 99

Congelados


90


96

98

Postres preparados

90


93

94

Quesos



91


93

94

Cerveza


90


93

95

2.2.6. Análisis conjunto de todas las variables descriptivas de la actividad promocional.

Una vez finalizado el análisis individual de cada una de las cinco variables que han contribuido a describir la actividad promocional (porcentaje de ventas en valor realizado en tiendas con promoción, porcentaje de ventas en unidades equivalentes realizado en tiendas con promoción, porcentaje de referencias con promoción, distribución numérica de tiendas con promociones y penetración de promociones), en este apartado se realiza el análisis conjunto de todas ellas para cada uno de los productos estudiados. 

2.2.6.1.) Análisis de grupos (Cluster Analysis): Modelo descendente (Algoritmo de Howard-Harris).

Con el fin de abordar el estudio del comportamiento de la totalidad de los 116 productos se han agrupado a los mismos por similitud de actuación utilizando la técnica estadística multivariable de análisis de interdependencias denominada análisis de grupos  (cluster analysis), y más concretamente utilizando el modelo descendente o algoritmo de Howard-Harris. 

Para el análisis se han seleccionado las variables de porcentaje de ventas en valor realizado en tiendas con promoción, porcentaje de ventas en unidades equivalentes realizado en tiendas con promoción, porcentaje de referencias con promoción y penetración de promociones. Sin embargo no se han seleccionado las distribuciones numéricas de tiendas con promoción ni las distribuciones numéricas de tiendas trabajan ya que con ambas se realiza el cálculo de la penetración y por lo tanto ya están incluidas.

La opción elegida ha sido la creación de cinco grupos ya que la suma de los cuadrados se incrementa de forma apreciable hasta la creación de esos cinco grupos, siendo mucho más discreta con la creación de sexto grupo.

Como resultado de emplear la aplicación del análisis de grupos con el algoritmo de Howard-Harris aparece la creación de los sucesivos grupos con los valores medios de cada una de las variables usadas. Los resultados  del análisis se muestran en el cuadro nº13.
Cuadro nº13

ANALISIS DE GRUPOS:TODAS LAS VARIABLES CON LOS 116 PRODUCTOS

                   (Algoritmo de Howard-Harris) 

IDENTIFICACIÓN DE LAS VARIABLES SELECCIONADAS:

----------------------------------------------

 1. % VENTAS EN VALOR EN TIENDAS CON PROMOCION (VTAVAL)

 2. % VENTAS EN UNIDADES EQUIVALENTES EN TIENDAS CON PROMOCION (VTAUEQ)

 3. % REFERENCIAS CON PROMOCION (REFPROM)

 4. PENETRACION PROMOCIONES (PENETR)

                 PERFIL DEL CONJUNTO DE LA MUESTRA 

                 ================================= 

              SUMA DE

GRUPO  NUM.  CUADRADOS         VTAVAL   VTAUEQ   REFPROM  PENETR  

-----  ----  ---------         -------- -------- -------- --------

TOTAL   116  117778,28  MEDIA:    25,03    28,01    14,28    44,90 

                       DES.ST:    10,65    11,36     6,06    27,13 

                       PROCESO DE GENERACION DE LOS GRUPOS

                       -----------------------------------

DIVISION N° 1    NUMERO DEL GRUPO ANTERIOR DIVIDIDO: 1

                 VARIABLE CON MAYOR VARIANZA: PENETR  

              SUMA DE

GRUPO  NUM.  CUADRADOS         VTAVAL   VTAUEQ   REFPROM  PENETR  

-----  ----  ---------         -------- -------- -------- --------

  1      46  18498,80   MEDIA:    33,74    37,72    18,74    74,30 

                       DES.ST:     8,20     8,78     6,39    14,73 

  2      70  18870,26   MEDIA:    19,30    21,63    11,36    25,57 

                       DES.ST:     7,82     7,78     3,53    11,64 

TOTAL   116  37369,06  Suma de cuadrados explicada:  68,27%

DIVISION N° 2    NUMERO DEL GRUPO ANTERIOR DIVIDIDO: 2

                 VARIABLE CON MAYOR VARIANZA: PENETR  

              SUMA DE

GRUPO  NUM.  CUADRADOS         VTAVAL   VTAUEQ   REFPROM  PENETR  

-----  ----  ---------         -------- -------- -------- --------

  1      30   9038,47   MEDIA:    36,47    40,83    20,23    82,13 

                       DES.ST:     7,71     8,23     7,12    11,11 

  2      29   6266,14   MEDIA:    27,41    29,79    15,59    52,76 

                       DES.ST:     6,94     7,16     3,33    10,28 

  3      57   9964,63   MEDIA:    17,79    20,35    10,49    21,30 

                       DES.ST:     7,14     7,36     2,94     7,81 

TOTAL   116  25269,24  Suma de cuadrados explicada:  78,55%

DIVISION N° 3    NUMERO DEL GRUPO ANTERIOR DIVIDIDO: 3

                 VARIABLE CON MAYOR VARIANZA: PENETR  

              SUMA DE

GRUPO  NUM.  CUADRADOS         VTAVAL   VTAUEQ   REFPROM  PENETR  

-----  ----  ---------         -------- -------- -------- --------

  1      28   7829,68   MEDIA:    36,43    40,75    20,21    83,43 

                       DES.ST:     7,51     8,16     7,27    10,18 

  2      29   6820,55   MEDIA:    28,31    30,93    16,24    54,55 

                       DES.ST:     7,69     8,02     3,50     9,97 

  3      24   3089,67   MEDIA:    23,58    26,08    12,50    27,50 

                       DES.ST:     5,96     5,51     2,25     7,60 

  4      35   3608,40   MEDIA:    14,17    16,71     9,14    18,00 

                       DES.ST:     5,02     5,78     2,45     6,20 

TOTAL   116  21348,30  Suma de cuadrados explicada:  81,87%

DIVISION N° 4    NUMERO DEL GRUPO ANTERIOR DIVIDIDO: 1

                 VARIABLE CON MAYOR VARIANZA: PENETR  

              SUMA DE

GRUPO  NUM.  CUADRADOS         VTAVAL   VTAUEQ   REFPROM  PENETR  

-----  ----  ---------         -------- -------- -------- --------

  1      18   4748,72   MEDIA:    39,00    43,56    22,67    88,61 

                       DES.ST:     7,27     8,35     7,87     8,91 

  2      19   3657,26   MEDIA:    31,11    33,42    16,37    49,37 

                       DES.ST:     7,91     8,53     3,34     6,78 

  3      25   3523,76   MEDIA:    23,28    25,80    12,44    28,24 

                       DES.ST:     6,03     5,57     2,23     8,28 

  4      35   3608,40   MEDIA:    14,17    16,71     9,14    18,00 

                       DES.ST:     5,02     5,78     2,45     6,20 

  5      19   2031,89   MEDIA:    28,00    31,58    16,16    70,47 

                       DES.ST:     5,80     5,88     3,08     5,40 

TOTAL   116  17570,04  Suma de cuadrados explicada:  85,08%

Como puede observarse la primera variable elegida para formar los dos primeros grupos es la penetración, por ser la que tiene mayor varianza. A medida que aumenta el número de grupos se incrementa la homogeneidad de los mismos y, por consiguiente, la proporción de la varianza explicada. Al término de la última división, con cinco grupos generados, la explicación de la varianza de las variables es del 85,08%.

A continuación se procede a la identificación y asignación de características de cada uno de los cinco grupos creados. Comenzaremos con el grupo más activo promocionalmente hasta llegar al que presenta un menor actividad.

El grupo nº1 creado es el que podemos denominar “Muy activo” con una penetración media del 88,61%, un promedio del 39% de ventas en valor en tiendas con promoción, un promedio del 43,56% de ventas en unidades equivalentes en tiendas con promoción y una media de 22,67% de referencias con promoción. En dicho grupo se incluyen los 18 productos que aparecen en el cuadro nº14.
Cuadro nº14

Grupo “Muy activo promocionalmente”

[image: image21.wmf]CODIGO

% VENTAS EN 

VALOR

% VENTAS EN 

UNIDS. EQUIV.

% REFERENCIAS

PENETRACION

S

CAFE TOSTADO

49

52

24

91%

S

TUNIDOS

48

52

14

90%

L

BEBREF+GASEOSAS

47

51

24

98%

S

TURRONES

47

48

30

83%

S

ACEITE (LITROS)

47

65

45

62%

S

CEREALES PREPARADOS

47

52

38

100%

S

CACAO EN POLVO

42

45

25

87%

S

MAGDALENAS

41

45

20

77%

S

SNACKS

40

44

25

88%

L

CERVEZA

39

39

18

92%

S

PAN DE MOLDE

38

39

18

83%

L

ZUMOS

35

40

17

80%

P

LECHE LIQUIDA

34

38

18

91%

P

POSTRES PREPARADOS

31

37

23

92%

P

CONGELADOS

31

35

20

96%

P

YOGHOURT

30

37

18

96%

S

GALLETAS DULCES

30

35

15

97%

P

QUESOS

26

30

16

92%


El grupo nº5 creado es el que se puede denominar “Intermedio, con alta penetración”, con una penetración media del 70,47% y un promedio del 28% de ventas en valor en tiendas con promoción, incluyendo los 19 productos que aparecen en el cuadro nº15.

Cuadro nº15

Grupo “Intermedio promocionalmente, con alta penetración”

[image: image22.wmf]CODIGO

% VENTAS EN 

VALOR

% VENTAS EN 

UNIDS. EQUIV.

% REFERENCIAS

PENETRACION

P

HELADOS

37

31

18

75%

S

ARROZ

37

43

15

68%

S

MAYONESA

36

37

15

78%

S

ACEITUNAS

35

39

16

74%

S

CAFE SOLUBLE

34

38

18

69%

S

TOMATE FRITO

34

37

14

77%

P

SALCHICHAS ENVASADAS

30

36

16

76%

P

PATE + FOIE-GRAS

30

37

21

72%

S

PASTAS ALIMENTICIAS

27

33

16

71%

S

PAN TOSTADO

27

24

14

71%

S

TABLETAS CHOCOLATE

26

34

12

73%

S

CALDOS

26

25

16

72%

S

MERMELADA

23

29

14

61%

S

SOPAS Y CREMAS

23

28

16

61%

S

PANECILLOS

22

24

18

64%

L

AGUA MINERAL

22

23

14

66%

S

COUNT-LINES

22

28

26

63%

P

MARGARINA

22

29

15

69%

S

CONSERVAS VEGETALES

19

25

13

79%


El grupo creado nº2 se puede denominar “Intermedio, con baja penetración”, con solo un promedio del 49,37% de penetración y una media del 31,11% de ventas en valor en tiendas con promociones, incluyendo los 19 productos que aparecen en el cuadro nº16.
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% VENTAS EN 

VALOR

% VENTAS EN 

UNIDS. EQUIV.

% REFERENCIAS

PENETRACION

L

VINO DE CAVA

47

51

25

57%

S

MELOCOTON ENVASADO

42

45

17

42%

S

BOMBONES

39

40

22

37%

L

WHISKY

38

37

15

50%

P

PESCADO AHUMADO

38

38

17

38%

S

CROISSANTS

36

39

19

52%

S

MEJILLONES

36

35

13

56%

S

ESPARRAGOS

33

34

12

54%

S

LEGUMBRES COCIDAS

33

38

17

41%

L

VINO TRANQUILO

33

41

14

60%

S

CHICLES

28

25

19

49%

S

CREMA DE CACAO

28

32

18

43%

P

BATIDOS DE LECHE

28

22

14

46%

S

TOMATE TRITURADO

27

31

14

54%

S

LEGUMBRES SECAS

26

38

18

59%

S

FRUTOS SECOS

22

25

13

52%

S

ALIMENTOS PERROS

21

24

13

46%

P

CARNICOS LONCHEADOS

19

20

13

47%

S

ALIMENTOS PARA GATOS

17

20

18

55%

Cuadro nº16:  Grupo “Intermedio, con baja penetración”

El grupo creado nº3 se puede denominar “Poco activo” al tener un promedio del 23,28% de ventas en valor en tiendas con promoción y un 28,24% de penetración, incluyendo los 25 productos que figuran en el cuadro nº17.

Cuadro nº17

[image: image24.wmf]CODIGO

% VENTAS EN 

VALOR

% VENTAS EN 

UNIDS. EQUIV.

% REFERENCIAS

PENETRACION

L

GINEBRA

35

34

16

24%

S

PIÑA ENVASADA

34

29

12

25%

L

VERMOUTH

32

26

15

17%

S

ALMEJAS

31

31

12

24%

L

BEBIDAS ISOTONICAS

29

33

13

32%

L

RON

28

29

8

12%

L

LICORES

27

24

11

37%

S

BERBERECHOS

27

31

13

28%

L

BRANDY

26

26

11

35%

P

LECHE CONDENSADA

25

25

10

23%

L

BITTER

25

20

12

28%

S

CALAMARES

24

30

11

26%

S

FABADA C/T

23

30

14

27%

S

POTITOS INFANTILES

21

28

12

31%

S

SARDINAS

21

27

11

39%

L

SIDRA

21

38

14

13%

S

KETCHUP

20

19

12

34%

L

REFRESCOS EN POLVO

19

21

13

23%

S

PURE DE PATATAS

19

20

15

30%

S

LEVADURA

18

21

19

22%

S

ALBONDIGAS

18

27

14

20%

P

NATA REFRIGERADA

17

20

11

38%

S

POSTRES EN POLVO

16

19

11

46%

S

HARINA

14

23

11

31%

S

INFUSIONES

12

14

10

41%

Grupo “Poco activo promocionalmente”

Por último está el grupo creado nº4 al que se puede denominar “Muy poco activo” con un promedio de solo el 14.17% de ventas en valor en tiendas con promoción y una penetración media de solo el 18%, en el que se incluyen los 35 productos restantes que figuran en el cuadro nº18.

Cuadro nº18
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PENETRACION

L

PONCHES

26

30

8

6%

S

EXTRACTOS Y CONCENTR

24

19

10

17%

L

ANIS

22

21

11

17%

L

HORCHATA

21

13

9

25%

S

SALSA COCKTAIL

21

15

7

15%

S

FRUTA DESECADA

20

20

11

19%

L

VINOS DE JEREZ

18

25

9

12%

L

VODKA

18

19

8

11%

S

AZUCAR

18

20

7

14%

S

CALLOS C/T

17

21

10

19%

S

CABALLA

17

24

13

18%

S

PASTA FRSC.REFRIGER.

16

15

11

15%

S

ANCHOAS

16

24

10

22%

P

PLA.PRE.REFRIGERADOS

15

16

7

25%

L

MOSTO/ZUMO DE UVA

15

20

12

18%

S

MIEL

15

22

10

25%

P

MANTEQUILLA

14

15

9

31%

P

LECHE EN POLVO

14

14

13

24%

S

SALSA PARA PASTAS

13

26

16

11%

S

GALLETAS SALADAS

13

12

10

25%

L

VINOS DULCES

13

11

7

14%

P

ENCURTIDOS

12

13

9

25%

S

EDULCORANTES

11

20

7

23%

P

PL.PR.LISTOS SERVIR

11

18

9

25%

S

MOSTAZA

11

19

10

19%

S

COCIDO

11

19

12

12%

S

LENTEJAS C/T

10

18

12

14%

S

ALIMENTOS PAJAROS

10

9

7

19%

S

HARINAS INFANTILES

9

14

5

9%

S

VINAGRE

9

15

9

23%

L

COLADAS

9

5

4

13%

S

ESPECIAS

8

9

8

30%

S

SALS.TABASCO,PIM.PIC

7

9

7

15%

P

REPOSTERIA LIQUIDA

7

9

7

8%

S

SAL

5

6

6

12%

Grupo “Muy poco activo promocionalmente”

Como segundo paso y siguiendo con el mismo criterio adoptado en apartados anteriores, con el objetivo de acotar y profundizar en la realización de esta tarea de analizar conjuntamente todas las variables descriptivas de la actividad promocional, se aborda el análisis en detalle de los productos que a nivel total España presentan la mayor proporción de ventas en valor realizada en presencia de promociones, junto con otros diez productos de los que se dispone de información adicional para realizar posteriormente análisis de elasticidades y ventas incrementales (tabla 4.48).

Para realizar el análisis correspondiente se mantiene la ordenación de los productos de acuerdo con la primera variable estudiada, la proporción de ventas en valor realizada en presencia de promociones, entendiendo que es la  variable más representativa de la actividad promocional al referirse directamente a la facturación conseguida por cada mercado. En cualquier caso se observa que esta ordenación guarda gran paralelismo con la ordenación que se produce con la segunda variable estudiada, el porcentaje de ventas en unidades equivalentes realizadas en presencia de promociones, que se refiere directamente al volumen de ventas realizado con presión promocional.
Tabla 4.48

Conjunto de variables de la actividad promocional.
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PROMOCIO

N

EN TIENDAS 

CON 

PROMOCION

CON 

PROMOCION

TIENDAS CON 

PROMOCION

TIENDAS 

TRABAJAN

DE 

PROMOCIONES

1º

S

CAFE TOSTADO

49

52

24

91%

100%

91%

2º

S

TUNIDOS

48

52

14

90%

100%

90%

3º

L

BEBREF+GASEOSAS

47

51

24

98%

100%

98%

4º

S

TURRONES

47

48

30

19%

23%

83%

5º

S

ACEITE (LITROS)

47

65

45

62%

100%

62%

6º

S

CEREALES PREPARADOS

47

52

38

99%

99%

100%

7º

L

VINO DE CAVA

47

51

25

51%

89%

57%

8º

S

CACAO EN POLVO

42

45

25

87%

100%

87%

9º

S

MELOCOTON ENVASADO

42

45

17

40%

96%

42%

10º

S

SNACKS

40

44

25

88%

100%

88%

11º

L

WHISKY

38

37

15

49%

99%

50%

12º

S

GALLETAS DULCES

30

35

15

97%

100%

97%

13º

P

PATE + FOIE-GRAS

30

37

21

72%

100%

72%

14º

L

LICORES

27

24

11

31%

83%

37%

15º

S

TABLETAS CHOCOLATE

26

34

12

73%

100%

73%

16º

P

QUESOS

26

30

16

92%

100%

92%

17º

S

SOPAS Y CREMAS

23

28

16

61%

100%

61%

18º

S

ALIMENTOS PERROS

21

24

13

45%

97%

46%

19º

S

ALIMENTOS GATOS

17

20

18

54%

98%

55%


El producto que realiza una mayor proporción de su facturación en presencia de promociones es el café tostado, que de cada 100 pesetas vendidas casi la mitad, en concreto 49 pesetas, las realiza en tiendas que tienen alguna promoción de esa clase de producto. Esas ventas suponen el 52% en términos de volumen, es decir, que entre ambas proporciones hay una diferencia de 3 puntos, lo cual viene a ser la media de diferencia entre ambos porcentajes en el conjunto de los productos estudiados. Con esas promociones se ven afectadas casi una cuarta parte de las referencias de esa clase de producto, concretamente el 24%, que están presentes en el 91% de los establecimientos del universo estudiado. Dado que el café tostado es un producto que está presente en todas las tiendas, es decir, que tiene una distribución numérica de tiendas que lo trabajan del 100%, la penetración resultante es también de 91%. 

La proporción de la facturación realizada en presencia de promociones del segundo producto, los túnidos,  es muy semejante, un 48%, que también suponen un 52% en términos de volumen. Sin embargo el porcentaje de referencias afectado es sensiblemente inferior, solo el 14%, lo cual quiere decir que en el mercado de los túnidos proporcionalmente son menos las referencias responsables de la intensa actividad promocional que en el mercado del café tostado. En cuanto a la presencia de dichas referencias con promoción ambos productos son muy semejantes, ya que los túnidos tienen promociones en el 90% de las tiendas, también es un producto que lo trabajan el 100% de las tiendas, luego su penetración de promociones es del 90%.

El tercer producto en la ordenación son las bebidas refrescantes con un 47% de sus ventas en valor y un 51% de sus ventas en volumen realizadas en presencia de promociones. La proporción de referencias con promoción es del 24% y es uno de los productos con una distribución numérica de dichas promociones más alta, el 98%. Al igual que los dos anteriores, lo trabajan el 100% de los establecimientos, por lo que su penetración de promociones es igualmente del 98%. Como se observa este producto tiene una actividad promocional muy semejante a los dos anteriores.

Por el contrario el cuarto producto en la ordenación, los turrones,  es algo más atípico, probablemente influido por la estacionalidad de sus ventas. La proporción de ventas en valor y en volumen realizadas con presión promocional, un 47% y un 48% respectivamente, no dista mucho de los tres productos que les precede. Sin embargo el porcentaje de referencias en promoción es algo superior a los anteriores, el 30%, y en lo que se diferencia radicalmente es en la distribución numérica de dichas promociones que es solo del 19%, si bien hay que hacer notar que es un producto que lo trabajan solamente el 23% de los establecimientos del universo contemplado, por lo que resulta que la penetración de sus promociones es del 83%, un porcentaje elevado pero algo inferior a los productos que le preceden en la ordenación.

El quinto producto en la ordenación en términos de valor es el aceite, con un 47%, si bien sería el primero en términos de volumen , con un 65%. Son 18 puntos  la diferencia entre una y otra proporción, lo que hace pensar en un notable protagonismo de las promociones de precio que influyen bajando el precio medio de la clase de producto. El porcentaje de referencias con promoción también resulta excepcionalmente elevado ya que 45 referencias de cada 100 que tiene este producto han estado con algún tipo de promoción. Lo curioso es que esa proporción tan importante de referencias tiene una distribución selectiva ya que se encuentran en un porcentaje relativamente bajo del universo de establecimientos, el 62%. Dado que, como es lógico, la distribución del aceite es del 100%, la penetración de promociones resultante también es del 62%, una proporción sensiblemente inferior a la de los productos que le preceden.

El sexto lugar lo ocupan los cereales  preparados, con 5 puntos de diferencia entre la proporción de ventas en valor (47%) y en volumen (52%) realizado en presencia de promociones. Este es el producto que presenta una mayor distribución de sus promociones al estar éstas presentes en el 99% de los establecimientos, es decir, el 100% de la distribución de esta clase de producto.

El vino de cava ocupa el séptimo lugar con un 47% de sus ventas en volumen y un 51% de sus ventas en valor en presencia de promociones. Apesar de tener esta importante presión promocional, la distribución de estas promociones es muy selectiva ya que solo están presentes en el 51% de las tiendas. La distribución numérica de tiendas que trabajan esta clase de producto en promedio es del 89%, por lo que la penetración de promociones resultante es del 57%, es decir, solo 57 tiendas de cada 100 que venden vino de cava tiene alguna promoción del mismo. Una cuarta parte (25%) de sus referencias han tenido alguna promoción en el periodo de tiempo estudiado.

El octavo puesto lo ocupa el cacao en polvo con 42 pesetas de cada 100 vendidas con presencia de alguna promoción y con 45 unidades de cada 100. Al igual que el producto anterior, un 25% de sus referencias han estado en promoción, distribuidas en el 87% de las tiendas, que coincide con la penetración de promociones al ser el 100% la distribución de la clase de producto.

Dentro  del conjunto de productos más activos promocionalmente destaca el melocotón envasado que con solo un 17% de sus referencias en promoción y solo una distribución de las mismas en el 40% del universo consigue que se hagan en presencia de las mismas el 42% de su facturación y el 45%  de su volumen de ventas. Dado que es un producto que se puede encontrar en el 96% de las tiendas de alimentación equipadas con escáner, resulta una penetración de dichas promociones solo del 42%. Todo ello hace pensar que es un producto en el que sus ventas están fuertemente condicionadas por la presencia o no de promociones.

Los snacks es un mercado que realiza un 40% de sus ventas en valor y un 44% de sus ventas en volumen en presencia de promociones teniendo una cuarta parte de sus referencias (un 25%) con promociones, las cuales están presentes en el 88% del universo de tiendas, coincidiendo dicho porcentaje con su penetración ya que dicho producto lo trabaja el 100% de los establecimientos.

El whisky es un producto ampliamente distribuido, lo venden el 99% de las tiendas, y la mitad de las mismas (un 50%) tienen alguna promoción del mismo, las cuales realizan el 38% de sus ventas en valor y el 37% de sus ventas en volumen. Es de los pocos productos que equiparan la proporción de ventas en volumen y en valor, lo que minimiza el protagonismo de las promociones de precio dando paso a otro tipo de promociones. Otra peculiaridad de este producto es que solo 15 de cada 100 referencias del mismo tienen promociones.

Las galletas dulces realizan algo menos de una tercera parte de sus ventas en valor (un 30%) y poco más de sus ventas en volumen (un 35%) con presión promocional, a pesar de que 97 de cada 100 tiendas del universo tiene alguna promoción de este producto, es decir, el pequeño porcentaje de establecimientos sin promociones hace una proporción importante de las ventas. En promedio solo un 15% de las referencias de las galletas dulces están en promoción.

Una presión promocional muy semejante soporta el  paté, con el 30% de sus ventas en valor y el 37% de sus ventas en volumen en presencia de promociones. Los 7 puntos de diferencia entre ambas proporciones hablan de la bajada de los precios medios que acarrean las promociones. Un 21% de sus referencias están en promoción en el 72%  de las tiendas. Dado que este producto tiene una distribución del 100%, dicho porcentaje del 72% es su penetración de promociones.

Los licores realizan alrededor de una cuarta parte de sus ventas en presencia de promociones, concretamente el 27% en valor y el 24% en volumen. La presencia de dichas promociones es relativamente discreta ya que solo afectan a 11 de cada 100 referencias que están presentes en el 31% de  las tiendas del universo. Dado que la distribución numérica de tiendas que venden los licores es del 83%, la penetración de dichas promociones es del 37%.

Otro producto con un importante protagonismo de las promociones de precio sobre otro tipo de promociones son las tabletas de chocolate, ya que presenta 8 puntos de diferencia entre la presión promocional en términos de valor (un 26%) y en términos de volumen (un 34%). Es un producto que lo trabajan el 100% de las tiendas por lo que coincide la distribución numérica y la penetración de sus promociones, que es del 73%, estando con promociones únicamente el 12% de las referencias.

El queso es un producto del que es bastante fácil encontrar alguna promoción ya que en promedio las tienen 92 de cada 100 establecimientos, trabajando esta clase de producto todos los establecimientos del universo estudiado. Sin embargo en promoción solo están un 16% de las referencias. Al igual que ocurría con las galletas dulces, los establecimientos sin promociones realizan una proporción importante de las ventas, ya que solo un 26% del valor y un 30% del volumen se realiza en tiendas con promociones.

Las sopas y cremas realizan el 23% del valor de sus ventas y el 28% del volumen de las mismas con presión promocional, afectando al 16% de sus referencias que están presentes en el 61% de las tiendas, siendo esta su penetración ya que las sopas las trabajan todos los establecimientos.

Los dos mercados que quedan por comentar pertenecen al mundo de la alimentación de animales y presentan una actividad promocional discreta. El primero de ellos son los alimentos para perros con una presión promocional del 21% del valor y un 24% del volumen, el 13% de sus referencias en promoción que están presentes en el 45% de las tiendas. Dado que la distribución numérica de esta clase de producto es del 97%, resulta que 46 de cada 100 tiendas que lo trabajan tienen alguna promoción.

El último de los productos comentados, y el que presenta una menor actividad promocional, son los alimentos para gatos que solo realizan el 17% de su facturación y el 20% de sus unidades vendidas en presencia de promociones, con un 18% de sus referencias afectadas por las mismas que están distribuidas en el 54% de los establecimientos, alcanzando una penetración de promociones del 55% ya que venden esta clase de producto el 98% de las tiendas de alimentación equipadas con cajas escáner.

2.2.6.2.) Análisis de grupos (Cluster Analysis): Modelo ascendente (Algoritmo de Johnson).

Tras el análisis  detallado del comportamiento de cada producto, el siguiente paso consiste en agruparlos por similitud de actuación para lo cual se ha utilizado la técnica estadística multivariable de análisis de interdependencias denominada análisis de grupos  (cluster analysis), y en este caso utilizando el modelo ascendente o algoritmo de Johnson.

Para el análisis, al igual que en el  análisis de grupos anteriormente realizado con la totalidad de los 116 productos, se han seleccionado las variables de porcentaje de ventas en valor realizado en tiendas con promoción, porcentaje de ventas en unidades equivalentes realizado en tiendas con promoción, porcentaje de referencias con promoción y penetración de promociones. 

Como resultado de emplear la aplicación del análisis de grupos con el algoritmo de Johnson aparece la matriz de distancias euclidianas y el proceso de formación de los grupos con las distancias de agrupamiento, la representación gráfica del árbol de agrupamiento y los valores medios de cada una de las variables usadas. Los resultados  del análisis se muestran en el cuadro nº19.
Cuadro nº19

Todas las variables descriptivas de la actividad promocional
                ANÁLISIS DE GRUPOS («CLUSTER ANALYSIS»): 19 PRODUCTOS

                =====================================================

Tipo: Ascendente     -   Algoritmo de Johnson    -   Método de encadenamiento: Completo

IDENTIFICACIÓN DE LAS VARIABLES SELECCIONADAS:

----------------------------------------------

 1. %VTASVAL - % Ventas en valor en tiendas con promoción

 2. %VTASVOL - % Ventas en unidades equivalentes en tiendas con promoción

 3. %REFPROM - % Referencias con promoción

 4. %PENENTR - % Penetración de las promocione

Matriz de distancias euclideanas:

--------------------------------

                     1     2     3     4     5     6     7     8     9    10    11    12    13    14    15    16    17    18    19  

                  ----- ----- ----- ----- ----- ----- ----- ----- ----- ----- ----- ----- ----- ----- ----- ----- ----- ----- ----- 

  1. CAFE TOSTADO  0,00 

  2. TUNIDOS      10,10  0,00 

  3. BEBIDAS REFR  7,35 12,88  0,00 

  4. TURRONES     10,95 17,94 16,43  0,00 

  5. ACEITE       38,14 43,76 43,97 30,90  0,00 

  6. CEREALES PRE 16,76 26,02 14,18 19,21 40,77  0,00 

  7. VINO DE CAVA 34,09 34,81 41,01 26,65 24,92 44,93  0,00 

  8. CACAO EN POL 10,72 14,66 13,53  8,66 38,08 20,30 31,00  0,00 

  9. MELOCOTON EN 50,48 48,97 56,97 43,41 40,11 62,28 18,71 45,71  0,00 

 10. SNACKS       12,45 15,91 14,11 10,72 39,57 20,64 32,54  2,45 46,74  0,00 

 11. WHISKY       45,91 43,89 51,59 38,94 43,69 57,75 20,64 39,36 12,17 39,96  0,00 

 12. GALLETAS DUL 27,69 25,75 25,04 29,65 57,57 33,41 47,38 21,07 57,21 19,03 47,72  0,00 

 13. PATE + FOIE- 30,92 30,36 34,21 24,74 41,82 39,84 26,94 21,19 33,53 20,52 24,17 25,79  0,00 

 14. LICORES      65,98 63,58 70,84 58,76 62,14 76,69 41,53 57,98 26,96 58,02 21,79 61,20 38,77  0,00 

 15. TABLETAS DE  36,35 33,18 38,72 32,57 51,11 46,58 33,99 27,24 36,92 26,27 26,29 24,54 10,34 37,39  0,00 

 16. QUESOS       32,83 31,24 31,34 32,28 58,37 38,38 46,78 24,23 54,61 22,11 44,25  8,19 22,14 55,56 19,82  0,00 

 17. SOPAS Y CREM 47,07 45,23 50,38 40,69 52,79 56,19 34,67 37,51 31,81 36,81 20,69 37,35 16,61 25,16 14,32 31,21  0,00 

 18. ALIMENTOS PA 60,94 58,74 65,04 53,94 60,31 70,72 40,87 52,03 30,23 51,66 21,86 52,98 31,46 11,00 29,24 46,75 15,94  0,00 

 19. ALIMENTOS PA 58,14 56,80 61,20 51,11 60,85 65,95 43,75 48,20 37,68 47,36 27,64 46,55 27,50 22,11 25,24 39,42 11,83 11,75  0,00 

                      Proceso de formación de los grupos

                      ----------------------------------

 Agru- Distancia

pación de agru- 

  nº   pamiento  Integrantes

------ --------- ---------------------------------------------------------------------

   1     2,45      8  10 

   2     7,35      1   3 

   3     8,19     12  16 

   4    10,34     13  15 

   5    10,72      4   8  10 

   6    11,00     14  18 

   7    11,83     17  19 

   8    12,17      9  11 

   9    12,88      1   3   2 

  10    17,94      1   3   2   4   8  10 

  11    20,64      7   9  11 

  12    25,16     14  18  17  19 

  13    25,79     12  16  13  15 

  14    26,02      1   3   2   4   8  10   6 

  15    43,69      5   7   9  11 

  16    46,58      1   3   2   4   8  10   6  12  16  13  15 

  17    62,14      5   7   9  11  14  18  17  19 

  18    76,69      1   3   2   4   8  10   6  12  16  13  15   5   7   9  11  14  18  17  19 

Arbol de encadenamiento:

-----------------------

  1 CAFE TOSTADO     ----|                                                  

                         |                                                  

  3 BEBIDAS REFR     -------|                                               

                            |                                               

  2 TUNIDOS          -----------|                                           

                                |                                           

  4 TURRONES         ------|    |                                           

                           |    |                                           

  8 CACAO EN POL     -|    |    |                                           

                      |    |    |                                           

 10 SNACKS           ----------------|                                      

                                     |                                      

  6 CEREALES PRE     -----------------------------|                         

                                                  |                         

 12 GALLETAS DUL     ----|                        |                         

                         |                        |                         

 16 QUESOS           ----------------|            |                         

                                     |            |                         

 13 PATE + FOIE-     ------|         |            |                         

                           |         |            |                         

 15 TABLETAS DE      -------------------------------------------------|     

                                                                      |     

  5 ACEITE           ---------------------------|                     |     

                                                |                     |     

  7 VINO DE CAVA     ------------|              |                     |     

                                 |              |                     |     

  9 MELOCOTON EN     -------|    |              |                     |     

                            |    |              |                     |     

 11 WHISKY           ----------------------------------------|        |     

                                                             |        |     

 14 LICORES          ------|                                 |        |     

                           |                                 |        |     

 18 ALIMENTOS PA     ---------------|                        |        |     

                                    |                        |        |     

 17 SOPAS Y CREM     -------|       |                        |        |     

                            |       |                        |        |     

 19 ALIMENTOS PA     -------------------------------------------------|     

                     |   |    |     |    |    |    |     |    |    |    |                  

Distancia:           ----------------------------------------------------------

                     0   8   16    24   32   40   48    56   64   72   80                 

Grupo   Nº  Código de identificación de los integrantes             

----- ----- --------------------------------------------------------

  1     7    1   3   2   4   8  10   6 

  2     4   12  16  13  15 

  3     4    5   7   9  11 

  4     4   14  18  17  19 

                    %VTASVAL  %VTASVOL  %REFPROM  %PENENTR 

                    --------  --------  --------  -------- 

Medias grupo  1:       45,71     49,14     25,71     91,00

Medias grupo  2:       28,00     34,00     16,00     83,50

Medias grupo  3:       43,50     49,50     25,50     52,75

Medias grupo  4:       22,00     24,00     14,50     49,75

Finalmente se ha optado por la creación de cuatro grupos al considerar que es la mejor opción, ya que con la creación de solo tres grupos uno de los grupos obtenido era demasiado numeroso, y con la creación de cinco grupos el producto aceite se quedaba en solitario en un grupo.

Al analizar el árbol de encadenamiento o dendrograma junto con los valores medios de las variables se identifican las características de los grupos formados, las cuales se describen a continuación yendo de mayor a menor actividad promocional.

A) “Muy activos”: El grupo creado nº1 es el más activo en la realización de promociones, siendo su promedio de ventas en valor en tiendas con promoción del 45,71%, de ventas en unidades equivalentes del 49,14%, de referencias con promociones de 25,71% y de penetración del 91%. Los 7 productos que forman este grupo son: café tostado, bebidas refrescantes, túnidos, turrones, cacao en polvo, snacks y cereales para el desayuno.

B) “Activos”: El grupo creado nº3 es el segundo en actividad promocional, si bien muestra un grado menor, siendo la penetración la variable que presenta una media sensiblemente inferior al primer grupo, ya que es solamente del 52,75%. Está compuesto por 4 productos que son: galletas dulces, quesos, paté y tabletas de chocolate.

C) “Poco activos”: El tercer grupo en actividad promocional es el creado con el nº2 que es sensiblemente menos activo con un promedio de ventas en valor en tiendas con promoción del 28%, si bien cabe señalar la alta penetración que presenta una media del 83,50%. Los 4 productos que lo forman son: aceite, vino de cava, melocotón en conserva y whisky.

D) “Muy poco activos”: El último grupo es el creado con el nº4, el cual es muy poco activo con solo un promedio del 22% en ventas en valor en tiendas con promoción y una penetración del 49,75%. Lo forman 4 productos: licores, alimentos para perros, sopas y alimentos para gatos.
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3 Denominación en ingles de las barras de chocolate.
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[image: image27.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1 PERIODO

2 PERIODO 

3 PERIODO

1º

S

ACEITE (LITROS)

65

50

46

48

2º

S

CAFE TOSTADO

52

53

52

55

3º

S

CEREALES PREPARADOS

52

51

48

53

4º

S

TUNIDOS

52

54

54

54

5º

L

VINO DE CAVA

51

49

49

49

6º

S

TURRONES

48

50

48

53

7º

L

BEBREF+GASEOSAS

46

49

52

47

8º

S

MELOCOTON ENVASADO

45

46

43

49

9º

S

CACAO EN POLVO

45

45

43

46

10º

S

MAGDALENAS

45

45

44

45

11º

S

SNACKS

44

46

47

45

12º

S

ARROZ

43

40

41

38

13º

L

VINO TRANQUILO

41

36

34

37

14º

S

BOMBONES

40

42

41

42

15º

L

ZUMOS

40

41

43

39

[image: image28.wmf]16º

S

PAN DE MOLDE

39

42

43

43

17º

L

CERVEZA

39

43

44

43

18º

S

ACEITUNAS

39

35

32

37

19º

S

CROISSANTS

39

40

39

40

20º

S

LEGUMBRES COCIDAS

38

37

38

35

21º

S

CAFE SOLUBLE

38

36

36

35

22º

P

PESCADO AHUMADO

38

41

38

44

23º

S

LEGUMBRES SECAS

38

29

26

28

24º

P

LECHE LIQUIDA

38

36

36

36

25º

L

SIDRA

38

20

0

30

26º

S

TOMATE FRITO

37

38

39

38

27º

P

POSTRES PREPARADOS

37

35

34

35

28º

P

PATE + FOIE-GRAS

37

34

32

35

29º

L

WHISKY

37

39

43

36

30º

S

MAYONESA

37

41

43

40

31º

P

YOGHOURT

37

38

37

39

32º

P

SALCHICHAS ENVASADAS

36

36

38

35

33º

P

CONGELADOS

35

33

31

33

34º

S

GALLETAS DULCES

35

35

35

35

35º

S

MEJILLONES

35

41

41

42

36º

L

GINEBRA

34

36

38

34

37º

S

TABLETAS CHOCOLATE

34

30

30

29

38º

S

ESPARRAGOS

34

36

36

36

39º

L

BEBIDAS ISOTONICAS

33

33

29

36

40º

S

PASTAS ALIMENTICIAS

33

32

32

31

41º

S

CREMA DE CACAO

32

30

33

28

42º

S

TOMATE TRITURADO

31

30

31

28

43º

S

BERBERECHOS

31

29

22

35

44º

S

ALMEJAS

31

32

24

41

45º

P

HELADOS

31

41

44

40

46º

S

CALAMARES

30

27

13

37

47º

S

FABADA C/T

30

26

27

24

48º

L

PONCHES

30

27

27

27

49º

P

QUESOS

30

32

31

33

50º

L

RON

29

29

33

24

51º

S

PIÑA ENVASADA

29

37

40

36

52º

P

MARGARINA

29

26

26

25

53º

S

MERMELADA

29

27

25

27

54º

S

POTITOS INFANTILES

28

25

21

26

55º

S

COUNT-LINES

28

25

21

26

56º

S

SOPAS Y CREMAS

28

25

25

25

57º

S

SARDINAS

27

22

12

30

58º

S

ALBONDIGAS

27

21

11

28

59º

L

VERMOUTH

26

32

32

33

60º

L

BRANDY

26

28

29

27

61º

S

SALSA COCKTAIL

26

24

24

23

62º

S

CHICLES

25

29

29

30

63º

S

FRUTOS SECOS

25

26

27

25

64º

S

CONSERVAS VEGETALES

25

21

15

24

65º

P

LECHE CONDENSADA

25

29

31

28

66º

L

VINOS DE JEREZ

25

21

19

21

67º

S

CALDOS

25

27

35

22

68º

S

PAN TOSTADO

24

30

37

26

69º

S

ALIMENTOS PERROS

24

23

22

23

70º

L

LICORES

24

29

31

28

[image: image29.wmf]71º

S

PANECILLOS

24

24

22

25

72º

S

ANCHOAS

24

18

9

22

73º

S

CABALLA

24

17

8

23

74º

L

AGUA MINERAL

23

25

26

26

75º

S

HARINA

23

16

13

16

76º

S

MIEL

22

16

11

18

77º

P

BATIDOS DE LECHE

22

34

38

33

78º

S

CALLOS C/T

21

19

18

18

79º

S

LEVADURA

21

18

14

20

80º

L

REFRESCOS EN POLVO

21

20

8

33

81º

L

ANIS

21

23

25

22

82º

S

ALIMENTOS PARA GATOS

20

19

18

19

83º

L

MOSTO/ZUMO DE UVA

20

17

15

18

84º

S

AZUCAR

20

20

24

16

85º

S

FRUTA DESECADA

20

24

22

26

86º

S

PURE DE PATATAS

20

20

20

21

87º

S

EDULCORANTES

20

13

13

11

88º

L

BITTER

20

28

33

25

89º

P

CARNICOS LONCHEADOS

20

20

20

20

90º

P

NATA REFRIGERADA

20

17

16

17

91º

L

VODKA

19

19

18

19

92º

S

KETCHUP

19

22

22

23

93º

S

COCIDO

19

13

9

14

94º

S

POSTRES EN POLVO

19

18

15

19

95º

S

EXTRACTOS Y CONCENT.

19

17

17

17

96º

S

MOSTAZA

19

18

16

20

97º

P

PL.PREP.LISTO SERVIR

18

13

7

16

98º

S

LENTEJAS C/T

18

12

9

12

99º

P

PLA.PRE.REFRIGERADOS

16

17

22

15

100º

S

VINAGRE

15

10

5

13

101º

S

PASTA FRSC.REFRIGER.

15

15

15

16

102º

S

SALSA PARA PASTAS

15

14

13

15

103º

P

MANTEQUILLA

15

16

16

16

104º

S

HARINAS INFANTILES

14

10

6

11

105º

P

LECHE EN POLVO

14

13

10

16

106º

S

INFUSIONES

14

13

12

13

107º

L

HORCHATA

13

24

0

47

108º

P

ENCURTIDOS

13

13

12

14

109º

S

GALLETAS SALADAS

12

15

15

16

110º

L

VINOS DULCES

11

14

14

15

111º

S

ESPECIAS

9

9

9

9

112º

P

REPOSTERIA LIQUIDA

9

7

7

7

113º

S

ALIMENTOS PAJAROS

9

10

11

9

114º

S

SALS.TABASCO PIM.PIC

9

10

8

12

115º

S

SAL

6

5

4

6

116º

L

COLADAS

5

10

12

9

[image: image30.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

ACEITE (LITROS)

64

2º

S

TURRONES

58

3º

S

MELOCOTON ENVASADO

58

4º

S

CEREALES PREPARADOS

53

5º

S

CAFE TOSTADO

51

6º

S

TUNIDOS

48

7º

L

VINO DE CAVA

48

8º

S

SNACKS

48

9º

S

LEGUMBRES COCIDAS

47

10º

S

MAGDALENAS

46

[image: image31.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

ACEITE (LITROS)

58

2º

S

CEREALES PREPARADOS

53

3º

S

TUNIDOS

48

4º

S

CAFE TOSTADO

44

5º

L

PONCHES

43

6º

L

VINO DE CAVA

43

7º

L

BEBREF+GASEOSAS

42

8º

S

SNACKS

40

9º

S

ARROZ

40

10º

L

GINEBRA

39

[image: image32.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

ACEITE (LITROS)

56

2º

S

TUNIDOS

56

3º

L

VINO DE CAVA

52

4º

S

CAFE TOSTADO

51

5º

S

CEREALES PREPARADOS

50

6º

S

TURRONES

50

7º

L

SIDRA

48

8º

S

CACAO EN POLVO

46

9º

S

PAN DE MOLDE

46

10º

S

MELOCOTON ENVASADO

45

[image: image33.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

ACEITE (LITROS)

67

2º

L

VINO DE CAVA

54

3º

S

TUNIDOS

52

4º

S

CEREALES PREPARADOS

51

5º

S

CAFE TOSTADO

51

6º

L

BEBREF+GASEOSAS

49

7º

S

CACAO EN POLVO

47

8º

S

CAFE SOLUBLE

46

9º

S

SNACKS

44

10º

P

PESCADO AHUMADO

44

[image: image34.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

EXTRACTOS Y CONCENT.

78

2º

S

ACEITE (LITROS)

70

3º

L

VINO DE CAVA

63

4º

S

CAFE TOSTADO

60

5º

S

CEREALES PREPARADOS

58

6º

S

ARROZ

57

7º

S

TUNIDOS

54

8º

L

ZUMOS

53

9º

P

LECHE LIQUIDA

52

10º

L

BEBREF+GASEOSAS

52

[image: image35.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

ACEITE (LITROS)

71

2º

L

VINO DE CAVA

66

3º

S

CAFE TOSTADO

58

4º

S

CEREALES PREPARADOS

58

5º

S

TURRONES

56

6º

S

MAGDALENAS

56

7º

S

TUNIDOS

56

8º

L

VINO TRANQUILO

53

9º

L

BEBREF+GASEOSAS

53

10º

S

TOMATE FRITO

51

[image: image36.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

ACEITE (LITROS)

73

2º

S

TUNIDOS

56

3º

L

VINO DE CAVA

55

4º

S

CAFE TOSTADO

54

5º

S

MAGDALENAS

52

6º

L

ZUMOS

51

7º

S

MELOCOTON ENVASADO

49

8º

S

PAN DE MOLDE

49

9º

S

ARROZ

48

10º

S

CEREALES PREPARADOS

48

[image: image37.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTO

TOTAL

1º

S

ACEITE (LITROS)

63

2º

S

CAFÉ TOSTADO

57

3º

S

TURRONES

53

4º

S

CEREALES PREPARADOS

50

5º

S

SNACKS

48

6º

L

VINO DE CAVA

47

7º

S

MAGDALENAS

46

8º

S

TUNIDOS

45

9º

S

CROISSANTS

44

10º

S

ARROZ

43

[image: image38.wmf]CODIGO

PRODUCTO

Total 

Universo

AMB

Area 

1

Area 

2

Area 3

AMM

Area 

4

Area 5

Area 6

Barcelona

Cataluña

Levante

Andalucía

Madrid

Centro

Noroeste

Nortecentro

1º

S

ACEITE (LITROS)

65

63

64

58

56

67

70

71

73

2º

S

CAFE TOSTADO

52

57

51

44

51

51

60

58

54

3º

S

CEREALES PREPARADOS

52

50

53

53

50

51

58

58

48

4º

S

TUNIDOS

52

45

48

48

56

52

54

56

56

5º

L

VINO DE CAVA

51

47

48

43

52

54

63

66

55

6º

S

TURRONES

48

53

58

37

50

38

49

51

43

7º

L

BEBREF+GASEOSAS

46

42

41

42

44

49

52

53

46

8º

S

MELOCOTON ENVASADO

45

40

58

38

45

36

50

56

49

9º

S

CACAO EN POLVO

45

41

42

36

46

47

52

50

48

10º

S

MAGDALENAS

45

46

46

39

41

43

49

56

52

11º

S

SNACKS

44

48

48

40

40

44

47

44

42

12º

P

PATE + FOIE-GRAS

37

42

36

35

35

38

37

37

40

13º

L

WHISKY

37

30

29

32

42

36

39

50

33

14º

S

GALLETAS DULCES

35

29

34

31

32

34

41

39

40

15º

S

TABLETAS CHOCOLATE

34

24

30

22

31

35

37

42

43

16º

P

QUESOS

30

28

28

22

34

31

34

35

31

17º

S

SOPAS Y CREMAS

28

28

27

18

24

25

39

39

31

18º

S

ALIMENTOS PERROS

24

21

26

15

26

28

29

27

24

19º

L

LICORES

24

25

21

19

28

19

28

27

27

20º

S

ALIMENTOS PARA GATOS

20

21

22

12

21

20

24

26

22

[image: image39.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTOS

Total período (7/95 - 

7/97)

1º

S

ACEITE (LITROS)

59

2º

L

VINO DE CAVA

51

3º

S

CEREALES PREPARADOS

51

4º

S

TURRONES

46

5º

S

CAFE TOSTADO

45

6º

L

BEBREF+GASEOSAS

44

7º

S

MELOCOTON ENVASADO

42

8º

S

MAGDALENAS

42

9º

S

TUNIDOS

41

10º

P

LECHE LIQUIDA

40

[image: image40.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTOS

Total período (7/95 - 

7/97)

1º

S

ACEITE (LITROS)

67

2º

S

CAFE TOSTADO

52

3º

S

CEREALES PREPARADOS

52

4º

S

MELOCOTON ENVASADO

51

5º

S

MAGDALENAS

45

6º

L

VINO DE CAVA

45

7º

S

ARROZ

44

8º

S

PAN DE MOLDE

43

9º

S

CACAO EN POLVO

43

10º

S

TUNIDOS

43

[image: image41.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTOS

Total período (7/95 - 

7/97)

1º

S

ACEITE (LITROS)

60

2º

L

VINO DE CAVA

50

3º

S

CEREALES PREPARADOS

48

4º

S

TUNIDOS

43

5º

S

CAFE TOSTADO

42

6º

L

BEBREF+GASEOSAS

39

7º

S

SNACKS

39

8º

S

MAGDALENAS

38

9º

L

VINO TRANQUILO

38

10º

S

TOMATE FRITO

38

[image: image42.wmf]CODIGO 

ALIMENTACION

PRODUCTOS

Total período (7/95 - 

7/97)

1º

S

ACEITE (LITROS)

70

2º

S

TUNIDOS

65

3º

S

CAFE TOSTADO

61

4º

S

TURRONES

56

5º

S

CEREALES PREPARADOS

55

6º

S

CAFE SOLUBLE

54

7º

S

SNACKS

53

8º

L

VINO DE CAVA

53

9º

S

CACAO EN POLVO

52

10º

S

MAGDALENAS

51

[image: image43.wmf]CODIGO 

ALIMENTA

CION

PRODUCTO

Total 

Universo 

escáner 

Libreservicio 

100-399 m

2

Libreservicio 

400-999 m

2

Libreservicio 

1000-2499 m

2

Hipermercados

Hipermercados 

Grandes

Hipermercados 

Pequeños

1º

S

ACEITE (LITROS)

65

59

67

60

70

70

66

2º

S

CAFE TOSTADO

52

45

52

42

61

62

55

3º

S

CEREALES PREPARADOS

52

51

52

48

55

56

49

4º

S

TUNIDOS

52

41

43

43

65

66

58

5º

L

VINO DE CAVA

51

51

45

50

53

53

54

6º

S

TURRONES

48

46

40

36

56

58

45

7º

L

BEBREF+GASEOSAS

46

44

42

39

50

51

41

8º

S

MELOCOTON ENVASADO

45

42

51

36

49

49

47

9º

S

CACAO EN POLVO

45

37

43

36

52

52

47

10º

S

MAGDALENAS

45

42

45

38

51

53

45

11º

S

SNACKS

44

36

38

39

53

55

45

12º

P

PATE + FOIE-GRAS
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TABLA RANK14AR ud

		% DE VENTAS EN UNIDADES EQUIVALENTES EN TIENDAS CON PROMOCIÓN

		PRODUCTO: RANKING DE PRODUCTOS

		PERIODO DE TIEMPO TOTAL (7-95 / 7-97)

		DESGLOSE: TOTAL UNIVERSO ESCANER NIELSEN Y AREAS NIELSEN

								Total Periodo de Tiempo. Areas Nielsen

				CODIGO		PRODUCTO		Total Universo		AMB		Area 1		Area 2		Area 3		AMM		Area 4		Area 5		Area 6

										Barcelona		Cataluña		Levante		Andalucía		Madrid		Centro		Noroeste		Nortecentro

		1º		S		ACEITE (LITROS)		65		63		64		58		56		67		70		71		73

		2º		S		CAFE TOSTADO		52		57		51		44		51		51		60		58		54

		3º		S		CEREALES PREPARADOS		52		50		53		53		50		51		58		58		48

		4º		S		TUNIDOS		52		45		48		48		56		52		54		56		56

		5º		L		VINO DE CAVA		51		47		48		43		52		54		63		66		55

		6º		S		TURRONES		48		53		58		37		50		38		49		51		43

		7º		L		BEBREF+GASEOSAS		46		42		41		42		44		49		52		53		46

		8º		S		MELOCOTON ENVASADO		45		40		58		38		45		36		50		56		49

		9º		S		CACAO EN POLVO		45		41		42		36		46		47		52		50		48

		10º		S		MAGDALENAS		45		46		46		39		41		43		49		56		52

		11º		S		SNACKS		44		48		48		40		40		44		47		44		42

		12º		P		PATE + FOIE-GRAS		37		42		36		35		35		38		37		37		40

		13º		L		WHISKY		37		30		29		32		42		36		39		50		33

		14º		S		GALLETAS DULCES		35		29		34		31		32		34		41		39		40

		15º		S		TABLETAS CHOCOLATE		34		24		30		22		31		35		37		42		43

		16º		P		QUESOS		30		28		28		22		34		31		34		35		31

		17º		S		SOPAS Y CREMAS		28		28		27		18		24		25		39		39		31

		18º		S		ALIMENTOS PERROS		24		21		26		15		26		28		29		27		24

		19º		L		LICORES		24		25		21		19		28		19		28		27		27

		20º		S		ALIMENTOS PARA GATOS		20		21		22		12		21		20		24		26		22

										% VENTAS EN UNIDADES EQUIVALENTES EN TIENDAS CON PROMOCION

						AMB: Area Metropolitana Barcelona.

						Area 1: Cataluña, Aragón, Baleares.

						Area 2: Levante

						Area 3: Andalucía

						AMM: Area Metropolitana Madrid.

						Area 4: Centro

						Area 5: Noroeste.

						Area 6: Norte - Centro
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CODIGO ALIMENTACION

L: ALIMENTACION LIQUIDA
P: PERECEDEROS
S: ALIMENTACION SECA




_978853012.xls
Hoja1

				CODIGO				% VENTAS EN VALOR		% VENTAS EN UNIDS. EQUIV.		% REFERENCIAS		PENETRACION		GRUPOS

		22º		L		GINEBRA		35		34		16		24%		3

		25º		S		PIÑA ENVASADA		34		29		12		25%		3

		32º		L		VERMOUTH		32		26		15		17%		3

		33º		S		ALMEJAS		31		31		12		24%		3

		40º		L		BEBIDAS ISOTONICAS		29		33		13		32%		3

		42º		L		RON		28		29		8		12%		3

		46º		L		LICORES		27		24		11		37%		3

		47º		S		BERBERECHOS		27		31		13		28%		3

		53º		L		BRANDY		26		26		11		35%		3

		56º		P		LECHE CONDENSADA		25		25		10		23%		3

		57º		L		BITTER		25		20		12		28%		3

		59º		S		CALAMARES		24		30		11		26%		3

		60º		S		FABADA C/T		23		30		14		27%		3

		69º		S		POTITOS INFANTILES		21		28		12		31%		3

		72º		S		SARDINAS		21		27		11		39%		3

		73º		L		SIDRA		21		38		14		13%		3

		75º		S		KETCHUP		20		19		12		34%		3

		79º		L		REFRESCOS EN POLVO		19		21		13		23%		3

		80º		S		PURE DE PATATAS		19		20		15		30%		3

		82º		S		LEVADURA		18		21		19		22%		3

		85º		S		ALBONDIGAS		18		27		14		20%		3

		89º		P		NATA REFRIGERADA		17		20		11		38%		3

		92º		S		POSTRES EN POLVO		16		19		11		46%		3

		98º		S		HARINA		14		23		11		31%		3

		103º		S		INFUSIONES		12		14		10		41%		3
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RANKING TOTAL UNIVERSO uds.

		TOTAL UNIVERSO ESCANER ESPAÑA

				CODIGO ALIMENTACION		PRODUCTO		TOTAL		1 PERIODO		2 PERIODO		3 PERIODO

		1º		S		ACEITE (LITROS)		65		50		46		48

		2º		S		CAFE TOSTADO		52		53		52		55

		3º		S		CEREALES PREPARADOS		52		51		48		53

		4º		S		TUNIDOS		52		54		54		54

		5º		L		VINO DE CAVA		51		49		49		49

		6º		S		TURRONES		48		50		48		53

		7º		L		BEBREF+GASEOSAS		46		49		52		47

		8º		S		MELOCOTON ENVASADO		45		46		43		49

		9º		S		CACAO EN POLVO		45		45		43		46

		10º		S		MAGDALENAS		45		45		44		45

		11º		S		SNACKS		44		46		47		45

		12º		S		ARROZ		43		40		41		38

		13º		L		VINO TRANQUILO		41		36		34		37

		14º		S		BOMBONES		40		42		41		42

		15º		L		ZUMOS		40		41		43		39

		16º		S		PAN DE MOLDE		39		42		43		43

		17º		L		CERVEZA		39		43		44		43

		18º		S		ACEITUNAS		39		35		32		37

		19º		S		CROISSANTS		39		40		39		40

		20º		S		LEGUMBRES COCIDAS		38		37		38		35

		21º		S		CAFE SOLUBLE		38		36		36		35

		22º		P		PESCADO AHUMADO		38		41		38		44

		23º		S		LEGUMBRES SECAS		38		29		26		28

		24º		P		LECHE LIQUIDA		38		36		36		36

		25º		L		SIDRA		38		20		0		30

		26º		S		TOMATE FRITO		37		38		39		38

		27º		P		POSTRES PREPARADOS		37		35		34		35

		28º		P		PATE + FOIE-GRAS		37		34		32		35

		29º		L		WHISKY		37		39		43		36

		30º		S		MAYONESA		37		41		43		40

		31º		P		YOGHOURT		37		38		37		39

		32º		P		SALCHICHAS ENVASADAS		36		36		38		35

		33º		P		CONGELADOS		35		33		31		33

		34º		S		GALLETAS DULCES		35		35		35		35

		35º		S		MEJILLONES		35		41		41		42

		36º		L		GINEBRA		34		36		38		34

		37º		S		TABLETAS CHOCOLATE		34		30		30		29

		38º		S		ESPARRAGOS		34		36		36		36

		39º		L		BEBIDAS ISOTONICAS		33		33		29		36

		40º		S		PASTAS ALIMENTICIAS		33		32		32		31

		41º		S		CREMA DE CACAO		32		30		33		28

		42º		S		TOMATE TRITURADO		31		30		31		28

		43º		S		BERBERECHOS		31		29		22		35

		44º		S		ALMEJAS		31		32		24		41

		45º		P		HELADOS		31		41		44		40

		46º		S		CALAMARES		30		27		13		37

		47º		S		FABADA C/T		30		26		27		24

		48º		L		PONCHES		30		27		27		27

		49º		P		QUESOS		30		32		31		33

		50º		L		RON		29		29		33		24

		51º		S		PIÑA ENVASADA		29		37		40		36

		52º		P		MARGARINA		29		26		26		25

		53º		S		MERMELADA		29		27		25		27

		54º		S		POTITOS INFANTILES		28		25		21		26

		55º		S		COUNT-LINES		28		25		21		26

		56º		S		SOPAS Y CREMAS		28		25		25		25

		57º		S		SARDINAS		27		22		12		30

		58º		S		ALBONDIGAS		27		21		11		28

		59º		L		VERMOUTH		26		32		32		33

		60º		L		BRANDY		26		28		29		27

		61º		S		SALSA COCKTAIL		26		24		24		23

		62º		S		CHICLES		25		29		29		30

		63º		S		FRUTOS SECOS		25		26		27		25

		64º		S		CONSERVAS VEGETALES		25		21		15		24

		65º		P		LECHE CONDENSADA		25		29		31		28

		66º		L		VINOS DE JEREZ		25		21		19		21

		67º		S		CALDOS		25		27		35		22

		68º		S		PAN TOSTADO		24		30		37		26

		69º		S		ALIMENTOS PERROS		24		23		22		23

		70º		L		LICORES		24		29		31		28

		71º		S		PANECILLOS		24		24		22		25

		72º		S		ANCHOAS		24		18		9		22

		73º		S		CABALLA		24		17		8		23

		74º		L		AGUA MINERAL		23		25		26		26

		75º		S		HARINA		23		16		13		16

		76º		S		MIEL		22		16		11		18

		77º		P		BATIDOS DE LECHE		22		34		38		33

		78º		S		CALLOS C/T		21		19		18		18

		79º		S		LEVADURA		21		18		14		20

		80º		L		REFRESCOS EN POLVO		21		20		8		33

		81º		L		ANIS		21		23		25		22

		82º		S		ALIMENTOS PARA GATOS		20		19		18		19

		83º		L		MOSTO/ZUMO DE UVA		20		17		15		18

		84º		S		AZUCAR		20		20		24		16

		85º		S		FRUTA DESECADA		20		24		22		26

		86º		S		PURE DE PATATAS		20		20		20		21

		87º		S		EDULCORANTES		20		13		13		11

		88º		L		BITTER		20		28		33		25

		89º		P		CARNICOS LONCHEADOS		20		20		20		20

		90º		P		NATA REFRIGERADA		20		17		16		17

		91º		L		VODKA		19		19		18		19

		92º		S		KETCHUP		19		22		22		23

		93º		S		COCIDO		19		13		9		14

		94º		S		POSTRES EN POLVO		19		18		15		19

		95º		S		EXTRACTOS Y CONCENT.		19		17		17		17

		96º		S		MOSTAZA		19		18		16		20

		97º		P		PL.PREP.LISTO SERVIR		18		13		7		16

		98º		S		LENTEJAS C/T		18		12		9		12

		99º		P		PLA.PRE.REFRIGERADOS		16		17		22		15

		100º		S		VINAGRE		15		10		5		13

		101º		S		PASTA FRSC.REFRIGER.		15		15		15		16

		102º		S		SALSA PARA PASTAS		15		14		13		15

		103º		P		MANTEQUILLA		15		16		16		16

		104º		S		HARINAS INFANTILES		14		10		6		11

		105º		P		LECHE EN POLVO		14		13		10		16

		106º		S		INFUSIONES		14		13		12		13

		107º		L		HORCHATA		13		24		0		47

		108º		P		ENCURTIDOS		13		13		12		14

		109º		S		GALLETAS SALADAS		12		15		15		16

		110º		L		VINOS DULCES		11		14		14		15

		111º		S		ESPECIAS		9		9		9		9

		112º		P		REPOSTERIA LIQUIDA		9		7		7		7

		113º		S		ALIMENTOS PAJAROS		9		10		11		9

		114º		S		SALS.TABASCO PIM.PIC		9		10		8		12

		115º		S		SAL		6		5		4		6

		116º		L		COLADAS		5		10		12		9
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RANKING TOTAL UNIVERSO uds.

		TOTAL UNIVERSO ESCANER ESPAÑA

				CODIGO ALIMENTACION		PRODUCTO		TOTAL		1 PERIODO		2 PERIODO		3 PERIODO

		1º		S		ACEITE (LITROS)		65		50		46		48

		2º		S		CAFE TOSTADO		52		53		52		55

		3º		S		CEREALES PREPARADOS		52		51		48		53

		4º		S		TUNIDOS		52		54		54		54

		5º		L		VINO DE CAVA		51		49		49		49

		6º		S		TURRONES		48		50		48		53

		7º		L		BEBREF+GASEOSAS		46		49		52		47

		8º		S		MELOCOTON ENVASADO		45		46		43		49

		9º		S		CACAO EN POLVO		45		45		43		46

		10º		S		MAGDALENAS		45		45		44		45

		11º		S		SNACKS		44		46		47		45

		12º		S		ARROZ		43		40		41		38

		13º		L		VINO TRANQUILO		41		36		34		37

		14º		S		BOMBONES		40		42		41		42

		15º		L		ZUMOS		40		41		43		39

		16º		S		PAN DE MOLDE		39		42		43		43

		17º		L		CERVEZA		39		43		44		43

		18º		S		ACEITUNAS		39		35		32		37

		19º		S		CROISSANTS		39		40		39		40

		20º		S		LEGUMBRES COCIDAS		38		37		38		35

		21º		S		CAFE SOLUBLE		38		36		36		35

		22º		P		PESCADO AHUMADO		38		41		38		44

		23º		S		LEGUMBRES SECAS		38		29		26		28

		24º		P		LECHE LIQUIDA		38		36		36		36

		25º		L		SIDRA		38		20		0		30

		26º		S		TOMATE FRITO		37		38		39		38

		27º		P		POSTRES PREPARADOS		37		35		34		35

		28º		P		PATE + FOIE-GRAS		37		34		32		35

		29º		L		WHISKY		37		39		43		36

		30º		S		MAYONESA		37		41		43		40

		31º		P		YOGHOURT		37		38		37		39

		32º		P		SALCHICHAS ENVASADAS		36		36		38		35

		33º		P		CONGELADOS		35		33		31		33

		34º		S		GALLETAS DULCES		35		35		35		35

		35º		S		MEJILLONES		35		41		41		42

		36º		L		GINEBRA		34		36		38		34

		37º		S		TABLETAS CHOCOLATE		34		30		30		29

		38º		S		ESPARRAGOS		34		36		36		36

		39º		L		BEBIDAS ISOTONICAS		33		33		29		36

		40º		S		PASTAS ALIMENTICIAS		33		32		32		31

		41º		S		CREMA DE CACAO		32		30		33		28

		42º		S		TOMATE TRITURADO		31		30		31		28

		43º		S		BERBERECHOS		31		29		22		35

		44º		S		ALMEJAS		31		32		24		41

		45º		P		HELADOS		31		41		44		40

		46º		S		CALAMARES		30		27		13		37

		47º		S		FABADA C/T		30		26		27		24

		48º		L		PONCHES		30		27		27		27

		49º		P		QUESOS		30		32		31		33

		50º		L		RON		29		29		33		24

		51º		S		PIÑA ENVASADA		29		37		40		36

		52º		P		MARGARINA		29		26		26		25

		53º		S		MERMELADA		29		27		25		27

		54º		S		POTITOS INFANTILES		28		25		21		26

		55º		S		COUNT-LINES		28		25		21		26

		56º		S		SOPAS Y CREMAS		28		25		25		25

		57º		S		SARDINAS		27		22		12		30

		58º		S		ALBONDIGAS		27		21		11		28

		59º		L		VERMOUTH		26		32		32		33

		60º		L		BRANDY		26		28		29		27

		61º		S		SALSA COCKTAIL		26		24		24		23

		62º		S		CHICLES		25		29		29		30

		63º		S		FRUTOS SECOS		25		26		27		25

		64º		S		CONSERVAS VEGETALES		25		21		15		24

		65º		P		LECHE CONDENSADA		25		29		31		28

		66º		L		VINOS DE JEREZ		25		21		19		21

		67º		S		CALDOS		25		27		35		22

		68º		S		PAN TOSTADO		24		30		37		26

		69º		S		ALIMENTOS PERROS		24		23		22		23

		70º		L		LICORES		24		29		31		28

		71º		S		PANECILLOS		24		24		22		25

		72º		S		ANCHOAS		24		18		9		22

		73º		S		CABALLA		24		17		8		23

		74º		L		AGUA MINERAL		23		25		26		26

		75º		S		HARINA		23		16		13		16

		76º		S		MIEL		22		16		11		18

		77º		P		BATIDOS DE LECHE		22		34		38		33

		78º		S		CALLOS C/T		21		19		18		18

		79º		S		LEVADURA		21		18		14		20

		80º		L		REFRESCOS EN POLVO		21		20		8		33

		81º		L		ANIS		21		23		25		22

		82º		S		ALIMENTOS PARA GATOS		20		19		18		19

		83º		L		MOSTO/ZUMO DE UVA		20		17		15		18

		84º		S		AZUCAR		20		20		24		16

		85º		S		FRUTA DESECADA		20		24		22		26

		86º		S		PURE DE PATATAS		20		20		20		21

		87º		S		EDULCORANTES		20		13		13		11

		88º		L		BITTER		20		28		33		25

		89º		P		CARNICOS LONCHEADOS		20		20		20		20

		90º		P		NATA REFRIGERADA		20		17		16		17

		91º		L		VODKA		19		19		18		19

		92º		S		KETCHUP		19		22		22		23

		93º		S		COCIDO		19		13		9		14

		94º		S		POSTRES EN POLVO		19		18		15		19

		95º		S		EXTRACTOS Y CONCENT.		19		17		17		17

		96º		S		MOSTAZA		19		18		16		20

		97º		P		PL.PREP.LISTO SERVIR		18		13		7		16

		98º		S		LENTEJAS C/T		18		12		9		12

		99º		P		PLA.PRE.REFRIGERADOS		16		17		22		15

		100º		S		VINAGRE		15		10		5		13

		101º		S		PASTA FRSC.REFRIGER.		15		15		15		16

		102º		S		SALSA PARA PASTAS		15		14		13		15

		103º		P		MANTEQUILLA		15		16		16		16

		104º		S		HARINAS INFANTILES		14		10		6		11

		105º		P		LECHE EN POLVO		14		13		10		16

		106º		S		INFUSIONES		14		13		12		13

		107º		L		HORCHATA		13		24		0		47

		108º		P		ENCURTIDOS		13		13		12		14

		109º		S		GALLETAS SALADAS		12		15		15		16

		110º		L		VINOS DULCES		11		14		14		15

		111º		S		ESPECIAS		9		9		9		9

		112º		P		REPOSTERIA LIQUIDA		9		7		7		7

		113º		S		ALIMENTOS PAJAROS		9		10		11		9

		114º		S		SALS.TABASCO PIM.PIC		9		10		8		12

		115º		S		SAL		6		5		4		6

		116º		L		COLADAS		5		10		12		9



&L&8TOTAL UNIVERSO ESCANER&R&8RANKUDTO.XLS&10
&6% VENTAS EN UNIDADES EQUIVALENTES  EN TIENDA CON PROMOCION

&C&P




_979548864.xls
RANKING TOTAL UNIVERSO uds.

		TOTAL UNIVERSO ESCANER ESPAÑA

				CODIGO ALIMENTACION		PRODUCTO		TOTAL		1 PERIODO		2 PERIODO		3 PERIODO

		1º		S		ACEITE (LITROS)		65		50		46		48

		2º		S		CAFE TOSTADO		52		53		52		55

		3º		S		CEREALES PREPARADOS		52		51		48		53

		4º		S		TUNIDOS		52		54		54		54

		5º		L		VINO DE CAVA		51		49		49		49

		6º		S		TURRONES		48		50		48		53

		7º		L		BEBREF+GASEOSAS		46		49		52		47

		8º		S		MELOCOTON ENVASADO		45		46		43		49

		9º		S		CACAO EN POLVO		45		45		43		46

		10º		S		MAGDALENAS		45		45		44		45

		11º		S		SNACKS		44		46		47		45

		12º		S		ARROZ		43		40		41		38

		13º		L		VINO TRANQUILO		41		36		34		37

		14º		S		BOMBONES		40		42		41		42

		15º		L		ZUMOS		40		41		43		39

		16º		S		PAN DE MOLDE		39		42		43		43

		17º		L		CERVEZA		39		43		44		43

		18º		S		ACEITUNAS		39		35		32		37

		19º		S		CROISSANTS		39		40		39		40

		20º		S		LEGUMBRES COCIDAS		38		37		38		35

		21º		S		CAFE SOLUBLE		38		36		36		35

		22º		P		PESCADO AHUMADO		38		41		38		44

		23º		S		LEGUMBRES SECAS		38		29		26		28

		24º		P		LECHE LIQUIDA		38		36		36		36

		25º		L		SIDRA		38		20		0		30

		26º		S		TOMATE FRITO		37		38		39		38

		27º		P		POSTRES PREPARADOS		37		35		34		35

		28º		P		PATE + FOIE-GRAS		37		34		32		35

		29º		L		WHISKY		37		39		43		36

		30º		S		MAYONESA		37		41		43		40

		31º		P		YOGHOURT		37		38		37		39

		32º		P		SALCHICHAS ENVASADAS		36		36		38		35

		33º		P		CONGELADOS		35		33		31		33

		34º		S		GALLETAS DULCES		35		35		35		35

		35º		S		MEJILLONES		35		41		41		42

		36º		L		GINEBRA		34		36		38		34

		37º		S		TABLETAS CHOCOLATE		34		30		30		29

		38º		S		ESPARRAGOS		34		36		36		36

		39º		L		BEBIDAS ISOTONICAS		33		33		29		36

		40º		S		PASTAS ALIMENTICIAS		33		32		32		31

		41º		S		CREMA DE CACAO		32		30		33		28

		42º		S		TOMATE TRITURADO		31		30		31		28

		43º		S		BERBERECHOS		31		29		22		35

		44º		S		ALMEJAS		31		32		24		41

		45º		P		HELADOS		31		41		44		40

		46º		S		CALAMARES		30		27		13		37

		47º		S		FABADA C/T		30		26		27		24

		48º		L		PONCHES		30		27		27		27

		49º		P		QUESOS		30		32		31		33

		50º		L		RON		29		29		33		24

		51º		S		PIÑA ENVASADA		29		37		40		36

		52º		P		MARGARINA		29		26		26		25

		53º		S		MERMELADA		29		27		25		27

		54º		S		POTITOS INFANTILES		28		25		21		26

		55º		S		COUNT-LINES		28		25		21		26

		56º		S		SOPAS Y CREMAS		28		25		25		25

		57º		S		SARDINAS		27		22		12		30

		58º		S		ALBONDIGAS		27		21		11		28

		59º		L		VERMOUTH		26		32		32		33

		60º		L		BRANDY		26		28		29		27

		61º		S		SALSA COCKTAIL		26		24		24		23

		62º		S		CHICLES		25		29		29		30

		63º		S		FRUTOS SECOS		25		26		27		25

		64º		S		CONSERVAS VEGETALES		25		21		15		24

		65º		P		LECHE CONDENSADA		25		29		31		28

		66º		L		VINOS DE JEREZ		25		21		19		21

		67º		S		CALDOS		25		27		35		22

		68º		S		PAN TOSTADO		24		30		37		26

		69º		S		ALIMENTOS PERROS		24		23		22		23

		70º		L		LICORES		24		29		31		28

		71º		S		PANECILLOS		24		24		22		25

		72º		S		ANCHOAS		24		18		9		22

		73º		S		CABALLA		24		17		8		23

		74º		L		AGUA MINERAL		23		25		26		26

		75º		S		HARINA		23		16		13		16

		76º		S		MIEL		22		16		11		18

		77º		P		BATIDOS DE LECHE		22		34		38		33

		78º		S		CALLOS C/T		21		19		18		18

		79º		S		LEVADURA		21		18		14		20

		80º		L		REFRESCOS EN POLVO		21		20		8		33

		81º		L		ANIS		21		23		25		22

		82º		S		ALIMENTOS PARA GATOS		20		19		18		19

		83º		L		MOSTO/ZUMO DE UVA		20		17		15		18

		84º		S		AZUCAR		20		20		24		16

		85º		S		FRUTA DESECADA		20		24		22		26

		86º		S		PURE DE PATATAS		20		20		20		21

		87º		S		EDULCORANTES		20		13		13		11

		88º		L		BITTER		20		28		33		25

		89º		P		CARNICOS LONCHEADOS		20		20		20		20

		90º		P		NATA REFRIGERADA		20		17		16		17

		91º		L		VODKA		19		19		18		19

		92º		S		KETCHUP		19		22		22		23

		93º		S		COCIDO		19		13		9		14

		94º		S		POSTRES EN POLVO		19		18		15		19

		95º		S		EXTRACTOS Y CONCENT.		19		17		17		17

		96º		S		MOSTAZA		19		18		16		20

		97º		P		PL.PREP.LISTO SERVIR		18		13		7		16

		98º		S		LENTEJAS C/T		18		12		9		12

		99º		P		PLA.PRE.REFRIGERADOS		16		17		22		15

		100º		S		VINAGRE		15		10		5		13

		101º		S		PASTA FRSC.REFRIGER.		15		15		15		16

		102º		S		SALSA PARA PASTAS		15		14		13		15

		103º		P		MANTEQUILLA		15		16		16		16

		104º		S		HARINAS INFANTILES		14		10		6		11

		105º		P		LECHE EN POLVO		14		13		10		16

		106º		S		INFUSIONES		14		13		12		13

		107º		L		HORCHATA		13		24		0		47

		108º		P		ENCURTIDOS		13		13		12		14

		109º		S		GALLETAS SALADAS		12		15		15		16

		110º		L		VINOS DULCES		11		14		14		15

		111º		S		ESPECIAS		9		9		9		9

		112º		P		REPOSTERIA LIQUIDA		9		7		7		7

		113º		S		ALIMENTOS PAJAROS		9		10		11		9

		114º		S		SALS.TABASCO PIM.PIC		9		10		8		12

		115º		S		SAL		6		5		4		6

		116º		L		COLADAS		5		10		12		9
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				CODIGO				% VENTAS EN VALOR		% VENTAS EN UNIDS. EQUIV.		% REFERENCIAS		PENETRACION		GRUPOS

		51º		L		PONCHES		26		30		8		6%		4

		58º		S		EXTRACTOS Y CONCENTR		24		19		10		17%		4

		67º		L		ANIS		22		21		11		17%		4

		71º		L		HORCHATA		21		13		9		25%		4

		74º		S		SALSA COCKTAIL		21		15		7		15%		4

		76º		S		FRUTA DESECADA		20		20		11		19%		4

		81º		L		VINOS DE JEREZ		18		25		9		12%		4

		83º		L		VODKA		18		19		8		11%		4

		84º		S		AZUCAR		18		20		7		14%		4

		87º		S		CALLOS C/T		17		21		10		19%		4

		88º		S		CABALLA		17		24		13		18%		4

		90º		S		PASTA FRSC.REFRIGER.		16		15		11		15%		4

		91º		S		ANCHOAS		16		24		10		22%		4

		93º		P		PLA.PRE.REFRIGERADOS		15		16		7		25%		4

		94º		L		MOSTO/ZUMO DE UVA		15		20		12		18%		4

		95º		S		MIEL		15		22		10		25%		4

		96º		P		MANTEQUILLA		14		15		9		31%		4

		97º		P		LECHE EN POLVO		14		14		13		24%		4

		99º		S		SALSA PARA PASTAS		13		26		16		11%		4

		100º		S		GALLETAS SALADAS		13		12		10		25%		4

		101º		L		VINOS DULCES		13		11		7		14%		4

		102º		P		ENCURTIDOS		12		13		9		25%		4

		104º		S		EDULCORANTES		11		20		7		23%		4

		105º		P		PL.PR.LISTOS SERVIR		11		18		9		25%		4

		106º		S		MOSTAZA		11		19		10		19%		4

		107º		S		COCIDO		11		19		12		12%		4

		108º		S		LENTEJAS C/T		10		18		12		14%		4

		109º		S		ALIMENTOS PAJAROS		10		9		7		19%		4

		110º		S		HARINAS INFANTILES		9		14		5		9%		4

		111º		S		VINAGRE		9		15		9		23%		4

		112º		L		COLADAS		9		5		4		13%		4

		113º		S		ESPECIAS		8		9		8		30%		4

		114º		S		SALS.TABASCO,PIM.PIC		7		9		7		15%		4

		115º		P		REPOSTERIA LIQUIDA		7		9		7		8%		4

		116º		S		SAL		5		6		6		12%		4
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				CODIGO				% VENTAS EN VALOR		% VENTAS EN UNIDS. EQUIV.		% REFERENCIAS		PENETRACION		GRUPOS

		17º		P		HELADOS		37		31		18		75%		5

		18º		S		ARROZ		37		43		15		68%		5

		19º		S		MAYONESA		36		37		15		78%		5

		24º		S		ACEITUNAS		35		39		16		74%		5

		27º		S		CAFE SOLUBLE		34		38		18		69%		5

		28º		S		TOMATE FRITO		34		37		14		77%		5

		36º		P		SALCHICHAS ENVASADAS		30		36		16		76%		5

		39º		P		PATE + FOIE-GRAS		30		37		21		72%		5

		45º		S		PASTAS ALIMENTICIAS		27		33		16		71%		5

		48º		S		PAN TOSTADO		27		24		14		71%		5

		50º		S		TABLETAS CHOCOLATE		26		34		12		73%		5

		55º		S		CALDOS		26		25		16		72%		5

		61º		S		MERMELADA		23		29		14		61%		5

		62º		S		SOPAS Y CREMAS		23		28		16		61%		5

		63º		S		PANECILLOS		22		24		18		64%		5

		64º		L		AGUA MINERAL		22		23		14		66%		5

		66º		S		COUNT-LINES		22		28		26		63%		5

		68º		P		MARGARINA		22		29		15		69%		5

		77º		S		CONSERVAS VEGETALES		19		25		13		79%		5
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				CODIGO				% VENTAS EN VALOR		% VENTAS EN UNIDS. EQUIV.		% REFERENCIAS		PENETRACION		GRUPOS

		7º		L		VINO DE CAVA		47		51		25		57%		2

		9º		S		MELOCOTON ENVASADO		42		45		17		42%		2

		13º		S		BOMBONES		39		40		22		37%		2

		14º		L		WHISKY		38		37		15		50%		2

		16º		P		PESCADO AHUMADO		38		38		17		38%		2

		20º		S		CROISSANTS		36		39		19		52%		2

		21º		S		MEJILLONES		36		35		13		56%		2

		29º		S		ESPARRAGOS		33		34		12		54%		2

		30º		S		LEGUMBRES COCIDAS		33		38		17		41%		2

		31º		L		VINO TRANQUILO		33		41		14		60%		2

		41º		S		CHICLES		28		25		19		49%		2

		43º		S		CREMA DE CACAO		28		32		18		43%		2

		44º		P		BATIDOS DE LECHE		28		22		14		46%		2

		49º		S		TOMATE TRITURADO		27		31		14		54%		2

		54º		S		LEGUMBRES SECAS		26		38		18		59%		2

		65º		S		FRUTOS SECOS		22		25		13		52%		2

		70º		S		ALIMENTOS PERROS		21		24		13		46%		2

		78º		P		CARNICOS LONCHEADOS		19		20		13		47%		2

		86º		S		ALIMENTOS PARA GATOS		17		20		18		55%		2
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				CODIGO				% VENTAS EN VALOR		% VENTAS EN UNIDS. EQUIV.		% REFERENCIAS		PENETRACION		GRUPOS

		1º		S		CAFE TOSTADO		49		52		24		91%		1

		2º		S		TUNIDOS		48		52		14		90%		1

		3º		L		BEBREF+GASEOSAS		47		51		24		98%		1

		4º		S		TURRONES		47		48		30		83%		1

		5º		S		ACEITE (LITROS)		47		65		45		62%		1

		6º		S		CEREALES PREPARADOS		47		52		38		100%		1

		8º		S		CACAO EN POLVO		42		45		25		87%		1

		10º		S		MAGDALENAS		41		45		20		77%		1

		11º		S		SNACKS		40		44		25		88%		1

		12º		L		CERVEZA		39		39		18		92%		1

		15º		S		PAN DE MOLDE		38		39		18		83%		1

		23º		L		ZUMOS		35		40		17		80%		1

		26º		P		LECHE LIQUIDA		34		38		18		91%		1

		34º		P		POSTRES PREPARADOS		31		37		23		92%		1

		35º		P		CONGELADOS		31		35		20		96%		1

		37º		P		YOGHOURT		30		37		18		96%		1

		38º		S		GALLETAS DULCES		30		35		15		97%		1

		52º		P		QUESOS		26		30		16		92%		1
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resumen

		ANALISIS DE OTRAS VARIABLES

		PRODUCTOS

		TOTAL PERIODO DE TIEMPO (7 / 95 - 7 / 97)

		DESGLOSE: TOTAL UNIVERSO ESCANER ESPAÑA

						% VENTAS EN VALOR		% VENTAS EN UNIDS. EQUIV.		% REFERENCIAS		DISTRIBUCION NUMERICA		DISTRIBUCION NUMERICA		PENETRACION

						EN TIENDAS CON PROMOCION		EN TIENDAS CON PROMOCION		CON PROMOCION		TIENDAS CON PROMOCION		TIENDAS TRABAJAN

		1º		CAFE TOSTADO		49		52		24		91%		100%		91%

		2º		TUNIDOS		48		52		14		90%		100%		90%

		3º		BEBREF+GASEOSAS		47		51		24		98%		100%		98%

		4º		TURRONES		47		48		30		19%		23%		83%

		5º		ACEITE (LITROS)		47		65		45		62%		100%		62%

		6º		CEREALES PREPARADOS		47		52		38		99%		98%		101%

		7º		VINO DE CAVA		47		51		25		51%		89%		57%

		8º		TORTAS IMPERIALES		44		45		37		7%		2%		336%

		9º		CACAO EN POLVO		42		45		25		87%		100%		87%

		10º		MELOCOTON ENVASADO		42		45		17		40%		96%		42%

		11º		MAGDALENAS		41		45		20		76%		99%		77%

		12º		SNACKS		40		44		25		88%		100%		88%

		13º		CERVEZA		39		39		18		92%		100%		92%

		14º		BOMBONES		39		40		22		34%		93%		37%

		15º		MAZAPAN		38		44		29		7%		3%		238%

		16º		WHISKY		38		37		15		49%		99%		50%

		17º		PAN DE MOLDE		38		39		18		83%		100%		83%

		18º		PESCADO AHUMADO		38		38		17		9%		25%		38%

		19º		HELADOS		37		31		18		67%		90%		75%

		20º		ARROZ		37		43		15		68%		100%		68%

		21º		MAYONESA		36		37		15		78%		100%		78%

		22º		CROISSANTS		36		39		19		50%		95%		52%

		23º		MEJILLONES		36		35		13		55%		99%		56%

		24º		GINEBRA		35		34		16		23%		93%		24%

		25º		ZUMOS		35		40		17		80%		100%		80%

		26º		ACEITUNAS		35		39		16		74%		100%		74%

		27º		PIÑA ENVASADA		34		29		12		22%		85%		25%

		28º		LECHE LIQUIDA		34		38		18		91%		100%		91%

		29º		CAFE SOLUBLE		34		38		18		69%		100%		69%

		30º		TOMATE FRITO		34		37		14		76%		99%		77%

		31º		ESPARRAGOS		33		34		12		53%		98%		54%

		32º		LEGUMBRES COCIDAS		33		38		17		41%		99%		41%

		33º		VINO TRANQUILO		33		41		14		60%		99%		60%

		34º		VERMOUTH		32		26		15		16%		92%		17%

		35º		ALMEJAS		31		31		12		15%		63%		24%

		36º		POSTRES PREPARADOS		31		37		23		92%		100%		92%

		37º		CONGELADOS		31		35		20		94%		98%		96%

		38º		SALCHICHAS ENVASADAS		30		36		16		76%		100%		76%

		39º		YOGHOURT		30		37		18		96%		100%		96%

		40º		GALLETAS DULCES		30		35		15		97%		100%		97%

		41º		PATE + FOIE-GRAS		30		37		21		72%		100%		72%

		42º		BEBIDAS ISOTONICAS		29		33		13		22%		68%		32%

		43º		CHICLES		28		25		19		40%		82%		49%

		44º		RON		28		29		8		8%		64%		12%

		45º		CREMA DE CACAO		28		32		18		43%		100%		43%

		46º		BATIDOS DE LECHE		28		22		14		46%		100%		46%

		47º		PASTAS ALIMENTICIAS		27		33		16		71%		100%		71%

		48º		LICORES		27		24		11		31%		83%		37%

		49º		BERBERECHOS		27		31		13		24%		87%		28%

		50º		PAN TOSTADO		27		24		14		71%		100%		71%

		51º		TOMATE TRITURADO		27		31		14		54%		100%		54%

		52º		TABLETAS CHOCOLATE		26		34		12		73%		100%		73%

		53º		PONCHES		26		30		8		2%		37%		6%

		54º		QUESOS		26		30		16		92%		100%		92%

		55º		BRANDY		26		26		11		34%		98%		35%

		56º		LEGUMBRES SECAS		26		38		18		59%		100%		59%

		57º		CALDOS		26		25		16		67%		94%		72%

		58º		LECHE CONDENSADA		25		25		10		23%		100%		23%

		59º		BITTER		25		20		12		22%		78%		28%

		60º		EXTRACTOS Y CONCENTR		24		19		10		2%		13%		17%

		61º		CALAMARES		24		30		11		26%		98%		26%

		62º		FABADA C/T		23		30		14		24%		91%		27%

		63º		MERMELADA		23		29		14		60%		98%		61%

		64º		SOPAS Y CREMAS		23		28		16		61%		100%		61%

		65º		PANECILLOS		22		24		18		64%		99%		64%

		66º		AGUA MINERAL		22		23		14		66%		100%		66%

		67º		FRUTOS SECOS		22		25		13		50%		97%		52%

		68º		COUNT-LINES		22		28		26		55%		88%		63%

		69º		ANIS		22		21		11		13%		76%		17%

		70º		MARGARINA		22		29		15		69%		100%		69%

		71º		POTITOS INFANTILES		21		28		12		28%		91%		31%

		72º		ALIMENTOS PERROS		21		24		13		45%		97%		46%

		73º		HORCHATA		21		13		9		7%		28%		25%

		74º		SARDINAS		21		27		11		39%		100%		39%

		75º		SIDRA		21		38		14		11%		83%		13%

		76º		SALSA COCKTAIL		21		15		7		11%		74%		15%

		77º		KETCHUP		20		19		12		34%		98%		34%

		78º		FRUTA DESECADA		20		20		11		11%		60%		19%

		79º		CONSERVAS VEGETALES		19		25		13		78%		99%		79%

		80º		CARNICOS LONCHEADOS		19		20		13		35%		76%		47%

		81º		REFRESCOS EN POLVO		19		21		13		8%		34%		23%

		82º		PURE DE PATATAS		19		20		15		30%		99%		30%

		83º		VINOS DE JEREZ		18		25		9		9%		74%		12%

		84º		LEVADURA		18		21		19		20%		94%		22%

		85º		VODKA		18		19		8		5%		47%		11%

		86º		AZUCAR		18		20		7		14%		99%		14%

		87º		ALBONDIGAS		18		27		14		16%		80%		20%

		88º		ALIMENTOS PARA GATOS		17		20		18		54%		98%		55%

		89º		CALLOS C/T		17		21		10		16%		86%		19%

		90º		CABALLA		17		24		13		15%		83%		18%

		91º		NATA REFRIGERADA		17		20		11		35%		92%		38%

		92º		PASTA FRSC.REFRIGER.		16		15		11		14%		89%		15%

		93º		ANCHOAS		16		24		10		22%		100%		22%

		94º		POSTRES EN POLVO		16		19		11		46%		100%		46%

		95º		PLA.PRE.REFRIGERADOS		15		16		7		6%		25%		25%

		96º		MOSTO/ZUMO DE UVA		15		20		12		16%		87%		18%

		97º		MIEL		15		22		10		23%		92%		25%

		98º		MANTEQUILLA		14		15		9		29%		93%		31%

		99º		LECHE EN POLVO		14		14		13		20%		85%		24%

		100º		HARINA		14		23		11		31%		100%		31%

		101º		SALSA PARA PASTAS		13		26		16		8%		74%		11%

		102º		GALLETAS SALADAS		13		12		10		24%		95%		25%

		103º		VINOS DULCES		13		11		7		9%		67%		14%

		104º		ENCURTIDOS		12		13		9		22%		90%		25%

		105º		INFUSIONES		12		14		10		41%		100%		41%

		106º		EDULCORANTES		11		20		7		18%		82%		23%

		107º		PL.PR.LISTOS SERVIR		11		18		9		22%		89%		25%

		108º		MOSTAZA		11		19		10		16%		84%		19%

		109º		COCIDO		11		19		12		3%		24%		12%

		110º		LENTEJAS C/T		10		18		12		8%		61%		14%

		111º		ALIMENTOS PAJAROS		10		9		7		16%		82%		19%

		112º		HARINAS INFANTILES		9		14		5		5%		56%		9%

		113º		VINAGRE		9		15		9		23%		100%		23%

		114º		COLADAS		9		5		4		1%		4%		13%

		115º		ESPECIAS		8		9		8		29%		96%		30%

		116º		SALS.TABASCO,PIM.PIC		7		9		7		5%		30%		15%

		117º		REPOSTERIA LIQUIDA		7		9		7		6%		72%		8%

		118º		SAL		5		6		6		11%		94%		12%
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		ANALISIS DE OTRAS VARIABLES

		RANKING DE PRODUCTOS

		TOTAL PERIODO DE TIEMPO ( 7/95 - 7/97 )

		DESGLOSE: TOTAL UNIVERSO ESCANER ESPAÑA

														% VENTAS EN VALOR		% VENTAS EN UNIDS. EQUIV.		% REFERENCIAS

										CODIGO ALIMENTACION				EN TIENDAS CON PROMOCION		EN TIENDAS CON PROMOCION		CON PROMOCION

								1º		S		CAFE TOSTADO		49		52		24

								2º		S		TUNIDOS		48		52		14

								3º		L		BEBREF+GASEOSAS		47		51		24

								4º		S		TURRONES		47		48		30

								5º		S		ACEITE (LITROS)		47		65		45

								6º		S		CEREALES PREPARADOS		47		52		38

								7º		L		VINO DE CAVA		47		51		25

								8º		S		CACAO EN POLVO		42		45		25

								9º		S		MELOCOTON ENVASADO		42		45		17

								10º		S		SNACKS		40		44		25

								11º		L		WHISKY		38		37		15

								12º		S		GALLETAS DULCES		30		35		15

								13º		P		PATE + FOIE-GRAS		30		37		21

								14º		L		LICORES		27		24		11

								15º		S		TABLETAS CHOCOLATE		26		34		12

								16º		P		QUESOS		26		30		16

								17º		S		SOPAS Y CREMAS		23		28		16

								18º		S		ALIMENTOS PERROS		21		24		13

								19º		S		ALIMENTOS GATOS		17		20		18

		ANALISIS DE OTRAS VARIABLES

		RANKING DE PRODUCTOS

		TOTAL PERIODO DE TIEMPO ( 7/95 - 7/97 )

		DESGLOSE: TOTAL UNIVERSO ESCANER ESPAÑA
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GRAFHOJA1

		ANALISIS DEL CONJUNTO DE VARIABLES

		RANKING DE PRODUCTOS

		TOTAL PERIODO DE TIEMPO ( 7/95 - 7/97 )

		DESGLOSE: TOTAL UNIVERSO ESCANER ESPAÑA

		GRAFICO ANALISIS TODOS LOS PRODUCTOS

		ANALISIS DE OTRAS VARIABLES

		RANKING DE PRODUCTOS

		TOTAL PERIODO DE TIEMPO ( 7/95 - 7/97 )

		DESGLOSE: TOTAL UNIVERSO ESCANER ESPAÑA

		GRAFICO ANALISIS TOP TEN
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GRAFHOJA1

		CAFE TOSTADO

		TUNIDOS

		BEBREF+GASEOSAS

		TURRONES

		ACEITE (LITROS)

		CEREALES PREPARADOS

		VINO DE CAVA

		CACAO EN POLVO

		MELOCOTON ENVASADO

		SNACKS

		WHISKY

		GALLETAS DULCES

		PATE + FOIE-GRAS

		LICORES

		TABLETAS CHOCOLATE

		QUESOS

		SOPAS Y CREMAS

		ALIMENTOS PERROS

		ALIMENTOS GATOS
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% VENTAS EN VALOR EN TIENDAS CON PROMOCION

PRODUCTOS

% VENTAS

49.3325467955

47.5746563658

47.326750725

47.3065004838

47.2784436996

46.7655887761

46.7651899473

42.4700050098

42.0095775803

40.4004959562

38.3862889059

30.0499654081

29.8716879331

27.2721496877

26.4193719576

26.2065462071

22.7821745579

20.8759216663

17.3923456968



Hoja2

		CAFE TOSTADO

		TUNIDOS

		BEBREF+GASEOSAS

		TURRONES

		ACEITE (LITROS)

		CEREALES PREPARADOS

		VINO DE CAVA

		CACAO EN POLVO

		MELOCOTON ENVASADO

		SNACKS

		WHISKY

		GALLETAS DULCES

		PATE + FOIE-GRAS

		LICORES

		TABLETAS CHOCOLATE

		QUESOS

		SOPAS Y CREMAS

		ALIMENTOS PERROS

		ALIMENTOS GATOS
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% VENTAS EN UNIDS. EQUIV. EN TIENDAS CON PROMOCION

PRODUCTOS

% VENTAS

% VENTAS EN UNIDADES EQUIVALENTES EN TIENDAS CON PROMOCION

52.476701512

51.6259864146

50.9672848178

48.0288969811

64.9706159751

52.2083251183

50.6993826417

45.114303374

45.4122904607

43.6135299663

36.7668132028

35.09535939

37.0421838213

23.8636690016

33.8233399974

30.0284351487

27.5050280335

24.0366843326

20.3908705111



Hoja3

		CAFE TOSTADO

		TUNIDOS

		BEBREF+GASEOSAS

		TURRONES

		ACEITE (LITROS)

		CEREALES PREPARADOS

		VINO DE CAVA

		CACAO EN POLVO

		MELOCOTON ENVASADO

		SNACKS

		WHISKY

		GALLETAS DULCES

		PATE + FOIE-GRAS

		LICORES

		TABLETAS CHOCOLATE

		QUESOS

		SOPAS Y CREMAS

		ALIMENTOS PERROS

		ALIMENTOS GATOS
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% REFERENCIAS CON PROMOCION

PRODUCTOS

% REFERENCIAS

% REFERENCIAS CON PROMOCION

24.3131914191

14.2118730711

23.9846935518

29.7580493231

44.6268102196

37.9732034838

24.7791545391

25.1354691031

16.9403371482

25.0427106944

15.2252310308

14.6470817088

21.0979597619

11.0334755616

11.9590733144

16.3385998869

16.1033419148

13.1776956111

18.1471417018
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		CAFE TOSTADO

		TUNIDOS

		BEBREF+GASEOSAS

		TURRONES

		ACEITE (LITROS)

		CEREALES PREPARADOS

		VINO DE CAVA

		CACAO EN POLVO

		MELOCOTON ENVASADO

		SNACKS
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% VENTAS EN VALOR EN TIENDAS CON PROMOCION

PRODUCTOS

% VENTAS

49.3325467955

47.5746563658

47.326750725

47.3065004838

47.2784436996

46.7655887761

46.7651899473

42.4700050098

42.0095775803

40.4004959562



		CAFE TOSTADO

		TUNIDOS

		BEBREF+GASEOSAS

		TURRONES

		ACEITE (LITROS)

		CEREALES PREPARADOS

		VINO DE CAVA

		CACAO EN POLVO

		MELOCOTON ENVASADO

		SNACKS
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% VENTAS EN UNIDS. EQUIV. EN TIENDAS CON PROMOCION

PRODUCTOS

% VENTAS

52.476701512

51.6259864146

50.9672848178

48.0288969811

64.9706159751

52.2083251183

50.6993826417

45.114303374

45.4122904607

43.6135299663



		CAFE TOSTADO

		TUNIDOS

		BEBREF+GASEOSAS

		TURRONES

		ACEITE (LITROS)

		CEREALES PREPARADOS

		VINO DE CAVA

		CACAO EN POLVO

		MELOCOTON ENVASADO

		SNACKS
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% REFERENCIAS CON PROMOCION

PRODUCTOS

% REFERENCIAS

% REFERENCIAS CON PROMOCION

24.3131914191

14.2118730711

23.9846935518

29.7580493231

44.6268102196

37.9732034838

24.7791545391

25.1354691031

16.9403371482

25.0427106944



		ANALISIS DE OTRAS VARIABLES

		PRODUCTOS

		TOTAL PERIODO DE TIEMPO (7 / 95 - 7 / 97)

		DESGLOSE: TOTAL UNIVERSO ESCANER ESPAÑA

														DISTRIBUCION NUMERICA		DISTRIBUCION NUMERICA		PENETRACION

										CODIGO ALIMENTACION				TIENDAS CON PROMOCION		TIENDAS TRABAJAN		DE PROMOCIONES

								1º		S		CAFE TOSTADO		91%		100%		91%

								2º		S		TUNIDOS		90%		100%		90%

								3º		L		BEBREF+GASEOSAS		98%		100%		98%

								4º		S		TURRONES		19%		23%		83%

								5º		S		ACEITE (LITROS)		62%		100%		62%

								6º		S		CEREALES PREPARADOS		99%		99%		100%

								7º		L		VINO DE CAVA		51%		89%		57%

								8º		S		CACAO EN POLVO		87%		100%		87%

								9º		S		MELOCOTON ENVASADO		40%		96%		42%

								10º		S		SNACKS		88%		100%		88%

								11º		L		WHISKY		49%		99%		50%

								12º		S		GALLETAS DULCES		97%		100%		97%

								13º		P		PATE + FOIE-GRAS		72%		100%		72%

								14º		L		LICORES		31%		83%		37%

								15º		S		TABLETAS CHOCOLATE		73%		100%		73%

								16º		P		QUESOS		92%		100%		92%

								17º		S		SOPAS Y CREMAS		61%		100%		61%

								18º		S		ALIMENTOS PERROS		45%		97%		46%

								19º		S		ALIMENTOS PARA GATOS		54%		98%		55%
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PENETRACION DE PROMOCIONES

DISTRIBUCION NUMERICA TIENDAS TRABAJAN

DISTRIBUCION NUMERICA TIENDAS CON PROMOCION

PRODUCTOS

%

ANALISIS DE OTRAS VARIABLES



								% VENTAS EN VALOR		% VENTAS EN UNIDS. EQUIV.		% REFERENCIAS		DISTRIBUCION NUMERICA		DISTRIBUCION NUMERICA		PENETRACION

				CODIGO				EN TIENDAS CON PROMOCION		EN TIENDAS CON PROMOCION		CON PROMOCION		TIENDAS CON PROMOCION		TIENDAS TRABAJAN		DE PROMOCIONES

		1º		S		CAFE TOSTADO		49		52		24		91%		100%		91%

		2º		S		TUNIDOS		48		52		14		90%		100%		90%

		3º		L		BEBREF+GASEOSAS		47		51		24		98%		100%		98%

		4º		S		TURRONES		47		48		30		19%		23%		83%

		5º		S		ACEITE (LITROS)		47		65		45		62%		100%		62%

		6º		S		CEREALES PREPARADOS		47		52		38		99%		99%		100%

		7º		L		VINO DE CAVA		47		51		25		51%		89%		57%

		8º		S		CACAO EN POLVO		42		45		25		87%		100%		87%

		9º		S		MELOCOTON ENVASADO		42		45		17		40%		96%		42%

		10º		S		SNACKS		40		44		25		88%		100%		88%

		11º		L		WHISKY		38		37		15		49%		99%		50%

		12º		S		GALLETAS DULCES		30		35		15		97%		100%		97%

		13º		P		PATE + FOIE-GRAS		30		37		21		72%		100%		72%

		14º		L		LICORES		27		24		11		31%		83%		37%

		15º		S		TABLETAS CHOCOLATE		26		34		12		73%		100%		73%

		16º		P		QUESOS		26		30		16		92%		100%		92%

		17º		S		SOPAS Y CREMAS		23		28		16		61%		100%		61%

		18º		S		ALIMENTOS PERROS		21		24		13		45%		97%		46%

		19º		S		ALIMENTOS GATOS		17		20		18		54%		98%		55%
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		PRODUCTOS

		TOTAL PERIODO DE TIEMPO (7 / 95 - 7 / 97)
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		GRAFICO ANALISIS TOP TEN

		ANALISIS DE OTRAS VARIABLES

		PRODUCTOS
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&L&8ACTIVIDAD PROMOCIONAL&R&8DISTRIB3.XLS



		CAFE TOSTADO

		TUNIDOS

		BEBREF+GASEOSAS

		TURRONES

		ACEITE (LITROS)

		CEREALES PREPARADOS

		VINO DE CAVA

		CACAO EN POLVO

		MELOCOTON ENVASADO

		SNACKS
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DISTRIBUCION NUMERICA TIENDAS CON PROMOCION

PRODUCTOS

% DISTRIBUCION NUMERICA

DISTRIBUCION NUMERICA EN TIENDAS CON PROMOCION

0.9075

0.8990740741

0.9814814815

0.1914814815

0.6196296296

0.987037037

0.5064814815

0.8692592593

0.4046296296

0.8815740741



		CAFE TOSTADO

		TUNIDOS

		BEBREF+GASEOSAS

		TURRONES

		ACEITE (LITROS)

		CEREALES PREPARADOS

		VINO DE CAVA

		CACAO EN POLVO

		MELOCOTON ENVASADO

		SNACKS
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DISTRIBUCION NUMERICA TIENDAS TRABAJAN

PRODUCTOS

% DISTRIBUCION NUMERICA

DISTRIBUCION NUMERICA EN TIENDAS TRABAJAN

1

1

1

0.23

1

0.99

0.89

1

0.96

1



		CAFE TOSTADO

		TUNIDOS

		BEBREF+GASEOSAS

		TURRONES

		ACEITE (LITROS)

		CEREALES PREPARADOS

		VINO DE CAVA

		CACAO EN POLVO

		MELOCOTON ENVASADO

		SNACKS
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PENETRACION DE PROMOCIONES

PRODUCTOS

% PENETRACION DE PROMOCIONES

PENETRACION DE PROMOCIONES

0.9075

0.8990740741

0.9814814815

0.8325281804

0.6196296296

0.9970071081

0.5690803163

0.8692592593

0.4214891975

0.8815740741



		CAFE TOSTADO

		TUNIDOS

		BEBREF+GASEOSAS

		TURRONES

		ACEITE (LITROS)

		CEREALES PREPARADOS

		VINO DE CAVA

		CACAO EN POLVO

		MELOCOTON ENVASADO

		SNACKS

		WHISKY

		GALLETAS DULCES

		PATE + FOIE-GRAS

		LICORES

		TABLETAS CHOCOLATE

		QUESOS

		SOPAS Y CREMAS

		ALIMENTOS PERROS

		ALIMENTOS PARA GATOS
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DISTRIBUCION NUMERICA TIENDAS CON PROMOCION

PRODUCTOS

% DISTRIBUCION NUMERICA

DISTRIBUCION NUMERICA EN TIENDAS CON PROMOCION

0.9075

0.8990740741

0.9814814815

0.1914814815

0.6196296296

0.987037037

0.5064814815

0.8692592593

0.4046296296

0.8815740741

0.4940740741

0.9734259259

0.7223148148

0.3094444444

0.7277777778

0.9231481481

0.6110185185

0.4453703704

0.5413888889



		CAFE TOSTADO

		TUNIDOS

		BEBREF+GASEOSAS

		TURRONES

		ACEITE (LITROS)

		CEREALES PREPARADOS

		VINO DE CAVA

		CACAO EN POLVO

		MELOCOTON ENVASADO

		SNACKS

		WHISKY

		GALLETAS DULCES

		PATE + FOIE-GRAS

		LICORES

		TABLETAS CHOCOLATE

		QUESOS

		SOPAS Y CREMAS

		ALIMENTOS PERROS

		ALIMENTOS PARA GATOS
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DISTRIBUCION NUMERICA TIENDAS TRABAJAN

PRODUCTOS

% DISTRIBUCION NUMERICA

DISTRIBUCION NUMERICA EN TIENDAS TRABAJAN

1

1

1

0.23

1

0.99

0.89

1

0.96

1

0.99

1

1

0.83

1

1

1

0.97

0.98



		CAFE TOSTADO

		TUNIDOS

		BEBREF+GASEOSAS

		TURRONES

		ACEITE (LITROS)

		CEREALES PREPARADOS

		VINO DE CAVA

		CACAO EN POLVO

		MELOCOTON ENVASADO

		SNACKS

		WHISKY

		GALLETAS DULCES

		PATE + FOIE-GRAS

		LICORES

		TABLETAS CHOCOLATE

		QUESOS

		SOPAS Y CREMAS

		ALIMENTOS PERROS

		ALIMENTOS PARA GATOS
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PENETRACION DE PROMOCIONES

PRODUCTOS

% PENETRACION DE PROMOCIONES

PENETRACION DE PROMOCIONES

0.9075

0.8990740741

0.9814814815

0.8325281804

0.6196296296

0.9970071081

0.5690803163

0.8692592593

0.4214891975

0.8815740741

0.4990647213

0.9734259259

0.7223148148

0.3728246319

0.7277777778

0.9231481481

0.6110185185

0.4591447117

0.5524376417
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