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CAPÍTULO IV:

ASPECTOS METODOLÓGICOS DE LA INVESTIGACIÓN

1. DISEÑO DE LA INVESTIGACIÓN


El diseño de la investigación establece las bases para llevar a cabo un proyecto de investigación. Detalla los procedimientos necesarios para obtener la información que se requiere a fin de resolver o estructurar los problemas de investigación (Malhotra, 1997, p. 86).


En el presente estudio se van a desarrollar las siguientes etapas en el diseño de la investigación:

1. Identificación del problema a investigar.
2. Objetivos de la investigación. 

3. Determinación del diseño de la investigación.
4. Definición, clasificación y medida de las variables de estudio.
1.1. IDENTIFICACIÓN DEL PROBLEMA A

INVESTIGAR


La identificación del problema es el primer paso hacia su solución. Supone una definición clara y precisa del problema que se va a estudiar, así como la enumeración de los objetivos de la investigación. La definición correcta del problema de investigación proporciona un sentido de dirección a la investigación. 

El sector de la distribución comercial de productos de gran consumo tiene una gran relevancia en España y en todos los países desarrollados. Se configura como un sector con una estructura de carácter oligopolístico con un reducido número de grandes empresas que dominan los diferentes formatos más relevantes (hipermercados, supermercados, tiendas descuento y autoservicios mayoristas) y donde la dinámica competitiva intertipo e intratipo es muy intensa. En los últimos años la importancia de este sector está siendo mucho más acusada debido al desarrollo de estrategias de crecimiento agresivo por parte de las empresas líderes del sector. Este imparable proceso de crecimiento y concentración emprendido por estas empresas está provocando otro fenómeno consistente en la progresiva desaparición de empresas. En este sentido, de las más de cuatrocientas cincuenta empresas del sector existentes en 1990, el 55,3% han desaparecido, bien por compra de un competidor (39,8%), bien por cierre de la actividad o suspensión de pagos. Como consecuencia, estas pocas empresas líderes están adquiriendo, año tras año, el dominio completo del sector. Así, en el año 1.996 las cuarenta principales empresas de distribución de productos de gran consumo que operaban en España dominaban el 66,4% de la facturación minorista, en 1.997, el 70,9%, en 1.998, el 74,5%, en 1.999, el 84,2% y en 2.000, el 90,5% (cuadro nº IV.1).

CUADRO Nº IV.1

EVOLUCIÓN DE LA CUOTA DE MERCADO DE LAS

40 PRIMERAS EMPRESAS DE DISTRIBUCIÓN COMERCIAL
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Fuente: Anuario de la Distribución, varios años.

En este sentido, el problema a estudiar mediante esta investigación es el análisis de la situación de las empresas de distribución comercial de productos de gran consumo más grandes que operan en España, así como las principales estrategias de crecimiento desarrolladas por éstas.

1.2. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACIÓN

Una vez explicada la problemática a estudiar y teniendo en cuenta la gran importancia que suponen las empresas más grandes dentro del sector de la distribución comercial de productos de gran consumo, el objetivo primario y general de esta investigación es:

Determinar las estrategias de crecimiento de las empresas de distribución comercial de productos de gran consumo que operan en España

En función de este objetivo primario existen otros objetivos secundarios que facilitarán la consecución del mismo. Estos objetivos secundarios son los siguientes:

1. Determinar la situación actual y la evolución reciente de las empresas de distribución comercial de productos de gran consumo más grandes que operan en España. 

2. Determinar las causas que explican la situación actual y la evolución reciente de las empresas de distribución comercial de productos de gran consumo más grandes que operan en España.

3. Determinar las estrategias de crecimiento que desarrollan las empresas de distribución comercial de productos de gran consumo más grandes que operan en España.

4. Establecer la relación entre las estrategias de crecimiento desarrolladas por esas empresas y las estrategias de rentabilidad.

5. Establecer la relación entre las estrategias de crecimiento desarrolladas por esas empresas y los ratios de balance de esas empresas.

6. Determinar la financiación de las estrategias de crecimiento de las empresas de distribución comercial de productos de gran consumo más grandes que operan en España.

7. Clasificar en diferentes grupos a las empresas de distribución comercial de productos de gran consumo más grandes que operan en España en función de las estrategias de crecimiento desarrolladas. 

1.3. DETERMINACIÓN DEL DISEÑO DE LA

       INVESTIGACIÓN

Una vez identificado el problema a investigar y establecidos los objetivos a alcanzar, debe determinarse el diseño de la investigación. El diseño de la investigación es la especificación de métodos y procedimientos de adquisición de información necesaria para estructurar o solucionar problemas (Green y Tull, 1978, p. 66).

El presente estudio se realiza por medio de un diseño de investigación de tipo descriptivo o correlacional, con el que se pretende describir características, estimar relaciones y efectuar predicciones. Debido a que el objetivo es determinar la evolución de determinadas variables y sus relaciones a lo largo de un período de tiempo, el tipo de diseño de investigación será de tipo descriptivo longitudinal. En este sentido, el estudio se realizará desde el año 1994 al año 2000.

1.4. DEFINICIÓN, CLASIFICACIÓN Y MEDIDA DE

       LAS VARIABLES


Una variable es una magnitud cuyos valores son objeto de estudio en investigación comercial y puede referirse a un individuo, grupo de personas u organización (Santesmases, 1996, p. 905). La definición de las variables va a hacer operativo y susceptible de medida el problema básico que se quiere investigar: la situación de las empresas de distribución comercial de productos de gran consumo de mayor tamaño que operan en España y las estrategias de crecimiento desarrolladas por éstas.

En coherencia con los objetivos propuestos en la investigación, se ha considerado que, de forma general, deben tomarse en consideración los siguientes grupos de variables
:

1. Variables relacionadas con las actividades desarrolladas
2. Variables relacionadas con el tamaño
3. Variables relacionadas con el desarrollo territorial
4. Variables relacionadas con el nivel de integración
5. Variables relacionadas con el capital
6. Variables relacionadas con la productividad de la superficie y de los empleados
7. Variables relacionadas con el crecimiento
8. Variables relacionadas con la financiación de las inversiones
9. Variables relacionadas con el Balance de Situación
10. Variables relacionadas con la Cuenta de Pérdidas y Ganancias
11. Variables relacionadas con las estrategias de rentabilidad
CUADRO Nº IV.2

VARIABLES RELACIONADAS

CON LA ACTIVIDAD DESARROLLADA
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2

ACT-PRIN

Actividad principal

2000

Atributo

O

Nominal

3-9

ACTNº

Nº de act. desarrolladas (diversificación) 

1994-2000

Comportamiento

O

Ordinal

57-63

NºTm

Nº de tiendas minoristas

1994-2000

Comportamiento

O

Proporcional

64-70

SVm

Superficie de venta minorista

1994-2000

Comportamiento

O

Proporcional

71-77

SVmm

Sup. de venta minorista media

1994-2000

Comportamiento

M

Proporcional

78-84

NºCas

Nº de C&C

1994-2000

Comportamiento

O

Proporcional

85-91

SVCas

Superficie de venta de C&C

1994-2000

Comportamiento

O

Proporcional

92-98

SVCam

Sup. de venta de C&C media

1994-2000

Comportamiento

M

Proporcional

99-105

FRANQ

Número de franquicias

1994-2000

Comportamiento

O

Proporcional

1. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD DESARROLLADA

Tipo variable


CUADRO Nº IV.3

VARIABLES RELACIONADAS

 CON EL TAMAÑO
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29-35

RK

Puesto del ranking de ventas

1994-2000

Comportamiento

O

Ordinal

36-42

VTAS

Facturación

1994-2000

Comportamiento

O

Proporcional

43-49

CUOTA

Cuota de mercado 

1994-2000

Comportamiento

M

Proporcional

50-56

CUOTAM

Cuota de mercado (mixta)

1994-2000

Comportamiento

M

Ordinal

2. VARIABLES RELACIONADAS CON EL TAMAÑO

Tipo variable


CUADRO Nº IV.4

VARIABLES RELACIONADAS

CON EL DESARROLLO TERRITORIAL
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10-16

DESAR

Desarrollo territorial (nº CC.AA.)

1994-2000

Comportamiento

O

Proporcional

17-23

DESAR-M

Desarrollo territorial (mixta)

1994-2000

Comportamiento

M

Ordinal

3. VARIABLES RELACIONADAS CON EL DESARROLLO TERRITORIAL

Tipo variable


CUADRO Nº IV.5

VARIABLES RELACIONADAS

 CON EL NIVEL DE INTEGRACIÓN
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24

CENTRAL

Central de compras

2000

Comportamiento

O

Nominal

4. VARIABLES RELACIONADAS CON EL NIVEL DE INTEGRACIÓN

Tipo variable


CUADRO Nº IV.6

VARIABLES RELACIONADAS

 CON EL CAPITAL
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25

ACCIONIS

Accionistas: personas físicas o jurídicas 

2000

Atributo

O

Nominal

26

PART-EXT

¿El capital tiene participación extranjera?

2000

Atributo

O

Nominal

15

FILIALES

¿La empresa tiene filiales?

2000

Atributo

O

Nominal

28

BOLSA

¿La empresa cotiza en Bolsa?

2000

Atributo

O

Nominal

Tipo variable

5. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CAPITAL


CUADRO Nº IV.7

VARIABLES RELACIONADAS

CON LA PRODUCTIVIDAD

DE LA SUPERFICIE Y LOS EMPLEADOS
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125-131

SVT

Superficie de venta total

1994-2000

Comportamiento

M

Proporcional

132-138

EMPL

Número de empleados

1994-2000

Comportamiento

M

Proporcional

139-145

EM/SVT

Intensidad de los servicios

1994-2000

Comportamiento

M

Proporcional

146-152

VTA/EM

Productividad de los empleados

1994-2000

Comportamiento

M

Proporcional

153-160

VTA/M2

Productividad de la superficie

1994-2000

Comportamiento

M

Proporcional

6. VARIABLES RELACIONADAS CON LA PRODUCTIVIDAD DE LA SUPERFICIE Y LOS EMPLEADOS

Tipo variable


CUADRO Nº IV.8
VARIABLES RELACIONADAS

 CON EL CRECIMIENTO
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106-112

Svcre

Superficie de venta creada

1994-2000

Comportamiento

O

Proporcional

113-118

Svmcre

Sup. de venta creada minorista

1995-2000

Comportamiento

M

Proporcional

119-124

Scacr

Sup. de venta creada C&C

1995-2000

Comportamiento

M

Proporcional

310-315

%VTA

Crecimiento de la facturación

1995-2000

Comportamiento

M

Proporcional

316-321

%Tm

Crecimiento del nº de tiendas minoristas

1995-2000

Comportamiento

M

Proporcional

322-327

%SVm

Crecimiento de la sup. de venta minorist.

1995-2000

Comportamiento

M

Proporcional

328-333

%SCh

Crecimiento de la sup. de C&C

1995-2000

Comportamiento

M

Proporcional

334-339

%FRA

Crecimiento del nº de franquicias

1995-2000

Comportamiento

M

Proporcional

340-345

%SVC

Crecimiento de la sup. venta creada

1995-2000

Comportamiento

M

Proporcional

346-351

%EMP

Crecimiento del nº de empleados

1995-2000

Comportamiento

M

Proporcional

352-357

%INV

Crecimiento de las inversiones

1995-2000

Comportamiento

M

Proporcional

485-491

CEXTC

Crecimiento externo (compra empresas)

1994-2000

Comportamiento

O

Interválica

492-497

FRAcr

Crecimiento externo (franquicias)

1995-2000

Comportamiento

O

Interválica

498

%Vta-0/4

Crecimiento total de la facturación

2000/1994

Comportamiento

M

Proporcional

499

%Tm-0/4

Crecimiento total del nº tiendas minoristas

2000/1994

Comportamiento

M

Proporcional

500

%SVm-0/4

Crecimiento total de la sup. vta. minorista

2000/1994

Comportamiento

M

Proporcional

501

%Sch-0/4

Crecimiento total de la sup. vta. de cash

2000/1994

Comportamiento

M

Proporcional

521

%FRA-0/4

Crecimiento total de la franquicia

2000/1994

Comportamiento

M

Proporcional

502

Cfra-0/4

Crecimiento total del nº de franquicias

2000/1994

Comportamiento

M

Proporcional

503

Cext-0/4

Crecim. total externo (compra empresas)

2000/1994

Comportamiento

M

Proporcional

504

CmVTA0/4

Crecim. medio anual de la facturación

2000/1994

Comportamiento

M

Proporcional

505

CmTM0/4

Crecim. medio anual del nº tien. minoristas

2000/1994

Comportamiento

M

Proporcional

506

CmSVM0/4

Crecim. medio anual de la sup. minorista

2000/1994

Comportamiento

M

Proporcional

507

CmSCH0/4

Crecim. medio anual de la sup. de cash

2000/1994

Comportamiento

M

Proporcional

528

FRA-MEDI

Crecim. medio anual de las franquicias

2000/1994

Comportamiento

M

Proporcional

529

CEXT-MED

Crecim. medio anual del crecim. externo

2000/1994

Comportamiento

M

Proporcional

508-514

C-EXT

Crecimiento externo (compra empresas)

2000/1994

Comportamiento

O

Proporcional

515-520

FRAcre

Crecim. nº de franquicias cada año

2000/1994

Comportamiento

M

Proporcional

7. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CRECIMIENTO

Tipo variable


CUADRO Nº IV.9

VARIABLES RELACIONADAS

 CON LA FINANCIACIÓN DE LAS INVERSIONES
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453-459

INV

Inversiones

1994-2000

Comportamiento

O

Proporcional

460-464

FIN-Fb

Financiación fabricantes (AcreCP-AC)

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

465-469

ExcINV

Excedente de inversiones (Fin-fb - Inv)

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

470-474

PMV

Periodo medio de venta

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

475-479

PMP

Periodo medio de pago

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

480-483

PMVP

Periodo medio de financiación

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

522

INV-TOT

Inversiones totales desde 1995 a 2000

1995-2000

Comportamiento

M

Proporcional

523

INV-MED

Inversiones medias entre 1995-2000

1995-2000

Comportamiento

M

Proporcional

8. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS INVERSIONES Y LA RELACIÓN CON PROVEEDORES

Tipo variable


CUADRO Nº IV.10

VARIABLES RELACIONADAS CON EL BALANCE DE SITUACIÓN
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160-164

AF

Activo fijo

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

165-169

AC

Activo circulante

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

170-174

AO

Otros activos

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

175-179

AT

Activo total

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

180-184

FP

Fondos propios

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

185-189

AcrLP

Acreedores a largo plazo

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

190-194

AcrCP

Acreedores a corto plazo

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

195-199

PO

Otros pasivos

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

200-204

PT

Pasivo total

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

438-442

%AF

% activo fijo sobre el total

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

443-447

%AC

% activo circulante sobre el total

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

448-452

%AO

% otros activos sobre el total

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

418-442

%FP

% fondos propios sobre el total

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

423-427

%AcLP

% acreed. a LP sobre el total

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

428-432

%AcCP

% acreed. a CP sobre el total

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

433-437

%PO

% otros pasivos sobre el total

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

9. VARIABLES RELACIONADAS CON EL BALANCE DE SITUACIÓN

Tipo variable


CUADRO Nº IV.11

VARIABLES RELACIONADAS

 CON LA CUENTA DE PÉRDIDAS Y GANANCIAS
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205-209

VN

Ventas netas

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

210-214

CV

Coste de ventas

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

215-219

MC

Margen comercial

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

220-224

GP

Gastos de personal

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

225-229

GG

Gastos generales

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

230-234

AM

Amortizaciones

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

235-239

OI

Otros ingresos

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

240-244

R.FIN

Resultado financiero

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

245-249

BºEXP

Beneficio de explotación

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

250-254

R.EXT

Resultado extraordinario

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

255-259

BºBRU

Beneficio bruto

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

260-264

IMPU

Impuesto de sociedades

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

265-269

BºNET

Beneficio neto

1994-1998

Comportamiento

O

Proporcional

358-362

%CV

% coste de ventas sobre las VN

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

363-367

%MC

% margen comercial sobre las VN

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

368-372

%GP

% gastos de personal sobre las VN

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

373-377

%GG

% gastos generales sobre las VN

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

378-382

%AM

% amortizaciones sobre las VN

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

383-387

%OI

% otros ingresos sobre las VN

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

388-392

%R.FI

% Rdo. financiero sobre las VN

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

393-397

%BEXP

% Bº explotación sobre las VN

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

398-402

%REXT

% Rdo. extraordinario sobre las VN

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

403-407

%BºBR

% Bº bruto sobre las VN

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

408-412

%IMPU

% impuestos sobre las VN

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

10. VARIABLES RELACIONADAS CON LA CUENTA DE PÉRDIDAS Y GANANCIAS

Tipo variable


CUADRO Nº IV.12

VARIABLES RELACIONADAS

 CON LAS ESTRATEGIAS DE RENTABILIDAD
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270-274

REN.B

Rentabilidad bruta

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

275-279

REN.N

Rentabilidad neta

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

280-284

MAR.B

Margen bruto

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

285-289

MAR.N

Margen neto

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

290-294

ROTAC

Rotación

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

295-299

RO-FI

Rotación fija

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

300-304

RO-CI

Rotación circulante

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

305-309

APALA

Apalancamiento

1994-1998

Comportamiento

M

Proporcional

Tipo variable

11. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS ESTRATEGIAS DE RENTABILIDAD


Las variables utilizadas en la investigación son variables descriptivas de la evolución reciente de las empresas de distribución comercial de productos de gran consumo de mayor tamaño que operan en España. En este sentido, los datos de estas variables están tomados en varios años, como indican los cuadros nº IV.2 al nº IV.12. Los datos de las variables relacionadas con la actividad general desarrollada, desarrollo territorial, integración y capital son del año 2000. Los datos de las variables relacionadas con la actividad minorista, mayorista, franquicias, tamaño y productividad son datos de los años 1994 al 2000. Los datos de las variables relacionadas con el crecimiento son del periodo 1995-2000. Finalmente, los datos de las variables relacionadas con el Balance de Situación y la Cuenta de Pérdidas y Ganancias, así como las variables obtenidas de ellos (variables relacionadas con la financiación de las inversiones y las estrategias de rentabilidad), son de los años 1994 al 1998.

Además hay que tener en cuenta que existen variables originales y variables modificadas. Las variables modificadas son aquellas que se han obtenido a través de alguna modificación de las variables originales. En este sentido, las variables modificadas, son las siguientes:

A) Variables relacionadas con la actividad desarrollada:

1. Superficie de venta minorista media:

Superficie de venta minorista / Nº de tiendas minoristas 

2. Superficie de venta de cash and carry media:

Superficie de venta de cash and carry / Nº de cash and carry

B) Variables relacionadas con el tamaño:

3. Cuota de mercado:

Facturación / Facturación 500 primeras empresas X 100 

4. Cuota de mercado (categorías):

Cuota de mercado en categorías: muy grandes (> a 3%), grandes (> a 2% hasta 3%), medianas(> a 1% hasta 2%), pequeñas (> a 0,25% hasta 1%) y muy pequeñas (hasta el 0,25%)

C) Variables relacionadas con el desarrollo territorial:

5. Desarrollo territorial (categorías):

Desarrollo territorial en categorías: regional (1 Comunidad Autónoma), autonómico (de 2 a 4 CC.AA.), interautonómico (de 5 a 9 CC.AA.) y nacional (a partir de 10 CC.AA.).

D) Variables relacionadas con la productividad de la superficie y los

     empleados:

6. Superficie de venta total:

Superficie de venta minorista + Superficie de venta de cash and carry

7. Intensidad de los servicios:

Número de empleados / Superficie de venta total X 1000

8. Productividad de los empleados:

Facturación / Número de empleados

9. Productividad de la superficie:

Facturación / Superficie de venta total

E) Variables relacionadas con el crecimiento:

10. Superficie de venta creada minorista:

Superficie de venta minorista año N – Superficie de venta minorista año N-1

11. Superficie de venta creada cash and carry:

Superficie de venta cash and carry año N – Superficie de venta cash and carry año N-1

12. Crecimiento de la facturación:

(Facturación año N – Facturación año N-1) / Facturación año N-1 X 100

13. Crecimiento del número de tiendas minoristas:

(Nº de tiendas minoristas año N – Nº de tiendas minoristas año N-1) / Nº de tiendas minoristas año N-1 X 100

14. Crecimiento de la superficie de venta minorista:

(Superficie de venta minorista año N – Superficie de venta minorista año N-1) / Superficie de venta minorista año N-1 X 100

15. Crecimiento de la superficie de cash and carry:

(Superficie de venta de cash and carry año N – Superficie de venta  de cash and carry año N-1) / Superficie de venta de cash and carry año N-1 X 100

16. Crecimiento del número de franquicias:

(Nº de franquicias año N – Nº de franquicias año N-1) / Nº de franquicias año N-1 X 100

17. Crecimiento de la superficie de venta creada:

(Superficie de venta creada año N – Superficie de venta creada año N-1) / Superficie de venta creada año N-1 X 100

18. Crecimiento del número de empleados:

(Nº de empleados año N – Nº de empleados año N-1) / Nº de empleados año N-1 X 100

19. Crecimiento de las inversiones:

(Inversiones año N – Inversiones año N-1) / Inversiones año N-1 X 100

20. Crecimiento total de la facturación:

(Facturación año 2000 – facturación año 1994) / Facturación año 1994 X 100

21. Crecimiento total número de tiendas minoristas:

(Número de tiendas minoristas año 2000 – número de tiendas minoristas año 1994) / número de tiendas minoristas año 1994 X 100

22. Crecimiento total de la superficie de venta minorista:

(Superficie de venta minorista año 2000 – Superficie de venta minorista año 1994) / Superficie de venta minorista año 1994 X 100

23. Crecimiento total de la superficie de cash and carry:

(Superficie de venta de cash and carry año 2000 – Superficie de venta de cash and carry año 1994) / Superficie de venta de cash and carry año 1994 X 100

24. Crecimiento total del número de franquicias:

Número de franquicias año 2000 – número de franquicias año 1994

25. Crecimiento total de la  franquicia:

(Número de franquicias año 2000 – número de franquicias año 1994) / número de franquicias año 1994

26. Crecimiento total externo (compra de empresas):

Suma del crecimiento externo (compra de empresas) desde 1994 a 2000

27. Crecimiento medio anual de la facturación:

Media aritmética de los crecimientos anuales de la facturación desde 1995 hasta el año 2000

28. Crecimiento medio anual del número de tiendas minoristas:

Media aritmética de los crecimientos anuales del número de tiendas minoristas desde 1995 hasta el año 2000

29. Crecimiento medio anual de la superficie de venta  minorista:

Media aritmética de los crecimientos anuales de la superficie de venta minorista desde 1995 hasta el año 2000

30. Crecimiento medio anual de la superficie de cash and carry:

Media aritmética de los crecimientos anuales de la superficie de cash and carry desde 1995 hasta el año 2000

31. Crecimiento medio anual de las franquicias:

Media aritmética de los crecimientos anuales de las franquicias desde 1995 hasta el año 2000

32. Crecimiento medio anual del crecimiento externo:

Media aritmética de los crecimientos anuales del crecimiento externo desde 1995 hasta el año 2000

33. Crecimiento del número de franquicias cada año:

Franquicias año N – Franquicias año N-1

F) Variables relacionadas con la financiación de las inversiones:

34. Financiación fabricantes:

Acreedores a corto plazo  – Activo circulante

35. Excedente de inversiones:

Financiación de fabricantes  – Inversiones

36. Periodo medio de venta:

365 / Rotación circulante

37. Periodo medio de pago:

365 / (Coste de ventas / Acreedores a corto plazo)

38. Periodo medio de financiación:

Periodo medio de venta – Periodo medio de pago

39. Inversiones totales desde 1995 a 2000:

Suma de las inversiones realizadas desde 1995 hasta el año 2000

40. Inversiones medias entre 1995 y 2000:

 (Inversiones 1995 + Inv. 1996 + Inv.1997 + Inv. 1998 + Inv.1999 + Inv. 2000) / 6

G) Variables relacionadas con el Balance de Situación:

41. % Activo fijo sobre el total:

Activo fijo / Activo total X 100

42. % Activo circulante sobre el total:

Activo circulante / Activo total X 100

43. % Otros activos sobre el total:

Otros activos / Activo total X 100

44. % Fondos propios sobre el total:

Fondos propios / Pasivo total X 100

45. % Acreedores a largo plazo sobre el total:

Acreedores a largo plazo / Pasivo total X 100

46. % Acreedores a corto plazo sobre el total:

Acreedores a corto plazo / Pasivo total X 100

47. % Otros pasivos sobre el total:

Otros pasivos / Pasivo total X 100

H) Variables relacionadas con la Cuenta de Pérdidas y Ganancias:

48. % Coste de ventas sobre las ventas netas:

Coste de ventas / Ventas netas X 100

49. % Margen comercial sobre las ventas netas:

Margen comercial / Ventas netas X 100

50. % Gastos de personal sobre las ventas netas:

Gastos de personal / Ventas netas X 100

51. % Gastos generales sobre las ventas netas:

Gastos generales / Ventas netas X 100

52. % Amortizaciones sobre las ventas netas:

Amortizaciones / Ventas netas X 100

53. % Otros ingresos sobre las ventas netas:

Otros ingresos / Ventas netas X 100

54. % Resultado financiero sobre las ventas netas:

Resultado financiero / Ventas netas X 100

55. % Beneficio de explotación sobre las ventas netas:

Beneficio de explotación / Ventas netas X 100

56. % Resultado extraordinario sobre las ventas netas:

Resultado extraordinario / Ventas netas X 100

57. % Beneficio bruto sobre las ventas netas:

Beneficio bruto / Ventas netas X 100

58. % Impuestos sobre las ventas netas:

Impuestos / Ventas netas X 100

59. % Beneficio neto sobre las ventas netas:

Beneficio neto / Ventas netas X 100

I) Variables relacionadas con las estrategias de rentabilidad:

60. Rentabilidad bruta:

Beneficio bruto / Fondos propios X 100

61. Rentabilidad neta:

Beneficio neto / Fondos propios X 100

62. Margen bruto:

Beneficio bruto / Ventas netas X 100

63. Margen neto:

Beneficio neto / Ventas netas X 100

64. Rotación:

Ventas netas / Activo total

65. Rotación fija:

Ventas netas / Activo fijo

66. Rotación circulante:

Ventas netas / Activo circulante

67. Apalancamiento:

Activo total / Fondos propios

2. OBTENCIÓN DE LA INFORMACIÓN

Una de las actividades básicas del diseño de la investigación lo constituye la selección de las fuentes de información (Miquel Peris, Bigné, Lévy, Cuenca y Miquel, 1997, p. 29). Las fuentes de información son personas u organizaciones de las que se obtienen los datos para ser analizados en el proceso de investigación comercial (Santesmases, 1996, p. 423).

Las fuentes de obtención de datos pueden ser clasificadas, por su naturaleza, en primarias o secundarias, y por su origen, en internas o externas. Si los datos ya están disponibles, porque existen estadísticas o se han obtenido en anteriores estudios, y sirven para el propósito de la investigación a realizar, se trata de datos secundarios; los datos primarios, en cambio, son aquellos que se obtienen de modo específico para la investigación a efectuar, porque no están disponibles. Las fuentes de información interna están constituidas por los registros y ficheros disponibles en la empresa u organización y las fuentes de información externas son todas aquellas personas, organizaciones o instituciones que están fuera de la empresa u organización y pueden proporcionar algún tipo de información (Santesmases, 1996, p. 423).

En función de esta clasificación de las fuentes de información, debe señalarse que los datos necesarios para llevar a cabo esta investigación se han obtenido con fuentes de información secundarias, tanto externas como internas, ya que los datos necesarios están disponibles. Aún así, se debe tener en cuenta que los datos secundarios tienen como ventaja que su coste y el tiempo necesario para obtenerlos son menores, pero en contrapartida, y dado que se han obtenido para otros propósitos, puede que no se adapten perfectamente al problema a investigar (Fernández Nogales, 1997, p. 30).

Uno de los principales problemas que se presenta en esta investigación es la dificultad de obtención de datos de las empresas del sector de la distribución comercial de productos de gran consumo que operan en España, así como la falta de homogeneización de éstos. Esta falta de homogeneización no sólo hace referencia a las discrepancias entre los datos de distintas fuentes sino también a las diferencias entre los datos de una misma fuente utilizada varios años consecutivos. Por ello, en primer lugar, uno de los objetivos de esta investigación es la homogeneización de las fuentes de información para determinar un diagnóstico de la evolución reciente de las empresas de distribución comercial de productos de gran consumo que operan en España. 

2.1. FUENTES DE OBTENCIÓN DE DATOS

Los datos necesarios para llevar a cabo esta investigación se han obtenido con fuentes de información secundarias, tanto externas como internas a las propias empresas analizadas: 

1. Fuentes externas:

1.1. Anuario de la Distribución (varios años).

1.2. Anuario Financiero de la Distribución (varios años).

1.3. Informe Anual Alimarket (varios años).

1.4. Informe Semanal Alimarket (varios números).

1.5. Revista Alimarket (varios números).

1.6. Revista Super Aral (varios números).

1.7. Revista Distribución Actualidad (varios números).

1.8. Revista Distribución y Consumo (varios números).

2. Fuentes internas:

2.1. Memorias publicadas.

2.2. Páginas web:
· www.alcampo.es
· www.alcosto.es

· www.alimerka.es
· www.caprabo.es
· www.carrefour.com/es/index.htm
· www.condis.es
· www.covalco.es
· www.coviran.es
· www.dia.es
· www.dialsur.es
· www.elcorteingles.es
· www.elcorteingles.es/hipercor/principal/paginas/framesethiper.htm

· www.enaco.es
· www.eroski.es
· www.euromadi.es
· www.froiz.es
· www.gadisa.es
· www.lidl.es
· www.makro.es/spanish/ie/deafault.ctm
· www.mclane.es
· www.mercadona.es
· www.miquel.es

· www.piocoronado.com
· www.spar.es
· www.unagras.es
Debido a la falta de homogeneización de los datos, tanto entre las distintas fuentes como entre los datos tomados de la misma fuente en varios años, se ha decidido elegir aquellas fuentes que tuvieran una evolución de los datos más coherente. En este sentido, los datos de las variables relacionadas con la actividad general desarrollada, actividad minorista, mayorista, franquicias, tamaño, desarrollo territorial, integración, capital, productividad y crecimiento, la fuente de obtención de datos ha sido el Anuario de la Distribución en varios años (datos de siete años: desde 1.994 hasta 2.000) y los datos de las variables relacionadas con el Balance de Situación y la Cuenta de Pérdidas y Ganancias, así como las variable obtenidas de ellos (variables relacionadas con las relaciones con proveedores y las estrategias de rentabilidad), están obtenidos del Anuario Financiero de la Distribución en varios años (datos de cinco años: desde 1.994 hasta 1.998).

2.2. DISEÑO, TAMAÑO Y SELECCIÓN DE LA 

MUESTRA

La muestra es un conjunto de elementos de una población o universo del que se quiere obtener información. Para que esta información sea válida, la muestra debe ser representativa de la población, es decir, que en su estructura se reproduzcan exactamente las características y comportamientos de la población de la que ha sido obtenida (Santesmases, 1996, p. 650).

La presente investigación tiene por objeto analizar a las grandes empresas de distribución comercial de productos de gran consumo que operan en España, ya que son las verdaderas protagonistas del sector. Para definir la población es necesario definir primero qué se entiende por gran empresa de distribución comercial de productos de gran consumo. El sector de las empresas de distribución comercial de productos de gran consumo está formado por aquellas empresas de distribución comercial cuyo surtido se fundamenta sobre bienes de gran consumo (alimentación envasada y droguería). Por gran empresa de distribución comercial se entiende aquellas empresas situadas en los primeros puestos del ranking por facturación. Por consiguiente, la población a estudiar está formada por empresas de distribución comercial cuyo surtido se fundamenta en la alimentación envasada y la droguería y que estén situadas en los primeros puestos del ranking por facturación.

La población, que se ha seleccionado del ranking por facturación de las empresas de distribución comercial de productos de gran consumo que aparece en el Anuario de la Distribución 2001/2002, está formada por las 53 empresas más grandes
. Estas 53 empresas tienen una facturan total de casi siete billones de pesetas (más de 40.000 millones de euros) y representan el 85% de las ventas totales de las 500 mayores empresas de distribución comercial de productos de gran consumo que operan en España. De estas 53 grandes empresas tuvieron que ser eliminadas 16 empresas por no estar disponibles datos imprescindibles para el análisis. Las 16 empresas eliminadas son las que aparecen en el cuadro nº IV.14 sombreadas. Las 37 empresas restantes (38 en el período 1.994-1.988 debido al desdoblamiento de Centros Comerciales Carrefour en Centros Comerciales Pryca y Centros Comerciales Continente) representan el 87% de la facturación de las 53 primeras empresas y el 74% de la facturación de las 500 primeras empresas.

CUADRO Nº IV.13

IMPORTANCIA DE LA MUESTRA SELECCIONADA


[image: image13.wmf]2000

1999

1998

1997

1996

Facturación (Mill. Ptas.)

5.882.056

5.505.969

4.740.546

3.999.072

3.535.859

Facturación (Mill.Euros)

35.352

33.092

28.491

24.035

21.251

% sobre las 500 primeras empresas

74

71

70

61

56

Sala de venta minorista (m

2

)

6.343.507

5.727.691

4.879.460

4.283.632

3.666.478

% sobre las 500 primeras empresas

69

68

60

57

49

Nº de tiendas minoristas

6.984

6.514

5.951

4.646

3.830

% sobre las 500 primeras empresas

49

48

46

36

31

Sala de venta de cash and carry (m

2

)

589.579

571.494

534.141

443.291

417.807

% sobre las 500 primeras empresas

37

36

41

34

33

Nº de cash and carry

294

297

294

208

220

% sobre las 500 primeras empresas

32

35

38

25

27

Sup. media minorista (m

2

): muestra

908

879

820

922

957

Sup. media minorista (m

2

): 500 primeras

637

626

631

585

619


CUADRO Nº IV.14

CUOTA DE MERCADO Y FACTURACIÓN DE LAS GRANDES EMPRESAS DE DISTRIBUCIÓN COMERCIAL DE PRODUCTOS DE GRAN CONSUMO QUE OPERAN EN ESPAÑA


[image: image14.wmf]Cuota de

mercado (%)

Mill. de Ptas.

Mill. de Euros

1

Centros Comerciales Carrefour "Grupo"

15,80

1.260.000

7.573

2

Grupo Eroski "Grupo"

8,78

700.000

4.207

3

Hipercor, S.A. "Grupo" El Corte Inglés Supermercado

8,78

700.000

4.207

4

Mercadona, S.A.

7,02

559.763

3.364

5

Alcampo, S.A. "Grupo"

7,00

558.000

3.354

6

Dia, S.A. "Grupo"

5,39

430.036

2.585

7

Ahold Supermercados, S.A. "Grupo"

3,89

310.000

1.863

8

Caprabo, S.A. "Grupo"

3,02

241.000

1.448

9

Grupo Unigro, S.A. "Grupo"

2,36

188.000

1.130

10

Makro, S.A. "Grupo"

1,92

153.000

920

11

Lidl Autoservicios Descuento, S.A. "Grupo" 

1,50

120.000

721

12

Gallega de Distribuidores de Alimentación, S.A.

1,28

102.000

613

13

Ahorramás, S.A.

1,24

99.000

595

14

Miquel Alimentació Group, S.A.

1,05

84.000

505

15

Grupo Unide, Sdad. Coop. "SEDE"

0,98

78.250

470

16

Condal Aliment, S.A. (Condis Supercats)

0,98

78.170

470

17

Tengelmann España, S.A.

0,82

65.000

391

18

Supermercados Alcosto, S.A.

0,76

60.500

364

19

Enaco, S.A. "Grupo"

0,66

53.000

319

20

Francisco Miró, S.A.

0,65

52.000

313

21

Distribuciones Froiz, S.A.

0,56

45.000

270

22

Hermanos Ayala Sousa, S.A.

0,54

43.000

258

23

H D Covalco, S.A.

0,53

42.000

252

24

Grupo Uvesco, S.A. "Grupo"

0,51

40.500

243

25

Alimerka Distribución, S.A.

0,50

40.000

240

26

I.T.M. Ibérica Grupo, S.A.

0,50

40.000

240

27

Coviran, S.C.A. Coop. Ntra. Sra. de las Angustias

0,48

38.145

229

28

Luis Piña, S.A.

0,48

38.024

229

29

Comercial Jesumán, S.A.

0,48

38.000

228

30

Manuel Barea, S.A.

0,44

35.025

211

31

Alimentación Peninsular, S.A.

0,41

33.000

198

32

Grupo E. Leclerc (Scaber Sdad. Coop. Asociada Ibérica)

0,41

32.500

195

33

Grupo Hermanos Martín, S.A.

0,39

30.800

185

34

Unidad de Tiendas, S.A.

0,35

28.000

168

35

Bon Preu, S.A.

0,35

27.800

167

36

Hiper Usera-Gilarranz, S.A. "Grupo"

0,34

27.500

165

37

Begudes I Marketing, S.L.

0,33

26.000

156

38

Mclane España, S.A.

0,29

23.357

140

39

Dialsur, S.A.

0,29

23.000

138

40

Semark AC Group, S.A.

0,26

21.000

126

41

Galerias Primero, S.A.

0,25

20.000

120

42

Promotora de Minimercados, S.A.

0,25

19.712

118

43

Superficies de Alimentación, S.A.

0,24

18.800

113

44

S. Coop. Detallista Andaluces San Rafael

0,22

17.712

106

45

Punto Cash, S.A.

0,21

16.943

102

46

Abeto, S.A.

0,21

16.500

99

47

Gambín Garres Hermanos, S.L.

0,19

15.500

93

48

Caro Ruiz, S.A.

0,18

14.000

84

49

Comercial Piedra Trujillo, S.L.

0,18

14.000

84

50

Juan Fornes Fornes, S.L.

0,18

14.000

84

51

Nekea, S.A.

0,18

14.000

84

52

Gónzalez y Cía, S.L.

0,17

13.800

83

53

Bernabeu Pic, S.L.

0,17

13.750

83

84,94

6.773.087

40.707

100,00

7.974.173

47.926

Facturación

GRANDES EMPRESAS DE DISTRIBUCIÓN COMERCIAL

DE PRODUCTOS DE GRAN CONSUMO AÑO 2000

Total 53 primeras empresas

Total 500 primeras empresas


La importancia de la muestra seleccionada queda reflejada en los datos que aparecen en el cuadro nº IV.13. Las empresas finales que forman la muestra representan en el año 2000 con respecto a las 500 mayores empresas de distribución comercial el 74% de la facturación, el 69% de la sala de venta minorista, el 49% del número de tiendas minoristas, el 37% de la sala de cash and carry y el 32% del número de estos establecimientos mayoristas. Estos datos reflejan que la muestra seleccionada está formada por las empresas de distribución comercial de productos de gran consumo de mayor tamaño que operan en España.

3. TRATAMIENTO DE LOS DATOS

Una vez obtenidos los datos de la investigación se procede al tratamiento de los mismos, un tratamiento informático que implica su edición, codificación y grabación para su almacenamiento en ficheros para su posterior manipulación, tabulación y análisis. Para ello se ha utilizado el programa informático DYANE (Versión 2), Diseño y Análisis de Encuestas en Investigación Social y de Mercados (Santesmases, 2001) 

3.1. EDICIÓN, CODIFICACIÓN Y GRABACIÓN DE

       LOS DATOS

Los datos obtenidos de las 53 grandes empresas de distribución comercial de productos de gran consumo que operan en España a través de las distintas fuentes de información se han editado, codificado y grabado antes de ser analizados.

La edición de los datos consiste en la depuración de los mismos con el fin de comprobar su consistencia, veracidad o actualidad. En esta fase  se eliminaron 16 empresas por no estar disponibles datos imprescindibles para el análisis estadístico, quedando por tanto, 37 empresas (38 en el período 1994-1988 debido al desdoblamiento de Centros Comerciales Carrefour en Centros Comerciales Pryca y Centros Comerciales Continente).

Posteriormente a la edición de los datos se llevó a cabo la codificación de los mismos, que consiste en asignar códigos numéricos a las respuestas obtenidas para poder efectuar el tratamiento estadístico de datos. Esta codificación fue sencilla, debido a que la mayoría de las variables presentaban datos numéricos. Por su parte, a las variables con datos no numéricos se les asignó códigos numéricos a cada una de las posibles respuestas. De igual manera, variables con datos numéricos fueron codificadas para transformarlas en variables categóricas.  

Por último, tras la codificación, se llevó a cabo la grabación de los datos para pasar a un soporte magnético dicha codificación y así poder tratar los códigos de los datos obtenidos.

3.2. PROGRAMAS DE ORDENADOR UTILIZADOS

El programa informático utilizado en la presente investigación para  la entrada, depuración, codificación y tratamiento de los datos ha sido el programa DYANE (Versión 2), Diseño y Análisis de Encuestas en Investigación Social y de Mercados (Santesmases, 2001), 


El programa DYANE (Versión 2) permite de modo sencillo y efectivo llevar a cabo las tres tareas básicas de la investigación social y de mercados: diseñar cuestionarios, grabar datos y aplicar una gran variedad de técnicas estadísticas de análisis de datos (univariables, bivariables y multivariables).

Además de estas funciones básicas, DYANE (Versión 2) tiene la posibilidad de importar datos de hojas de cálculo, como Excel, o de otros programas de análisis estadístico, como SPSS, que hayan sido guardados en formato texto con campos delimitados por tabulaciones. 

DYANE (Versión 2) también permite la realización de gráficos que mejoran la presentación de los resultados, la fusión de dos o más ficheros de datos con igual estructura de información, además de imprimir, exportar a otros programas o guardar en ficheros, tanto los datos como los resultados y gráficos, para que puedan ser tratados en procesadores de texto y hojas de cálculo.


Por todo ello, el programa DYANE (Versión 2) ha sido de gran ayuda para la presente investigación, desde la entrada de datos hasta la presentación física de los resultados.

4. ANÁLISIS DE LOS DATOS. TÉCNICAS

    ESTADÍSTICAS UTILIZADAS

Una vez recogida la información que sirve de base para el estudio, debe procederse al análisis estadístico. Las técnicas de análisis de datos de esta investigación se dividen, según el número de variables utilizadas simultáneamente, en univariables, bivariables y multivariables (cuadro nº  IV.15). Las primeras tratarán de analizar de forma aislada cada una de las variables (número de casos, promedios, medidas de dispersión y tabulaciones simples), las segundas, la relación o dependencia existente entre dos variables (tabulaciones cruzadas, tabulaciones de valores medios y correlación lineal), y las terceras, la relación o interdependencia entre más de dos variables (análisis de grupos, análisis factorial, análisis discriminante, etc.).  

CUADRO Nº IV.15

TÉCNICAS ESTADÍSTICAS UTILIZADAS

	1. ANÁLISIS ESTADÍSITOS

UNIVARIABLES
	1.1. Estadísticas básicas:

1.1.1. Suma

1.1.2. Máximo

1.1.3. Mínimo

1.1.4. Media aritmética

1.1.5. Desviación estándar

1.2.Tabulación simple

	2. ANÁLISIS ESTADÍSITOS

BIVARIABLES
	2.1. Tabulación cruzada

2.2. Correlación lineal

2.3. Tabulación cruzada de valores medios

	3. ANÁLISIS ESTADÍSITOS

MULTIVARIABLES
	3.1. Análisis de dependencias:

3.1.1. Análisis discriminante

3.2. Análisis de interdependencias:

3.2.1. Análisis de grupos (Cluster analysis)



Una vez editados, codificados y grabados los datos de las 37 mayores empresas de distribución comercial de productos de gran consumo que operan en España se lleva a cabo el análisis estadístico univariable basado en estadísticas básicas y en tabulaciones simples. Estas técnicas de análisis univariable (estadísticas básicas y tabulación simple) se utilizarán en primer lugar para analizar todas las variables del fichero de datos y servirán para lograr una visión de conjunto del comportamiento de las variables de forma individual y para proporcionar información básica sobre las características de la evolución reciente de las principales empresas de distribución comercial de productos de gran consumo que operan en España. 

Después de realizado el análisis univariable se desarrollará el análisis bivariable a través de la tabulación cruzada, la correlación lineal y la tabulación cruzada de valores medios. La tabulación cruzada, así como el test ji cuadrado, se utilizará en la presente investigación para analizar la posible existencia de dependencias o asociaciones entre pares de variables y así poder explicar, por ejemplo, la pertenencia de los grupos obtenidos en función de otras variables. La correlación lineal se utilizará en la presente investigación para analizar la posible existencia de asociaciones entre pares de variables numéricas, así como el sentido (positivo o negativo) de dicha asociación. La tabulación cruzada de valores medios y el test F de Snedecor se desarrollará en esta investigación para conocer posibles relaciones entre pares de variables que expliquen el comportamiento de las empresas. También se utilizará para determinar que los diferentes grupos estratégicos obtenidos difieren significativamente en los valores medios de las variables consideradas para obtener dichos grupos estratégicos.

El análisis estadístico multivariable se basará fundamentalmente en las técnicas de análisis de grupos (cluster analysis) con la finalidad de identificar grupos estratégicos. Estas metodologías son de gran utilidad para la presente investigación ya que uno de los objetivos de ésta es la identificación de grupos estratégicos en el sector de las grandes empresas de distribución de productos de gran consumo que operan en España en función a las estrategias de crecimiento desarrolladas por éstas. El método de análisis de grupos utilizado en la presente investigación ha sido el algoritmo de Howard-Harris, que es una técnica de análisis de grupos descendente y jerárquica. El algoritmo de Howard-Harris divide secuencialmente la totalidad de los individuos de la muestra (la que constituye el grupo inicial) en un número cada vez mayor de grupos (2, 3, 4, 5…), de manera que se minimice la varianza intragrupo y se maximice la varianza intergrupos de las variables consideradas. El proceso de división de los grupos termina cuando se ha alcanzado el número de grupos deseado, cuando el tamaño de todos ellos está por debajo de un número especificado o ya no consigue una reducción significativa en la suma total de cuadrados.

Previamente al análisis de grupos se deben tipificar
 las variables a utilizar si éstas no están en la misma escala, ya que si no se prima la formación de grupos por parte de aquellas variables que tienen una mayor escala y, por tanto, una mayor varianza, consiguiéndose resultados poco o nada coherentes.


Una vez realizado el análisis cluster es conveniente realizar una prueba que corrobore la bondad del proceso de agrupación seleccionado. Para ello se llevará a cabo un análisis discriminante. El análisis discriminante es una técnica estadística multivariable que permite explicar la permanencia de individuos u objetos a grupos preestablecidos y proporciona, además, una regla de decisión tal que dado un elemento nuevo, aún sin clasificar, del que se conocen las variables explicativas, medidas en escalas métricas, se le puede asignar a uno de los grupos iniciales. El análisis discriminante va a permitir obtener, una vez realizado el análisis de grupos, información acerca del porcentaje de elementos que, según el modelo seguido después del análisis de grupos, están correctamente agrupados. Para realizar este análisis se toma como variable dependiente el grupo de pertenencia de cada empresa y como variables independientes las dimensiones originales.

En definitiva, de forma resumida, los pasos a seguir para identificar grupos estratégicos son los siguientes:

1. Tipificar variables, es decir, pasar todas las variables a la misma escala.

2. Análisis de grupos o cluster análisis aplicando el algoritmo de Howard-Harris.

3. Tabulación cruzada de valores medios y el test F de Snedecor para determinar que los diferentes grupos estratégicos obtenidos difieren significativamente en los valores medios de las variables consideradas para obtener dichos grupos estratégicos.
4. Análisis discriminante como una prueba que corrobora el proceso de agrupación, permitiendo explicar la permanencia de personas u objetos a grupos preestablecidos.


















































































� En el anexo II se encuentra una descripción detallada de las más de 500 variables utilizadas. 


� Se ha decidido este número porque la información disponible de las empresas de distribución comercial es muy limitada y a partir de empresas más pequeñas la información es inexistente o poco coherente. 


� Las variables tipificadas o normalizadas se caracterizan por ser adimensionales, es decir, independientes de la unidad de medida empleada, siendo su media igual a cero y la desviación estándar igual a uno. El proceso de tipificar o estandarizar una variable consiste en restar a cada uno de los valores de esta variable su media aritmética y dividir el resultado por su desviación típica.
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		1. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD GENERAL DESARROLLADA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		2		ACT-PRIN		Actividad principal		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		3		ACT-VARI		Activ. desarrolladas (principal y otras)		2000		Atributo				Nominal		Categórica (multirres.)

		4		ACT-Nº		Nº de actividades desarrolladas		2000		Atributo				Interválica		Mixta

		5		ACT-GS		Grandes superficies		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		6		ACT-SUP		Supermercados		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		7		ACT-DES		Tiendas descuento		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8		ACT-MAY		Mayoristas		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		9		ACT-FRA		Franquicias		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		2. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MINORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		45-51		NºTm		Nº de tiendas minoristas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		52-58		SVm		Superficie de venta minorista		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		59-65		SVmm		Sup. de venta minorista media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		3. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MAYORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		66-72		NºCas		Nº de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		73-79		SVCas		Supuperficie de venta de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		80-87		SVCam		Sup. de venta de C&C media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		4. VARIABLE RELACIONADA CON LA ACTIVIDAD DE FRANQUICIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		87-93		FRANQ		Número de franquicias		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		5. VARIABLES RELACIONADAS CON EL TAMAÑO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		17-23		RK		Puesto del ranking de ventas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		24-30		VTAS		Facturación		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		31-37		CUOTA		Cuota de mercado		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		38-44		CUOTAM		Cuota de mercado (mixta)		1994-2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		6. VARIABLES RELACIONADAS CON EL DESARROLLO TERRITORIAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		10		DESARRO		Desarrollo territorial (nº CC.AA.)		2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11		DESARR-M		Desarrollo territorial (mixta)		2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		4. VARIABLES RELACIONADAS CON EL NIVEL DE INTEGRACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		24		CENTRAL		Central de compras		2000		Comportamiento		O		Nominal		Categórica

		473		CENT-IND		Central de compras independiente		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		474		CENT-IFA		Central de compras IFA		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		475		CENT-EMD		Central de compras EMD		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CAPITAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		13		ACCIONIS		Accionistas: personas físicas o jurídicas		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		14		PART-EXT		¿El capital tiene participación extranjera?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		15		FILIALES		¿La empresa tiene filiales?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		16		BOLSA		¿La empresa cotiza en Bolsa?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		9. VARIABLES RELACIONADAS CON LA PRODUCTIVIDAD DE LA SUPERFICIE Y LOS EMPLEADOS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		113-119		SVT		Superficie de venta total		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		120-126		EMPL		Número de empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		127-133		EM/SVT		Intensidad de los servicios		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		141-147		VTA/EM		Productividad de los empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		148-154		VTA/M2		Productividad de la superficie		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		10. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CRECIMIENTO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		94-100		Svcre		Superficie de venta creada		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		101-106		Svmcre		Sup. de venta creada minorista		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		107-112		Scacr		Sup. de venta creada C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		305-310		%VTA		Variación de la facturación		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		311-316		%Tm		Variac. del nº de tiendas min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		317-322		%SVm		Variac. de la sup. de venta min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		323-328		%SCh		Variac. de la sup. de C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		329-334		%FRA		Variac. del nº de franquicias		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		335-340		%SVC		Variac. de la sup. venta creada		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		341-346		%EMP		Variac. del nº de empleados		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		347-352		%INV		Variac. de las inversiones		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS INVERSIONES Y LA RELACIÓN CON PROVEEDORES

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		134-140		INV		Inversiones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		448-452		FIN-Fb		Finan. fabricantes (AcreCP-AC)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		453-457		ExcINV		Excedente de inver (Fin-fb - Inv)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		458-462		PMV		Periodo medio de venta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		463-467		PMP		Periodo medio de pago		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		468-472		PMVP		Periodo de financiación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		12. VARIABLES RELACIONADAS CON EL BALANCE DE SITUACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		155-159		AF		Activo fijo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		160-164		AC		Activo circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		165-169		AO		Otros activos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		170-174		AT		Activo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		175-179		FP		Fondos propios		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		180-184		AcrLP		Acreedores a largo plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		185-189		AcrCP		Acreedores a corto plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		190-194		PO		Otros pasivos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		195-199		PT		Pasivo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		433-437		%AF		% activo fijo sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		438-442		%AC		% activo circulante sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		443-447		%AO		% otros activos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		413-417		%FP		% fondos propios sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		418-422		%AcLP		% acreed. a LP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		423-427		%AcCP		% acreed. a CP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		428-432		%PO		% otros pasivos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		13. VARIABLES RELACIONADAS CON LA CUENTA DE PÉRDIDAS Y GANANCIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		200-204		VN		Ventas netas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		205-209		CV		Coste de ventas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		210-214		MC		Margen comercial		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		215-219		GP		Gastos de personal		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		220-224		GG		Gastos generales		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		225-229		AM		Amortizaciones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		230-234		OI		Otros ingresos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		235-239		R.FIN		Resultado financiero		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		240-244		BºEXP		Benefico de explotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		245-249		R.EXT		Resultado extraordinario		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		250-254		BºBRU		Beneficio bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		255-259		IMPU		Impuesto de sociedades		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		260-264		BºNET		Beneficio neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		353-357		%CV		% coste de ventas s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		358-362		%MC		% margen comercial s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		363-367		%GP		% gastos de personal s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		368-372		%GG		% gastos generales s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		373-377		%AM		% amortizaciones s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		378-382		%OI		% otros ingresos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		383-387		%R.FI		% Rdo. financiero s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		388-392		%BEXP		% Bº explotación s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		393-397		%REXT		% Rdo. extraordinario s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		398-402		%BºBR		% Bº bruto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		403-407		%IMPU		% impuestos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		408-412		%BºNT		% Bº neto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		14. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS ESTRATEGIAS DE RENTABILIDAD

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		265-269		REN.B		Rentabilidad bruta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		270-274		REN.N		Rentabilidad neta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		275-279		MAR.B		Margen bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		280-284		MAR.N		Margen neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		285-289		ROTAC		Rotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		290-294		RO-FI		Rotación fija		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		295-299		RO-CI		Rotación circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		300-304		APALA		Apalancamiento		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica
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		1. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD GENERAL DESARROLLADA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		2		ACT-PRIN		Actividad principal		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		3		ACT-VARI		Activ. desarrolladas (principal y otras)		2000		Atributo				Nominal		Categórica (multirres.)

		4		ACT-Nº		Nº de actividades desarrolladas		2000		Atributo				Interválica		Mixta

		5		ACT-GS		Grandes superficies		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		6		ACT-SUP		Supermercados		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		7		ACT-DES		Tiendas descuento		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8		ACT-MAY		Mayoristas		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		9		ACT-FRA		Franquicias		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		2. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MINORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		45-51		NºTm		Nº de tiendas minoristas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		52-58		SVm		Superficie de venta minorista		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		59-65		SVmm		Sup. de venta minorista media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		3. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MAYORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		66-72		NºCas		Nº de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		73-79		SVCas		Supuperficie de venta de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		80-87		SVCam		Sup. de venta de C&C media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		4. VARIABLE RELACIONADA CON LA ACTIVIDAD DE FRANQUICIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		87-93		FRANQ		Número de franquicias		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		5. VARIABLES RELACIONADAS CON EL TAMAÑO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		17-23		RK		Puesto del ranking de ventas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		24-30		VTAS		Facturación		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		31-37		CUOTA		Cuota de mercado		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		38-44		CUOTAM		Cuota de mercado (mixta)		1994-2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		6. VARIABLES RELACIONADAS CON EL DESARROLLO TERRITORIAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		10		DESARRO		Desarrollo territorial (nº CC.AA.)		2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11		DESARR-M		Desarrollo territorial (mixta)		2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		7. VARIABLES RELACIONADAS CON EL NIVEL DE INTEGRACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		12		CENTRAL		Central de compras		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		473		CENT-IND		Central de compras independiente		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		474		CENT-IFA		Central de compras IFA		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		475		CENT-EMD		Central de compras EMD		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CAPITAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		13		ACCIONIS		Accionistas: personas físicas o jurídicas		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		14		PART-EXT		¿El capital tiene participación extranjera?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		15		FILIALES		¿La empresa tiene filiales?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		16		BOLSA		¿La empresa cotiza en Bolsa?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		6. VARIABLES RELACIONADAS CON LA PRODUCTIVIDAD DE LA SUPERFICIE Y LOS EMPLEADOS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		125-131		SVT		Superficie de venta total		1994-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		132-138		EMPL		Número de empleados		1994-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		139-145		EM/SVT		Intensidad de los servicios		1994-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		146-152		VTA/EM		Productividad de los empleados		1994-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		153-160		VTA/M2		Productividad de la superficie		1994-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		10. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CRECIMIENTO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		94-100		Svcre		Superficie de venta creada		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		101-106		Svmcre		Sup. de venta creada minorista		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		107-112		Scacr		Sup. de venta creada C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		305-310		%VTA		Variación de la facturación		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		311-316		%Tm		Variac. del nº de tiendas min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		317-322		%SVm		Variac. de la sup. de venta min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		323-328		%SCh		Variac. de la sup. de C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		329-334		%FRA		Variac. del nº de franquicias		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		335-340		%SVC		Variac. de la sup. venta creada		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		341-346		%EMP		Variac. del nº de empleados		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		347-352		%INV		Variac. de las inversiones		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS INVERSIONES Y LA RELACIÓN CON PROVEEDORES

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		134-140		INV		Inversiones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		448-452		FIN-Fb		Finan. fabricantes (AcreCP-AC)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		453-457		ExcINV		Excedente de inver (Fin-fb - Inv)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		458-462		PMV		Periodo medio de venta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		463-467		PMP		Periodo medio de pago		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		468-472		PMVP		Periodo de financiación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		12. VARIABLES RELACIONADAS CON EL BALANCE DE SITUACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		155-159		AF		Activo fijo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		160-164		AC		Activo circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		165-169		AO		Otros activos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		170-174		AT		Activo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		175-179		FP		Fondos propios		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		180-184		AcrLP		Acreedores a largo plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		185-189		AcrCP		Acreedores a corto plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		190-194		PO		Otros pasivos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		195-199		PT		Pasivo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		433-437		%AF		% activo fijo sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		438-442		%AC		% activo circulante sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		443-447		%AO		% otros activos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		413-417		%FP		% fondos propios sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		418-422		%AcLP		% acreed. a LP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		423-427		%AcCP		% acreed. a CP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		428-432		%PO		% otros pasivos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		13. VARIABLES RELACIONADAS CON LA CUENTA DE PÉRDIDAS Y GANANCIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		200-204		VN		Ventas netas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		205-209		CV		Coste de ventas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		210-214		MC		Margen comercial		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		215-219		GP		Gastos de personal		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		220-224		GG		Gastos generales		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		225-229		AM		Amortizaciones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		230-234		OI		Otros ingresos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		235-239		R.FIN		Resultado financiero		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		240-244		BºEXP		Benefico de explotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		245-249		R.EXT		Resultado extraordinario		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		250-254		BºBRU		Beneficio bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		255-259		IMPU		Impuesto de sociedades		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		260-264		BºNET		Beneficio neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		353-357		%CV		% coste de ventas s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		358-362		%MC		% margen comercial s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		363-367		%GP		% gastos de personal s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		368-372		%GG		% gastos generales s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		373-377		%AM		% amortizaciones s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		378-382		%OI		% otros ingresos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		383-387		%R.FI		% Rdo. financiero s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		388-392		%BEXP		% Bº explotación s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		393-397		%REXT		% Rdo. extraordinario s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		398-402		%BºBR		% Bº bruto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		403-407		%IMPU		% impuestos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		408-412		%BºNT		% Bº neto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		14. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS ESTRATEGIAS DE RENTABILIDAD

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		265-269		REN.B		Rentabilidad bruta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		270-274		REN.N		Rentabilidad neta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		275-279		MAR.B		Margen bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		280-284		MAR.N		Margen neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		285-289		ROTAC		Rotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		290-294		RO-FI		Rotación fija		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		295-299		RO-CI		Rotación circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		300-304		APALA		Apalancamiento		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica






_1068337907.xls
Hoja1

		1. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD GENERAL DESARROLLADA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		2		ACT-PRIN		Actividad principal		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		3		ACT-VARI		Activ. desarrolladas (principal y otras)		2000		Atributo				Nominal		Categórica (multirres.)

		4		ACT-Nº		Nº de actividades desarrolladas		2000		Atributo				Interválica		Mixta

		5		ACT-GS		Grandes superficies		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		6		ACT-SUP		Supermercados		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		7		ACT-DES		Tiendas descuento		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8		ACT-MAY		Mayoristas		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		9		ACT-FRA		Franquicias		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		2. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MINORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		45-51		NºTm		Nº de tiendas minoristas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		52-58		SVm		Superficie de venta minorista		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		59-65		SVmm		Sup. de venta minorista media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		3. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MAYORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		66-72		NºCas		Nº de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		73-79		SVCas		Supuperficie de venta de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		80-87		SVCam		Sup. de venta de C&C media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		4. VARIABLE RELACIONADA CON LA ACTIVIDAD DE FRANQUICIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		87-93		FRANQ		Número de franquicias		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		5. VARIABLES RELACIONADAS CON EL TAMAÑO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		17-23		RK		Puesto del ranking de ventas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		24-30		VTAS		Facturación		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		31-37		CUOTA		Cuota de mercado		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		38-44		CUOTAM		Cuota de mercado (mixta)		1994-2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		6. VARIABLES RELACIONADAS CON EL DESARROLLO TERRITORIAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		10		DESARRO		Desarrollo territorial (nº CC.AA.)		2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11		DESARR-M		Desarrollo territorial (mixta)		2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		7. VARIABLES RELACIONADAS CON EL NIVEL DE INTEGRACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		12		CENTRAL		Central de compras		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		473		CENT-IND		Central de compras independiente		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		474		CENT-IFA		Central de compras IFA		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		475		CENT-EMD		Central de compras EMD		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CAPITAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		13		ACCIONIS		Accionistas: personas físicas o jurídicas		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		14		PART-EXT		¿El capital tiene participación extranjera?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		15		FILIALES		¿La empresa tiene filiales?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		16		BOLSA		¿La empresa cotiza en Bolsa?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		9. VARIABLES RELACIONADAS CON LA PRODUCTIVIDAD DE LA SUPERFICIE Y LOS EMPLEADOS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		113-119		SVT		Superficie de venta total		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		120-126		EMPL		Número de empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		127-133		EM/SVT		Intensidad de los servicios		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		141-147		VTA/EM		Productividad de los empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		148-154		VTA/M2		Productividad de la superficie		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		7. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CRECIMIENTO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		106-112		Svcre		Superficie de venta creada		1994-2000		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		113-118		Svmcre		Sup. de venta creada minorista		1995-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		119-124		Scacr		Sup. de venta creada C&C		1995-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		310-315		%VTA		Crecimiento de la facturación		1995-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		316-321		%Tm		Crecimiento del nº de tiendas minoristas		1995-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		322-327		%SVm		Crecimiento de la sup. de venta minorist.		1995-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		328-333		%SCh		Crecimiento de la sup. de C&C		1995-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		334-339		%FRA		Crecimiento del nº de franquicias		1995-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		340-345		%SVC		Crecimiento de la sup. venta creada		1995-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		346-351		%EMP		Crecimiento del nº de empleados		1995-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		352-357		%INV		Crecimiento de las inversiones		1995-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		485-491		CEXTC		Crecimiento externo (compra empresas)		1994-2000		Comportamiento		O		Interválica

		492-497		FRAcr		Crecimiento externo (franquicias)		1995-2000		Comportamiento		O		Interválica

		498		%Vta-0/4		Crecimiento total de la facturación		2000/1994		Comportamiento		M		Proporcional		Tipo variable (Dyane)

		499		%Tm-0/4		Crecimiento total del nº tiendas minoristas		2000/1994		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		500		%SVm-0/4		Crecimiento total de la sup. vta. minorista		2000/1994		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		501		%Sch-0/4		Crecimiento total de la sup. vta. de cash		2000/1994		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		521		%FRA-0/4		Crecimiento total de la franquicia		2000/1994		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		502		Cfra-0/4		Crecimiento total del nº de franquicias		2000/1994		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		503		Cext-0/4		Crecim. total externo (compra empresas)		2000/1994		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		504		CmVTA0/4		Crecim. medio anual de la facturación		2000/1994		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		505		CmTM0/4		Crecim. medio anual del nº tien. minoristas		2000/1994		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		506		CmSVM0/4		Crecim. medio anual de la sup. minorista		2000/1994		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		507		CmSCH0/4		Crecim. medio anual de la sup. de cash		2000/1994		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		528		FRA-MEDI		Crecim. medio anual de las franquicias		2000/1994		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		529		CEXT-MED		Crecim. medio anual del crecim. externo		2000/1994		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		508-514		C-EXT		Crecimiento externo (compra empresas)		2000/1994		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		515-520		FRAcre		Crecim. nº de franquicias cada año		2000/1994		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

								1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

								1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		165-169		AO		Otros activos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		170-174		AT		Activo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		175-179		FP		Fondos propios		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		180-184		AcrLP		Acreedores a largo plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		185-189		AcrCP		Acreedores a corto plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		190-194		PO		Otros pasivos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		195-199		PT		Pasivo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		433-437		%AF		% activo fijo sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		438-442		%AC		% activo circulante sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		443-447		%AO		% otros activos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		413-417		%FP		% fondos propios sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		418-422		%AcLP		% acreed. a LP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		423-427		%AcCP		% acreed. a CP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		428-432		%PO		% otros pasivos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		13. VARIABLES RELACIONADAS CON LA CUENTA DE PÉRDIDAS Y GANANCIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		200-204		VN		Ventas netas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		205-209		CV		Coste de ventas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		210-214		MC		Margen comercial		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		215-219		GP		Gastos de personal		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		220-224		GG		Gastos generales		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		225-229		AM		Amortizaciones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		230-234		OI		Otros ingresos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		235-239		R.FIN		Resultado financiero		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		240-244		BºEXP		Benefico de explotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		245-249		R.EXT		Resultado extraordinario		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		250-254		BºBRU		Beneficio bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		255-259		IMPU		Impuesto de sociedades		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		260-264		BºNET		Beneficio neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		353-357		%CV		% coste de ventas s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		358-362		%MC		% margen comercial s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		363-367		%GP		% gastos de personal s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		368-372		%GG		% gastos generales s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		373-377		%AM		% amortizaciones s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		378-382		%OI		% otros ingresos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		383-387		%R.FI		% Rdo. financiero s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		388-392		%BEXP		% Bº explotación s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		393-397		%REXT		% Rdo. extraordinario s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		398-402		%BºBR		% Bº bruto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		403-407		%IMPU		% impuestos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		408-412		%BºNT		% Bº neto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		14. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS ESTRATEGIAS DE RENTABILIDAD

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		265-269		REN.B		Rentabilidad bruta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		270-274		REN.N		Rentabilidad neta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		275-279		MAR.B		Margen bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		280-284		MAR.N		Margen neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		285-289		ROTAC		Rotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		290-294		RO-FI		Rotación fija		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		295-299		RO-CI		Rotación circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		300-304		APALA		Apalancamiento		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica
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		1. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD GENERAL DESARROLLADA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		2		ACT-PRIN		Actividad principal		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		3		ACT-VARI		Activ. desarrolladas (principal y otras)		2000		Atributo				Nominal		Categórica (multirres.)

		4		ACT-Nº		Nº de actividades desarrolladas		2000		Atributo				Interválica		Mixta

		5		ACT-GS		Grandes superficies		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		6		ACT-SUP		Supermercados		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		7		ACT-DES		Tiendas descuento		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8		ACT-MAY		Mayoristas		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		9		ACT-FRA		Franquicias		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		2. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MINORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		45-51		NºTm		Nº de tiendas minoristas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		52-58		SVm		Superficie de venta minorista		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		59-65		SVmm		Sup. de venta minorista media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		3. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MAYORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		66-72		NºCas		Nº de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		73-79		SVCas		Supuperficie de venta de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		80-87		SVCam		Sup. de venta de C&C media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		4. VARIABLE RELACIONADA CON LA ACTIVIDAD DE FRANQUICIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		87-93		FRANQ		Número de franquicias		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		5. VARIABLES RELACIONADAS CON EL TAMAÑO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		17-23		RK		Puesto del ranking de ventas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		24-30		VTAS		Facturación		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		31-37		CUOTA		Cuota de mercado		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		38-44		CUOTAM		Cuota de mercado (mixta)		1994-2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		6. VARIABLES RELACIONADAS CON EL DESARROLLO TERRITORIAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		10		DESARRO		Desarrollo territorial (nº CC.AA.)		2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11		DESARR-M		Desarrollo territorial (mixta)		2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		7. VARIABLES RELACIONADAS CON EL NIVEL DE INTEGRACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		12		CENTRAL		Central de compras		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		473		CENT-IND		Central de compras independiente		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		474		CENT-IFA		Central de compras IFA		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		475		CENT-EMD		Central de compras EMD		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CAPITAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		13		ACCIONIS		Accionistas: personas físicas o jurídicas		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		14		PART-EXT		¿El capital tiene participación extranjera?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		15		FILIALES		¿La empresa tiene filiales?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		16		BOLSA		¿La empresa cotiza en Bolsa?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		9. VARIABLES RELACIONADAS CON LA PRODUCTIVIDAD DE LA SUPERFICIE Y LOS EMPLEADOS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		113-119		SVT		Superficie de venta total		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		120-126		EMPL		Número de empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		127-133		EM/SVT		Intensidad de los servicios		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		141-147		VTA/EM		Productividad de los empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		148-154		VTA/M2		Productividad de la superficie		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		10. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CRECIMIENTO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		94-100		Svcre		Superficie de venta creada		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		101-106		Svmcre		Sup. de venta creada minorista		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		107-112		Scacr		Sup. de venta creada C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		305-310		%VTA		Variación de la facturación		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		311-316		%Tm		Variac. del nº de tiendas min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		317-322		%SVm		Variac. de la sup. de venta min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		323-328		%SCh		Variac. de la sup. de C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		329-334		%FRA		Variac. del nº de franquicias		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		335-340		%SVC		Variac. de la sup. venta creada		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		341-346		%EMP		Variac. del nº de empleados		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		347-352		%INV		Variac. de las inversiones		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS INVERSIONES Y LA RELACIÓN CON PROVEEDORES

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		134-140		INV		Inversiones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		448-452		FIN-Fb		Finan. fabricantes (AcreCP-AC)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		453-457		ExcINV		Excedente de inver (Fin-fb - Inv)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		458-462		PMV		Periodo medio de venta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		463-467		PMP		Periodo medio de pago		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		468-472		PMVP		Periodo de financiación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		12. VARIABLES RELACIONADAS CON EL BALANCE DE SITUACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		155-159		AF		Activo fijo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		160-164		AC		Activo circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		165-169		AO		Otros activos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		170-174		AT		Activo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		175-179		FP		Fondos propios		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		180-184		AcrLP		Acreedores a largo plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		185-189		AcrCP		Acreedores a corto plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		190-194		PO		Otros pasivos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		195-199		PT		Pasivo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		433-437		%AF		% activo fijo sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		438-442		%AC		% activo circulante sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		443-447		%AO		% otros activos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		413-417		%FP		% fondos propios sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		418-422		%AcLP		% acreed. a LP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		423-427		%AcCP		% acreed. a CP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		428-432		%PO		% otros pasivos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		10. VARIABLES RELACIONADAS CON LA CUENTA DE PÉRDIDAS Y GANANCIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		205-209		VN		Ventas netas		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		210-214		CV		Coste de ventas		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		215-219		MC		Margen comercial		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		220-224		GP		Gastos de personal		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		225-229		GG		Gastos generales		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		230-234		AM		Amortizaciones		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		235-239		OI		Otros ingresos		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		240-244		R.FIN		Resultado financiero		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		245-249		BºEXP		Beneficio de explotación		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		250-254		R.EXT		Resultado extraordinario		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		255-259		BºBRU		Beneficio bruto		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		260-264		IMPU		Impuesto de sociedades		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		265-269		BºNET		Beneficio neto		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		358-362		%CV		% coste de ventas sobre las VN		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		363-367		%MC		% margen comercial sobre las VN		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		368-372		%GP		% gastos de personal sobre las VN		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		373-377		%GG		% gastos generales sobre las VN		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		378-382		%AM		% amortizaciones sobre las VN		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		383-387		%OI		% otros ingresos sobre las VN		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		388-392		%R.FI		% Rdo. financiero sobre las VN		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		393-397		%BEXP		% Bº explotación sobre las VN		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		398-402		%REXT		% Rdo. extraordinario sobre las VN		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		403-407		%BºBR		% Bº bruto sobre las VN		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		408-412		%IMPU		% impuestos sobre las VN		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		413-418		%BºNT		% Bº neto sobre las VN		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		14. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS ESTRATEGIAS DE RENTABILIDAD

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		265-269		REN.B		Rentabilidad bruta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		270-274		REN.N		Rentabilidad neta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		275-279		MAR.B		Margen bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		280-284		MAR.N		Margen neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		285-289		ROTAC		Rotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		290-294		RO-FI		Rotación fija		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		295-299		RO-CI		Rotación circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		300-304		APALA		Apalancamiento		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica
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		1. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD DESARROLLADA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		2		ACT-PRIN		Actividad principal		2000		Atributo		O		Nominal		Categórica

		3-9		ACTNº		Nº de act. desarrolladas (diversificación)		1994-2000		Comportamiento		O		Ordinal		Categórica (multirres.)

		57-63		NºTm		Nº de tiendas minoristas		1994-2000		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		64-70		SVm		Superficie de venta minorista		1994-2000		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		71-77		SVmm		Sup. de venta minorista media		1994-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		78-84		NºCas		Nº de C&C		1994-2000		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		85-91		SVCas		Superficie de venta de C&C		1994-2000		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		92-98		SVCam		Sup. de venta de C&C media		1994-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		99-105		FRANQ		Número de franquicias		1994-2000		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		5. VARIABLES RELACIONADAS CON EL TAMAÑO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		17-23		RK		Puesto del ranking de ventas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		24-30		VTAS		Facturación		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		31-37		CUOTA		Cuota de mercado		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		38-44		CUOTAM		Cuota de mercado (mixta)		1994-2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		6. VARIABLES RELACIONADAS CON EL DESARROLLO TERRITORIAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		10		DESARRO		Desarrollo territorial (nº CC.AA.)		2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11		DESARR-M		Desarrollo territorial (mixta)		2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		7. VARIABLES RELACIONADAS CON EL NIVEL DE INTEGRACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		12		CENTRAL		Central de compras		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		473		CENT-IND		Central de compras independiente		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		474		CENT-IFA		Central de compras IFA		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		475		CENT-EMD		Central de compras EMD		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CAPITAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		13		ACCIONIS		Accionistas: personas físicas o jurídicas		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		14		PART-EXT		¿El capital tiene participación extranjera?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		15		FILIALES		¿La empresa tiene filiales?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		16		BOLSA		¿La empresa cotiza en Bolsa?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		9. VARIABLES RELACIONADAS CON LA PRODUCTIVIDAD DE LA SUPERFICIE Y LOS EMPLEADOS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		113-119		SVT		Superficie de venta total		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		120-126		EMPL		Número de empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		127-133		EM/SVT		Intensidad de los servicios		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		141-147		VTA/EM		Productividad de los empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		148-154		VTA/M2		Productividad de la superficie		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		10. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CRECIMIENTO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		94-100		Svcre		Superficie de venta creada		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		101-106		Svmcre		Sup. de venta creada minorista		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		107-112		Scacr		Sup. de venta creada C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		305-310		%VTA		Variación de la facturación		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		311-316		%Tm		Variac. del nº de tiendas min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		317-322		%SVm		Variac. de la sup. de venta min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		323-328		%SCh		Variac. de la sup. de C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		329-334		%FRA		Variac. del nº de franquicias		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		335-340		%SVC		Variac. de la sup. venta creada		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		341-346		%EMP		Variac. del nº de empleados		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		347-352		%INV		Variac. de las inversiones		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS INVERSIONES Y LA RELACIÓN CON PROVEEDORES

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		134-140		INV		Inversiones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		448-452		FIN-Fb		Finan. fabricantes (AcreCP-AC)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		453-457		ExcINV		Excedente de inver (Fin-fb - Inv)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		458-462		PMV		Periodo medio de venta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		463-467		PMP		Periodo medio de pago		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		468-472		PMVP		Periodo de financiación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		12. VARIABLES RELACIONADAS CON EL BALANCE DE SITUACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		155-159		AF		Activo fijo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		160-164		AC		Activo circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		165-169		AO		Otros activos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		170-174		AT		Activo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		175-179		FP		Fondos propios		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		180-184		AcrLP		Acreedores a largo plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		185-189		AcrCP		Acreedores a corto plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		190-194		PO		Otros pasivos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		195-199		PT		Pasivo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		433-437		%AF		% activo fijo sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		438-442		%AC		% activo circulante sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		443-447		%AO		% otros activos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		413-417		%FP		% fondos propios sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		418-422		%AcLP		% acreed. a LP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		423-427		%AcCP		% acreed. a CP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		428-432		%PO		% otros pasivos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		13. VARIABLES RELACIONADAS CON LA CUENTA DE PÉRDIDAS Y GANANCIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		200-204		VN		Ventas netas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		205-209		CV		Coste de ventas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		210-214		MC		Margen comercial		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		215-219		GP		Gastos de personal		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		220-224		GG		Gastos generales		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		225-229		AM		Amortizaciones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		230-234		OI		Otros ingresos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		235-239		R.FIN		Resultado financiero		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		240-244		BºEXP		Benefico de explotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		245-249		R.EXT		Resultado extraordinario		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		250-254		BºBRU		Beneficio bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		255-259		IMPU		Impuesto de sociedades		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		260-264		BºNET		Beneficio neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		353-357		%CV		% coste de ventas s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		358-362		%MC		% margen comercial s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		363-367		%GP		% gastos de personal s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		368-372		%GG		% gastos generales s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		373-377		%AM		% amortizaciones s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		378-382		%OI		% otros ingresos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		383-387		%R.FI		% Rdo. financiero s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		388-392		%BEXP		% Bº explotación s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		393-397		%REXT		% Rdo. extraordinario s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		398-402		%BºBR		% Bº bruto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		403-407		%IMPU		% impuestos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		408-412		%BºNT		% Bº neto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		14. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS ESTRATEGIAS DE RENTABILIDAD

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		265-269		REN.B		Rentabilidad bruta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		270-274		REN.N		Rentabilidad neta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		275-279		MAR.B		Margen bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		280-284		MAR.N		Margen neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		285-289		ROTAC		Rotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		290-294		RO-FI		Rotación fija		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		295-299		RO-CI		Rotación circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		300-304		APALA		Apalancamiento		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica
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		1. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD GENERAL DESARROLLADA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		2		ACT-PRIN		Actividad principal		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		3		ACT-VARI		Activ. desarrolladas (principal y otras)		2000		Atributo				Nominal		Categórica (multirres.)

		4		ACT-Nº		Nº de actividades desarrolladas		2000		Atributo				Interválica		Mixta

		5		ACT-GS		Grandes superficies		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		6		ACT-SUP		Supermercados		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		7		ACT-DES		Tiendas descuento		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8		ACT-MAY		Mayoristas		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		9		ACT-FRA		Franquicias		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		2. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MINORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		45-51		NºTm		Nº de tiendas minoristas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		52-58		SVm		Superficie de venta minorista		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		59-65		SVmm		Sup. de venta minorista media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		3. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MAYORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		66-72		NºCas		Nº de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		73-79		SVCas		Supuperficie de venta de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		80-87		SVCam		Sup. de venta de C&C media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		4. VARIABLE RELACIONADA CON LA ACTIVIDAD DE FRANQUICIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		87-93		FRANQ		Número de franquicias		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		5. VARIABLES RELACIONADAS CON EL TAMAÑO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		17-23		RK		Puesto del ranking de ventas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		24-30		VTAS		Facturación		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		31-37		CUOTA		Cuota de mercado		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		38-44		CUOTAM		Cuota de mercado (mixta)		1994-2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		6. VARIABLES RELACIONADAS CON EL DESARROLLO TERRITORIAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		10		DESARRO		Desarrollo territorial (nº CC.AA.)		2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11		DESARR-M		Desarrollo territorial (mixta)		2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		7. VARIABLES RELACIONADAS CON EL NIVEL DE INTEGRACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		12		CENTRAL		Central de compras		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		473		CENT-IND		Central de compras independiente		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		474		CENT-IFA		Central de compras IFA		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		475		CENT-EMD		Central de compras EMD		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CAPITAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		13		ACCIONIS		Accionistas: personas físicas o jurídicas		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		14		PART-EXT		¿El capital tiene participación extranjera?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		15		FILIALES		¿La empresa tiene filiales?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		16		BOLSA		¿La empresa cotiza en Bolsa?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		9. VARIABLES RELACIONADAS CON LA PRODUCTIVIDAD DE LA SUPERFICIE Y LOS EMPLEADOS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		113-119		SVT		Superficie de venta total		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		120-126		EMPL		Número de empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		127-133		EM/SVT		Intensidad de los servicios		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		141-147		VTA/EM		Productividad de los empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		148-154		VTA/M2		Productividad de la superficie		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		10. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CRECIMIENTO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		94-100		Svcre		Superficie de venta creada		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		101-106		Svmcre		Sup. de venta creada minorista		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		107-112		Scacr		Sup. de venta creada C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		305-310		%VTA		Variación de la facturación		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		311-316		%Tm		Variac. del nº de tiendas min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		317-322		%SVm		Variac. de la sup. de venta min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		323-328		%SCh		Variac. de la sup. de C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		329-334		%FRA		Variac. del nº de franquicias		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		335-340		%SVC		Variac. de la sup. venta creada		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		341-346		%EMP		Variac. del nº de empleados		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		347-352		%INV		Variac. de las inversiones		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		8. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS INVERSIONES Y LA RELACIÓN CON PROVEEDORES

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		453-459		INV		Inversiones		1994-2000		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		460-464		FIN-Fb		Financiación fabricantes (AcreCP-AC)		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		465-469		ExcINV		Excedente de inversiones (Fin-fb - Inv)		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		470-474		PMV		Periodo medio de venta		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		475-479		PMP		Periodo medio de pago		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		480-483		PMVP		Periodo medio de financiación		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		522		INV-TOT		Inversiones totales desde 1995 a 2000		1995-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		523		INV-MED		Inversiones medias entre 1995-2000		1995-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		155-159		AF		Activo fijo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		160-164		AC		Activo circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		165-169		AO		Otros activos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		170-174		AT		Activo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		175-179		FP		Fondos propios		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		180-184		AcrLP		Acreedores a largo plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		185-189		AcrCP		Acreedores a corto plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		190-194		PO		Otros pasivos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		195-199		PT		Pasivo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		433-437		%AF		% activo fijo sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		438-442		%AC		% activo circulante sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		443-447		%AO		% otros activos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		413-417		%FP		% fondos propios sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		418-422		%AcLP		% acreed. a LP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		423-427		%AcCP		% acreed. a CP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		428-432		%PO		% otros pasivos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		13. VARIABLES RELACIONADAS CON LA CUENTA DE PÉRDIDAS Y GANANCIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		200-204		VN		Ventas netas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		205-209		CV		Coste de ventas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		210-214		MC		Margen comercial		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		215-219		GP		Gastos de personal		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		220-224		GG		Gastos generales		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		225-229		AM		Amortizaciones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		230-234		OI		Otros ingresos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		235-239		R.FIN		Resultado financiero		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		240-244		BºEXP		Benefico de explotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		245-249		R.EXT		Resultado extraordinario		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		250-254		BºBRU		Beneficio bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		255-259		IMPU		Impuesto de sociedades		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		260-264		BºNET		Beneficio neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		353-357		%CV		% coste de ventas s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		358-362		%MC		% margen comercial s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		363-367		%GP		% gastos de personal s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		368-372		%GG		% gastos generales s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		373-377		%AM		% amortizaciones s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		378-382		%OI		% otros ingresos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		383-387		%R.FI		% Rdo. financiero s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		388-392		%BEXP		% Bº explotación s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		393-397		%REXT		% Rdo. extraordinario s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		398-402		%BºBR		% Bº bruto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		403-407		%IMPU		% impuestos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		408-412		%BºNT		% Bº neto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		14. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS ESTRATEGIAS DE RENTABILIDAD

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		265-269		REN.B		Rentabilidad bruta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		270-274		REN.N		Rentabilidad neta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		275-279		MAR.B		Margen bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		280-284		MAR.N		Margen neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		285-289		ROTAC		Rotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		290-294		RO-FI		Rotación fija		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		295-299		RO-CI		Rotación circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		300-304		APALA		Apalancamiento		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica
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		1. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD GENERAL DESARROLLADA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		2		ACT-PRIN		Actividad principal		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		3		ACT-VARI		Activ. desarrolladas (principal y otras)		2000		Atributo				Nominal		Categórica (multirres.)

		4		ACT-Nº		Nº de actividades desarrolladas		2000		Atributo				Interválica		Mixta

		5		ACT-GS		Grandes superficies		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		6		ACT-SUP		Supermercados		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		7		ACT-DES		Tiendas descuento		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8		ACT-MAY		Mayoristas		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		9		ACT-FRA		Franquicias		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		2. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MINORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		45-51		NºTm		Nº de tiendas minoristas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		52-58		SVm		Superficie de venta minorista		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		59-65		SVmm		Sup. de venta minorista media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		3. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MAYORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		66-72		NºCas		Nº de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		73-79		SVCas		Supuperficie de venta de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		80-87		SVCam		Sup. de venta de C&C media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		4. VARIABLE RELACIONADA CON LA ACTIVIDAD DE FRANQUICIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		87-93		FRANQ		Número de franquicias		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		5. VARIABLES RELACIONADAS CON EL TAMAÑO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		17-23		RK		Puesto del ranking de ventas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		24-30		VTAS		Facturación		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		31-37		CUOTA		Cuota de mercado		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		38-44		CUOTAM		Cuota de mercado (mixta)		1994-2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		6. VARIABLES RELACIONADAS CON EL DESARROLLO TERRITORIAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		10		DESARRO		Desarrollo territorial (nº CC.AA.)		2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11		DESARR-M		Desarrollo territorial (mixta)		2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		7. VARIABLES RELACIONADAS CON EL NIVEL DE INTEGRACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		12		CENTRAL		Central de compras		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		473		CENT-IND		Central de compras independiente		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		474		CENT-IFA		Central de compras IFA		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		475		CENT-EMD		Central de compras EMD		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		5. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CAPITAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		25		ACCIONIS		Accionistas: personas físicas o jurídicas		2000		Atributo		O		Nominal		Categórica

		26		PART-EXT		¿El capital tiene participación extranjera?		2000		Atributo		O		Nominal		Categórica

		15		FILIALES		¿La empresa tiene filiales?		2000		Atributo		O		Nominal		Categórica

		28		BOLSA		¿La empresa cotiza en Bolsa?		2000		Atributo		O		Nominal		Categórica

		9. VARIABLES RELACIONADAS CON LA PRODUCTIVIDAD DE LA SUPERFICIE Y LOS EMPLEADOS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		113-119		SVT		Superficie de venta total		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		120-126		EMPL		Número de empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		127-133		EM/SVT		Intensidad de los servicios		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		141-147		VTA/EM		Productividad de los empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		148-154		VTA/M2		Productividad de la superficie		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		10. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CRECIMIENTO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		94-100		Svcre		Superficie de venta creada		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		101-106		Svmcre		Sup. de venta creada minorista		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		107-112		Scacr		Sup. de venta creada C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		305-310		%VTA		Variación de la facturación		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		311-316		%Tm		Variac. del nº de tiendas min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		317-322		%SVm		Variac. de la sup. de venta min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		323-328		%SCh		Variac. de la sup. de C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		329-334		%FRA		Variac. del nº de franquicias		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		335-340		%SVC		Variac. de la sup. venta creada		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		341-346		%EMP		Variac. del nº de empleados		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		347-352		%INV		Variac. de las inversiones		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS INVERSIONES Y LA RELACIÓN CON PROVEEDORES

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		134-140		INV		Inversiones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		448-452		FIN-Fb		Finan. fabricantes (AcreCP-AC)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		453-457		ExcINV		Excedente de inver (Fin-fb - Inv)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		458-462		PMV		Periodo medio de venta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		463-467		PMP		Periodo medio de pago		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		468-472		PMVP		Periodo de financiación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		12. VARIABLES RELACIONADAS CON EL BALANCE DE SITUACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		155-159		AF		Activo fijo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		160-164		AC		Activo circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		165-169		AO		Otros activos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		170-174		AT		Activo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		175-179		FP		Fondos propios		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		180-184		AcrLP		Acreedores a largo plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		185-189		AcrCP		Acreedores a corto plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		190-194		PO		Otros pasivos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		195-199		PT		Pasivo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		433-437		%AF		% activo fijo sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		438-442		%AC		% activo circulante sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		443-447		%AO		% otros activos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		413-417		%FP		% fondos propios sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		418-422		%AcLP		% acreed. a LP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		423-427		%AcCP		% acreed. a CP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		428-432		%PO		% otros pasivos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		13. VARIABLES RELACIONADAS CON LA CUENTA DE PÉRDIDAS Y GANANCIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		200-204		VN		Ventas netas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		205-209		CV		Coste de ventas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		210-214		MC		Margen comercial		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		215-219		GP		Gastos de personal		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		220-224		GG		Gastos generales		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		225-229		AM		Amortizaciones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		230-234		OI		Otros ingresos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		235-239		R.FIN		Resultado financiero		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		240-244		BºEXP		Benefico de explotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		245-249		R.EXT		Resultado extraordinario		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		250-254		BºBRU		Beneficio bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		255-259		IMPU		Impuesto de sociedades		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		260-264		BºNET		Beneficio neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		353-357		%CV		% coste de ventas s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		358-362		%MC		% margen comercial s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		363-367		%GP		% gastos de personal s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		368-372		%GG		% gastos generales s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		373-377		%AM		% amortizaciones s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		378-382		%OI		% otros ingresos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		383-387		%R.FI		% Rdo. financiero s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		388-392		%BEXP		% Bº explotación s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		393-397		%REXT		% Rdo. extraordinario s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		398-402		%BºBR		% Bº bruto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		403-407		%IMPU		% impuestos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		408-412		%BºNT		% Bº neto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		14. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS ESTRATEGIAS DE RENTABILIDAD

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		265-269		REN.B		Rentabilidad bruta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		270-274		REN.N		Rentabilidad neta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		275-279		MAR.B		Margen bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		280-284		MAR.N		Margen neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		285-289		ROTAC		Rotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		290-294		RO-FI		Rotación fija		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		295-299		RO-CI		Rotación circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		300-304		APALA		Apalancamiento		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica
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		1. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD GENERAL DESARROLLADA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		2		ACT-PRIN		Actividad principal		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		3		ACT-VARI		Activ. desarrolladas (principal y otras)		2000		Atributo				Nominal		Categórica (multirres.)

		4		ACT-Nº		Nº de actividades desarrolladas		2000		Atributo				Interválica		Mixta

		5		ACT-GS		Grandes superficies		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		6		ACT-SUP		Supermercados		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		7		ACT-DES		Tiendas descuento		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8		ACT-MAY		Mayoristas		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		9		ACT-FRA		Franquicias		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		2. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MINORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		45-51		NºTm		Nº de tiendas minoristas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		52-58		SVm		Superficie de venta minorista		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		59-65		SVmm		Sup. de venta minorista media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		3. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MAYORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		66-72		NºCas		Nº de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		73-79		SVCas		Supuperficie de venta de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		80-87		SVCam		Sup. de venta de C&C media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		4. VARIABLE RELACIONADA CON LA ACTIVIDAD DE FRANQUICIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		87-93		FRANQ		Número de franquicias		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		5. VARIABLES RELACIONADAS CON EL TAMAÑO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		17-23		RK		Puesto del ranking de ventas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		24-30		VTAS		Facturación		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		31-37		CUOTA		Cuota de mercado		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		38-44		CUOTAM		Cuota de mercado (mixta)		1994-2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		6. VARIABLES RELACIONADAS CON EL DESARROLLO TERRITORIAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		10		DESARRO		Desarrollo territorial (nº CC.AA.)		2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11		DESARR-M		Desarrollo territorial (mixta)		2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		7. VARIABLES RELACIONADAS CON EL NIVEL DE INTEGRACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		12		CENTRAL		Central de compras		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		473		CENT-IND		Central de compras independiente		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		474		CENT-IFA		Central de compras IFA		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		475		CENT-EMD		Central de compras EMD		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CAPITAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		13		ACCIONIS		Accionistas: personas físicas o jurídicas		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		14		PART-EXT		¿El capital tiene participación extranjera?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		15		FILIALES		¿La empresa tiene filiales?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		16		BOLSA		¿La empresa cotiza en Bolsa?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		9. VARIABLES RELACIONADAS CON LA PRODUCTIVIDAD DE LA SUPERFICIE Y LOS EMPLEADOS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		113-119		SVT		Superficie de venta total		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		120-126		EMPL		Número de empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		127-133		EM/SVT		Intensidad de los servicios		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		141-147		VTA/EM		Productividad de los empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		148-154		VTA/M2		Productividad de la superficie		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		10. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CRECIMIENTO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		94-100		Svcre		Superficie de venta creada		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		101-106		Svmcre		Sup. de venta creada minorista		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		107-112		Scacr		Sup. de venta creada C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		305-310		%VTA		Variación de la facturación		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		311-316		%Tm		Variac. del nº de tiendas min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		317-322		%SVm		Variac. de la sup. de venta min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		323-328		%SCh		Variac. de la sup. de C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		329-334		%FRA		Variac. del nº de franquicias		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		335-340		%SVC		Variac. de la sup. venta creada		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		341-346		%EMP		Variac. del nº de empleados		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		347-352		%INV		Variac. de las inversiones		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS INVERSIONES Y LA RELACIÓN CON PROVEEDORES

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		134-140		INV		Inversiones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		448-452		FIN-Fb		Finan. fabricantes (AcreCP-AC)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		453-457		ExcINV		Excedente de inver (Fin-fb - Inv)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		458-462		PMV		Periodo medio de venta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		463-467		PMP		Periodo medio de pago		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		468-472		PMVP		Periodo de financiación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		9. VARIABLES RELACIONADAS CON EL BALANCE DE SITUACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		160-164		AF		Activo fijo		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		165-169		AC		Activo circulante		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		170-174		AO		Otros activos		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		175-179		AT		Activo total		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		180-184		FP		Fondos propios		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		185-189		AcrLP		Acreedores a largo plazo		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		190-194		AcrCP		Acreedores a corto plazo		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		195-199		PO		Otros pasivos		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		200-204		PT		Pasivo total		1994-1998		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		438-442		%AF		% activo fijo sobre el total		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		443-447		%AC		% activo circulante sobre el total		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		448-452		%AO		% otros activos sobre el total		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		418-442		%FP		% fondos propios sobre el total		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		423-427		%AcLP		% acreed. a LP sobre el total		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		428-432		%AcCP		% acreed. a CP sobre el total		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		433-437		%PO		% otros pasivos sobre el total		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		13. VARIABLES RELACIONADAS CON LA CUENTA DE PÉRDIDAS Y GANANCIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		200-204		VN		Ventas netas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		205-209		CV		Coste de ventas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		210-214		MC		Margen comercial		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		215-219		GP		Gastos de personal		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		220-224		GG		Gastos generales		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		225-229		AM		Amortizaciones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		230-234		OI		Otros ingresos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		235-239		R.FIN		Resultado financiero		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		240-244		BºEXP		Benefico de explotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		245-249		R.EXT		Resultado extraordinario		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		250-254		BºBRU		Beneficio bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		255-259		IMPU		Impuesto de sociedades		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		260-264		BºNET		Beneficio neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		353-357		%CV		% coste de ventas s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		358-362		%MC		% margen comercial s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		363-367		%GP		% gastos de personal s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		368-372		%GG		% gastos generales s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		373-377		%AM		% amortizaciones s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		378-382		%OI		% otros ingresos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		383-387		%R.FI		% Rdo. financiero s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		388-392		%BEXP		% Bº explotación s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		393-397		%REXT		% Rdo. extraordinario s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		398-402		%BºBR		% Bº bruto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		403-407		%IMPU		% impuestos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		408-412		%BºNT		% Bº neto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		14. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS ESTRATEGIAS DE RENTABILIDAD

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		265-269		REN.B		Rentabilidad bruta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		270-274		REN.N		Rentabilidad neta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		275-279		MAR.B		Margen bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		280-284		MAR.N		Margen neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		285-289		ROTAC		Rotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		290-294		RO-FI		Rotación fija		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		295-299		RO-CI		Rotación circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		300-304		APALA		Apalancamiento		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica
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		1. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD GENERAL DESARROLLADA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		2		ACT-PRIN		Actividad principal		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		3		ACT-VARI		Activ. desarrolladas (principal y otras)		2000		Atributo				Nominal		Categórica (multirres.)

		4		ACT-Nº		Nº de actividades desarrolladas		2000		Atributo				Interválica		Mixta

		5		ACT-GS		Grandes superficies		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		6		ACT-SUP		Supermercados		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		7		ACT-DES		Tiendas descuento		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8		ACT-MAY		Mayoristas		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		9		ACT-FRA		Franquicias		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		2. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MINORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		45-51		NºTm		Nº de tiendas minoristas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		52-58		SVm		Superficie de venta minorista		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		59-65		SVmm		Sup. de venta minorista media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		3. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MAYORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		66-72		NºCas		Nº de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		73-79		SVCas		Supuperficie de venta de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		80-87		SVCam		Sup. de venta de C&C media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		4. VARIABLE RELACIONADA CON LA ACTIVIDAD DE FRANQUICIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		87-93		FRANQ		Número de franquicias		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		5. VARIABLES RELACIONADAS CON EL TAMAÑO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		17-23		RK		Puesto del ranking de ventas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		24-30		VTAS		Facturación		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		31-37		CUOTA		Cuota de mercado		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		38-44		CUOTAM		Cuota de mercado (mixta)		1994-2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		6. VARIABLES RELACIONADAS CON EL DESARROLLO TERRITORIAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		10		DESARRO		Desarrollo territorial (nº CC.AA.)		2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11		DESARR-M		Desarrollo territorial (mixta)		2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		7. VARIABLES RELACIONADAS CON EL NIVEL DE INTEGRACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		12		CENTRAL		Central de compras		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		473		CENT-IND		Central de compras independiente		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		474		CENT-IFA		Central de compras IFA		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		475		CENT-EMD		Central de compras EMD		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CAPITAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		13		ACCIONIS		Accionistas: personas físicas o jurídicas		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		14		PART-EXT		¿El capital tiene participación extranjera?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		15		FILIALES		¿La empresa tiene filiales?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		16		BOLSA		¿La empresa cotiza en Bolsa?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		9. VARIABLES RELACIONADAS CON LA PRODUCTIVIDAD DE LA SUPERFICIE Y LOS EMPLEADOS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		113-119		SVT		Superficie de venta total		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		120-126		EMPL		Número de empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		127-133		EM/SVT		Intensidad de los servicios		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		141-147		VTA/EM		Productividad de los empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		148-154		VTA/M2		Productividad de la superficie		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		10. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CRECIMIENTO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		94-100		Svcre		Superficie de venta creada		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		101-106		Svmcre		Sup. de venta creada minorista		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		107-112		Scacr		Sup. de venta creada C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		305-310		%VTA		Variación de la facturación		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		311-316		%Tm		Variac. del nº de tiendas min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		317-322		%SVm		Variac. de la sup. de venta min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		323-328		%SCh		Variac. de la sup. de C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		329-334		%FRA		Variac. del nº de franquicias		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		335-340		%SVC		Variac. de la sup. venta creada		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		341-346		%EMP		Variac. del nº de empleados		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		347-352		%INV		Variac. de las inversiones		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS INVERSIONES Y LA RELACIÓN CON PROVEEDORES

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		134-140		INV		Inversiones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		448-452		FIN-Fb		Finan. fabricantes (AcreCP-AC)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		453-457		ExcINV		Excedente de inver (Fin-fb - Inv)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		458-462		PMV		Periodo medio de venta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		463-467		PMP		Periodo medio de pago		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		468-472		PMVP		Periodo de financiación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		12. VARIABLES RELACIONADAS CON EL BALANCE DE SITUACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		155-159		AF		Activo fijo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		160-164		AC		Activo circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		165-169		AO		Otros activos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		170-174		AT		Activo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		175-179		FP		Fondos propios		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		180-184		AcrLP		Acreedores a largo plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		185-189		AcrCP		Acreedores a corto plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		190-194		PO		Otros pasivos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		195-199		PT		Pasivo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		433-437		%AF		% activo fijo sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		438-442		%AC		% activo circulante sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		443-447		%AO		% otros activos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		413-417		%FP		% fondos propios sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		418-422		%AcLP		% acreed. a LP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		423-427		%AcCP		% acreed. a CP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		428-432		%PO		% otros pasivos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		13. VARIABLES RELACIONADAS CON LA CUENTA DE PÉRDIDAS Y GANANCIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		200-204		VN		Ventas netas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		205-209		CV		Coste de ventas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		210-214		MC		Margen comercial		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		215-219		GP		Gastos de personal		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		220-224		GG		Gastos generales		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		225-229		AM		Amortizaciones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		230-234		OI		Otros ingresos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		235-239		R.FIN		Resultado financiero		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		240-244		BºEXP		Benefico de explotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		245-249		R.EXT		Resultado extraordinario		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		250-254		BºBRU		Beneficio bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		255-259		IMPU		Impuesto de sociedades		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		260-264		BºNET		Beneficio neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		353-357		%CV		% coste de ventas s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		358-362		%MC		% margen comercial s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		363-367		%GP		% gastos de personal s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		368-372		%GG		% gastos generales s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		373-377		%AM		% amortizaciones s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		378-382		%OI		% otros ingresos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		383-387		%R.FI		% Rdo. financiero s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		388-392		%BEXP		% Bº explotación s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		393-397		%REXT		% Rdo. extraordinario s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		398-402		%BºBR		% Bº bruto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		403-407		%IMPU		% impuestos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		408-412		%BºNT		% Bº neto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		11. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS ESTRATEGIAS DE RENTABILIDAD

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		270-274		REN.B		Rentabilidad bruta		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		275-279		REN.N		Rentabilidad neta		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		280-284		MAR.B		Margen bruto		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		285-289		MAR.N		Margen neto		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		290-294		ROTAC		Rotación		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		295-299		RO-FI		Rotación fija		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		300-304		RO-CI		Rotación circulante		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		305-309		APALA		Apalancamiento		1994-1998		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica
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		1. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD GENERAL DESARROLLADA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		2		ACT-PRIN		Actividad principal		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		3		ACT-VARI		Activ. desarrolladas (principal y otras)		2000		Atributo				Nominal		Categórica (multirres.)

		4		ACT-Nº		Nº de actividades desarrolladas		2000		Atributo				Interválica		Mixta

		5		ACT-GS		Grandes superficies		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		6		ACT-SUP		Supermercados		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		7		ACT-DES		Tiendas descuento		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8		ACT-MAY		Mayoristas		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		9		ACT-FRA		Franquicias		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		2. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MINORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		45-51		NºTm		Nº de tiendas minoristas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		52-58		SVm		Superficie de venta minorista		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		59-65		SVmm		Sup. de venta minorista media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		3. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MAYORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		66-72		NºCas		Nº de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		73-79		SVCas		Supuperficie de venta de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		80-87		SVCam		Sup. de venta de C&C media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		4. VARIABLE RELACIONADA CON LA ACTIVIDAD DE FRANQUICIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		87-93		FRANQ		Número de franquicias		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		2. VARIABLES RELACIONADAS CON EL TAMAÑO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		29-35		RK		Puesto del ranking de ventas		1994-2000		Comportamiento		O		Ordinal		Numérica

		36-42		VTAS		Facturación		1994-2000		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		43-49		CUOTA		Cuota de mercado		1994-2000		Comportamiento		M		Proporcional		Numérica

		50-56		CUOTAM		Cuota de mercado (mixta)		1994-2000		Comportamiento		M		Ordinal		Mixta

		6. VARIABLES RELACIONADAS CON EL DESARROLLO TERRITORIAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		10		DESARRO		Desarrollo territorial (nº CC.AA.)		2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11		DESARR-M		Desarrollo territorial (mixta)		2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		7. VARIABLES RELACIONADAS CON EL NIVEL DE INTEGRACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		12		CENTRAL		Central de compras		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		473		CENT-IND		Central de compras independiente		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		474		CENT-IFA		Central de compras IFA		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		475		CENT-EMD		Central de compras EMD		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CAPITAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		13		ACCIONIS		Accionistas: personas físicas o jurídicas		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		14		PART-EXT		¿El capital tiene participación extranjera?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		15		FILIALES		¿La empresa tiene filiales?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		16		BOLSA		¿La empresa cotiza en Bolsa?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		9. VARIABLES RELACIONADAS CON LA PRODUCTIVIDAD DE LA SUPERFICIE Y LOS EMPLEADOS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		113-119		SVT		Superficie de venta total		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		120-126		EMPL		Número de empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		127-133		EM/SVT		Intensidad de los servicios		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		141-147		VTA/EM		Productividad de los empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		148-154		VTA/M2		Productividad de la superficie		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		10. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CRECIMIENTO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		94-100		Svcre		Superficie de venta creada		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		101-106		Svmcre		Sup. de venta creada minorista		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		107-112		Scacr		Sup. de venta creada C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		305-310		%VTA		Variación de la facturación		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		311-316		%Tm		Variac. del nº de tiendas min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		317-322		%SVm		Variac. de la sup. de venta min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		323-328		%SCh		Variac. de la sup. de C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		329-334		%FRA		Variac. del nº de franquicias		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		335-340		%SVC		Variac. de la sup. venta creada		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		341-346		%EMP		Variac. del nº de empleados		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		347-352		%INV		Variac. de las inversiones		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS INVERSIONES Y LA RELACIÓN CON PROVEEDORES

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		134-140		INV		Inversiones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		448-452		FIN-Fb		Finan. fabricantes (AcreCP-AC)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		453-457		ExcINV		Excedente de inver (Fin-fb - Inv)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		458-462		PMV		Periodo medio de venta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		463-467		PMP		Periodo medio de pago		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		468-472		PMVP		Periodo de financiación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		12. VARIABLES RELACIONADAS CON EL BALANCE DE SITUACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		155-159		AF		Activo fijo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		160-164		AC		Activo circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		165-169		AO		Otros activos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		170-174		AT		Activo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		175-179		FP		Fondos propios		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		180-184		AcrLP		Acreedores a largo plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		185-189		AcrCP		Acreedores a corto plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		190-194		PO		Otros pasivos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		195-199		PT		Pasivo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		433-437		%AF		% activo fijo sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		438-442		%AC		% activo circulante sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		443-447		%AO		% otros activos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		413-417		%FP		% fondos propios sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		418-422		%AcLP		% acreed. a LP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		423-427		%AcCP		% acreed. a CP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		428-432		%PO		% otros pasivos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		13. VARIABLES RELACIONADAS CON LA CUENTA DE PÉRDIDAS Y GANANCIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		200-204		VN		Ventas netas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		205-209		CV		Coste de ventas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		210-214		MC		Margen comercial		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		215-219		GP		Gastos de personal		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		220-224		GG		Gastos generales		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		225-229		AM		Amortizaciones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		230-234		OI		Otros ingresos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		235-239		R.FIN		Resultado financiero		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		240-244		BºEXP		Benefico de explotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		245-249		R.EXT		Resultado extraordinario		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		250-254		BºBRU		Beneficio bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		255-259		IMPU		Impuesto de sociedades		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		260-264		BºNET		Beneficio neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		353-357		%CV		% coste de ventas s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		358-362		%MC		% margen comercial s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		363-367		%GP		% gastos de personal s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		368-372		%GG		% gastos generales s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		373-377		%AM		% amortizaciones s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		378-382		%OI		% otros ingresos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		383-387		%R.FI		% Rdo. financiero s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		388-392		%BEXP		% Bº explotación s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		393-397		%REXT		% Rdo. extraordinario s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		398-402		%BºBR		% Bº bruto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		403-407		%IMPU		% impuestos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		408-412		%BºNT		% Bº neto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		14. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS ESTRATEGIAS DE RENTABILIDAD

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		265-269		REN.B		Rentabilidad bruta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		270-274		REN.N		Rentabilidad neta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		275-279		MAR.B		Margen bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		280-284		MAR.N		Margen neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		285-289		ROTAC		Rotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		290-294		RO-FI		Rotación fija		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		295-299		RO-CI		Rotación circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		300-304		APALA		Apalancamiento		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica
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		1. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD GENERAL DESARROLLADA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		2		ACT-PRIN		Actividad principal		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		3		ACT-VARI		Activ. desarrolladas (principal y otras)		2000		Atributo				Nominal		Categórica (multirres.)

		4		ACT-Nº		Nº de actividades desarrolladas		2000		Atributo				Interválica		Mixta

		5		ACT-GS		Grandes superficies		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		6		ACT-SUP		Supermercados		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		7		ACT-DES		Tiendas descuento		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8		ACT-MAY		Mayoristas		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		9		ACT-FRA		Franquicias		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		2. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MINORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		45-51		NºTm		Nº de tiendas minoristas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		52-58		SVm		Superficie de venta minorista		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		59-65		SVmm		Sup. de venta minorista media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		3. VARIABLES RELACIONADAS CON LA ACTIVIDAD MAYORISTA

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		66-72		NºCas		Nº de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		73-79		SVCas		Supuperficie de venta de C&C		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		80-87		SVCam		Sup. de venta de C&C media		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		4. VARIABLE RELACIONADA CON LA ACTIVIDAD DE FRANQUICIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		87-93		FRANQ		Número de franquicias		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		5. VARIABLES RELACIONADAS CON EL TAMAÑO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		17-23		RK		Puesto del ranking de ventas		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		24-30		VTAS		Facturación		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		31-37		CUOTA		Cuota de mercado		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		38-44		CUOTAM		Cuota de mercado (mixta)		1994-2000		Atributo				Ordinal		Mixta

		3. VARIABLES RELACIONADAS CON EL DESARROLLO TERRITORIAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		10-16		DESAR		Desarrollo territorial (nº CC.AA.)		1994-2000		Comportamiento		O		Proporcional		Numérica

		17-23		DESAR-M		Desarrollo territorial (mixta)		1994-2000		Comportamiento		M		Ordinal		Mixta

		7. VARIABLES RELACIONADAS CON EL NIVEL DE INTEGRACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		12		CENTRAL		Central de compras		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		473		CENT-IND		Central de compras independiente		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		474		CENT-IFA		Central de compras IFA		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		475		CENT-EMD		Central de compras EMD		2000		Atributo				Proporcional		Numérica (v. binaria)

		8. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CAPITAL

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		13		ACCIONIS		Accionistas: personas físicas o jurídicas		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		14		PART-EXT		¿El capital tiene participación extranjera?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		15		FILIALES		¿La empresa tiene filiales?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		16		BOLSA		¿La empresa cotiza en Bolsa?		2000		Atributo				Nominal		Categórica

		9. VARIABLES RELACIONADAS CON LA PRODUCTIVIDAD DE LA SUPERFICIE Y LOS EMPLEADOS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		113-119		SVT		Superficie de venta total		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		120-126		EMPL		Número de empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		127-133		EM/SVT		Intensidad de los servicios		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		141-147		VTA/EM		Productividad de los empleados		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		148-154		VTA/M2		Productividad de la superficie		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		10. VARIABLES RELACIONADAS CON EL CRECIMIENTO

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		94-100		Svcre		Superficie de venta creada		1994-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		101-106		Svmcre		Sup. de venta creada minorista		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		107-112		Scacr		Sup. de venta creada C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		305-310		%VTA		Variación de la facturación		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		311-316		%Tm		Variac. del nº de tiendas min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		317-322		%SVm		Variac. de la sup. de venta min.		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		323-328		%SCh		Variac. de la sup. de C&C		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		329-334		%FRA		Variac. del nº de franquicias		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		335-340		%SVC		Variac. de la sup. venta creada		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		341-346		%EMP		Variac. del nº de empleados		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		347-352		%INV		Variac. de las inversiones		1995-2000		Atributo				Proporcional		Numérica

		11. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS INVERSIONES Y LA RELACIÓN CON PROVEEDORES

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		134-140		INV		Inversiones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		448-452		FIN-Fb		Finan. fabricantes (AcreCP-AC)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		453-457		ExcINV		Excedente de inver (Fin-fb - Inv)		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		458-462		PMV		Periodo medio de venta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		463-467		PMP		Periodo medio de pago		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		468-472		PMVP		Periodo de financiación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		12. VARIABLES RELACIONADAS CON EL BALANCE DE SITUACIÓN

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		155-159		AF		Activo fijo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		160-164		AC		Activo circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		165-169		AO		Otros activos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		170-174		AT		Activo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		175-179		FP		Fondos propios		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		180-184		AcrLP		Acreedores a largo plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		185-189		AcrCP		Acreedores a corto plazo		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		190-194		PO		Otros pasivos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		195-199		PT		Pasivo total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		433-437		%AF		% activo fijo sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		438-442		%AC		% activo circulante sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		443-447		%AO		% otros activos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		413-417		%FP		% fondos propios sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		418-422		%AcLP		% acreed. a LP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		423-427		%AcCP		% acreed. a CP sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		428-432		%PO		% otros pasivos sobre el total		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		13. VARIABLES RELACIONADAS CON LA CUENTA DE PÉRDIDAS Y GANANCIAS

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		200-204		VN		Ventas netas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		205-209		CV		Coste de ventas		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		210-214		MC		Margen comercial		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		215-219		GP		Gastos de personal		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		220-224		GG		Gastos generales		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		225-229		AM		Amortizaciones		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		230-234		OI		Otros ingresos		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		235-239		R.FIN		Resultado financiero		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		240-244		BºEXP		Benefico de explotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		245-249		R.EXT		Resultado extraordinario		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		250-254		BºBRU		Beneficio bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		255-259		IMPU		Impuesto de sociedades		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		260-264		BºNET		Beneficio neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		353-357		%CV		% coste de ventas s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		358-362		%MC		% margen comercial s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		363-367		%GP		% gastos de personal s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		368-372		%GG		% gastos generales s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		373-377		%AM		% amortizaciones s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		378-382		%OI		% otros ingresos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		383-387		%R.FI		% Rdo. financiero s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		388-392		%BEXP		% Bº explotación s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		393-397		%REXT		% Rdo. extraordinario s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		398-402		%BºBR		% Bº bruto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		403-407		%IMPU		% impuestos s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		408-412		%BºNT		% Bº neto s/ las VN		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		14. VARIABLES RELACIONADAS CON LAS ESTRATEGIAS DE RENTABILIDAD

		Nº		Variable		Significado		Años		Tipo variable				Tipo escala		Tipo variable (Dyane)

		265-269		REN.B		Rentabilidad bruta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		270-274		REN.N		Rentabilidad neta		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		275-279		MAR.B		Margen bruto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		280-284		MAR.N		Margen neto		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		285-289		ROTAC		Rotación		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		290-294		RO-FI		Rotación fija		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		295-299		RO-CI		Rotación circulante		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica

		300-304		APALA		Apalancamiento		1994-1998		Atributo				Proporcional		Numérica
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		2000		1999		1998		1997		1996

		90,50%		84,23%		78,45%		70,85%		66,35%
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				2000		1999		1998		1997		1996

		Facturación (Mill. Ptas.)		5,882,056		5,505,969		4,740,546		3,999,072		3,535,859

		Facturación (Mill.Euros)		35,352		33,092		28,491		24,035		21,251

		% sobre las 500 primeras empresas		74		71		70		61		56

		Sala de venta minorista (m2)		6,343,507		5,727,691		4,879,460		4,283,632		3,666,478

		% sobre las 500 primeras empresas		69		68		60		57		49

		Nº de tiendas minoristas		6,984		6,514		5,951		4,646		3,830

		% sobre las 500 primeras empresas		49		48		46		36		31

		Sala de venta de cash and carry (m2)		589,579		571,494		534,141		443,291		417,807

		% sobre las 500 primeras empresas		37		36		41		34		33

		Nº de cash and carry		294		297		294		208		220

		% sobre las 500 primeras empresas		32		35		38		25		27

		Sup. media minorista (m2): muestra		908		879		820		922		957

		Sup. media minorista (m2): 500 primeras		637		626		631		585		619

		Sup. media cash and carry (m2): muestra		2,005		1,924		1,817		2,131		1,899

		Sup. media cash and carry (m2): 500 primeras		1,739		1,894		1,696		1,590		1,547

		facturación 500 empresas		7,974,173		7,762,794		6,796,587		6,562,386		6,364,908

		m2 minorista 500 emp		9,129,909		8,468,876		8,172,299		7,492,097		7,541,325

		nº tiendas minoristas 500 emp		14,340		13,527		12,961		12,812		12,187

		m2 sala cash 500 emp		1,601,892		1,593,165		1,300,789		1,311,344		1,272,847

		nº de cash 500 emp		921		841		767		825		823
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						2,000			1,999			1,998


			Facturación (Mill. Ptas.)			5,882,056			5,505,969			4,740,546


			Facturación (Mill.Euros)			35,352			33,092			28,491


			% sobre las 500 primeras empresas			74			71			69


			Sala de venta minorista (m2)			6,343,507			5,727,691			4,879,460


			% sobre las 500 primeras empresas			69			68			60


			Nº de tiendas minoristas			6,984			6,514			5,961


			% sobre las 500 primeras empresas			49			48			46


			Sala de venta de cash and carry (m2)			580,497			562,394			525,041


			% sobre las 500 primeras empresas			36			35			40


			Nº de cash and carry			293			295			293


			% sobre las 500 primeras empresas			32			31			38


			Inversiones anuales (Mill. Ptas.)			280,846			258,904			262,729


			Inversiones anuales (Mill. Euros)			1,688			1,556			1,579


			% sobre las 500 primeras empresas			88			81			73
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		GRANDES EMPRESAS DE DISTRIBUCIÓN COMERCIAL				Cuota de		Facturación

		DE PRODUCTOS DE GRAN CONSUMO AÑO 2000				mercado (%)		Mill. de Ptas.		Mill. de Euros

		1		Centros Comerciales Carrefour "Grupo"		15.80		1,260,000		7,573

		2		Grupo Eroski "Grupo"		8.78		700,000		4,207

		3		Hipercor, S.A. "Grupo" El Corte Inglés Supermercado		8.78		700,000		4,207

		4		Mercadona, S.A.		7.02		559,763		3,364

		5		Alcampo, S.A. "Grupo"		7.00		558,000		3,354

		6		Dia, S.A. "Grupo"		5.39		430,036		2,585

		7		Ahold Supermercados, S.A. "Grupo"		3.89		310,000		1,863

		8		Caprabo, S.A. "Grupo"		3.02		241,000		1,448

		9		Grupo Unigro, S.A. "Grupo"		2.36		188,000		1,130

		10		Makro, S.A. "Grupo"		1.92		153,000		920

		11		Lidl Autoservicios Descuento, S.A. "Grupo"		1.50		120,000		721

		12		Gallega de Distribuidores de Alimentación, S.A.		1.28		102,000		613

		13		Ahorramás, S.A.		1.24		99,000		595

		14		Miquel Alimentació Group, S.A.		1.05		84,000		505

		15		Grupo Unide, Sdad. Coop. "SEDE"		0.98		78,250		470

		16		Condal Aliment, S.A. (Condis Supercats)		0.98		78,170		470

		17		Tengelmann España, S.A.		0.82		65,000		391

		18		Supermercados Alcosto, S.A.		0.76		60,500		364

		19		Enaco, S.A. "Grupo"		0.66		53,000		319

		20		Francisco Miró, S.A.		0.65		52,000		313

		21		Distribuciones Froiz, S.A.		0.56		45,000		270

		22		Hermanos Ayala Sousa, S.A.		0.54		43,000		258

		23		H D Covalco, S.A.		0.53		42,000		252

		24		Grupo Uvesco, S.A. "Grupo"		0.51		40,500		243

		25		Alimerka Distribución, S.A.		0.50		40,000		240

		26		I.T.M. Ibérica Grupo, S.A.		0.50		40,000		240

		27		Coviran, S.C.A. Coop. Ntra. Sra. de las Angustias		0.48		38,145		229

		28		Luis Piña, S.A.		0.48		38,024		229

		29		Comercial Jesumán, S.A.		0.48		38,000		228

		30		Manuel Barea, S.A.		0.44		35,025		211

		31		Alimentación Peninsular, S.A.		0.41		33,000		198

		32		Grupo E. Leclerc (Scaber Sdad. Coop. Asociada Ibérica)		0.41		32,500		195

		33		Grupo Hermanos Martín, S.A.		0.39		30,800		185

		34		Unidad de Tiendas, S.A.		0.35		28,000		168

		35		Bon Preu, S.A.		0.35		27,800		167

		36		Hiper Usera-Gilarranz, S.A. "Grupo"		0.34		27,500		165

		37		Begudes I Marketing, S.L.		0.33		26,000		156

		38		Mclane España, S.A.		0.29		23,357		140

		39		Dialsur, S.A.		0.29		23,000		138

		40		Semark AC Group, S.A.		0.26		21,000		126

		41		Galerias Primero, S.A.		0.25		20,000		120

		42		Promotora de Minimercados, S.A.		0.25		19,712		118

		43		Superficies de Alimentación, S.A.		0.24		18,800		113

		44		S. Coop. Detallista Andaluces San Rafael		0.22		17,712		106

		45		Punto Cash, S.A.		0.21		16,943		102

		46		Abeto, S.A.		0.21		16,500		99

		47		Gambín Garres Hermanos, S.L.		0.19		15,500		93

		48		Caro Ruiz, S.A.		0.18		14,000		84

		49		Comercial Piedra Trujillo, S.L.		0.18		14,000		84

		50		Juan Fornes Fornes, S.L.		0.18		14,000		84

		51		Nekea, S.A.		0.18		14,000		84

		52		Gónzalez y Cía, S.L.		0.17		13,800		83

		53		Bernabeu Pic, S.L.		0.17		13,750		83

		Total 53 primeras empresas				84.94		6,773,087		40,707

		Total 500 primeras empresas				100.00		7,974,173		47,926

		% de las ventas de las 53 primeras sobre el total				0.00		85%

		1		Centros Comerciales Pryca, S.A. "Grupo"

		2		Centros Comerciales Continente, S.A. "Grupo"






