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RESUMEN

Los colectivos con mayor riesgo de marginaciéon social y laboral (jovenes menores de 25 afios,
parados de larga duracion, mayores, discapacitados, mujeres, etc.) tienen serios problemas de
integracion en épocas de crisis como la actual. Y mas en los territorios de montafia, peor
comunicados que el resto. Por ello, la agricultura social y el ecoturismo de proximidad son dos
actividades que pueden ayudarles en su integracién. Sin embargo, si ambas actividades se
desarrollan conjuntamente se obtienen sinergias de escala y la posibilidad de aumentar los
ingresos y consolidarlas es mayor. En este trabajo se analiza, mediante encuestas en el Pirineo
catalan y en el sur de Francia, cual es la percepcion sobre ambas actividades y la posibilidad
de que puedan realizarse conjuntamente, confirmandose que hay una correlaciéon entre el
conocimiento previo que se tiene de la agricultura social por parte de la poblacién local y el
grado de implicacién en el desarrollo conjunto de la agricultura social y el turismo; entre el
interés por este desarrollo y la integracion de los colectivos en riesgo de marginacion; y entre el
conocimiento previo de la agricultura social y el interés por el desarrollo conjunto de ambas.
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montafia, Pirineos, Catalunya
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ABSTRACT

The groups with major risk of social and labor marginalization (25-year-old minor young
persons, stopped of long duration, major people, disabled, women, etc.) have serious problems
of integration in epochs of crisis as the current one. And more in the territories of mountain,
worse communicated that the rest. For it, the social farming and the ecotourism of proximity are
two activities that can help them in his integration. Nevertheless, if both activities develop
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together synergies are obtained on a large scale and the possibility of increasing the income
and to consolidate them is major. In this work it is analyzed, by means of surveys in the Catalan
Pyrenees and in the south of France, which is the perception on both activities and the
possibility that they could be realized together, being confirmed that there is a correlation
between the previous knowledge that is had of the social agriculture on the part of the local
population and the degree of implication in the joint development of the social agriculture and
the tourism; between the interest for this development and the integration of the groups in risk of
marginalization; and between the previous knowledge of the social agriculture and the interest
for the joint development of both activities.

Keyword: Social economy, social farming, marginalization, ecotourism, regions of mountain,
Pyrenees, Catalonia.

1. INTRODUCCION

En este articulo se analiza como la agricultura social, ademas de su propia actividad
econdmica, laboral y social, multifuncional, ecolégica, ética y solidaria, también puede ser un
instrumento muy util para diversificar el turismo en las areas de montafia, ayudando a integrar a
colectivos en riesgo de marginacién, como los discapacitados, los parados de larga duracion,
los mayores, los jévenes, las mujeres y los inmigrantes, y concienciando a la poblacién sobre
los beneficios de esta actividad conjunta.

La agricultura social puede estar enfocada a varias finalidades: una buena alimentacién
(Wiskerke, 2009; Willems, 2012); actividades terapéuticas y sanitarias (Hassink y Van Dijk,
2006); trabajos educativos y pedagogicos (Elings y Hassink, 2006); proteccién ambiental
(Verheij et. al., 2008); e insercidn social y/o laboral de colectivos con riesgo de marginacion (De
Bruin et. al., 2009). Ademas, contribuye al bienestar y a la cohesion social, creando ocupaciéon y
fijando a la poblacion mas vulnerable (De lacovo y O’Connor, 2009; Urra, 2010; Guirado et al.,
2013). Sin embargo, también tiene una importante debilidad econémica, ya que en muchas
ocasiones suele cuadrar su cuenta de resultados gracias a las subvenciones y donativos (De
lacovo y O’Connor, 2009; Gil y Ramos, 2013), no llegando, en ocasiones, los ingresos
provenientes directamente de la venta de sus productos a cubrir el 25% del presupuesto anual
(Assouline, 2007).

Por otra parte, en estos Ultimos afios se han producido cambios significativos en la
industria turistica. Asi, por una parte se han modificado las motivaciones y expectativas de los
turistas, que cada vez son mas experimentados y que, sin dejar de buscar una buena relacién
precio-calidad, demandan una autenticidad y personalizaciéon en sus viajes (Prat y Canoves,
2012). Y por la otra, los territorios de interior apuestan por un desarrollo turistico basado en
productos innovadores que atraigan al turismo de proximidad.

Ante este nuevo contexto, este articulo se focaliza en el estudio de la percepcion que
tiene la poblacion local de las comarcas del Pirineo catalan sobre su grado de conocimiento de
las caracteristicas y beneficios de la agricultura social, y si esta actividad econémica puede
realizarse de manera complementaria a un turismo agro-ecolégico de proximidad. Hasta el
momento en nuestro pais solo se han estudiado y documentado iniciativas relacionadas
mayoritariamente con la produccidon agricola (fundamentalmente leche, aceites, viflas y
huertos) y en la transformacion agroalimentaria (principalmente lacteos, aceite y vino), dirigidas
muchas veces a un unico perfil de beneficiarios. Por eso, este trabajo nace con la motivacion
de crear el conocimiento necesario para que en los comarcas de montafia se puedan
desarrollar las cooperativas de agricultura social que ademéas de su actividad econdémica y
social también ofrezcan actividades turisticas de experiencia (culturales, industriales,
gastronomicas, agrarias, de naturaleza, deportivas, etc.).

Las hipétesis a confirmar en esta investigacion son si existe una correlacion entre el
conocimiento previo que se tiene de la agricultura social por parte de la poblacion local y su
grado de implicacion en el desarrollo conjunto de la agricultura social y el ecoturismo (hipotesis
1); entre el interés por este desarrollo y la integracion social y laboral de los colectivos en
riesgo de marginacion (hipotesis 2); y entre el conocimiento previo de la agricultura social y el
interés por el desarrollo conjunto de estas dos actividades como herramientas de integracion
social y laboral (hipétesis 3).



2. LA COLABORACION ENTRE LA AGRICULTURA SOCIAL Y EL ECOTURISMO EN LOS
PIRINEOS CATALANES

La economia social cooperativa es un modelo empresarial en expansion en las areas
rurales catalanas, con un 3% de aumento de la ocupacion en esta actividad en el Gltimo afio.
Este crecimiento se confirma con la creacién anual de nuevas cooperativas en Catalunya, que
han pasado de ser 97 en el 2008 a 147 en el 2013. El 70% se estas nuevas cooperativas se
dedican a los servicios y la mayoria son de trabajo asociado (empresas donde el objetivo
principal es proveer y mantener los lugares de trabajo de sus socios, ya sea a tiempo parcial o
completo, mediante la organizacion en comin de la produccion de bienes o servicios para
terceros). Por ello ésta es una de las férmulas habituales del autoempleo, una opcién cada vez
mas utilizada en momentos de crisis como el actual. En conjunto, en Catalunya en el 2013
habia 1.200.000 socios en 4.023 cooperativas, de las cuales 2.993 (el 74,31%) eran de trabajo
asociado y 464 (el 11,40%) agrarias, segun datos del Departament d’Empresa i Ocupacio de la
Generalitat de Catalunya, siendo su facturacion anual de 6.202 millones de euros, lo que
representa el 3% del Producto Interior Bruto (PIB) catalan, y dando ocupacion directa a 38.000
trabajadores.

En las comarcas pirenaicas catalanas, esta actividad todavia esta en una fase bastante
inicial. Asi, por ejemplo, en 1994 en la Cerdanya solamente habia seis cooperativas (lo que
representaba el 0,5% de las empresas entonces censadas en la comarca) y en el 2002 habia
16 (el 1,01%). Sin embargo existen excepciones, como el caso del Alt Urgell, donde esta
experiencia se esta desarrollando muy positivamente gracias al éxito de la Cooperativa del
Cadi, que fue fundada en 1915 y que con 115 socios y 120 trabajadores dispone de hasta
180.000 litros de leche diaria, proveniente de 120 explotaciones ganaderas ubicadas en esta
comarca y en la limitrofe de la Cerdanya. Actualmente factura 44 millones anuales de euros
gracias a la comercializacion, entre otras, de 8.000 toneladas de queso, 460 toneladas de
mantequilla, 300 toneladas de requesén y 1.100 toneladas de queso. Actualmente ha
internacionalizado su actividad y exporta el 35% de su produccion de queso, mayoritariamente
a Francia. Ademas, genera una importante actividad indirecta entre transportistas, empresas de
mantenimiento, proveedores de primeras materias o constructores, creando un tejido industrial
especialmente relevante en esta comarca y teniendo en cuenta el bajo nivel de la actividad
industrial en los Pirineos.

A raiz de la Ultima crisis econdmica en nuestro pais, la cantidad de cooperativas en
estas comarcas de montafia se ha reducido aun mas, de manera que en 2010 en la Cerdanya
solamente habia nueve, todas ellas dedicadas al trabajo asociado. Esta tendencia ha sido
similar en el Alt Urgell, donde habia también nueve cooperativas y el Ripollés, con diez. La
excepcion es el Bergueda, donde habia treinta y seis cooperativas. Sea como fuere, ante la
crisis, la poblacién de estas comarcas busca nuevas formulas de inserciéon laboral y las
instituciones publicas y las asociaciones, ademas de promover el desarrollo econémico del
territorio, también estan muy interesadas en rentabilizar el patrimonio cultural y natura alli
existentes (Bote, 2001; Collantes, 2004). Asi, por ejemplo, en la Cerdanya, bajo el impulso de
la Federacion Internacional de la Mujer Emprendedora (FIDEM) y la Asociacion de Mujeres del
Mundo Rural Cerda (ADMRC), una veintena de mujeres de la comarca han iniciado un
proyecto para analizar la creacion de nuevas cooperativas en aquel territorio y en el Alt Urgell.
De momento, los sectores que mayoritariamente estan participando en este proyecto son el
turismo, la alimentacion y los servicios.

Dentro del cooperativismo, una actividad que se estd desarrollando cada vez con
mayor insistencia es la agricultura social, principalmente como herramienta de insercion socio-
laboral y como terapia ocupacional para los colectivos con algun tipo de discapacidad. De este
modo, en los ultimos treinta afios han ido surgiendo iniciativas privadas al respecto, aunque sin
una estrategia conjunta ni con el espaldarazo desde la administracion publica, a diferencia de
otros paises europeos que han entendido los beneficios que les puede aportar la agricultura
social. Segln datos del Departament d’Empresa i Ocupacié de la Generalitat (2014), en
Catalunya hay 99 entidades dedicadas a la agricultura social, de las cuales 33 elaboran
solamente productos agroecolégicos, 47 se dedican sélo a actividades de jardineriay 9 a la
jardineria y a la agricultura social conjuntamente. La mayoria son privadas y sin animo de lucro
(diecisiete son fundaciones, nueve empresas privadas, siete cooperativas y cinco asociaciones)
y se encuentran localizadas mayoritariamente alrededor de las grandes areas metropolitanas
catalanas o a las areas tradicionalmente agricolas. Son de pequefio tamafio, puesto que 17 son
micro-empresas con menos de 10 trabajadores en plantilla. Una excepcion, en el Alt Urgell, es
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la Fundacion Integra Pirineo, que es una empresa social dedicada al sector forestal y que
cuenta con 13 trabajadores, la mayor parte tienen una discapacidad intelectual o mental.

No hay que olvidar que en el afio 2013, segun datos del Departament de Benestar
Social i Familia de la Generalitat, en Catalunya habia censadas 513.859 personas con una
discapacidad superior al 32%. De ellas, 299.519 (el 58,29%) tenian discapacidad fisica,
100.577 alguna enfermedad mental (el 19,57%, 49.975 algun problema psiquico (el 9,73%),
35.002 visual (el 6,81%) y 28.126 auditivo (el 5,47%). Entre quienes tenian un grado de
discapacidad superior al 32%, el 56,17% lo tenia entre el 33% y el 64%; mientras que el
24,69% era entre el 65% y el 74%; y la del 19,14% restante del 75% o superior.

Por otra parte, las comarcas pirenaicas se estan consolidando como un laboratorio de
nuevos productos alimentarios gracias al empuje emprendedor de los artesanos locales y de
los neorrurales que alli se han establecido. Un ejemplo de como se estan impulsando estas
nuevas actividades lo constituye la Asociacion Agraria Ecolégica de Montafia (AAEM), formada
por 12 socios de las comarcas del Solsonés, la Cerdanya y el Pallars, que en el 2014 ha
empezado a realizar la primera cosecha comercial de manzana ecolégica de montafa, gracias
a una iniciativa que nacié hace casi tres afios en el valle del Lord (Solsonés). Todo ello se
enmarca dentro de un plan de actividades del Departament d'Agricultura, Ramaderia, Pesca,
Alimentacio i Medi Natural de la Generalitat de Catalunya para que en este tipo de comarcas se
desarrollen unos productos alimentarios ecolégicos que sean generadores de riqueza social.
Una de ellas es la “Setmana Bio”, cuyo objetivo es impulsar el crecimiento y la diversificacion
del sector agroalimentario, el desarrollo de nuevas iniciativas y actividades comerciales (tanto
las orientadas al mercado local como al exterior) y la promociéon del consumo local de los
alimentos ecoldégicos.

Sin embargo, aprovechando el auge del turismo de proximidad, algunas de estas
cooperativas sociales también estan empezando a diversificar sus actividades hacia el turismo
agro-ecolégico y/o gastronémico. Un ejemplo es la Cooperativa L'Olivera, en Vallbona de les
Monges, en la Catalunya interior, que ademas de cultivar olivos y vifias, produciendo diferentes
tipos de aceites y de vino (bajo la Denominacion de Origen “Costers del Segre”), también
facilitan las visitas guiadas a sus instalaciones, donde también se pueden degustar y comprar
directamente  sus productos. Otro, en Francia, es la red “Cocagne”, uno de cuyos
establecimientos en el sur del pais (en la regién de Midi-Pyrénées), el “Jardin de Cocagne de
Fleurance”, no solamente esté dedicado a la agricultura social (con una superficie explotada de
6 Ha) elaborando productos hortofruticolas ecol6gicos y plantes arométicas y medicinales, sino
que también ofrece la posibilidad de realizar visitas turisticas guiadas a sus instalaciones,
degustar y comprar los productos que alli se elaboran y realizar actividades agroturisticas,
enoldgicas, gastronémicas y sociales. Asi, en el afio 2013 recibié 800 visitantes, consolidando
esta linea de negocio complementaria a la tradicional agricola (Réseau Cocagne, 2014).

3. METODOLOGIA

Para comprobar las hip6tesis aqui propuestas se ha seguido parcialmente el modelo de
impactos sobre el turismo de proximidad y el desarrollo local propuesto por Sala (2009) y Diaz
y Llurdés (2013). Asi, a partir de las respuestas a los cuestionarios, se ha obtenido el indice de
Conocimiento (IC), que mide el conocimiento previo que tenian los encuestados sobre la
agricultura social. A continuacion, el indice de Interés (IF), que da el grado de interés mostrado
por la poblacién local hacia el desarrollo de la agricultura social en la comarca y con
actividades complementarias como la ecoturismo de proximidad, y como una herramienta de
desarrollo local e insercion social y laboral de los colectivos con riesgo de marginacion.
Finalmente, el indice de Implicacion (Il), que evalia el interés de la poblacion local en el
desarrollo de una agricultura social ligada al ecoturismo. Ademas, aunque solamente a efecto
comparativos, se ha calculado el indice de Aceptacion Turistica (IAT), que expresa el grado de
aceptacion de la actividad turistica como un complemento a la agricultura social en los
establecimientos de este tipo.

Para ello, el IC (indice de Conocimiento) se ha obtenido a partir del conocimiento que
tenian los encuestados sobre las caracteristicas de la agricultura social. Si la respuesta era
positiva, se les preguntaba si creian que la agricultura social podia incorporar también
actividades complementarias turisticas (lo cual servia para calcular el indice de Aceptacion
Turistica) y como habian conseguido esta informacion (a través de otras persones, articulos de
revistas, asistencias a jornadas y seminarios, visitas a portales de Internet, etc.). A su vez, a



partir de una respuesta afirmativa a la primera pregunta anterior, el indice de Interés (IF) se
calculaba mediante las respuestas a las preguntas sobre si creian que la agricultura social
servia para integrar socialmente y/o laboralmente a los colectivos en riesgo de marginacién;
mientras que el indice de Implicacién (Il) se obtenia a partir de si creian que este tipo de
agricultura ayudaba al desarrollo local y/o al equilibrio social.

Ademas, a todos los encuestados se les pregunt6 si tenian curiosidad por conocer mas
profundamente las caracteristicas del cooperativismo social, las particularidades de la
agricultura social, sus actividades, como puede integrar a los colectivos en riesgo de
marginacion y la incorporacion del ecoturismo como actividad complementaria.

Una vez obtenidos dichos indices, se ha calculado la correlacion entre ellos. La relacion
entre IC e IF determina si un mejor conocimiento previo de la agricultura social implica un
mayor interés por el desarrollo conjunto de estas dos actividades (agricultura social y
ecoturismo) como herramientas de integracion social y laboral a la comarca. La correlacion
entre IC e Il muestra la correspondencia existente entre el conocimiento previo de la agricultura
social y el interés en el desarrollo conjunto de esta actividad y el ecoturismo. Finalmente, la
correlacién entre Il e IF indica si el interés por este desarrollo conjunto estéa relacionado con el
interés en la integracion social y laboral de los colectivos en riesgo de marginacion.

Para realizar este andlisis durante los meses de mayo y junio de 2014 se han
efectuado dos encuestas al azar a la poblacion local en Espafia y Francia, respectivamente, y
una tercera encuesta a un reducido muestreo, al azar, de diferentes colectivos en riesgo de
marginacion. La primera de las encuestas se hizo a 367 personas de las comarcas del Pirineo
catalan que tenian alguna relacién con el desarrollo del turismo en dichas comarcas y/o la
agricultura social. La segunda encuesta fue a 86 personas de similares caracteristicas que las
anteriores pero esta vez en el sur de Francia (el Ariege y Gers en el Midi-Pyrenées y el
Rossellé en el Languedoc-Roussillon). Para ello en ambos casos se disefiaron veinticinco
preguntas cerradas a responder “in situ”. De ellas, once eran sobre el grado de conocimiento
que los encuestados tenian sobre la agricultura social, nueve eran sobre su interés en el
desarrollo conjunto de la agricultura social y el turismo de proximidad como herramientas de
integracion social y laboral en la comarca, y las cinco restantes eran sobre el interés en
participar en el desarrollo conjunto de ambas actividades. Finalmente, en la Cerdanya se
realiz6 una pequefia encuesta a una muestra reducida del colectivo de discapacitados que
habia en la comarca, con el objetivo de conocer si habia diferencias significativas entre las
respuestas de los diferentes grupos segun su grado de discapacitacion.

El perfil sociodemografico de los encuestados en las comarcas catalanas del Pirineo es
que el 55,59% eran hombres y el 44,41% mujeres. Por edades, predominaban los que tenian
entre 36 y 45 afos (el 24,25%), seguidos por los que tenian entre 46 y 55 afios (el 20,71%) y
entre 26 y 35 afios (el 17,71%). En cuanto al nivel de estudios, solamente el 5,72%
manifestaron poseer estudios primarios, mientras que el 94,28% tenia estudios medios o
superiores. Profesionalmente, el 24,25% eran estudiantes, el 23,16% asalariados, el 17,71%
jubilados y el 12,81% amas de casa. En relacion a su lugar de residencia habitual, el 57,77%
vivia en la misma comarca, el 26,97% en las comarcas limitrofes y el 13,08 en el resto de
Catalunya, mientras que solamente el 2,08% lo hacia fuera de Catalunya.

En cuanto a la segunda encuesta, la del sur de Francia, de las 86 personas
contactadas, el 61,62% eran hombres y el 38,38% mujeres. El 76,75% tenia entre 26 y 65
afios, destacando el grupo entre 36 y 45 afos. El 93,03% tenia estudios medios o superiores.
En cuanto a su actividad profesional, el 25,60% eran estudiantes, el 22,09% asalariados, el
13,95% estaban jubilados, el 12,80% eran amas de casa y el 6,98% estaban parados. El
58,14% residia en la propia comarca, el 31,40% en las comarcas limitrofes y el 1,16% lo hacian
fuera del pais.

Finalmente, la tercera encuesta se realizd6 en estas mismas fechas a una pequefia
muestra, obtenida al azar, de algunos miembros de diferentes colectivos en riesgo de
marginacion. De ellos, 15 eran discapacitados, 11 eran jovenes menores de 25 afios, 16 eran
parados de larga duracion (mas de un afio) y 23 eran mujeres; todos ellos residentes en estas
comarcas catalanas de montafia.

4. RESULTADOS

Los resultados de la encuesta realizada en las comarcas pirenaicas catalanas son los



que se presentan en el cuadro siguiente (Tabla 1), teniendo en cuenta que en primer lugar se
encuentran las 367 respuestas dadas al cuestionario, agrupadas segun el indicador (Indice de
Conocimiento = IC; Indice de Interés = IF; Indice de Implicacién = II).

Tabla 1. Respuestas al cuestionario en las comarcas catalanes

Si no total

IC
¢ Conoces las caracteristicas de la agricultura social? 96 26,16% 271 73,84% 367 100,00%

Si la respuesta es afirmativa:

¢, Crees que la agricultura social podria incorporar

actividades ecoturisticas? 64 66,67% 32 33,33% 96 100,00%

Conozco la agricultura social a través:

Referencies de otras personas 26 27,08%
Articulos en revistas 27 28,13%

Asistencia a jornadas o seminarios 34 35,42%
Portales de Internet 9 9,38%

IF

¢ Crees que la agricultura social integra socialmente a
los colectivos en riesgo de marginacion?

¢ Crees que la agricultura social integra laboralmente a
los colectivos en riesgo de marginacion?

Il
¢, Crees que la agricultura social ayuda al desarrollo
local?

¢ Crees que la agricultura social ayuda al equilibrio
social?

85 88,54% 11 11,46% 96 100,00%

93 96,88% 3 3,13% 96 100,00%

70 72,92% 26 27,08% 96 100,00%

34 35,42% 62 64,58% 96 100,00%

Fuente: elaboracion propia

Como puede apreciarse en la tabla anterior, solamente el 26,16% de los 367
encuestados conocia el significado de la agricultura social, lo cual representa un porcentaje
muy bajo. Sin embargo, entre los 96 que dijeron que la conocian, el 96,88% creia que era una
herramienta muy Util para integrar laboralmente a los colectivos en riesgo de marginacion,
mientras que el 88,54% lo creia en el aspecto mas social. Asi mismo, el 72,92% de los que
respondieron afirmativamente a la primera cuestién creia que esta actividad econdémica
ayudaria al desarrollo del territorio, mientras que el 66,67% estaba de acuerdo en que la
agricultura social también podia incorporar algunas actividades turisticas. Sin embargo,
solamente el 35,42% opinaba que esta actividad ayudaria al equilibrio social, puesto que no
creian que sirviera para reducir significativamente las desigualdades que habia en el territorio.
En cuanto a cémo los encuestados llegaron a conocer las caracteristicas de la agricultura
social, destaca la asistencia a jornadas y seminarios, seguida de las informaciones aparecidas
en las revistas y de las referencias dadas directamente por otras personas.

En el cuadro siguiente (Tabla 2) se presentan los resultados obtenidos para cada uno
de los cuatro indices calculados, donde se puede comprobar como el indice de Implicacion y el
indice de Aceptacion Turistica tiene valores inferiores a los otros dos.

Tabla 2. Resultado de los indices calculados




IC | indice de Conocimiento 0,26
IF | Indice de Interés 0,24

Il | indice de Implicacion 0,14

IAT | indice de Aceptacién Turistica | 0,17

Fuente: elaboracién propia

Para conocer el grado de curiosidad de los 367 encuestados (supieran 0 no
previamente que era la agricultura social) sobre esta actividad, sus caracteristicas, beneficios y
la posibilidad de complementarla con un turismo agroecolégico, en el cuadro siguiente (Tabla 3)
se puede ver que el interés por tener mas informacion sobre la misma es muy alto.

Tabla 3. Grado de interés en profundizar en la agricultura social

Caracteristicas de la agricultura social 354 | 96,46%
Actividades de la agricultura social 357 | 97,28%
Cooperativismo social 354 | 96,46%
El turismo como actividad complementaria a la agricultura social 225 | 61,31%
Integracion de los colectivos en riesgo de marginacion 358 | 97,55%

Fuente: elaboracion propia

Analizando la correlacion, dos a dos, que hay entre los tres indices que se han calculado a
partir del resultados de las encuestas, se obtienen las tres figuras siguientes (Figuras 1 a 3).
Asi en la Figura 1 se presenta la correlaciéon que hay entre los indices IC (indice de
Conocimiento) e Il (indice de Implicacién); en la Figura 2 la correlacién entre los indices Il
(indice de Implicacion) e IF (indice de Interés); y en la Figura 3 la correlacion entre los indices
IC (indice de Conocimiento) e IF (indice de Interés).

Figura 1. Correlacion entre IC e Il

Ic

Fuente: elaboracion propia

Figura 2. Correlacion entre ll e IF



IF

Fuente: elaboracion propia
Figura 3. Correlacion entre IC e IF

Fuente: elaboracion propia

Como puede apreciarse en las tres figuras anteriores, existe una correlacion en todos
los casos. Los dos primeros de forma directa, mientras que inversa y un poco dispersa en el
tercero. Asi, a un mayor indice de Implicacion (I) le corresponde un mayor indice de
Conocimiento (IC) (Figura 1). A un mayor indice de Interés (IF) le corresponde un mayor indice
de Implicacion (ll) (Figura 2). A un mayor indice de Interés (IF) le corresponde un menor indice
de Conocimiento (IC) (Figura 3).

De esta forma se confirma que existe una fuerte correlacién directa entre el
conocimiento previo que tenian los encuestados sobre la agricultura social y su grado de
implicacién en un desarrollo conjunto de estas dos actividades (agricultura social y ecoturismo
de proximidad); y entre el interés por este desarrollo y el interés para mejorar la integracién
social y laboral de los colectivos en riesgo de marginacién. Aun asi, un mejor conocimiento
previo de la agricultura social no implica tener un mayor interés por el desarrollo conjunto de
estas dos actividades como herramientas de integracion social y laboral, sino todo el contrario,
y7a que un mayor interés en este desarrollo va ligado a un menor grado de conocimiento de la
agricultura social. A continuacion se comparan estos resultados con los de la encuesta
realizada en el sur de Francia (Tabla 4).

Tabla 4. Comparacién de los resultados porcentuales de las dos encuestas

Pirineo Sur de
catalan Francia




Si no Si no

IC

¢Conoces las caracteristicas de la agricultura

X 26,16% 73,84% | 61,67% 38,33%
social?

Si la respuesta es afirmativa:

¢,Crees que la agricultura social podria incorporar
actividades ecoturisticas?

IF

¢, Crees que la agricultura social integra
socialmente a los colectivos en riesgo de 88,54% 11,46% | 94,25% 5,75%
marginacion?

¢, Crees que la agricultura social integra
laboralmente a los colectivos en riesgo de 96,88% 3,13% | 97,52% 2,48%
marginacion?
I
¢ Crees que la agricultura social ayuda al
desarrollo local?

¢,Crees que la agricultura social ayuda al
equilibrio social?

66,67% 33,33% | 89,15% 10,85%

72,92% 27,08% | 74,25% 25,75%

35,42% 64,58% | 52,68% 47,32%

Fuente: elaboracion propia

El indice de Conocimiento (IC) es muy superior en el caso francés, puesto que el
61,67% conocia esta actividad mientras que en el Pirineo catalan solamente lo conocia el
26,16%. Asi mismo, los encuestados franceses tenian mayor concienciacién de que el
ecoturismo aplicado a la agricultura social podia ser una ayuda para mejorar el conocimiento
de la poblacion sobre esta actividad y también para aumentar los ingresos (el 89,15% conocian
la agricultura social frente al 66,69% en el caso espafiol). A su vez, los resultados del indice de
Interés (IF) obtenido entre los encuestados franceses es muy superior al de los catalanes (el
59,13% frente al 24,26%), mientras que el indice de Implicacién (Il) obtenido en Francia casi
triplica al de las comarcas pirenaicas espafolas (el 39,14% frente al 14,17%). Finalmente, el
indice de Aceptacién Turistica (IAT) de Francia mas que triplica al catalan (el 54,98% frente al
17,45%). Por su parte, la creencia de que la agricultura social ayuda al desarrollo local es
similar en ambas encuestas, mientras que solamente el 35,42% de los encuestados que
conocian la agricultura social en el caso espafol creia que esta actividad podia favorecer el
equilibrio social, frente al 52,58% en el caso francés.

En definitiva, entre los encuestados del sur de Francia, seguramente amparados por su
mayor experiencia en este tema, hay un mayor conocimiento sobre la agricultura social, sus
caracteristicas, sus actividades y sus beneficios sociales y laborales, aunque en los dos
territorios ya se cree mayoritariamente que unir esta actividad con el turismo de proximidad
puede ser muy beneficioso para todos.

Seguidamente se presentan los resultados de la encuesta complementaria a la muestra
seleccionada al azar de discapacitados, jévenes menores de 25 afios, parados de larga
duracioén y mujeres, residentes todos ellos en estas comarcas de montafia (Tabla 5).

Tabla 5. Resultados encuesta complementaria

discapacitados | menores de | parados | mujeres

25 afios
Cantidad de encuestados 15 11 16 23
Creen que la agricultura social
puede integrar socialmente a los 90,20% 68,85% 74,82% | 65,38%

colectivos en riesgo de marginacion
Creen que la agricultura social




puede integrar laboralmente a los 95,35% 70,46% 82,76% | 77,45%
colectivos en riesgo de marginacion
Creen que la agricultura social

puede ayudar al desarrollo local 68,65% 58,72% 65,90% | 64,34%
Creen que la agricultura social
puede ayudar al equilibrio social 78,36% 50,34% 75,64% | 62,35%
Creen que el ecoturismo puede
compaginarse con las actividades 50,45% 78,34% 54,76% | 72,34%

tipicas de la agricultura social

Fuente: elaboracién propia

Asi pues, los encuestados de los cuatro colectivos en riesgo de marginacién creen
mayoritariamente que la agricultura social puede integrarlos socialmente y laboralmente,
aunque mas en el segundo caso que no en el primero. Destaca la percepcion positiva de los
discapacitados (superior al 90% en los dos casos). También los cuatro colectivos creen que la
agricultura social puede ayudar al desarrollo local y al equilibrio social, aunque con porcentajes
menores al anterior. Destaca la percepcion positiva de los discapacitados y de los parados en
referencia al equilibrio social. Finalmente, aunque los cuatro colectivos tienen una percepcion
positiva sobre la posibilidad de que la agricultura social incluya actividades ecoturisticas,
destacan mas positivamente en este aspecto los jévenes y las mujeres, ambos con porcentajes
superiores al 70%.

5. ANALISIS DAFO

El analisis detallado de las tres encuestas realizadas y las entrevistas con algunas
personas clave para el desarrollo de la agricultura social y/o el turismo en estos territorios de
montafia ha servido para confeccionar el siguiente DAFO (debilidades-amenazas-fortalezas-
oportunidades).

Debilidades (D)

* Recursos econémicos escasos

+ Gran dificultad de financiacion externa

» Fuerte dependencia del sector publico

» Escasa consolidacion de la agricultura social en estos territorios

+ Iniciativas demasiado pequefias

» Falta de interaccion entre los sectores agrario, de atencién a las personas y turistico

+ Carencia de redes relacionales que ayuden a desarrollar y consolidar estas iniciativas
conjuntas agrarias y turisticas

» Baja presencia de los principales colectivos en riesgo de marginacion

» Bajos rendimientos productivos

» Carencia de suficiente formacion agraria y/o turistica de los usuarios

+ Dificultado de adecuacién de las tareas a realizar a las necesidades de los usuarios

Amenazas (A)

» Carencia de un marco legal especifico

» Falta de reconocimiento publico de las tareas sociales

» Incertidumbre en la duracion de la actual crisis econémica

* Reticencias para emprender nuevos proyectos empresariales cooperativos

» Predominio del modelo empresarial capitalista neoliberal

» Fuertes recortes publicos en subvenciones para actividades sociales

» Excesiva burocracia administrativa

* Cuestionamiento del Estado del Bienestar

» Carencia de voluntad para combatir la exclusién social de los colectivos en riesgo de
marginacion

» Privatizacion de la atencién socio-sanitaria



+ Escasa sensibilizacion politica para difundir la agricultura social ligada al turismo
agroecolégico
» Apuesta institucional por un desarrollo turistico mas masificado

Fortalezas (F)

* Nueva herramienta de insercion socio-laboral

* Innovacion dentro de un sector estratégico como es el turistico

+ Diversificacion sectorial y multifuncionalidad (agroindustrial y turistica)
* Consumo de proximidad

* Respeto medio ambiental

» Criterios ecoldgicos

* Mejora de la salud de los usuarios y de los consumidores

* Mejora en la calidad de los productos alimentarios

» Contribucioén al desarrollo local y a la cohesién territorial

* Nuevas relaciones entre productores, usuarios, consumidores y comunidad local
» Creacién de puestos de trabajo y reduccion del paro

* Nuevas experiencias turisticas

Oportunidades (O)

* Fomento de la innovacién en economia social

+ Cambios en las pautas de consumo

» Cambios en los habitos alimentarios

» Creacién de ocupacién

» Creciente sensibilizacion por los temas sociales

» Uso de las tecnologias de la informacion (TIC) para mejorar la competitividad
* Programas de fomento y ayudas a la emprendeduria y a la innovacion

+ Vias de financiacion alternativa

» Creacién de nuevos modelos de organizacion del trabajo

6. CONCLUSIONES

En este articulo, mediante un analisis comparativo de casos entre comarcas de ambos
lados de los Pirineos, se han comprobado las tres hipétesis inicialmente planteadas, de manera
que existe una correlacién directa entre el conocimiento previo que se tiene de la agricultura
social por parte de la poblacion local y su grado de implicaciéon en el desarrollo conjunto de la
agricultura social y el ecoturismo (hipétesis 1) y entre el interés por este desarrollo y la
integracion social y laboral de los colectivos en riesgo de marginacion (hipétesis 2); mientras
que la correlacién es inversa entre el conocimiento previo de la agricultura social y el interés
por el desarrollo conjunto de estas dos actividades como herramientas de integracion social y
laboral (hipétesis 3).

Ademas, se ha comprobado el papel cada vez méas destacado que esta adquiriendo la
economia social en los procesos de insercién social y laboral de los colectivos con riesgo de
marginacion en las comarcas de montafia, ayudando ademas a mejorar la equidad social y el
desarrollo de aquellos territorios.

Sin embargo, las principales conclusiones aqui obtenidas son que la agricultura social
en las comarcas del Pirineo catalan todavia es un sector poco cohesionado, con pocos
recursos publicos, una escasa relaciéon entre las actividades agricolas, socio-sanitarias y
ecoturisticas, y con limitaciones para una adecuada ocupacion laboral de dichos colectivos. Ello
contrasta con las comarcas francesas, donde dicha actividad socio-econdmica es mas antigua
y estd mucho mas desarrollada. Por eso en nuestro pais es necesario disponer de un marco
legal y administrativo que ampare dicha actividad, asi como obtener una mayor visibilidad
publica y un adecuado reconocimiento social.

Por otra parte, la conjuncion de la agricultura social y del turismo ecoldgico permite
compatibilizar determinados objetivos sociales (insercion al mercado laboral y obtencién de
unos ingresos minimos para vivir) con objetivos puramente econdémicos (creacion de riqueza y
maximizacion de ingresos a través del crecimiento turistico).
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En definitiva, la agricultura social complementada con actividades agroturisticas
ecolégicas puede convertirse en una estrategia adecuada a la hora de impulsar y dinamizar los
procesos de desarrollo rural en las comarcas de montafia, en la medida en que, tal como
hemos podido contrastar, permite conjugar determinados objetivos socio-laborales
especialmente orientados los colectivos en riesgo de marginacion con otros de caracter mas
econémico.
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