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Introduccién a la movilidad

Sin lugar a dudas la movilidad se ha transformadm® Ultimos afios en un término que ha
sido ampliamente utilizado en los mas diversos came las Ciencias Sociales. La movilidad, es,
en estos tiempos un paradigma por el cual se aectdplataforma de la modernidad. Para Oswin
y Yeoh, la movilidad esta estrechamente ligadaraddernidad y al fin del Estado-nacion clasico.
El término movilidad nos hace pensar en flujos atignios y turisticos como asi también en la
infraestructura necesaria para soportar dichosesiaios lugares donde predomina una alta
movilidad se encuentran marcados por una consta@geciacion identitaria y configuracion
existencial. Este movimiento siempre hacia delameerra l0gicas de poder des-territorializado
que modifica sustancialmente nuestra forma de fgedcd mévil . Por el contrario, Lash y Urry
consideran que la movilidad debe ser comprendidaoamn producto cultural que busca por medio
de una narrativa especifica, en la mayoria de #&s®< la literatura, afianzar una dependencia
cultural entre las diferentes naciones. En la iculturalidad, incluso, existe una division lo
suficiente bien definida entre paises con alta ja Inaovilidad hecho por el cual se accede a
diferentes formas de estatus sdcialdmite, J Urry que el automévil y la movilidadtesmina el
espacio produciendo un vasto sentimiento de enadnjctontrol. Ciertamente, todos los imperios
se han considerado “modernos y moviles” por lo @geimera vista, es algo dificil considerar a la
sociedad actual como hiper-mévil. Pero no menasoogs también, que los imperios han apelado a
la construccion de infraestructura para una rapahaunicacion entre sus colonias. Estos canales de
conexiéon entre las partes eran utilizados por Jéscibos para adoctrinar las sublevaciones pero
también por los ciudadanos en momentos de estadbipdlitica; hecho que sugiere que movilidad,
comercio y guerra han sido aspectos de la vida harastrechamente ligados entre si.
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En el presente trabajo, se examinan las contribesig limitaciones de cuatro autores tales
como Marc Augé, Paudl Virilio, Guillermo Giucci y Be Maccannell quienes (desde diferentes
lugares) han dedicado gran parte de su carrestualie de la movilidad en Occidente. Similares en
sus argumentaciones, se ha seleccionado a estwesanb necesariamente por su representatividad
sino por la conexion que existe entre la técneauerra, el turismo y la movilidad. Por otro lado,
la dltima parte del trabajo se dedica a una dedénpgpormenorizada de como operan las calesitas
en nuestra vida social, su funcion en los procdsasocializacién primarios y secundarios como asi
su contribucion a fijar valores especificos pararkacion del turismo como hoy lo conocemos.
Luego de un periodo de observaciéon participantéQdealesitas diferentes entre 2007 y 2011, se
establecen diferentes lineas discursivas de andig remontan al turismo (como creacion de la
cultura anglosajona) a la mitologia germanica aatig°recisamente, uno de los mayores problemas
de los autores modernos que tratan la modernidéd movilidad es olvidar el papel que las
mitologias cumplen en dicho proceso.

MARC AUGE
El desplazamiento vy la creacion de lugar

El término no lugares fue acufiado por el etndlodigdgofo francés Marc Augé. En el afio
1992 escribiéNon-lieux. Introduction a une antropologia de labswdernité,cuya edicion en
espafiol se tradujo comas No Lugares, espacios de anonim#&tara el autorsi un lugarpuede
definirse como lugar de identidad, relacional etéigko, un espacio que no puede definirse ni
como espacio de identidad ni como relacional ni edwistérico, definird un no lugaf La tesis
central de Auge, es que los no lugares surgen @spacios de anonimato producto de los viajes
modernos en donde no hay identidad ni conocimidetamtro. Si el lugar es hogar antropoldgico
como espacio productor de identidad, entonces ardgar” reconvierte la territorialidad en un no-
espacio de identidad. En palabras del propio aatespués de definir un “no lugar” como un
espacio de no identidad, dice la“hipotesis aqui defendida es que la sobremodacdhids
productora de no lugares, es decir, de espacios muaon en si lugares antropoldgicos y que,
contrariamente a la modernidad baudeleriana, negnan los lugares antiguos”.

Entre los elementos analiticos que forman un narlsg encuentran: a) una saturacion de
sentido de hechos presentes producto de la solilermdad, b) la superabundancia espacial del
presente, producida por los medios de transpotte gomunicacion, c) la exacerbacion del ego
provocado por el universo de la territorialidad. ieeumen, la condensacion de presente olvida la
historia, los lazos sociales y propia identidadwiglero quien a su vez, se convierte en un portado
de la sobremodernidad. El anonimato de aquellosnggi transitan por un no-lugar que puede ser
una ruta, un aeropuerto o una Terminal de buseartdedan los procesos de vinculo con el
territorio.

Las limitaciones conceptuales respecto al trabajdvid Augé se vinculan no solo a su
retérica sino a su método estético el cual no germma profundizacion del problema. Segundo, el
autor no puede precisar cuales son las causas anerag un no lugar como asi tampoco los
contextos especificos por los cuales un lugar seiede en un no-lugar. Tercero, si se parte del
supuesto inicial que existen ciertos procesos rrastroicturales generadores de no lugares como
ser la sobre modernidad y los viajes, no quedaodee claro cual es el papel subjetivo del hombre
en ese proceso. Si un lugar, puede ser convertid@oanvertido en no lugar por la interpretacion
del sentido de ese tiempo y espacio, entonces esplar aquellos procesos donde se produce el
efecto contrario: las muertes en las rutas quetagmn sentido para los deudos, las huelgas
laborales en las terminales aeroportuarias, elerdoude un inmigrante que retorna después de
muchos afios, y el festejo de miles de personasutrasiunfo deportivo (entre otros muchbs)

* Augé, M.Los no lugares: espacios de anonimaarcelona, Editorial Gedisa, 1996, pag. 83.
® Op. Cit. Pag. 83.
® Korstanje, M. “El Viaje: una critica al concepte o lugares”. Atenea Digital, 10 (Otofio), pagsl-238.



Sobre este Ultimo punto, Augé se va a referir Hatia una antropologia de los mundos
contemporaneosuando sugiere,ld que para algunos es un lugar, puede ser un garlypara
otros y viceversa. Un aeropuerto, por ejemplo,ieod la misma condicion a los ojos del pasajero
que ocasionalmente pasa por él y a los ojos delageetrabaja en ese lugar todos los diag?or
ultimo, existe una infinidad de ejemplos de no tegatales como plazas, corredores que son
ocupados por indigentes, desocupados y personhsdascdel sistema de salud. Si suponemos que
un lugar engendra derechos politicos, un no-lugaeg no-derechos. En consecuencia, asumir que
un lugar se transforma en no-lugar implica que wjets se convierte en no-sujeto. Desde esta
perspectiva, la tesis de Augé parece algo etnacéntrEllo sugiere una pregunta por demas
interesante, cual es la relacion entre el sentidatgrritorializacion?.

El mundo contemporaneo

Marc Augé considera que tanto el territorio conwdanstrucciones simbdlicas alrededor de
éste forjan la identidad de grupo; asl &spacio de la antropologia es necesariament&iis,
puesto que se trata precisamente de un espaci@darde sentido por grupos humanos, en otras
palabras, se trata de un espacio simbolizado. Estebolizacion, que es lo propio de todas las
sociedades humanas, apunta a hacer legible a tado®llos que frecuentan el mismo espacio
cierta cantidad de esquemas organizadores, de putdoreferencias ideoldgicos e intelectuales
que orcéenan lo social. Estos temas principalestsss la identidad, la relacién y, precisamente la
historia”.

En este proceso la historia jugaria un papel pdmbrEspecificamente, el etndlogo francés
divide la historia como forma de registro de loscHus empiricos pasados de la historia
experimentada y rememorada simbolicamente, cuyatmmeion persigue las dinamicas propias
del grupo. En toda sociedad coexiste un movimiéenaoliente a “la historia pasada” preocupado
por la tradicion y otro a “la historia futura” onado hacia lo que va a venir. En este contexto, la
modernidad actla reduciendo las lejanias, los espgcmodificando las formas de alteridad. El
otro, ya no es un ser “lejano, exotico y difereng@fio que se encuentra -real o imaginariamente-
cercano integrado a un mundo mas amplio. En est&lsg“el otro, sin los prestigios del exotismo,
es sencillamente el extranjero, a menudo temidoomgorque es diferente que porque esta
demasiado cerca de ung”.

Por otro lado, la (post)ymodernidad “crea pasadcethato” en forma desenfrenada; en otras
palabras, todos los dias se viven acontecimiendsadms e histéricos que desdibujan la linea
divisoria entre actualidad e historia. El constgmsado inmediato, genera modificaciones en las
formas de concebir la alteridad y la territoriatidaas grandes ciudades estan experimentado en sus
centro una gran saturacion de imagenes lo cuat atmailes de viajeros y turistas por medio del
espectaculo; pero por otro lado, este proceso oespiza las relaciones territoriales e historicas
entre los actores. En los espacios urbanos predongh consumo, las imagenes, las redes de
informacion, medios de difusion, y la escenificacidel mundo en detrimento de las relaciones
humanas y la tradiciéon. En parte, el acercamieagpersonalizado es el que genera temor. En otras
palabras, el extranjero se acerca no como invisatmcomo personaje anonimo. La modernidad ha
encontrado una crisis de sentido que no es ot qus una crisis de alteridad. Hoy la identidad se
impone a la alteridad. El endurecimiento de las categorias hombres/mujeres
nacionales/inmigrantes en una serie de paises gnfienos presentados a veces exageradamente
como fendmenos de resurgimiento o de retorno (gesuento de los nacionalismos, retorno de lo
religioso) atestiguan mas bien el predominio dddgica de la identidad sobre la légica de la

" Op. Cit. Pag. 147.
8 Augé, M.Hacia Una Antropologia de los Mundos contemporanBascelona, Editorial Gedisa, 1998, pag. 15
° Op. Cit. Pag. 25.



alteridad”*®. Por lo tanto, en la imposibilidad de concebir abatomo tal, se lo ha extranjerizado
(extrafado).

El turismo como objeto de critica.

En su trabajo titulad&l viaje imposible: el turismo y sus imageragyé despliega toda su
capacidad y argumentacion retérica dirigiendo $ticarhacia las “formas estereotipadas” del viaje
comercializado del cual el turismo es su fiel exjine, ficcionalizando el mundo y creando
personas en espectaculos. En este sentti@jdje imposible es ese viaje que nunca harenas m
Ese viaje que habria podido hacernos descubrir asigyisajes y nuevos hombres, que habria
podido abrirnos el espacio a nuevos encuentfbd’as compaiias turisticas “cuadriculan la tierra”,
creando diversos recorridos, formas de estadiasspacios reservados para el no contacto. Las
agencias de viajes son (segun Augis primeras responsables de convertir a unos en
espectadores y a otros en espectaculos. Quienesgjseocan de papel, como es sabido, se ven
prontarrllzente estigmatizados y si es posible ser@gele vuelta en charters a sus lugares de
origen”"*.

Augé sugiere que es menester volver a aprendijaa para comenzar a ver nuevamente;
¢ello implica que viajamos ciegos?. Claro que wsa @s realmente viajar y otra hacer turismo. El
turismo crea sobre-realidades producidas por laiofi@lizacion; este espectaculo que pone
cualquier realidad lista para ser observada sinasfierzo que solo mirar un folleto o una pantalla,
generando visiones “instantdneas”; en analogialbiemeylandia, el turismo permite visitar lo “no
existente*®, La accesibilidad a los destinos turisticos, caap una playa, esta supeditada a las
diferencias y desigualdades propias de la sociepd; en esos escenarios la imaginacion y la
memoria se funden bajo ciertos recuerdos en dondepasa el tiempo, y el tiempo transcurrido
sélo se recupera dfti

¢,Que factores coadyuvan en la formacion de estamifisaciones?. La respuesta del autor
a esta pregunta es, el primero de ellos es enoriseguido del crecimiento de las imagenes, la
ecologia, la lucha de clases y la demografia entos. La privacidad esta puesta al servicio del no
conflicto, o mejor dicho, al de la segregacion ents diferentes grupos: los ricos viven en sus
residencias alejados de los pobres, los anciambsdes a geriatricos aislados de sus familias, etc
Los centros turisticos (ficcionalizados) seranuglifo del mundo real. En esta tesis, Augé invierte
(quizéds en concordancia con Séneca) el sentideedehdero viaje, del viaje turistico contindo. Si
la modernidad creaba sentido de pertenencia, yag adquiria un sentido relacional entre los
hombres; el turismo y la sobre-modernidad se reclwsobre lo falso. Por tanto, se comprende al
turismo como un proceso de ficcionalizacion dejev{iauténtico) y de la creacion de “otreidad”.

Tanto en la descripcion de los no lugares, comeléviiaje Imposible, el autor relata su
impresion de lo aparente, de aquello precisamargesgs 0jos captan. Se trata de “una ideologia de
la mirada” (en sus propios términos) que llegaadocimiento por todos los 6rganos sensitivos
(experiencia). Por tanto, su interpretacion nce§ene tanto al objeto en si, sino a una prolorieci
de su propia experiencia o a lo que Kant llamaigqgsintéticd®. Filoséficamente, esta postura
puede ser considera como hermenéutica (como ietagidn del con-texto). No obstante, la
construccion de Augé con respecto al viaje y asmoo requiere también ser sometida ante los ojos
de la critica por varios motivos que se exponewordituacion. Mas especificamente, existe una
confusion entre lo aparente y lo subyacente. Ldetecia del autor a considerar lo aparente como

9 0p. Cit. Pag. 87.

™ Augé, M.El viaje imposible: el turismo y sus imager®arcelona, Editorial Gedisa, 1998, pag. 15.
120p. Cit. Pag. 16.

13 0p. Cit. Pag. 31.

14 Op. Cit. Pag. 43.

15 Kant, I.Critica de la raz6n PuraBuenos Aires, Ediciones del Libertador, 2004.



subyacente y viceversa, no permite una clara keatet problema. Ademas, no queda claro el
motivo por el cual la “sobresaturacion de imageebelinfluir sobre los individuos disminuyendo
sus vinculos relacionales, o mejor dicho, comaniagen desdibuja la historia y la memoria.

En el sentido expuesto, la hermenéutica se estabtaoo una herramienta o una técnica de
conocimiento filosofico (explicacion sobre el conp@ro no postula ni invierte la naturaleza propia
del mismo (explicacién sobre el que). El viaje &gey la imagen es imagen y el suefio es suefio
para la hermenéutica. Como acertadamente, critldaielting en su trabajo sobre la imagea, “
produccion de lo imaginario esta supeditada a unceso social, por ello la ficcibn no ocupa
necesariamente el lugar de lo imaginario. El propiegé, quien afirma esto, tiene que admitir que
una imagen no puede ser otra cosa que una imadgroder que recibe vive Unicamente del poder
gue nosotros el otorgamos. Este nosotros, sin egoharo es en modo alguno tan anénimo como
para que el yo se extinga de BI"El autor sugiere a Augé, que la virtualidad de imagen no
depende del anonimato ni del vinculo, sino delidensocial puesto sobre el objeto. De todos
modos, el abordaje de Marc Augé (a pesar de sateard@go profético y futurista) algo ha dejado
como aporte en la relacion de la imagen con ekviap otras palabras, el poder de la imagen para
confeccionar los escenarios imaginativos en losedjtgo psicolégico” esta inserto durante el ser-
turista. Al imaginar el nuevo destino, se ponenjuBgo construcciones pictéricas y semanticas
previas provenientes de la literatura, el cineimagen, y los medios masivos de comunicacion
entre otros tantos. Pero como veremos en estgdrabacanal socializador por excelencia de este
tipo de imagenes, no es la literatura, ya que grana edad son pocos los nifios que pueden leer a
Conrad Lorenz, sino los juegos infantiles, enteedae se destacan la Television (Discovery Kids,
Playhouse Disney etc) y la Calesita. Veremos gdest@stos espacios de ficcionalizacion no solo
dan al infante una base segura sino que enfatizamleres culturales especificos con arreglo a la
velocidad, la movilidad y la supremacia técnica.

PAUL VIRILIO
El motor de la imagen

Al igual que M. Augé, Virilio esta concentrado enalizar el papel de la imagen en la
modernidad y como esta afecta, de alguna u otraemaata vida cotidiana de los hombres. Aun
cuando ambos partan de analoga preocupacion, mésreeran sus correspondientes desarrollos en
cuanto a la causa del problema sobre el cual nmedEa el siguiente apartado se discuten
criticamente dos de los trabajos de P. VirigbArte del Motordedicado en primera instancia al
analisis de la imagen y de los medios tecnolégicoel mundo moderno @iudad Panicopbra la
cual se refiere a la fractura del mundo luego dehtado al World Trade Center en 2001 en
conjuncion al afloramiento de los miedos urbanBs. consecuencia, dfl Arte del motorVirilio
sostiene que los medios masivos de comunicacidrsinidles ejercen un poder sobre la poblacién
en general que raramente puede ser controladog@erlintento por censurar la informacion
transmitida por estos medios es vano, como asiiéaniés omisiones en las cuales estas grandes
cadenas comerciales caen para modelar la opiniblicatacorde a sus intereses. En uno de sus
péarrafos el autor diceciando la cuestion no consiste tanto en saber adigi@ncia se encuentra la
realidad transmitida, sino a qué velocidad vienm@astrarse su imagen sobre nuestras pantallas, es
posible preguntarse, en efecto, si los medios tnidless no alcanzaron un umbral de tolerancia
que seria menos deontolégico que etoldtdito

El hombre tiene una capacidad natural para comisgazon otros, como asi también una
habilidad para adaptarse y sobrevivir a su entobaodistincion entre lo que creemos real de
aguello que no lo es implica la accion de ponensieigar del otro; esta proximidad audiovisual une
a los hombres dentro de un mismo territorio, c@nas compartidos y experiencias comunes.
Empero, la mediatizacion de la imagen a travesasle€ddenas de consumo industriales produce el

16 Belting, H.Antropologia de la Imageuenos Aires, editorial Katz, 2007, P4g. 102
" virilio, P. El Arte del Motor: aceleracion y realida@uenos Aires, ediciones el Manantial, 1996, Pag. 17



efecto inverso, masifican la heterogeneidad entouamun solo espectador; sin ir mas lejos, en el
teatro, cada espectador ve su propia obra miegtra&n el cine todos ven e interpretan lo mismo.
En consecuencia, para Virilio no puede hablarsenftiemacion sino de complejo informacional.
Estas constantes sobrecargas de virtualidad geearahhombre soledad, reclusion y malestar. El
acercamiento de las distancias y la revelacion sireto, inventan a otro-enemigo. La
naturalizacion de lo real y su imposicion creanemegnia y control; pero, ¢porqué afirmar que
demonizan al otro?, o ¢no deberia generar un efeateario?.

Si la distancia conserva la historia y las cost@sbes decir, los pueblos mas lejanos adn se
parecen mas extrafios y “congelados en el tiempdbnees el acercamiento hara que los hombres
se crean mas contemporaneos que ciudadanos. Letagygdos diarios intimos de viajes han dado
lugar los periddicos y cadenas informativas; dertanica privada se ha pasado la publicacion
masiva. A la vez que se tecnologizan y aceleratiéospos de las publicaciones también lo hacen
los transportes y la forma de viajar; por lo tamo,Virilio desplazamiento espacial y transmision
informacional son anverso y reverso de un mismblpma.

¢ Es el acercamiento geografico y psiquico una falendeclinar la imaginacion?. En efecto,
si lo es; y entonces Virilio afirmdd prensa ejercera asi un control casi absolutoredh industria
del libro, tendré sobre las artes, las letras, ehpamiento, una influencia que ningun principe ...
se ha atrevido a pretender hasta entonces, es@ihuis Veuillot, quien afirmaba que las revistas
terminarian por matar al libro. No seran las rewsto los premios literarios amafiados los que lo
mataran, y la literatura de las grandes distancies agotdé al mismo tiempo que las distancias
geograficas, con el efecto de empequefiecimienteopanlo por la aceleracion de las técnicas de
transmision y transportée®.

Si se examina la propuesta de Virilio con detenmaigexiste una estrecha relacion entre
medio técnico, movimiento y guerra. El proceso aleflagracion bélica ha dado como resultado el
surgimiento de la informacion sistematizada, coamkién las nuevas innovaciones en materia de
transporte. En si, todo movimiento implica una egguemporaria. El mundo que miramos, esta
pasando y en el desplazamiento, o mejor dicho ewdéeracion del mismo, se pierde la mirada.
Esta forma de relacionar aceleracion y observagiin(parcialmente) el pensamiento de Virilio al
de Augé. Virilio se encuentra interesado en un rdeda diferente y enfoca sus esfuerzos en el
papel de la maquina como forma artistica. La vdlties puesta al servicio de quien puede
pagarla; hoy dia los viajeros de primera clase danedos ciudades en tres horas mientras los de
tercera hacen el mismo trayecto en seis. Los mid®la era industrial trajeron consigo un exceso
de trabajo y una disminucion de su tiempo en lasedades, como también una gran mortalidad
por los esfuerzos fisicos diario€l“advenimiento del motor, al permitir a la may@antidad de
personas tener una vida mas larga, creo una nugralension del tiempo, la de un exceso de
tiempo ligado a una menor cantidad de movimientscderpo pesado y a la naturaleza diferente
de sus rendimientos motores, cierta ociosidad dqueelativizar nuestras acciones relativizaba
también nuestros pensamientds”

Los progresos en materia de comunicacién verbaliosisual y fisica transformaron la
manera de comprender el desplazamiento. Ya noedgistiea de uaqui para unalli, sino de un
ser ahiy unno ser ahiLas incomodidades del viaje de hace siglos,a®storman en una gradual
pérdida de sensaciones; hoy dia una pelicula (glememte de moda) reemplaza el transito y las
sensaciones que se pueden experimentar por partéapzo. El hombre continla viajando por
medio de la mirada, pero ese paisaje es puestduatad por un motor virtual. Asimismo como
Augé, Virilio est4 convencido que el turismo tammb&s una puesta en escena que incurre en la
deslocalizacion de lo local pero con un interésddminio sobre el pasadoelactual turismo

18 Op. Cit. Pag. 57.
¥ Op. Cit. Pag. 92.



internacional renueva una vez mas esa violenciargal, con la implantacion de clubes de
vacaciones 0 palacios que en lo sucesivo se pareqarestos avanzados, en regiones la mayoria
de las veces miserables y hostif@s’En pocas palabras, el turismo y la hegemonia dstata
deben su existencia a la aceleracion motriz.

Si el espacio se agota en el tiempo, entonceseaxigs tiempo, ¢como se emplea?. En este
sentido, Virilio sugiere que ese ser-en-el-tiemmostbra es utilizado en ocupaciones indtiles,
alienantes, y absurdas. El exceso de velocidaddenph sentimiento de inferioridad y de angustia
por el cual se recurre a la idea de poder “doneh@ropio destino” por medio de mecanismos que
distorsionan la propia realidad (como por ejemplaioga). La partida es analoga a la vida y la
llegada a la muerte, la aceleracion constantedafunde; y asi,d partir de ahora ya no se sube, se
cae"?! escribe elocuentemente Virilio al referirse a lagswos deportes extremos practicados por
cada vez mas turistas; pero entonces ¢qué pams plemiedo y cual es su relacion con la
velocidad y lo vertiginoso?, ¢es una superacion stgler-hombre nietzscheafd?El tiempo
dedicado a lo alienante, es ocupado por los mediéos$a informacion y en ese contexto, la
democratizacion del acceso a esa velocidad gememraia, desocupacion, desolacion y miseria.
“Turistas de la desolacién’es el nombre que P. Virilio les da a estos “eamntiajeros”.
Finalmente, existe un pasaje del “super hombrelahac “hombre excitado”; esto se traduce en la
frase ‘tuanto mas aumenta la velocidad méas se increméstngol” %,

El panico en las grandes urbes.

Las grandes ciudades pueden ser para algunos sugeseonocidos a los cuales temer. Sin
embargo, la ciudad de mediados de siglo XX sedmstormado en una aglomeracion “memorial de
un pasajero objetivado”. El habito de descubrir porlado orienta pero a la vez promueve una
ceguera temporaria. La sistematizacion de conodtx el reconocimiento; la busqueda frenética
por encontrar evita el reencuentro. En efecto, cawostiene Virilio fnversamente, cuando el
descubrimiento se convierte en habito, en acostamiento al espacio de los barrios, y
comenzamos a orientarnos, esa vision clara desapgpara dejar lugar a una ceguera propicia al
reconocimiento automatico de los lugarés” La arquitectura urbana tiende a fomentar la
comunicaciéon bajo un clima de indiferencia absolDiae entonces el autoreri efecto, si la torre
habitacional ha reemplazado a la colina, a la féetza y a su campanario, es porque era el Unico
medio de alcanzar el cielo y extenderse verticatmdbe aqui en mas, con el jet supersonico o el
cohete, la torre se ha motorizado. Se ha despegatisuelo como de su gravedad para emerger
hacia lo méas alto, adquiriendo asi la velocidad literacién de la gravedad terrestr& Si no
fuera por el “montacargas” luego transformado exersor, las grandes edificaciones no hubieran
sido posibles; éstos conectan mas de cien pisasiruitos en analogia a los grandes medios de
locomocion.

2 Op. Cit. Pag. 98.

2L Op. Cit. Pag. 102.

22 Cabe sobre el paso del Superhombre al hombreesatitaddo, una aclaracién: P. Virilio explica queldcexceso se
basa en un placer mas alld de toda ley. Las sat@sdaedentarias estan mas sujetas a experimerm@sosxen
comparacion con las némades. Los medios masivdscdenocion han aumentado el tiempo ocioso de lgsbines
modernos, lo han inmovilizado en su estar; ésteftese ocupa por una virtualidad localizada enspa@o fisico. En
palabras del mismo autorcdmo la deslocalizacion entrafia a su vez una irheribre sobre el lugar de la accion
efectiva, el preposicionamiento se hace imposlblgue vuelve a poner en cuestion el principioaanticipacion. Al
perder el ¢(D6nde? Su prioridad sobre el ¢Cuando®l y,Cémo?, queda una duda, menos acerca de lazefic
verosimilitud de la realidad virtual que sobre latoraleza de su localizaciéon y, en consecuencigycac de las
posibilidades mismas de controlar el medio ambiential’. Op. Cit. P4g. 167. Un ejemplo, de lo expuesto lo
representa el GPS el cual ejerce una doble furai@mtar al sujeto moderno en cuanto a una locabnaespecifica
pero a la vez mantenerlo controlado.
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En esta linea argumentativa, el profesor lgarzdeseigque las grandes urbes se han
convertido en lugares imbuidos en burbujas medigitiie se introducen en la vida hogarefa de los
hombres desdibujando precisamente las tradiciotialess entre el trabajo y el ocio. A diferencia
de otros tiempos, la modernidad no tiene aun ctaral es la esfera del ocio y del trabajo,
indistintamente los usuarios se conectan en la Waelblizan los TICs en sus oficinas y/o en
horarios laborales o trabajan en sus hogares. Saggstro autor, el mundo capitalista moderno
exige una gran competitividad lo cual genera a ex wna carrera por el conocimientos y las
habilidades, pero paraddjicamente los medios atibs para “la razén instrumental” en el sentido
adorniano son dispuestas para satisfacer necesigei@sociales personales. Hace ya algunos
afnos, los eruditos advirtieron que los teléfondslaees se convertirian en armas de control que
afianzaria el antiguo poder patriarcal sobre Igeshisin embargo, los hechos han demostrado
(contrariamente) que gracias a esta tecnologigl@nes han burlado dicho intento de control. A
diferencia de Augé y Virilio, para lgarza, el use lds tecnologias digitales no solo se presenta
como una entrepuerta ambigua e incierta a efe@ssodocidos sino también a la creacién de una
nueva forma de practicar el ocio que burla induslaleinte los limites geogréaficos y espaciales
tradicionales (inter-sitia}.

En la era del “conformismo mediatico” y la “estandacion de la produccion”, los hombres
tienden a conformar su mundo en tiempo real. Lic&de la modelizacion de la globalizacién
lleva a la demagogia del accidente por el accidengeno (sea este local o global). Al respecto
Virilio explica “crear el accidente mas que el acontecimiento... rongbeencadenamiento de
causalidad que caracteriza tan bien a la normalidaatidiana; esa clase de expresionismo es
buscada hoy en dia universalmerfte’Nuevamente el autor insiste con su tesis de léusigm
entre la partida y la llegada, el despegue de Wngwede confundirse contra las Twin Towers, el
zarpe de un bugue con su mismo naufragio.

En analogia a lo expuesto, Bauman afirma toda dadiéquida de consumidores se ve inserta en
un tiempo “puntillista”, pulverizado, discontinudagado de eventos, incidentes, accidentes, y
aventuras cada uno de ellos encerrados sobre thnmensionalidad; en el universo puntillista la
tasa de abortos de la imaginacion es alti€inn parte, todo medio de desplazamiento es creado
para sucumbir. Crear un acontecimiento, acciddrdgedia o atentado, es hoy en dia romper la
cotidianeidad y la homogeneidad de los comportaimgesociales. Citando a Layard, Bauman
sostiene que la felicidad puede ser alcanzada pdionde satisfacer ciertas necesidades, pero esa
satisfaccion tiene un umbral especifico y pasadbadiimite el consumidor no solo no encuentra la

felicidad afiorada sino que se somete a un “yugortist’®.

En consecuencia surgen sentimientos antisocialesindenformismo, inseguridad,
infelicidad, depresion o estrés en aquellos gruposionde predomina la riqueza y el consumo
acelerado. Para Bauman, el consumo moderno desdfectinculos, socava la confianza en el
otro, y profundiza los sentimientos de miedo e guoselad. Por otro lado, la promesa de
satisfaccion contintia sélo es posible en la infsaitgdn real de los consumidores; cuando el deseo
no es plenamente satisfecho puede prescindir déndss. El mercado de consumo no promueve
la razén puesta al servicio de la toma de decisiare el consumidor, sino precisamente su
contralor la irracionalidad forjada en un decisgnoducida por sobrecarga de informaciéon y el
vaciamiento de la imaginacion. Como resultadopakamidor (sujeto capaz de abstraccion) pasa a
ser un bien consumible y consumido.

% |garza, RBurbujas de Ocio, nuevas formas de consumo cultBtsnos Aires, La Crujia Ediciones, 2008.
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Retomando el argumento de Virilio, se observa duece&dente subvierte la condensacion
de presente en detrimento al pasado y la sincrapizale las emociones humanas. Tal como pensoé
Max Weber cuando postulé la profecia de la “jaubahierro”, existe una dinamica industrial
tendiente a relegar y controlar las emociones Yim@émtos. Las guerras y los conflictos, son
convertidos en temibles dramas pasionales con sugpisodios cada “tres horas”; la velocidad de
propagacion de las diferentes imagenes llega entosra los hogares de los televidentes con el fin
de crear un “misterio del mied8” El miedo pasa a ser no solo un mecanismo deatguutitico
sino también un bien de consumo o “fetichismo dsubjetividad®’. Virilio admite que 4 la
hiperconcentracion megalopolitica se agrega no sbloiperterrorismo de masas sino también una
delincuencia panica que reconduce a la especie hansala danza de muerte de los origenes,
convirtiendo nuevamente a la ciudad en una ciudadeldicho de otro modo, en un blanco para
todos los terrores, domésticos o estratégiéas”

En el vouyerismo de la tragedia existe una politleala riqueza, la aceleracion y la
acumulacion. La pérdida de la localizacién fisidanficilio) completa la visidn aterrorizante de lo
externo; el temor infundido funciona como formadistraccion y aprehension ritual. El afuera
comienza aqui esboza la idea de que el colonialime@antil tome una naturaleza “extravertida”
fuera de cualquier localizacion geografica y elefarsculo de los lugares”. Los medios siempre
estan anunciando una gran “catastrofe” anulandelaBstado de derecho. En otras palabras, la
crisis y el miedo como forma de institucion ref@rzl sentido de la desmesura y legitiman el
valor de mercado por sobre el humano, y asi ést@ dle “ser” para simplemente “valer”. El
derecho que apunta a “proteger al mas débil” ssfimama “en el derecho de ejercer la fuerza por el
mas fuerte. De esa forma, se genera una esceitficdel vinculo y una cosificacién del pasado y
de la emocion.

En perspectiva, el transporte nos hace esperat-&stla espera es relacionarse de alguna
forma. La velocidad del transporte vehicular hacid@ exponencialmente en las uUltimas décadas
hasta el punto de desdibujar la tradicional esg&raespera, no hay viaje y sin viaje la velocidad
hace del movimiento su contralor el no-movimier@egun Virilio, no sera extrafio observar a los
viajeros postmodernos viajar sin moverse. Asistinsos lugar a dudas, a una aristocracia de la
velocidad que se mueve en el campo del transperta shisma forma que lo hacen en el semi6tico
del mensaje. Al igual que el viaje, el mensajedian interlocutor y un receptor —salida y destino-
por el cual se relacionan mutuamente, se coneblarobstante, en el mundo del mensaje total
transmitido 24 horas al dia sobre cualquier hea@hsighificacion planetaria, la conexion con ese-
otro que nos asusta se desvanece, y el mediadeste@naso la maquina se transforma en receptor y
emisor a la misma v&% el ciudadano del mundo se transforma en utopfgugano habita mas que
en un eterno trasbordo, las ciudades se hacenehiglr transito, aeropuertos, salas de espera o
lugares de aglomeracion transitoria. Los ciudadaebsransito ocupan el lugar del aire en vez del
territorio. Su viaje los lleva a una constantedlicad en el espacio aéreo. En su des-habitar, el
ciudadano-viajante del futuro provocara la abolfidi@ todas las fronteras, de todas las diferencias,
y con ellas la idea de un “eterno retornar” parugl siempre se vuelve al punto de partida en donde
nosotros mismos somos nuestro propio desconocido.

GUILLERMO GUICCI
El Automovil.

En un momento en el cual la modernidad y el autdm&® encuentran seriamente
cuestionados por sus efectos sobre el medio ambignibro de referencia escrito por el sociélogo
uruguayo Guillermo Giucci, y publicado por la prgisisa editorial de la Universidad Nacional de
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Quilmes por vez primera en 2007, se presentan dstoativos complementando los esfuerzos de
los autores anteriormente citados. En este conté&icci comienza su apartado introductorio
mencionando el ascenso de la movilidad producida gdoautomévil como mecanismo de
aceleracion tecno-productiva dentro del rango guédesde 1900 hasta 1940 aproximadamente.

En este sentido, explica el profesor Guicci queriéiord no inventd el automévil en si
mismo, sino que lo popularizé usando ciertos maoaos de produccion y transformandolo en un
bien masivo. Incluso, fue el primero en utilizackdena de montaje en la fabricacién de unidades,
herramienta generalmente disponible hasta entopaes la fabricacion de armas de fuego y
maquinas de costura. Por otro lado, la producansegie acrecentd la demanda masiva generando
una verdadera revolucién en las pautas de conswamia dociedad estadounidense. Declarado
enemigo directo de la historia, Ford se decidiérelar un nuevo culto que rindiera honores al papel
de la tecnologia como creadora de historia pres&htéxito de la férmula fordista representaba
combinada una serie de elementos tendientes a anegbrnivel de posesion material de los
ciudadanos; la produccion masiva era igual a unagemuente reduccion de precios al consumidor
en conjunto con una suba de salarios y una dispas&dquisitiva considerable; pronto esta
férmula se transmitiria a nivel mundial lleganddugares insospechados como la Rusia de los
Soviets.

Segun Giucci existen diferentes mecanismos sodjaledlevaron el automovil a convertirse
en un elemento de consumo a escala mundial. Enepriogar, las diferentes aristocracias
comenzaron a recorrer grandes distancias en au® &@mbolo de status y prestigio; en este
sentido aunque el autor no lo desarrolla pareceuehie la relacion entre éstos grupos y lo
novedoso, o dicho en otros términos el poder qomgatla novedad en las estructuras sociales. El
segundo aspecto, es el papel de los vendedoresequ@ganizaban ferias y recorrian grandes
extensiones de territorio ofreciendo el producioalnente, el tercer elemento fue la organizacion
y posterior identificacion del automovil como sigdeportivo y de competencia con arreglo a
criterios especificos basados en la audacia y llacidad. Asi en 1895 surge la carrera Paris-
Bordeaux-Paris aun cuando las condicionas progidssdunidades fueran algo defectudsas

En la actualidad, el autor sugiere que el automawikenaza seriamente el papel de la
tradicion y la estatica por cuanto que éste proraetenueva forma de libertad que cuestiona la
distinciébn simbdlica usada hasta ese entonces garistocracia. Rapidamente, la naturaleza
comienza a ser una atraccion turistica y de la nteh@uto comienzan a surgir los auto-camping
espacios dedicados a la recreacion y el descaastesis central del autor es que tanto mercancia
de cambio, el automovil ha traspasado las baragde nacional, jerarquizando y modificando el
rito de vida diaria como asi también las diferen@atre las clases sociales o las pertenencias
imaginadas; este nuevo invento no solo ahorra tiesipo ademas trae consigo nuevas nociones
como mayor libertad, trabajo, prestigio e indepecde en la mente de los potenciales
consumidores. Segun cada cultura, el automovildmerado diferentes procesos y experiencias ya
sea entre vendedores y compradores, la identidaddpasajeros o los usos que se les ha dado a lo
largo de los afos.

DEAN MACCANNELL
El Espacio Turistico.

El principio de la historia, comprendido como elenir de la “lucha de clases”, deriva en
un proceso lineal capaz de agregarle valor simb@itodas las mercancias. Partiendo de la base
gue un turista esuha persona real, o las personas reales son enda&alturistas”, Maccannell
considera que se puede construir en torno al auistdiscurso meta-pragmatico. Por lo tanto, éste
se constituye como la encarnaciéon de la modernigiachbe criticar a Marx, dice el autor, es por su
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excesivo énfasis en la estructura y su descuidootigue juega el agente en la formacion del lazo
social. Misma idea confluye en la busqueda que heaccannell de los trabajos comenzados por
C. Lévi-Strauss y E. Durkheim. Claro ésta, incliMaccannell lo menciona, Lévi-Strauss era
completamente contrario a la construccion de upaaeque combinara las contribuciones del
estructuralismo a las sociedades modernas. Premganpor demasiado complejas, las sociedades
industriales no pueden ser comprendidas por eldaorestructuralista. Como puede claramente
observarse, Maccannell no se conforma con estacegjin y busca refugio en la teoria de Emile
Durkheim el cual casi un siglo antes fue duramenteado por su abordaje a la religion de los
Arunta en Australia. En palabras del propio atitmando regresé a Paris en el periodo 1970-1971
para analizar mis apuntes y observaciones, me soiiral descubrir que mis interpretaciones se
integraban en una linea de investigacion iniciade gmile Durkheim en su estudio de la religion
primitiva. No me sorprendié descubrir que la tecglastente que mejor se ajustaba a mis hechos se
originaba en otro campo: el de la antropologia estural”*

Las atracciones turisticas, por su simbolismo, dararcierta analogia a las religiones
primitivas. En consecuencia, su tesis principalges la expansion material e ideoldgica del
capitalismo y de la modernidad se encuentra videut@n la masificacion del ocio y del turismo.
La metodologia utilizada es una combinacion deokiyra levistraussiana acerca de la comparacion
de estructuras mitoldgicas y la micro-sociologiéfrganiana. Maccannell esta interesado en una
teoria que explique el turismo vy la turistificacipor medio del lazo y vinculo social. Desde su
perspectiva, “la experiencia turistica” se compdedres elementos: a) una parte frontal montada
exclusivamente para la interaccion artificial entweista y residente (a esta fase la denomina
modelo), b) las emociones internas y subjetivasdi@asinfluencias tales como el miedo, la
ternura y las ilusiones, y por ultimo c) ajentees la confluencia entre el factor a y b. De esta
manera, en el consumo turistico se alternan lagotxfivas creadas por la estructura, con las
necesidades individuales del agente. Por ejempilogastino turistico funciona como escenario
hipotético en la mente de los potenciales viajenentras que los transportes (agentes) conducen
esa necesidad en una practica concreta. La experies forja en la mentalidad del viajero una vez
retornado a su hogar (influencias). Sin embargosgsarajes exoticos a pesar de estar ligados a la
naturaleza, son construidos con un condicionamialémante que no vincula al viajero con una
experiencia real. El turista no se encuentra comaon por la miseria ni por los problemas de los
anfitriones, sino solo movido por su curiosidad.

El estudio del ocio urbano como una manifestacicias de la alienacibn moderna. La
emancipacion que implica el turismo de la rutinhtd®bajo, no es una ruptura sino un nivelador
gue permite al trabajador estar en condicionesdeeftegrado a la linea de montaje. Si el mundo
racional del trabajo se caracteriza por una sujmesustancial de las emociones humanas, el
turismo se contrapone exacerbandolas. Sin embangmps mundos son parte integrante del mismo
fendmeno. Tal y como se dio la escenificacion dddjo en las fabricas de automdéviles del siglo
XIX'y XX, el turismo confabula junto a la modernddan detrimento de la autenticidad del vinculo
(manipulando al trabajador y convirtiéndolo en iteré del consumo).

La falta de ideales religiosos (parafraseando &iimim y su tesis de la secularizacion)
permite que los ciudadanos depositen en los atoscturisticos “la fuerza de lo sagrado” . En este
contexto, Maccannell al igual que Durkheim y Goffmgiensan que el nativo salvaje es mas
auténtico que el hombre industrial. En efecto, seggfiala nuestro socidlogo, la vida tribal no
distingue entre lo privado y publico, asi como taogpobliga al salvaje a preguntarse sobre las
causas de la lluvia u otro evento. El sentimiergaeahlidad en las sociedades industriales es mas
débil que en las primitivas. Maccannell examinatogecasos practicos sobre los problemas que ha
traido el desarrollo del turismo en poblacioneslies Tras el discurso del “atraso economico” los
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residentes locales son impulsados a abrazar lagestgs beneficios del turismo que pregonan una
reduccion de la pobreza y una redistribucion dgleéso mas equitativa; no obstante, a pesar de ello,
el turismo trae consigo desigualdad, mayor pobyegamisién econdmica para los involucrados.
Indudablemente, en una época en que los estudigdas en el turismo un instrumento de
“progreso”, el crédito de Maccannell radica en ayhr los efectos negativos y no deseados de la
actividad. Precisamente, por ser el primero enlae@atos problemas, la Academia esta en deuda
con las contribuciones del autor, pero esa inndvatiene un costo que ha sido expuesto con
minuciosidad en otros trabaj6s

Ethno-Filosofia de la Calesita

Las calesitas son el fiel reflejo de cdmo openadwilidad (y claro esta ellas se encuentran
presentes como dispositivo de entretenimiento dastdas culturas occidentales), pero por sobre
todo la velocidad en los procesos de socializad®mun grupo humano. Estos juegos destinados
mayormente a los nifios y bebes esconde un memsgjé&cito en todo su funcionamiento. La
velocidad no solo es una condicién aceptada sinpretexto para el asenso social. La sociedad
postmoderna se caracteriza por la valorizacion gcerbacion de la movilidad como forma de
distincién y civilizacién. A diferencia de los ingrantes que se encuentran circunscriptos a
determinada jurisdiccion, el turista se mueve déado a otro del planeta con total impunidad. El
“ser-turista” es ante todo una forma de colonizasinbolica cuya l6gica se encuentra vinculada al
ocio, pero por sobre todo, el ser-turista es ummdonarrativa de dominacion. Por tal motivo,
concebimos a las calesitas como aquellos dispositirientados a brindar al nifio los valores y
pautas principales de su sociedad.

Si observamos con atencion, las calesitas estéadais de colores llamativos rojo, verde o
amarillo como una forma de captar la atencién denifios pero por encima de todo, ello se
constituye como una estrategia para simbolizaataraleza. En segundo lugar, las calesitas estan
plagadas de juegos vinculados a medios de locomdéaiés como caballos, automdviles y aviones.
La cuestion técnica, plasmada en la maquinariasageepara desplazarse, es puesta de esta forma
al servicio de la diversion tanto de padres, gEagedistienden un rato viendo lo feliz que son sus
hijos, como de los nifios a quienes se les introduck sacralizad de estos medios. En este punto,
la naturaleza plasmada no solo en los colores,también los animales que decoran la calesita, se
encuentra dominada y sujeta a la técnica humaresaaracteristicas se infieren como superiores.
La técnica es la forma de adoctrinar con éxito dturaleza. ElI hombre, es tanto que amo del
mundo, quien dispone del orden administrativo dedtauraleza. La movilidad, es, en el sentido
anteriormente expuesto, ese criterio de distins@mal por el cual el hombre se declara superior al
resto de la vida del planeta.

El mensaje pareceria simple a grandes rasgosag, pesser muscularmente inferior al resto
de los animales, la inteligencia humana y su callhan podido crear maquinas que superan a los
animales de forma exponencial en resistencia yciddd. En consecuencia, la calesita como
espacio abierto al ocio 0 a las practica de oeioetiuna doble funcién, por un lado brinda valores
especificos a las generaciones mas jovenes poordedia diversion y el placer, engendrando la
semilla del turismo moderno (véase por ejemplo lguealesita siempre da vueltas en circulos, el
viaje no es en una direccidn sino que exige unrmejoEllo sugiere que los valores culturales que
han dado origen al turismo moderno, civilidad, adpdad, movilidad y placer son, a su manera,
socializado a los nifios por medio de las calesRas.otro lado, la calesita se constituye como un
mecanismo por el cual se crea una narrativa tetedgedeclarar la superioridad del hombre sobre el
resto de la creacion. Si bien la mayoria de losdés$ apuntan a la movilidad como un aspecto
social fundamental en la vida de las sociedadesatiafas, pocos o0 casi ninguno ha visto en la
calesita (carrusel) la pieza principal por la cled generaciones jovenes son socializadas y
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simbdlicamente adiestradas para conducir aquelledias de locomocion (dispositivos) que
expanden a la humanidad lejos de los limites eslgsci

La movilidad es a las sociedades anglosajonasque la escritura (logos) a las
mediterraneas, un criterio de adscripcion a lo ilieedo”. A diferencia de las mitologias
grecolatina y céltica en las cuales los dioses ararortales, en la mitologia nérdica los dioses
pueden morir. Empero esa muerte, reencarna enacesidad de venganza para con los asesinos de
los dioses. En este sentido, los antiguos pueldioaanos dieron a Occidente un segundo legado, el
concepto de la predestinacion. Las Valkirias, etotgue hijas de Odin, fijaban de antemano antes
de cada batalla la suerte de los guerreros, laagiota caida. Eso, sin lugar a dudas, creaba las
bases para el sentido moderno de la predestindaidrdioses, después de todo, saben de antemano
cual sera el destino del guerrero y lo que es peqgoueden evitarla. Empero, ¢puede el guerrero
saber si es 0 no el elegido?. La Unica forma qugetrero tiene de saber que va a ser salvado (o
para ingresar al Valhalla, similar al cielo de ¢tasdlicos), es la demostracion de fuerza (macht) en
competencias deportivas o en las conquistas (aatgue histéricamente han caracterizado al
mundo nérdico. Pero ese descubrimiento con “undifeyente” ha sido siempre problematico para
los “hijos de Odin”. En concordancia con la mitatogscatoldgica, el actual Imperio anglosajéon
enfatiza en la destruccion de lo diferente, o dgalthecho para construir una nueva situacion para
luego ser destruida, concepto que caracterizaCéelacia Moderna y a la industria de la guerra. La
actual sociedad de consumo se distingue por estdatte idea de destruccion y construccion para
una nueva destruccion. Las sociedades anglosajenasste punto, han construido su hegemonia
en tanto a dos valores centrales, a) la instrurizacgdn con arreglo a fines en el sentido mas
weberiano, y b) la destruccion o anulacion de ferdite.

Toda calesita, esta dotada de un calesitero (@ordgue es simbolizado como el guardian
del centro ejemplar). Este cuidador, tiene en smomana sortija que muestra (en prueba de
habilidad) a los nifios quienes al pasar deben famBsta prueba es una cuestion de azar pero
también de gran habilidad pues el cuidador intérpar todos los medios que los nifios no tomen la
sortija. Cuando lo hacen, se les regala una vmedts. en calesita pero sin costo alguno para sus
padres. Sin lugar a dudas, la sortija es el prenaigor que todo nifio quiere para su ego. Esa caricia
en el alma, que le dice, si “ta eres especial’fdmilia y los padres presentes festejaran cuando el
nifio tome la sortija, algunos incluso obsesivameargistiran una y otra vez en que el nifio tome el
“premio”. La instrumentalizad se encuentra asociada demostracion de la diferencia; pero esa
diferencia se materializa por medio de la habiljdedexiste distincion sin demostracion de fuerza.
La hegemonia de los paises europeos, sobre toddelaaigambre germanica, ha sido posible
gracias a dos cuestiones claves, la construcciG@auhknos y redes que vincularan el comercio en
épocas de paz y el apoyo a la industria de lassaynehadiestramiento militar. Los ejércitos toman
en épocas de guerra los mismos caminos utilizadosep turismo y el comercio en la paz.
Curiosamente, el dios maximo de los germanos Woddadin, era tanto la deidad protectora de la
guerra como la del comercio, y eso no era casublifam ese contexto, existen diferentes
mecanismos simbdlicos por los cuales las estrigtpiticas socializan a sus miembros, la
calesita, es en parte una de estos mecanismosfoungasnes se encuentran ligadas a:

A) Provee a los menores valores sociales especifipositivos respecto a la velocidad y a
la movilidad.

B) Enfatiza en la superioridad de la técnica sobgariacion.

C) Agudiza el sentido instrumental por medio de unnpoe hecho que lleva a la
exclusividad de un solo ganador. Después de tado,us nifio de todos los presentes
podra tomar la sortija.

D) La exclusividad, antes mencionada, alivia en laggsla angustia por no saber si uno es
el elegido para la salvacién. En este aspect@sia tle la predestinacion opera con mas



fuerza en las culturas nordicas que las latinas elesentido se encuentra presente en
todo occidente.

E) Funda las bases para la concrecion del turismo modpuesto que todo viaje finaliza
en un momento determinado (negando la posibilidddidje eterno como si lo hacia la
narrativa homérica) y vuelve al mismo punto detalede se partio revitalizando la idea
de destruccion para una creacion que culminaraicamueva destruccion.

Conclusion

Hemos explorado la naturaleza y funcion de la g¢aleemo ordenador del mundo del nifio
y como reforzador de las relaciones productivaselemundo de los adultos. El concepto de
movilidad, tan arraigado en nuestra forma de pemsadental y que obviamente ha dado origen al
turismo moderno, se inculca desde muy temprana edaddo nuestros padres deciden pasar un
rato agradable y llevarnos a la calesita. En egtaao sagrado y mitico, la l6gica productiva de la
sociedad se hace presente en forma de difereete®m@os, leones, aviones, caballos, automoviles,
motocicletas. El mensaje subyacente en esta claseigares se corresponde con una tension
inherente entre cultura y naturaleza. En consec@aelaccalesita es, entre otras cosas, disposjtivo
lugar generador de cosmovision y mitopoiesis daed&leja ser” a la vez que se imponen “ciertas
normas” asociadas a la velocidad, el poder, landish y la movilidad. Todos estos elementos, de
alguna u otra manera, se han conjugado historidenara dar como resultado no solo a “la
industria del turismo moderno” sino al “estado desrga” sin el cual los avances técnicos en
materia de desplazamiento hubieran sido imposilies. Gltimo, destacamos que uno de los
problemas principales en los autores revisados\arssu falta de interés en el papel que juega la
mitologia como proceso narrativo en la configuradiéstérica de los hechos sociales.



