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Resumen: Japón es la tercer mayor economía a nivel mundial, tras los Estados 

Unidos y China. La cooperación entre el gobierno ecuatoriano y las industrias japonesas, 

promueven un rol y vinculo predominante con el gigante asiático. Japón se ha constituido en un 

padrón en las negociaciones comerciales de exportaciones con Ecuador el sector ecuatoriano 

se ve beneficiado con diversos subsidios generados por las negociaciones con mencionada 

economía, además de diversas áreas de tipo estratégico tales como desarrollo, educación, 

investigación en agricultura y ciencias de la salud, entre otros, indicando también las relaciones 

bilaterales de ambos países en el área de desarrollo sostenible y sustentable, debido a las 

exigencias cada vez más estrictas en un mundo más productivo y competitivo. 

Palabras claves: Ecuador, Japón, mercado japonés, comercio bilateral, desarrollo sostenible y 

sustentable. 
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Abstract: Japan is the third largest economy in the world, after the United States and China. 
Cooperation between the Ecuadorian government and Japanese industries, promote a 
predominant role and link with China. 
Japan has become a standard in trade negotiations exports to Ecuador sector is benefited from 
various subsidies generated by the negotiations mentioned economy, and various areas of 
strategic type such as development, education, agricultural research and science health, among 
others, also indicating the bilateral relations of both countries in the area of sustainable 
development and sustainable because of the increasingly stringent demands in a more 
productive and competitive world. 

Keywords: Ecuador, Japan, Japanese market, bilateral trade, sustainable development 

and sustainable. 

 

Introducción  

Japón constituye una de las potencias comerciales industriales y sobre todo tecnológicas más  

conocidas, si bien resulta indudable que su desarrollo ha sido espectacular.  A pesar de tener 

escasos recursos naturales, Japón pudo desarrollar sus industrias pesada y química gracias al 

bajo precio del petróleo que se mantuvo en el nivel de 2 dólares/barril durante veinte años 

después de la Segunda Guerra Mundial. La cotización fija de 360 yenes/dólar que duró hasta 

agosto de 1971 posibilitó a Japón incrementar sus exportaciones sin reevaluación alguna de su 

moneda nacional. 

La Historia Contemporánea de Japón está dedicada a explicar y enmarcar estas 

transformaciones en un contexto de relación entre tradición y modernidad, abarcando todos los 

interrogantes que desde Occidente se formulan sobre dicho país. 

 

Descripción de la fruta 

La piña, Ananás Comosus, originaria de Sudáfrica Tropical y Subtropical, posee interesantes 

propiedades diuréticas y desintoxicantes. El fruto pertenece al grupo de los múltiples, ya que no 

está formado por una sola flor, sino por la función de rodos los carpelos de la inflorescencia. La 

planta no puede reproducirse sexualmente, porque el fruto es abortivo, es decir, que no llega a 

formar semillas. Por esto, desde un punto de vista botánico, la piña no es un fruto verdadero. 

Este producto tiene forma oblonga o cónica; color verdoso amarillento, rojizo o amarillo 

anaranjado, según la variedad y el estado de madurez. La piña se da en regiones que reúnen 

las siguientes características climáticas tales como: climas cálidos y suelos franco arcillosos, 

arenosos o franco, ácidos y bien drenados. Por lo general, no necesita riesgo cuando la lluvia 

anual alcanza de 1.000 a 1.500 milímetros requiere mucha luz y calor y no soporta las heladas. 

Las variedades de piña mas comercializadas a escala mundial son: Cyanne (Smooth 

Cayanne), Red Spanish Queen, Pernambuco, Sugarloaf y Golden Sweet. De estas, la más 

cultiva e exportada es la Cyanne Lisse, pues es la más apreciada por los consumidores. 

Ecuador cuenta con condiciones geográficas favorables para el cultivo de esta fruta, pues 

requiere de un clima tropical seco y tropical húmedo, con una temperatura que oscile entre los 

20-27 C, el cual es característico en la región litoral y oriental. 

Variedades: 



En Ecuador, las principales variedades cultivadas de piña para la exportación son las 

siguientes: 

Grupo Cayena: Cayena Lisa, conocida como Champaca o Hawaiana, posiblemente originaria 

de Guayana. Debido a su forma cilíndrica, ojos superficiales, corazón, pulpa amarilla, esta 

variedad es la base de los enlatados y la industria en general. 

Golden Sweet o variedad dulce: la multinacional DOLE bautizo a esta variedad con la marca 

MD2. En Santo Domingo de los Tsáchilas pueden verse grandes extensiones de esta variedad, 

la misma que cuenta con una gran demanda internacional. 

En el mercado nacional se consume la piña tipo “Pelolera”, también conocida como 

“Milagreña”. Esta variedad es originaria de Brasil, y es la más cultivada en el país de 900 a 

1200 hectáreas. 

 

Valor nutritivo 

Esta fruta tiene un contenido de agua muy elevado, por lo que su valor calórico es bajo, bien 

madurado, el ananás contiene alrededor de 11% de hidratos de carbono simples o de 

absorción rápida. Su contenido en azucares y en principios activos se duplica en las últimas 

semanas de maduración, por lo que los frutos recolectados prematuramente resultan ácidos y 

podres en nutrientes. En cuanto a minerales, destacan en cantidad el potasio, magnesio, cobre 

y manganeso. Las vitaminas más abundantes de la piña son la vitamina C y, en menor 

cantidad, la tiamina o B1 o piridoxina.  

Mercado de destino (Japón)  

Japón, otro hecho relevante en este análisis es el comportamiento de las importaciones de piña 

de Japón. El país asiático que hasta 1992 fue el mayor importador de piña del mundo, vio 

disminuir sus importaciones de piña en aproximadamente 14% hasta el año 1999, ya sea que 

se midan estas por volumen o por valor. Sin embargo, para el año 2000 se habían recuperado 

en 11.4% alcanzando las 100,092 toneladas métricas. 

 

Incrementar el comercio con Japón es esencial  

Ecuador busca aumentar el comercio y las inversiones con Japón, mediante un acuerdo, según 

lo anunció a su debida oportunidad el ministro de Comercio Exterior de ese entonces 

“Francisco Rivadeneira” en su gira a ese país del 4 al 7 de Noviembre del 2014. 

“El objetivo es concretar los diálogos que hemos tenido durante más de dos años con las 

autoridades japonesas para ver la posibilidad al mediano plazo de negociar un acuerdo 

comercial, puesto que la mayoría de nuestros competidores en la región latinoamericana ya los 

tienen. 

Un acuerdo comercial, a criterio del secretario de la Cartera de Comercio, podría generar 

oportunidades al sector de la agroindustria, por ejemplo para la provisión de bienes agrícolas a 

Japón, sobre todo de clima tropical. Puesto que actualmente nuestros productos deben pagar 

aranceles, a diferencia de nuestros principales competidores que cuentan con acuerdos 

comerciales con Japón. 

Además de la relación histórica que existe con ese país asiático, resaltó que el comercio 

bilateral es positivo, al mencionar que suman más de 600 millones de dólares entre 

exportaciones e importaciones. Así también, se mostró optimista del potencial que tiene el 



Ecuador, en cuanto a sus productos y empresas, que por su gran calidad y valor social 

agregado, pueden ser de interés para Japón. 

El titular del Ministerio de Comercio Exterior manifestó que existe la voluntad del Gobierno 

ecuatoriano de fortalecer la relación bilateral, a través de un acercamiento para identificar 

oportunidades en diferentes áreas. 

Explicó que esta visita ha sido una oportunidad para generar diálogos con el Banco de 

Desarrollo Japonés, con el que se concretó una línea de crédito para desarrollar la televisión 

digital; además con: Ministerio de Comercio de Industrias, Agencia de Inversiones y 

Exportaciones (JETRO), Agencia de Cooperación Japonesa (JICA), Ministerio de Relaciones 

Exteriores, entre otras entidades gubernamentales niponas. 

Además, sostuvo una serie de encuentros con empresarios japoneses de distintos sectores, 

potenciales inversionistas y con los principales importadores de productos ecuatorianos en 

Japón, para conocer su visión de los negocios y del potencial que tienen los productos de la 

oferta exportable. 

Durante su primera jornada de trabajo se reunió con Daishiro Yamagiwa, ministro de 

Economía, Comercio e Industrias, con quien coincidió en la posibilidad de buscar un futuro 

acuerdo comercial bilateral, para lo cual planteó la posibilidad de conformar un equipo técnico 

que desarrolle un estudio de factibilidad conjunto para identificar las oportunidades de 

negociación. 

El titular de la cartera de Comercio Exterior destacó que Ecuador y Japón están próximos a 

cumplir 100 años de excelentes relaciones diplomáticas e invitó a que nuevas empresas 

japonesas se instalen en Ecuador, desde donde pueden aprovechar para exportar al resto de 

países de la región. “Este es el momento para invertir en el país, estamos buscando nuevos 

socios, nos interesa diversificar la inversión y los mercados de exportación. 

Agregó que Ecuador brinda seguridad e incentivos a la inversión extranjera, al mencionar que 

existen instrumentos técnicos que contemplan contratos de inversión, los cuáles se adaptan a 

cada proyecto. 

Principales destinos de las exportaciones del Ecuador 

El principal destino de las exportaciones no petroleras del Ecuador en el acumulado a 

octubre de 2014 fue Estados Unidos con una participación del 27.54% del total exportado, 

le siguen Colombia con un 7.55%, Rusia con un 6.58% y Vietnam con 5.00%. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Tabla No. 1 Destino de exportaciones no petroleras del Ecuador 

       

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE) 

                  Elaboración: Dirección de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR 

Al analizar las exportaciones petroleras del Ecuador se observa que el principal destino 

corresponde a los Estados Unidos con un 58.81% del total exportado en el acumulado a 

octubre de 2014. En el segundo, tercer y cuarto puesto se ubican Chile con 14.81%, Panamá 

con 10.45% y Perú con 9.78%. 

Tabla No. 2 Cotización del dólar de Estados Unidos de América en el Mercado Internacional 



 

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE) 
Elaboración: Dirección de Inteligencia Comercial e Inversiones de PRO ECUADOR 

 

Características del consumidor Japonés 

 

✓ Cerca de las estaciones de trenes y buses se encuentran supermercados o pequeñas 

tiendas. 

✓ Compra poco en el supermercado ya que tiene que caminar hasta su apartamento.  

✓ Viviendas son pequeñas.  

✓ El momento de compra es a la hora de almuerzo o al regresar del trabajo.  

✓ Muchos realizan compras todos los días.  

✓ Frutas con bonitas presentaciones con altos estándares de calidad e higiene.  

✓ Frutas prácticas, fáciles de pelar y cortar.  

✓ Alimentos con atributos para la salud.  

✓ Algunas frutas son para regalos especiales.  

✓ Valoran las frutas producidas en Japón.  

✓ Fechas especiales: agosto y año nuevo.  

✓ En las ceremonias budistas oshintoistas se ofrecen frutas. 

Tendencias en (Japón) 

Para reducir los riesgos comerciales, algunas empresas están exportando productos frescos 

certificados como orgánicos pero los venden con una etiqueta “verde” no orgánica. El 

etiquetado verde forma parte de una estrategia de comercialización desarrollada por muchas 

empresas japonesas para comercializar frutas y verduras frescas como alimentos inocuos. 

Estas empresas han promovido sus propias prácticas de producción de alimentos (no 

reguladas) y sus propios criterios de gestión ambiental con los que tratan de reducir al mínimo 

los plaguicidas y promover entre los agricultores el cuidado del ambiente. Los programas son 

supervisados por el personal de campo de la empresa para tener la seguridad de que los 

agricultores cumplan con las prácticas establecidas en materia de producción verde. 

Los procedimientos de producción de los productos etiquetados como verdes no se atienen a 

los requisitos orgánicos de JAS. Pero tienen la ventaja de que si son fumigados en el puerto de 

importación no es necesario volver a etiquetarlos. Muchos de esos productos “verdes” se 

importan de los Estados Unidos, la República de Corea y China. Antes de la aplicación de la 

nueva ley de JAS, muchos de estos productos que ahora están etiquetados como verdes se 

etiquetaban y vendían como orgánicos. 

 

Presencia e influencia tecnológica japonesa en el Ecuador 

La economía de Japón es la tercera a nivel mundial, siguiendo Estados Unidos y China. La 

cooperación entre el gobierno y las industrias, la costumbre japonesa del trabajo duro y el 

dominio de la tecnología han llevado a Japón al éxito económico del que disfruta hoy en menos 

de medio siglo.   

Según los datos otorgados por el Banco Central del Japón el PIB (2014) fue de 5,867 billones 

USD. Según la Confederación de las Familias Organizadas de la Unión Europea (COFACE) ha 



reclasificado a Japón como una de las economías más sobresalientes de la unión europea en 

respuesta a sus mejores perspectivas de crecimiento. La inversión pública y el consumo de los 

hogares se incrementó en un 0.7%, apoyado por las medidas gubernamentales, que facilitaron 

la compra de bienes durables y de consumo de energía bajos. Por lo anterior, los analistas de 

COFACE prevén que el crecimiento será del orden de un 2%. 
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