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Resumo: A funcéo jornalistica de transmitir informagfes e mediar a comunicacéo entre o
publico e seus representantes, autoridades, lideres ou poderes, segundo alegado pelos
préprios veiculos de midia nacionais e pela academia, deve ser pautada pela ética e pela
imparcialidade. Contudo, a pratica jornalistica evidencia que, nas editorias de jornalismo
politico e internacional, a situacdo é mais complexa do que o normatizado nos manuais de
redacdo. Para dar materialidade a pesquisa, € investigada a cobertura mididtica sobre as
eleicbes presidenciais americanas de 2016, com a analise de noticias publicadas nos
portais G1, Exame e Estaddo. Metodologicamente, trata-se de um estudo técnico-empirico,
desenvolvido por revisédo de literatura e estudo de caso, com andlise de contetdo. O estudo
evidencia que o jornalismo politico internacional ndo é isento, nem neutro.

Palavras-chave: jornalismo politico, jornalismo internacional, eleicbes americanas, politica, G1,
Revista Exame, Estadéo.

1. Introducédo

Nos estudos, discussdes e criticas sobre modelos e definicdes ideais para a divulgacao
de noticias na imprensa, destacam-se as questdes da ética e da imparcialidade como
principios basilares do Jornalismo. Conglomerados de midia, geralmente constituidos por
jornais impressos, radios, portais de internet e emissoras de televisdo, costumam enfatizar ao
publico e aos assinantes 0s seus principios editoriais.

O Cadigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros (2007, p. 1) afirma em seu artigo
segundo, respectivamente nos incisos | e Il, que “a divulgacdo da informacéao precisa e correta
é dever dos meios de comunicacdo independentemente da linha politica de seus proprietarios
e/ou diretores ou da natureza econémica de suas empresas” e que “a produgao e a divulgacao




da informacdo devem se pautar pela veracidade dos fatos e ter por finalidade o interesse
publico”.

Nas redagOes, premissas basilares (ética, imparcialidade, veracidade, interesse
publico) se juntam as normas gramaticais e as recomendacdes de termos a serem usados ou
evitados e séo consolidadas no que a imprensa conhece por manuais de redacdo. Esses
valores formam um conjunto de regras ou orientacées que deve ser seguido pelos repérteres,
jornalistas e editores da empresa de comunicacao.

A misséo e os valores dos veiculos de midia do Grupo Estado sdo apresentados no
Cédigo de Conduta e Etica (2015 p. 4), quando enfatiza entre seus principios gerais que
“busca, processa e difunde informagao com rigorosa obediéncia as exigéncias profissionais e
éticas” e esta “intimamente vinculado aos interesses dos leitores, ouvintes, internautas e o
publico de outras midias”.

A objetividade, porém, em certos casos, € um dos pontos mais
controvertidos do jornalismo. Se o discurso de um deputado,
governador, senador, prefeito ou presidente de autarquia for
publicado na integra, a imprensa estara divulgando o pronunciamento
exato e preciso do orador, sem qualquer distor¢do. Estaria o jornal
sendo objetivo e imparcial, apenas com essa publicacdo? Nao.
Dentro do espaco e do tempo disponiveis e de preferéncia na mesma
edicdo, teriam que ser publicadas as opinides de pessoas que
explicassem ou comentassem o discurso (ERBOLATO, 1991, p. 57).

As caracteristicas de um jornalismo ético e imparcial, como defendem empresas e
associacdes da area, revelam-se complexas de se realizar quando se constata a influéncia de
uma variedade de particularidades e escolhas produtivas nos diversos momentos entre a
cobertura do fato, a construcéo da matéria e a publicacdo da noticia. Percebe-se, na realidade,
que a imparcialidade é dependente de uma série de fatores que dificultam a busca pelo
jornalismo prometido.

O trabalho tem por objetivo discutir a ética e a imparcialidade no jornalismo politico
internacional. De cunho teérico-empirico, foi desenvolvido por revisdo de literatura e estudo de
caso, com andlise de conteldo, tendo como objetos de pesquisa 30 matérias publicadas no
portal G1, na revista Exame e no jornal Estaddo no periodo de 12 e 16 de outubro de 2016.
Inicialmente apresentam-se as caracteristicas do jornalismo internacional e do jornalismo
politico nas redac¢fes analisadas.

2. Jornalismo internacional e jornalismo politico

Jornalistas recebem nas redacdes diversos e-mails e telefonemas sobre
acontecimentos e eventos regionais ou nacionais. O proprio publico do veiculo de midia faz
parte do contexto politico, cultural ou geogréafico e pode ter algum conhecimento, convivéncia
ou intimidade com a informacéo transmitida. Mas a editoria de jornalismo internacional possui
uma rotina diferente, pois lida geralmente com assuntos que ndo estdo diretamente ligados a
conjuntura nacional, via informacgfes recebidas de agéncias internacionais, embaixadas de
governos estrangeiros, consulados, correspondentes ou enviados especiais.

Economicamente, o crescimento das possibilidades de transmissdo de informacdes
diminuiu os custos com equipes numerosas de correspondentes em outros paises. Porém,
como conclui Natali (2007, p. 57), “passou-se a exigir mais dos redatores das editorias
internacionais”. Ha também, com a chegada da Internet e do computador para as redagdes, a
oportunidade para que o jornalista da editoria Internacional produza matérias, colete
informacdes, junte-as e elabore um informativo completo.

Viana e Lima (2012) reforcam Natali (2007) ao registrar que a editoria Internacional tem
preferéncia por conflitos, guerras, eleicbes, tragédias e epidemias. A cobertura desses eventos
demanda uma atualizacdo mais rapida de informacgdes, contextualizacfes e explicacdes sobre
0 pais onde ocorreram.



Os envios de correspondentes e enviados especiais as guerras
europeias ocupavam lugares privilegiados nos periddicos. Os
conflitos armados foram um motor do desenvolvimento profissional do
correspondente e da evolucédo das técnicas de redacdo de crbnicas
do exterior (VIANA e LIMA, 2012, p. 9).

Entrevistar refugiados, migrantes ou autoridades de outros paises, por exemplo, € uma
dificuldade corrente inclusive para os préprios correspondentes ou enviados especiais. Ha a
necessidade de se conhecer uma “gama de informagdes” e “assuntos potencialmente
abordaveis”, como aponta Aguiar (2008, p. 21). E neste contexto de relagdo do jornalismo
internacional com discussdes e debates sobre os dilemas e conflitos mundiais que se introduz
a segunda parte do capitulo, na qual serd analisada a dindmica e a pratica do jornalismo
politico.

A politica, em termos gerais, pode ser compreendida como o conjunto de instituicées
que representam a administracdo publica de uma sociedade, de uma regido ou de um
determinado local.

Inicialmente, Cook (2011, p. 206) considera que o jornalismo é parte influente da
politica quando aponta a relagdo entre os portadores de informagao e os reporteres. “A noticia
€ o resultado de negociagdes recorrentes entre fontes e jornalistas”. Assim como os politicos e
autoridades necessitam da midia para divulgar atos enquanto administradores publicos,
também durante o desenvolvimento dos debates e campanhas eleitorais o papel da imprensa é
determinante.

Lima (2004, p. 195) aponta que a midia substituiu os préprios partidos politicos em
atribuicbes como, por exemplo, “definir a agenda dos temas relevantes para a discussédo na
esfera publica”.

Acrescenta-se a esse movimento midiatico o conceito de Cenario de Representagdo da
Politica, ou CR-P, apresentado por Lima (2004), no qual a delimitacdo do imaginario social, a
influéncia na representacdo de cenarios e a elaboracdo de simbolos, significados e valores
politicos sdo consequéncias da atuacao midiatica. Segundo Lima (2004 p. 202), “um candidato
em eleicdes nacionais e majoritérias dificilmente vencerd as eleicbes se ndo ajustar sua
imagem publica ao CR-P dominante”.

Em outra linha, Derosa (2016, p. 22) enfatiza a influéncia midiatica na politica ndo
apenas como controle ou representacdo do cendrio, mas também no uso da comunicagdo
como método de modificagdo ou transformacgdo social. “Ao longo das ultimas décadas, a
funcdo informativa dos jornais foi sendo progressivamente substituida pela funcgéo
transformadora da sociedade”, afirma.

O resultado cultural e historico dessa mudanca foi a transferéncia dos
critérios culturais para o campo da midia, que passou a determinar as
prioridades préaticas do publico, incluindo as do meio cientifico e
académico. Tudo isso aponta para uma situacdo de completa
dependéncia midiatica da sociedade, inclusive em seus parametros
éticos, estéticos e administrativos, isto é, a geracdo de uma cultura
hegeménica ditada e editada de modo periddico pelas noticias e
entretenimento (DEROSA, 2016, p. 26).

Uma informacao que poderia ser impactante é relegada a um espago menor, enquanto
uma manchete apelativa sobre um assunto corriqueiro ganha a capa do jornal. Carvalho (2013)
ressalta a influéncia dessa préatica no juizo das propor¢cbes, medidas e comparacdes da
populacéo:

Em toda sociedade ha um determinado nimero de estudiosos que
tém acesso a fontes diretas e ndo dependem da midia popular para
formar sua viséo das coisas. Para a populacdo em geral, no entanto,
vigora uma espécie de movimento circular: a constancia e o destaque
com que os fatos sdo noticiados na midia tornam-se o padrdo de
afericdo para o julgamento dos fatos subsequentes divulgados pela



mesma midia. Em suma: a midia cria sua propria regra de
credibilidade, ndo havendo, para o grosso da populacdo, nenhum
outro quadro de referéncia pelo qual essa credibilidade possa ser
julgada (CARVALHO, 2013, p. 422).

Um jornalismo no qual os repdrteres selecionam quais sdo e como serdo transmitidas
as informacdes pode ser caracterizado como um jornalismo politicamente atuante. Em relagéo
a politica, esse quadro apresenta o surgimento de um jornalismo reivindicativo, participante do
debate publico. Derosa (2016) chama esse processo de “jornalismo militante”.

Percebe-se que, por interesse de grupos e agentes politicos, deu-se inicio a
preocupacdo com o fluxo de informacgdes. A midia passou a ser compreendida, estudada e
usada como meio de persuasdo. Dessa forma, a disputa nos pleitos eletivos torna-se planejada
e os candidatos, em geral, precisam se adequar ao ambiente proposto. Assim, o jornalismo
politico, influenciado pelo pardmetro midiatico geral e pelas organiza¢bes ideoldgico-
partidarias, pauta o debate eleitoral e constr6i o ambiente dentro do qual as discussdes serédo
realizadas.

3. Estudo de caso

Para propor questionamentos acerca da ética e da (im)parcialidade jornalistica no
jornalismo politico e internacional e aprofundar o debate sobre a isen¢do e a neutralidade no
jornalismo, foi realizado um estudo de caso, a partir de analise sobre a cobertura da imprensa
brasileira acerca das eleicbes americanas de 2016. Utilizando a Andlise de Conteldo
(BARDIN, 1977), o corpus de pesquisa era composto por noticias de trés grandes veiculos da
midia do Brasil, na sua versdo online. Foram analisadas 10 postagens de cada veiculo, no
periodo correspondente aos dias 12 e 16 de outubro de 2016. O tema escolhido para
exemplificar o questionamento foi a cobertura das eleigBes presidenciais americanas de 2016,
divulgadas nos sites do jornal O Estadao, do Portal G1 e da revista Exame, respectivamente
um jornal, um portal de noticias e uma revista.

Segue-se Bardin (1977) e defende-se que o ponto crucial na AC é a criacdo de
categorias, como meio de avaliar materiais e resultados variados. As 10 categorias foram
criadas a partir de um estudo-piloto, desenvolvido em agosto de 2016, como forma de
classificar o material em temas ou categorias que auxiliem na compreensdo do que esta por
trads dos discursos.Sao elas:

Imagens — O primeiro tépico avaliativo tem o intuito de analisar as ilustracdes, figuras e fotos
relacionadas aos candidatos ou ao pleito presidencial americano de 2016.

Vida pessoal — Esta categoria busca estudar a forma como foi divulgada e interpretada a vida
pessoal de cada candidato, observando o enfoque das matérias € a maneira como s&o
apresentados ao publico.

Trajetoria politica — O intuito desta avaliacdo é estudar a apresentacdo de informacgdes nas
guais sdo apresentados registros e dados especificos a carreira politica e o engajamento de
cada concorrente.

Fontes — E a subdivisdo que analisa as diferentes fontes utilizadas como referéncias para
divulgacao de informacfes e acontecimentos envolvendo cada candidato.

Estatisticas eleitorais — Este topico observa a divulgacdo de pesquisas relacionadas a disputa
eleitoral, bem como o foco direcionado a cada resultado.

Escéndalos — Este item aborda a apresentacdo de reportagens acerca de escéndalos
envolvendo ambos os candidatos, no qual também se analisa a maneira como sdo expostos
cada um dos casos.

Producédo — Esta categoria marca as matérias que foram desenvolvidas pelo proprio portal
investigado, seja por correspondentes ou coleta de informacgdes direta em outros veiculos.



Procedéncia — Nesta parte, aborda-se a veracidade das informacdes divulgadas, como foram
destacadas e investigadas pelos veiculos midiaticos em questéo.

Propostas — Esta categoria avalia as matérias relacionadas as propostas de cada candidato.
Observa-se também a insercdo de possiveis julgamentos positivos ou negativos e criticas
referentes a cada posicionamento.

Titulo — A Ultima categoria observa a relacéo dos titulos escolhidos para cada matéria e sua
coeréncia com o texto subsequente.

Salienta-se que as categorias foram dispostas aleatoriamente, sem ordem sobre
critérios de importancia. Tanto o Portal G1 quanto a revista Exame ja possuiam paginas
especificas para o tema, enquanto o portal do jornal O Estadao reservava o espaco da editoria
internacional para divulgar as informacdes. Desta forma, foi utilizada uma filtragem na busca do
Estaddo, com as tags “eua”, “eleicoes”, “eleicbes americanas” e “estados unidos”. O proprio
filtro estava disponivel na pagina do jornal.

Mesmo com o filtro, matérias sobre outros temas também foram relacionadas. Desta
forma, considerou-se necesséario excluir da analise postagens que ndo tivessem alguma
relagdo com as eleicGes americanas, como opinides de blogs3, matérias referentes a outras
noticias politicas internacionais* e reportagens exclusivas sobre o atual governo americano®.

Também foi excluido da pesquisa um teste alusivo aos candidatos Donald Trump e
Hillary Clinton, por ndo se tratar exatamente de uma matéria, reportagem ou entrevista, que, da
forma como é apresentado esta fora do escopo da pesquisa’.

Todas as matérias foram reproduzidas no Trabalho de Concluséo de Curso e, ao lado,
apresenta-se a analise. Como exemplo:

Quadro 1 — exemplo de matérias analisadas

Veiculo/Matéria | Trechos jornalisticos Andlise

Portal Durante um comicio em | O texto ndo apresenta o contexto do
Exame/Matéria Portsmouth, = New  Hampshire, | discurso. H4 apenas uma frase curta
3 Trump zombou de Hillary por ela | de Trump, enquanto o restante das

estar se preparando para o proximo | informacdes € interpretacdo de
encontro entre os candidatos e | responsabilidade do veiculo e da sua
sugeriu que ela pudesse estar sob | fonte. Pode ser questionado se o
efeito de alguma droga para | candidato ndo se referia a alguma
melhorar o desempenho durante o | situagdo especifica da eleicdo ou dos
ultimo debate. “Eu acho que ela | debates. O teor do texto sugere
esta realmente tomando alguma | gravidade na acusagdo, alcando

coisa” enquanto se prepara. Trump a condi¢éo de caluniador.
Portal Ndo h& reproducdo de nenhuma
Exame/Matéria As declaracBes polémicas de | declaracdo supostamente polémica
4 Donald Trump nao estdo | do candidato. A definicao é prépria do

arranhando  apenas a  sua | veiculo. Além disso, como saber se
candidatura para a presidéncia dos | sdo as declaragdes que estdo
Estados Unidos. prejudicando seus negdécios? Ao final,
(.-r) a matéria cita uma empresa que
A propriedade, fundada por Trump | atualmente n&8o pertence mais a
ha 26 anos, estd hoje nas maos de | Trump. Isso demonstra que a
Carl Icahn, que afirmou a AFP que | publicagdo usa da incoeréncia para
ja perdeu mais de US$ 100 milhdes | tentar prejudicar a imagem do
nos Ultimos 18 meses. Entre os | candidato.

motivos, estd uma greve dos
funcionarios que ja dura meses.

Portal Hillary usa declaracdes de rival par | O principal questionamento a se fazer
Estaddo/Matéria | atrair voto de republicanos | é: quais declaragcdes? A matéria




13 moderados inteira foi redigida sob o teor das
(...) supostas afirmacdes de Trump, mas
Com ampla vantagem no eleitorado | em nenhum momento essas frases
feminino, a democrata Hillary | ou discursos s&do reproduzidos no
Clinton esta usando o tratamento | texto. Isto demonstra uma
de seu adversario em relacdo as | incoeréncia do titulo com o restante
mulheres para tentar conquistar o | da matéria, que reflete uma imagem
voto de homens republicanos |de mé& indole no candidato
moderados. republicano e trata a democrata como
a representante das mulheres.

Todas as acusacfes foram feitas
depois de o jornal The Washington
Post divulgar um video de 2005 em
que Trump descreve como ele
tentou seduzir uma mulher casada
e expressou vulgarmente como a
sua fama o permitia beijar e
Portal acariciar mulheres sem a
G1/Matéria 25 permissao delas.

As acusacgbes esconderam 0 que
seria uma semana dificil para
Hillary. O email de seu gerente de
campanha foi  aparentemente
invadido e milhares de mensagens
foram  divulgadas pelo site
Wikileaks.

O trecho apresenta as acusacfes
envolvendo Trump, mas ndo mostra
qgual seria o conteldo dos e-mails
divulgados no WikiLeaks. A diferenga
de tratamento demonstra o viés pro-
democrata do veiculo. Enquanto o
caso envolvendo o republicano é
divulgado mesmo contendo apenas
acusacdes, as investigacdes sobre
Hillary Clinton sdo mencionadas
brevemente, sem mais informacdes.

Fonte: Elaboracédo dos autores

4. Andlise dos Resultados

Imagens, fontes, procedéncia, titulos, referéncias a propostas e mengdes a trajetoria
politica dos candidatos foram observados, com intuito de compreender se a montagem e o
estilo de apresentacdo das matérias influenciam a favor ou contra algum dos concorrentes e
representam alguma contrariedade aos principios da ética e da imparcialidade.

Apenas uma matéria ndo traz imagens ou ilustracdes. A noticia foi divulgada pelo
Estadao, no dia 16 de outubro de 2016, sob o titulo “Em novos e-mails vazados, Hillary Clinton
mostra boa relacdo com o setor financeiro”. O texto apresenta informacdes sobre mensagens
envolvendo a candidata Hillary Clinton e o banco Goldman Sachs. Os outros dois portais
também reproduziram matérias sobre 0 mesmo assunto. Na comparagdo entre as manchetes,
salienta-se que o Estaddo também foi o Unico a ndo mencionar o nome da instituicdo
financeira, deixando a referéncia apenas para o texto.

Destaca-se que, sobre a mesma noticia, nos trés portais, ndo ha o teor completo dos e-
mails divulgados, nem sequer imagens exibindo exatamente o que foi informado pelo site
citado como fonte. A reproducdo dos conteudos vazados pelo WikiLeaks foi minimizada.
Indaga-se o que impediu os portais de redirecionar os leitores a informagédo direta. A fonte
priméria deixa de ser prioridade e a editoria perde a oportunidade de ampliar a noticia.

A pesquisa anota ainda sete postagens relacionadas a vida pessoal dos candidatos.
Cinco matérias fazem mencdo a Donald Trump, sendo que quatro delas correspondem a
acusacdes e a outra remete a uma divergéncia com o candidato a vice-presidente do seu
préprio partido, Mike Pence. Considera-se que matérias citando carreira profissional, questdes
de saude ou alegacg6es nao relacionadas ao ambito politico também figuram nesta categoria.
Esse é o caso das duas matérias que tratam sobre Trump e 0S seus negocios como
empresario. Nesta Ultima, no portal Estaddo, ha uma série de seis imagens ao final da
postagem, apresentando a histéria do republicano.




Ainda na categoria sobre vida pessoal, é necessario enfatizar a reportagem do portal
Estaddo no espaco intitulado “E+”, que consta como uma das dez Ultimas noticias relacionadas
as eleicbes americanas divulgadas pelo veiculo no periodo de investigacdo. “Ralph Lauren
sera o estilista oficial de Hillary Clinton?” foi reproduzida pelo The New York Times e
compartiihada pelo portal brasileiro na data de 12 de outubro. De todas as matérias
investigadas, esta é a Unica que ndo trata sobre questdes préprias da politica eleitoral ou
acusacOes e escandalos. Ao observar as noticias relacionadas da postagem, no box “leia
também”, percebe-se que pelo menos outras duas reportagens de mesmo teor foram
divulgadas no portal: a primeira se referindo a esposa de Donald Trump e a segunda citando
novamente a candidata Hillary Clinton. No caso desta Ultima, a manchete informa apoio do
“mundo da moda” a democrata, enquanto a outra anuncia uma polémica relacionada ao vestido
da mulher do candidato republicano.

Ao longo da pesquisa, constataram-se sete noticias relacionadas a estatisticas, sendo
que apenas um desses registros ndo se refere a pesquisas eleitorais. Trata-se da matéria
divulgada no portal Exame, que diz respeito as expectativas dos eleitores quanto ao pleito. O
titulo alega que “americanos estdo enlouquecendo” e durante o texto ha referéncias a
“preocupacgao” dos eleitores quanto a eleigdo. Ao final, ha declaracdes relacionadas a Donald
Trump, comparando-o com outro politico da histéria americana. Percebe-se a vinculagdo do
candidato republicano com uma suposta “ansiedade” ou agitagdo incomum da populacdo em
torno destas elei¢des.

De acordo com este Ultimo caso, remete-se ao conceito de Cenario de Representacao
Politica (CR-P), apresentado por Lima (2004), onde se compreende que a midia constroi
ambientes sociais e politicos nos quais os personagens envolvidos dificiimente conseguirdo
vencer disputas eleitorais se ndo estiverem alinhados ao cenario dominante.

Esta andlise constata também que, na producdo de matérias nas quais a busca pelas
fontes e a investigagdo das informacgbes foi responsabilidade apenas do préprio veiculo de
midia pesquisado, os portais deram enfoque positivo a candidata Hillary Clinton e negativo a
Donald Trump.

Salienta-se que apenas uma Unica matéria fez referéncia a alguma proposta politica.
Na noticia intitulada “Trump perde apoio entre republicanos por reforma migratéria”, o texto
apresenta o0 posicionamento do candidato acerca do tema e transcreve declaracfes de
politicos republicanos que séo contrarios a opinido de Donald Trump. Durante a pesquisa
verificou-se que as noticias relacionadas, que aparecem ao lado ou abaixo do texto principal,
também apresentam um teor favoravel a candidata do Partido Democrata.

Os resultados denotam que a imprensa brasileira, ao tomar como exemplo os veiculos
escolhidos para esta pesquisa, ndo estdo em conformidade com os preceitos da neutralidade e
da isencdo. O objetivo geral da pesquisa - discutir os principios jornalisticos de ética e de
imparcialidade - evidenciou que o jornalismo politico internacional, na préatica, ndo demonstra
imparcialidade. Circunstancia esta que coloca em questionamento o préprio conceito de ética
defendido nos cédigos de conduta e manuais de jornalismo.

5. Consideracdes finais

De acordo com a proposta deste estudo, contatou-se que a cobertura politica
internacional, por parte dos veiculos mididticos brasileiros, ndo é eficaz e passa por
necessidade de desenvolvimento na producéo e apuracéo de informacdes.

Inicialmente, um dos objetivos especificos da pesquisa era propor questionamentos
acerca da ética e da imparcialidade jornalistica, baseada também em termos como isencéo e
neutralidade. Verificou-se o descumprimento desses valores e se questiona se tais principios
normativos estdo mesmo dentro das possibilidades praticas do jornalismo.

Em um segundo momento, buscou-se mapear os preceitos basilares do jornalismo
politico e internacional, de acordo com suas peculiaridades. Foi percebida a auséncia de um
jornalismo internacional independente por parte dos veiculos brasileiros, principalmente ao



constatar que ainda ha um predominio de matérias produzidas por agéncias internacionais ou
midias estrangeiras, mesmo quando as possibilidades atuais de busca pela informacéo estédo
facilitadas pela expanséao tecnologica.

Como ultimo objetivo, se propds aprofundar o debate sobre a ética e a imparcialidade
no jornalismo, a partir de uma andlise sobre a cobertura da imprensa brasileira acerca das
eleicbes americanas de 2016, via Estudo de Caso. O posterior exame dos resultados concluiu
que a cobertura politica internacional por parte dos portais G1, Exame e Estaddo apresentou
enfoque em acusacdes contra o candidato Donald Trump e auséncia de links remissivos a
conteldo relacionados a candidata Hillary Clinton, comprovando a parcialidade jornalistica dos
veiculos. Acrescenta-se que houve ainda uma auséncia de matérias relacionadas as trajetorias
e as propostas politicas.

Conclui-se o trabalho ao destacar que os objetivos foram atingidos e a hip6tese de que
a midia, neste caso, ndo é imparcial, isenta e neutra, foi demonstrada. O material analisado
exibe, na sua totalidade, um problema amplo, o qual ndo pode ser avaliado apenas como uma
tomada de posicdo mididtica exercida de modo publico e admitido. Pretende-se, por fim, dar
vazao a futuras abordagens e discussGes acerca da tematica sobre valores, condutas e
preceitos jornalisticos alegados em manuais, mas ndo concretizados na prética.
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