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RESUMO

As economias que registram baixa competitividade devem buscar formas para o fortalecimento, crescimento
e aperfeicoamento de seus produtos e servicos perante o mercado mundial. Neste sentido, o
empreendedorismo pode ser um importante vetor do aumento da competitividade. O objetivo principal deste
estudo é analisar o papel do empreendedorismo e da inovagdo no desenvolvimento da América Latina. A
pesquisa foi realizada com base na revisao da literatura, bibliografica e documental, e em bases de dados. Os
resultados apontam que a porcentagem de empreendedores na populacdo da América Latina € maior que em
outros paises e regibes comparadas, bem como a porcentagem de empresas formais também é elevada.
Destaca-se a presenca de um numero elevado de empresarios, mas com énfase para o género masculino.
Esses empresarios investem mais em negoécios informais do que paises desenvolvidos, porém, os valores
investidos sdo menores. Quanto ao perfil de inovacdo, observou-se que as empresas latinas introduzem
produtos novos com menos frequéncia que as empresas de outras economias similares, a gestdo dos
empreendedores de alta qualidade é deficitaria, as empresas investem pouco em P&D e o investimento em
patentes esté abaixo do nivel de referéncia.

Palavras-chave: Desenvolvimento Econdmico; Crescimento Econdmico; Empreendedor; Empresario
Schumpeteriano.

1. Introducéo

No contexto do mundo globalizado, observa-se que algumas economias se sobressaem a outras em termos
da sua competitividade. As economias que registram baixa competitividade devem buscar formas para o
fortalecimento, crescimento e aperfeicoamento de seus produtos e servicos perante o mercado mundial.
Neste sentido, o empreendedorismo pode ser um importante vetor do aumento da competitividade, a qual
pode contribuir para a geracdo de emprego e para a melhoria da qualidade dos produtos e servicos para a
sociedade. A inovacéo pode amplificar esse processo, até porque empresas que nao inovam e nem mudam o
gue oferecem correm o risco de serem superadas no mercado (BESSANT; TIDD, 2009).
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Segundo Schumpeter (1985), o empreendedorismo esta associado ao desenvolvimento econdmico, a
inovagao e ao aproveitamento de oportunidades. A acdo empreendedora apoiada na inovacao pode destruir a
ordem econdmica existente a partir da introducdo de novos bens no mercado, criacdo de novas formas
organizacionais ou uso de novos materiais — novos processos de producdo. Assim, tal processo foi definido
como “destruicao criativa”. Esta dindmica tem sido amplificada com a globalizacéo, acentuando o papel da
inovacéo e do perfil empreendedor no aumento da competitividade das empresas.

A América Latina (AL) é uma regido muito rica em recursos naturais, mas seus paises ndo estdo entre os
mais desenvolvidos do mundo (GWYNNE; CRISTOBAL, 2014). Embora a regido tenha registrado um
importante crescimento econémico acompanhado com melhoria social a partir dos anos 2000, os ganhos em
competitividade ndo apresentaram a mesma dindmica. Além disso, os ganhos desse processo recente de
desenvolvimento talvez estejam sendo perdidos pela queda no dinamismo econdmico registrado nos ultimos
anos (LEDERMAN et al, 2014). Para que as economias latino-americanas, em sua maioria exportadoras de
commodities minerais e agropecuarias e de produtos agroindustriais, voltem a promover o desenvolvimento
da sociedade, se faz necessario ampliar o investimento em inovacao e produtividade. Cabe desatcar que os
empreendedores estdo ligados direta e indiretamente a esse processo, uma vez que que sao eles que
percebem e podem aproveitar as oportunidades criadas pela dindmica socioecondmica. Assim, analisar o
perfil dos empreendedores latino-americanos se mostra importante para que se detectem as mudangas que
devem ser realizadas na mentalidade empreendedora. Desta forma, o objetivo principal do estudo é analisar
o papel do empreendedorismo e da inovagédo no desenvolvimento da AL.

O estudo considera os seguintes paises, nominada AL: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colémbia, Costa
Rica, Cuba, Equador, El Salvador, Guatemala, Haiti, Honduras, México, Nicardgua, Panama@, Paraguai, Peru,
Republica Dominicana, Uruguai e Venezuela. Os paises que compdem a AL sdo heterogéneos quanto ao
tamanho da populagéo, estrutura e distribuicdo etaria, apresentam significativas diferencas na renda média e
na sua distribuicdo na sociedade (UIS, 2001), além de apresentarem estruturas econdmicas bem distintas.
Observa-se ainda a presenca de diferentes herancgas culturais e linguisticas, variadas etnias e cultura rica e
diversificada, porém, em contrapartida, “sdo, em geral, paises com uma divida social imensa, com déficit
democratico, déficit de direitos e com problemas na economia muito mais graves do que os do primeiro
mundo” (D’ARAUJO, 2006, p.1).

O estudo adota uma abordagem de pesquisa descritiva e analitica, baseada no uso de dados e informacgdes
secundarias, que compreende também a realizagdo de bibliografica e documental (ANDRADE, 2002; GIL,
2007). A pesquisa bibliogréafica e documental envolveu a consulta de livros, artigos, publicagdes e estudos em
geral, com destaque para o trabalho de Lederman et al (2014) do World Bank, intitulado “Latin American
Entrepreneurs: Many Firms but Little Innovation”. A coleta dos dados secundarios foi realizada nas bases do
World Bank, da FAO (Food and Agriculture Organization of the United Nations), em publicacdes da Comisséo
Econdmica para a América Latina e o Caribe (CEPAL), do Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID) e
do Global Entrepreneurship Monitor (GEM). Os dados tratam das caracteristicas dos empreendedores latino-
americanos, bem como suas peculiaridades, além de dados econémicos e sobre investimento em inovagao.
O artigo foi estruturado em quatro sec¢bes, incluso a introducdo. A segunda apresenta um panorama
econdmico da AL. A terceira apresenta e discute os resultados da investigacdo, abordando o papel do
empreendedorismo e da inovacédo no desenvolvimento da AL. Por fim, na Ultima se¢éo sdo apresentadas as
consideragoes finais.

2. Oempreendedorismo e a inovacdo no desenvolvimento das sociedades

O desenvolvimento da sociedade capitalista tem sido explicado de varias maneiras, mas praticamente todas
as teorias destacam o papel do “agente de mudangas”, como a for¢a que inicia e implementa o progresso
material e social. O empreendedor tem sido reconhecido como o agente dessas mudancas na historia
(KURATKO, 2016). Segundo Baggio e Baggio (2014) e Santos et al (2015), se uma nagdo ndo possui lideres
empreendedores em sua base, ndo haverd o desenvolvimento econdmico, stricto sensu, porque € 0
empreendedorismo que promove o crescimento de oportunidades no mercado e na sociedade, também
desenvolvendo as pessoas e comportamentos que representam essas acdes no dia a dia. Ao buscar a
autorrealizacdo e o desenvolvimento local, consequentemente, o empreendedor leva ao desenvolvimento de
seu entorno (FROTA,; BRASIL; FONTENELE, 2014) a partir de efeitos difusores.

Neste sentido, Kuratko (2016) afirma que a economia global esta sendo revitalizada gracas aos esfor¢cos dos
empreendedores, e que o mundo tem sido contemplado com empresas como uma forca significante para o
desenvolvimento mundial. A partir da lideranca de empreendedores, as atividades de inovacéo, pesquisa e
desenvolvimento, com reflexos na criacdo de empregos, no aumento da produtividade e na formacdo de
novas industrias, tem sido os resultados das contribuicdes desses agentes para o crescimento econémico.

Ao longo do tempo, o empreendedorismo mostrou-se um importante elemento do crescimento e do
desenvolvimento econdmico, dando suporte a maioria das inovagdes que tém promovido esse processo, e



gerando emprego e renda. Desta forma, quanto mais oportunidades de empreendedorismo um pais oferecer
a sua sociedade, muito provavelmente maior ser4 seu desenvolvimento, que novamente resultard em mais
oportunidades empreendedoras, tornando-se, assim, um processo ciclico que alimenta ainda mais a busca da
inovacdo (DORNELAS, 2015). Essa dindmica é muito similar a discutida por Gunnar Myrdal (1968) no
processo de causacdao circular cumulativa a partir de mudancas primarias, em que mostra o papel dos efeitos
propulsores do desenvolvimento.

Os Estados Unidos possuem um dos mais altos indices de empreendedorismo no mundo desenvolvido. De
acordo com a pesquisa GEM de 2014, nos Estados Unidos, uma estimativa de 25 milhdes de americanos
estava comecando ou gerindo novos empreendimentos e 7,7 milhBes projetaram que eles iriam empregar 6
ou mais pessoas nos préximos cinco anos (KURATKO, 2016). Segundo Lemos (2012), o Massachusetts
Institute of Technology (MIT), por exemplo, combina a pesquisa criativa, orientada para resolucdo de
problemas e que se materializa em inovagfes, sustentada ao longo de mais de 150 anos de histdria, com
renovagdo constante. Essas caracteristicas fizeram com que o ecossistema empreendedor expandisse até o
reconhecimento atual, ou seja, pesquisa e educacdo sdo os pilares para realizacdo da producdo do
conhecimento cientifico e tecnolégico.

Varios fatores contribuem para a criagdo de um novo empreendimento, afirmam Hisrich, Peters e Shepherd
(2014), e o governo é um deles, pois fornece a infraestrutura que pode ajudar o novo negécio. Essas
condi¢cbes estruturais fornecidas pelo governo definem, por exemplo, a educacdo que a forga de trabalho e o
mercado consumidor domeéstico terdo, como sera a estrutura de comunicac¢des no territorio, a facilidade de
acesso que as pessoas terdo ao mercado e ao capital de risco, e a estrutura da indUstria e o ambiente
competitivo (OCDE, 2004). De acordo com Trott (2016), o Estado também impacta significantemente na
administracdo estratégica de industrias bésicas e estimula o espirito empreendedor, pois € o principal
financiador de pesquisa e desenvolvimento (P&D) e importante comprador. Esse papel do Estado resulta de
sua capacidade de criar externalidades positivas em toda a economia e a sociedade a partir de suas agdes.
Neste sentido, o empreendedorismo em um pais pode surgir como uma alternativa para estabilizar sua
economia, uma vez que € possivel promover um aumento da competitividade e redugdo dos custos das
organizacbes (DORNELAS, 2016). Em uma economia com baixo crescimento e desemprego, o
empreendedorismo pode ser uma alternativa para a sobrevivéncia das pessoas, porém, o autor afirma que
uma parte consideravel desses negdcios esta direcionado ao fracasso, devido a grande inconstancia
econdmica desses paises (OLIVEIRA, 2014). Um exemplo de empreendimento que auxilia no
desenvolvimento econdmico € a empresa KickStart International (DORNELAS; SPINELLI; ADAMS, 2014),
fundada com a missdo de acabar com a pobreza na Africa subsaariana. Seu maior sucesso até hoje sdo as
bombas de microirrigacdo, conhecidas como MoneyMaker. Esse sistema de irrigacdo de baixo custo tem
ajudado os agricultores do Quénia a aumentarem sua producéo agricola em dez vezes, produzindo para a
propria familia e para a venda. Além disso, esse sistema contribuiu para a criacdo de empregos e renda,
retirando muitas pessoas da situacdo de pobreza.

Dornelas, Spinelli e Adams (2014) também afirmam que o empreendedorismo deixa 0 mundo mais horizontal,
porgue gracas as inovacfes, o empreendedorismo e a internet estdo espalhando ideias e oportunidades em
todos os continentes. Em resumo, esse processo pode contribuir de maneira significativa para a reducéo das
desigualdades sociais e regionais. As empresas investem nos meios digitais para otimizar os modelos de
negocios existentes ou criar novos aproveitando as oportunidades demonstradas pelos cidadaos ao redor do
mundo (SHAIKH, 2016). Shaikh (2016) apresenta um exemplo desse tipo de investimento: hotéis e
restaurantes usam de diferentes meios digitais como o Instagram e o Vine para compartilhar imagens de
novas decoracdes e pratos, afim de mostrar a seus potenciais clientes o seu ambiente, promocdes e trabalho.
Além disso, empresas capturam as interacdes geradas pelos clientes em seus sites, ajudando as companhias
a se aproximar dos clientes através de suas preferéncias.

Dessa forma, conforme as constatacfes anteriores, o empreendedorismo pode ser visto como um fator critico
para o desenvolvimento socioecondmico, ndo se restringindo a criacdo de novos negécios, porque também é
uma forma de sistematizar processos internos das organizagfes para a geracdo de inovacdes empresariais,
emprego e renda. O empreendedorismo e a inovacdo estdo intimamente relacionados e séo elementos
centrais para o desenvolvimento das sociedades (DORNELAS, 2015).

3. Contexto Econdmico e a Insercéo Internacional da América Latina

A populacdo da AL foi estimada em 618 milh6es de pessoas em 2015 (CepalStat, 2017). Os paises mais
populosos eram: Brasil (207 milhdes); México (124 mihdes) e a Colombia (48 milhées). Em 2015, o Produto
Interno Bruto (PIB), a precos constantes de 2010, da AL alcancou US$ 5,56 trilh&es, representa 7,4% do PIB
Mundial (CepalStat, 2017; World Bank, 2017). Entre 2000 e 2015 a taxa de crescimento médio do PIB da AL
foi de 3% ao ano, enquanto a mundial foi de 2,88%. E possivel observar que o desempenho econdmico da AL



esteve muito préximo a média mundial, o que contribui para um pequeno avango na reducéo da desigualdade
entre os paises.

Grafico 1 — Participacédo % na Populacdo e no PIB (Produto Interno Bruto) por pais da América Latina: 2015
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Fonte: preparado pelos autores com base em CepalStat, 2017.

Contudo, a andlise do PIB agregado néo revela a profunda heterogeneidade da AL, por exemplo, o Brasil
responde por 41,7% do PIB, seguido pelo México 21,7% e pela Argentina com 8,2% (grafico 1). Isto significa
gue apenas trés paises responderam em 2015 por 71,6% do PIB da AL, embora esses paises abrigassem
61% populacédo. O Brasil responde 41,7% do PIB, mas abriga 33,6% da populagdo, aspecto similar para o
México (21,7% do PIB e 20% da populacado) e Argentina (8,2% do PIB e 7% da populacéo).

A AL tem se destacado como tradicional exportadora de commodities minerais e agropecuérias. Desse modo,
0 setor externo tem tido um importante papel na dinamica econdmica da regido, especialmente para o
financiamento das importagcbes de bens com elevado grau tecnolégico. Neste sentido, o avango da
globalizagdo (Gwynne; Cristobal, 2014) pode ter contribuido para aumentar o papel do comeércio internacional
de commodities agropecuarias e minerais para o desenvolvimento da AL, em especial com a entrada da
China e da india. Entre 2000 e 2015 o valor das exporta¢des de bens e servicos da AL saltou de US$ 409
bilhées para US$ 1,05 trilhdo, 155% de aumento (CepalStat, 2017). A participacdo dos bens nas exportacdes
era da ordem de 87%. No entanto, os ganhos das exportacdes foram usados para financiar as importacoes,
gue no mesmo periodo saltaram de US$ 430 bilhdes para 1,15 trilh&o, aumento de 169% (grafico 2).

Gréfico 2 — Evolugéo das Exportacdes e Importagfes de bens e servigos e do saldo comercial da América
Latina: 2000-2015 (US$ bilhdes)

2.000
:I.
= 1.000 I l I
z -
= ®
“ -1.000
-2.000
O N Vb O > I PP QA T D 0 DN DB B>H
YL '8 Yo
".,\\ ﬁ/Q\ "VQ\ ’\>\'\ n/Q\ ’\9\ "/QQ ",Q\ "9Q S D A’Q\ h}\\ "VQ\ n/Q\ A?\

s ExportacOcs mmmmImportacdes ===Saldo
Fonte: preparado pelos autores com base em CepalStat, 2017.

Os resultados mostram que a taxa anual de crescimento das exportacdes foi da ordem de 6,3%, enquanto a
taxa das importacdes foi de 6,6%. Essa diferenca nas taxas de crescimento afetou negativamente o saldo
comercial da regido no periodo, que saiu de um superavit de pouco mais US$ 20 bilhdes em 2000, para um
déficit de mais US$ 108 bilhdes (CepalStat, 2017). O resultado foi afetado ndo apenas pelo aumento nas
importacdes de bens, mas também pelo aumento na contratagcao de servigos no exterior, com destaque para
0s servigos de transportes. Isto significa que o estimulo ao comércio externo aumentara os custos com
servigos de transportes. Em 2000, a conta servigos registrava um déficit de US$ 16 bilhGes, mas em 2015
alcangou US$ 55. Em todo o periodo a regido registrou déficits na conta servicos. O déficit na conta
transporte saltou de US$ 24,5 bilhdes para US$ 47,9 bilhdes.

Os bens representam a maior parcela do valor das exportacdes e das importacSes da AL no periodo, por
volta de 87% e 83% respectivamente. Os bens primarios representavam 36% da pauta exportadora em 2015,



enquanto os bens manufaturados 43%. No periodo 2000 e 2015 a participagdo dos bens primarios
permaneceu relativamente estavel em 36%, mas os bens manufaturados registraram uma queda na
participacdo de 5%, saindo de 48% para 43%. Isto significa que a regido aumentou as exportacdes de bens
intermediarios para 0 mercado externo. As importacdes estavam concentradas em bens intermediarios,
respondendo por 48% (CepalStat, 2017).
Cabe destacar que os dados confirmam que a AL depende das divisas geradas pelas exportacBes de
commodities, mas também dos bens intermediarios com baixo valor agregado, para financiar suas
importacdes necessarias para o desenvolvimento. Assim, para impulsionar as economias que compdem a AL
geralmente € necessario estimular um aumento na taxa de extragcdo de recursos naturais para ampliar sua
captacdo de divisas nos mercados internacionais (GWYNNE; CRISTOBAL, 2014). Neste sentido, apontam
Gwynne e Cristobal (2014) que a AL tem servido como uma periferia de recursos para a economia mundial
desde os tempos coloniais. Nessa época, explica Quijano (2005), os colonizadores extraiam minerais
preciosos (ouro e a prata) e vegetais preciosos (tabaco, cacau e batata) por meio de méo-de-obra escrava,
servos e de seus respectivos mesticos.
A grande disponibilidade de recursos naturais na AL poderia ter contribuido para o seu desenvolvimento,
porém, ndo é o cenario que se apresenta. Ainda, varias iniciativas politicas apoiadas na quebra a
dependéncia do continente como provedor de “recursos naturais”, ndo sao totalmente bem-sucedidas. Até o
momento os paises da AL permanecem na periferia da economia mundial - em grande parte dependentes
dos centros globais de producdo de bens de consumo e consumidores de seus produtos primarios
(GWYNNE; CRISTOBAL, 2014).
Béarcena (2014) aponta que, com excec¢do do México e da América Central, a regido tem pouca participacao
nas trés cadeias de valores conhecidas como: Fabrica América do Norte, Fabrica Europa e Fabrica Asia. A
regido ndo é um importante fornecedor de bens intermediarios ndo primarios para qualquer uma destas
cadeias, nem € um grande importador de bens intermediarios dos paises participantes. O México € uma
excecao, j4 que produtos de média tecnologia representam uma grande parte de suas exportacfes de bens
intermédios aos seus parceiros do Acordo de Livre Comércio da América do Norte (NAFTA). Apesar disso, o
México ainda sofre com o baixo grau de desenvolvimento, em funcdo da caracteristica de sua insercéo,
apenas montadora ou industria maquiladora. A integracdo do pais na Fabrica América do Norte é
principalmente na exportacdo de bens finais produzidos a partir de insumos importados, com pouco valor
agregado no mercado interno.
Apesar da condigdo periférica da AL, entre 2000 e 2015 o Investimento Direto Estrangeiro (IDE) alcangou o
volume médio de US$ 90 bilhdes por ano (CepalStat, 2017). Cabe destacar que no periodo recente, pés-crise
internacional, entre 2010 e 2015 o volume médio de IDE saltou para US$ 136 bilhdes por ano. Esse fluxo
indica que os investidores internacionais ainda visualizam boas perspectivas de investimento na regido, o que
pode contribuir para o enfrentamento dessa nova fase do capitalismo, de baixo crescimento econdmico.
Neste sentido, a acdo empreendedora e o estimulo a inovacdo local representam os elementos chave do
desenvolvimento da AL, e podem contribuir para a difusdo do dinamismo aportado pelo IDE, a mudancga
primaria.

4. Resultados e Discusséo

4.1. O papel do Empreendedorismo na América Latina

Os empreendedores prosperam em ambientes economicamente propicios (Lederman et al., 2014). Segundo
0s autores, nestes ambientes os empreendedores estdo mais propensos a assumir riscos, a realizarem
investimentos em inovacao e promoverem a busca pelos ganhos de produtividade. Nesse sentido, € possivel
observar com base nos dados do grafico 3 a transi¢cdo do trabalho autbnomo ao emprego assalariado, que
também esta ligado ao crescimento econdmico.

Gréfico 3 — Transicao de emprego conforme PIB per capita em délares
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Fonte: Gindling e Newhouse (2012, p. 29).

E possivel visualizar que o panorama do emprego muda quando o Produto Interno Bruno (PIB) aumenta ou
diminui. Assim, até aproximadamente US$2.000 de PIB per capita, os trabalhadores agricolas constituem a
maioria da populagédo ativa, seguidos dos profissionais autbnomos néo-agricolas e depois pelos assalariados
em atividades nao-agricolas. A partir desse valor, 0 emprego assalariado aumenta gradualmente e se
transforma no tipo de emprego mais importante quando se alcanga um nivel de PIB per capita de mais ou
menos US$5.000 (LEDERMAN et al., 2014). Em 2015, o PIB per capita médio da AL em valores constantes
de 2010 foi de US$ 8.983, variando de US$ 738 (Haita) a US$ 14.547 (Chile) (CepalStat, 2017). A taxa de
crescimento do PIB per capita entre 1990 e 2015 foi de 1,6% ao ano. Talvez a AL esteja em uma situacao
onde aproximadamente 60% da populacdo é assalariada, 20% s&o trabalhadores agricolas e o restante
dividido entre as demais classificagcbes (LEDERMAN et al., 2014). Dessas demais classificacdes, uma que
merece destaque € a de “empregadores ndo-agricolas”, aparecendo com pequena parcela (em verde)
(gréfico 3). No entanto, hd um leve crescimento conforme o PIB aumenta. Empregadores ndo-agricolas sao
as pessoas que abrem empresas e fornecem empregos formais as pessoas e, também, na maioria das
vezes, s80 0s que tiveram mais acesso a educacao (GINDLING; NEWHOUSE, 2012).

A Tabela 1 apresenta o percentual de pessoas da forca de trabalho latino-americana que, em 2014, eram
donos e gerentes de empresas que funcionam h& pelo menos trés anos e meio, bem como o percentual da
forca de trabalho que ainda ndo estaria envolvida com atividades empreendedoras, mas tem a intencédo de
ser empreendedores nos proximos trés anos.

Tabela 1 — Percentual (%) de propriedade e intencdo empreendedora - 2014

Paises Propriedade (%) | Intencéo (%)
Argentina 9,1 27,8
Bolivia 7,6 46,9
Brasil 17,5 24,5
Chile 8,8 50,1
Coldmbia 4,9 a7
Costa Rica 25 29
El Salvador 12,7 23,1
Equador 17,7 43,1
Guatemala 7.4 35,8
México 4,5 17,4
Panama 3,4 19,7
Peru 9,2 50,6
Uruguai 6,7 24,8
Média da regido 8,62 33,83

Fonte: Adaptada de GEM (2015).

Observa-se que, em 2014, a porcentagem de donos e gerentes de empresas esta entre 2,5% e 17,7%, esse
ultimo alcangado pelo Equador. Com excecao deste indice e o do Brasil, os demais paises tém percentuais
inferiores a 15%. A taxa média de propriedade da regido é de 8,62%. Ao contrario do esperado pelo PIB per
capita (CepalStat, 2017), a AL tem sido considerada uma regido de empreendedores, havendo um elevado
namero de empresarios em comparagcdo com outros paises (LEDERMAN et al, 2014). Além disso, os autores
afirmam que o grande nimero de empreendedores ndo é um simples reflexo de um grande setor informal,
porgue o percentual de empresarios com empresas registradas formalmente também é alto.



A partir da analise dos dados, verifica-se que cerca de 30% das pessoas que compdem a forga de trabalho e
que ainda ndo estdo envolvidas com o empreendedorismo pretendem abrir um negécio nos préximos trés
anos. Nesse sentido, conforme constatagdes anteriores, a taxa de Atividade Empreendedora Total (Total
Entrepreneurship Activity - TEA), que representa o percentual dos componentes da forca de trabalho que
estdo envolvidos na criagdo e desenvolvimento de novos negdcios é importante (MEZA et al, 2008) (grafico
4).

Gréfico 4 — Atividade Empreendedora Total (TEA): 2006-2013

Fonte: GEM (2015).

Segundo Meza et al (2008), a média da TEA no mundo é de 9,5% e a AL é a regido mais empreendedora
(gréfico 4), possui percentuais acima de 10% na maioria dos paises e periodos analisados. Desses novos
negécios, também é possivel perceber o percentual de homens e de mulheres componentes da for¢ca de
trabalho que fazem parte da TEA. O Quadro 1 demonstra essa relacdo de alguns paises da AL.

Quadro 1 — Percentual de empreendedores iniciantes ou proprietarios-gerentes de um novo negoécio (por
género) na América Latina: 2010-2014

Periodo 2010 2011 2012 2013 2014 Média anos

TEA 17,26 | 20,65 | 17,94 | 22,80 | 17,18 | 21,99 | 17,27 | 23,90 | 19,24 | 23,21 | 17,78 | 22,51

Mulher

Homem

Fonte: Elaboragéo prépria a partir de dados do GEM (2015) sobre os seguintes paises: Argentina, Bolivia,
Brasil, Chile, Colémbia, Costa Rica, Equador, Guatemala, México, Peru e Uruguai.

Em todo o periodo analisado, o homem foi aquele que mais esteve presente como empreendedor, seguindo a
maioria dos paises do mundo (GEM, 2010). Porém, o percentual de mulheres empreendedoras na regido
aumentou significantemente em 2014. Também é possivel visualizar, por meio do grafico 5, qual o percentual
desses empreendedores, homens e mulheres, que esperam crescer nos proxXimos cinco anos, empregando
pelo menos mais cinco novos funcionarios.

Gréfico 5 — Expectativa de crescimento do total de atividade empreendedora em estagio inicial: prevaléncia
relativa

Colombia

Fonte: GEM (2015).

Analisando os dados, infere-se que a Coldmbia é o pais onde os empreendedores mais esperam crescer e
fazer novas contratacbes e, a partir de 2009, esse indice aumentou. No geral, os percentuais latino-
americanos estdo entre 10 e 40%, o que indica uma taxa nao tédo diferente dos paises desenvolvidos, pois



nesses o percentual compreende entre 20 e 40%. Isso significa que a perspectiva de crescimento dos paises
latino-americanos é similar a dos paises mais desenvolvidos.

Apesar de existirem individuos abrindo negoécios formais, ainda ha muitas pessoas que investem
informalmente em empreendimentos, ou seja, disponibilizam recursos para negécios iniciados por outras
pessoas, como familiares proximaos, parentes, amigos e vizinhos, colegas de trabalho, entre outros; mas nao
com a compra de a¢Bes ou a participagdo em fundos de investimento (GEM, 2004; ANDREASSI et al, 2012).
A Tabela 3 demonstra o percentual da forca de trabalho que, em 2012, foram investidores informais,
investindo em negdcios iniciados por outras pessoas nos ultimos trés anos, bem como demonstra o valor
médio que essas pessoas despenderam.

Tabela 3 - Percentual (%) de investidores informais e valor médio investido (em US$) - 2012

Paises ‘ Percentual (%) ‘ Valor médio investido (em US$)

Argentina 3,58 8.487,00
Brasil 1,71 6.195,00
Chile 11,30 2.250,00
Colémbia 8,58 3.840,00
Costa Rica 3,48 9.498,00
El Salvador 4,07 4.325,00
Equador 5,44 1.358,00
México 5,44 1.775,00
Panaméa 1,50 3.792,00
Peru 6,09 2.232,00
Uruguai 4,68 905,00
Média da regido: 5,08 4.059,73

Fonte: Adaptado de Andreassi et al. (2012).

Paises mais desenvolvidos tém taxas menores de investidores informais que os paises da AL, em torno de
2,60%. Mas os paises latino-americanos gastam menos nesses tipos de investimentos. Conforme a Tabela 6,
a média da regido é de US$4.059,73, j4 paises com um nivel de desenvolvimento mais elevado, investem em
torno de US$40.000,00 (ANDREASSI et al, 2012). Em suma, isso significa que, apesar de os latino-
americanos investirem mais em negdécios informais que paises os desenvolvidos, os valores investidos sao
menores. Nesse sentido, GEM (2004) afirma que, quando os valores investidos sdo baixos, o0s
empreendedores, formuladores de politicas e programas, educadores e pesquisadores precisam dedicar mais
atencdo aos investidores informais, pois sem estes a dindmica empreendedora sofre significativo desgaste,
visto que é gracas a eles que muitos negocios conseguem ser iniciados. Desta forma, € importante mostrar o
panorama das razdes que levam as pessoas a se arriscar no mundo dos negdcios na AL.

Nesse cenario, conforme apontado por GEM (2015), as pessoas criam empreendimentos por diversas razdes
e uma delas pode ser a necessidade, ou seja, montar um negdcio quando ndo ha melhores opg¢bes de
trabalho e ha a necessidade em se ter renda. Em contraste, empreendimentos podem ser iniciados pelo
desejo de manter ou melhorar a renda e independéncia, e ndo por ndo ter outra opcdo de trabalho. Esta
atitude é denominada de empreendedorismo por oportunidade, onde o individuo identifica uma oportunidade
de negécio e a persegue.

Na AL, a maioria das pessoas abre um negécio por avistar uma oportunidade (50,46%), porém, oS
percentuais de empreendimentos iniciados por necessidade também s&o representativos (25,5%),
principalmente na Guatemala, onde o empreendedorismo por necessidade é maior que o por oportunidade,
com taxas de 41% e 39%, respectivamente (GEM, 2015). Segundo o GEM (2004, p.27), “quanto mais alto for
o nivel de escolaridade de um pais, maior sera a propor¢cao de empreendedorismo por oportunidade”. Ainda
com relacdo a criagdo de empreendimentos, também ¢é possivel perceber o percentual das pessoas
componentes da for¢a de trabalho que acham que o empreendedorismo é uma boa opcgédo de carreira, ou
seja, algo que as pessoas desejam ser. Segundo Andreassi et al (2012), a atividade empreendedora como
carreira é fundamental para o desenvolvimento do empreendedorismo. Porém, é importante que ela esteja
relacionada ao empreendedorismo por oportunidade e ndo por necessidade.

Os percentuais latino-americanos de pessoas que pensam que o empreendedorismo é uma boa opcao de
carreira se encontra entre 60% e 95%, o0 que indica que mais da metade das pessoas acham que comecar
um negocio € uma opgao de carreira desejavel. “Status, respeito, atencdo da midia, aceitagdo social,
oportunidade de desenvolvimento pessoal e enriqguecimento certamente sdo estimulos que motivam os



individuos a perseguir uma carreira empreendedora” (ANDREASSI et al, 2012, p.32). Assim, conforme
exposto, pode-se analisar alguns itens que estimulam as pessoas a ter uma carreira empreendedora.

A Tabela 4 demonstra os percentuais da forca de trabalho que acreditam que um empreendedor de sucesso,
em seu pais, possui elevado status perante a sociedade; e que afirmam que verdo casos de
empreendedorismo de sucesso ha midia.

Tabela 4 — Percentual (%) da forca de trabalho sob o sucesso do empreendedorismo: alto status e atencéo
da midia - 2014

Paises Status (%) Midia (%)
Argentina 59,49 63,5
Bolivia 74,5 70,5
Brasil 82 84
Chile 67 66
Colémbia 71 68
Costa Rica 65,49 79,5
El Salvador 65,49 61
Equador 68 79
Guatemala 71 55
México 62 51
Panamé 59 70
Peru 71 71
Uruguai 56 58
Média da regido 67,07 67,42

Fonte: Adaptado de GEM (2015).

Em suma, cerca de 70% das pessoas trabalhadoras concordam que empreendedores de sucesso possuem
alto status em seu pais, sendo o Brasil 0 pais latino-americano que mais afirmou isso. Quanto a atencéo da
midia, Brasil, Peru, Equador e Costa Rica foram os paises onde o percentual de pessoas que afirmam que
observam casos de empreendedorismo de sucesso na midia foi maior. Ambas médias dos itens analisados
foram similares, por volta de 67%, verificando assim a importancia que as pessoas dao a esses itens. Com o
exposto, percebe-se que a midia € uma grande divulgadora do empreendedorismo e adquirir alto status &
algo que os empreendedores conseguem.

As pessoas podem iniciar novos negdcios por perceber boas oportunidades e ter as habilidades necessarias
e conhecimento para inicia-los, ou seja, possuir capacidade. Capacidades seriam conhecimentos, habilidades
e atitudes que foram desenvolvidas em diversas situacdes (como a formacdo superior, a experiéncia pratica)
e podem ser utilizadas em situacdes especificas no trabalho (RUAS, 2005).

A Tabela 5 demonstra o percentual de pessoas componentes da forca de trabalho que afirmam identificar
oportunidades de iniciar novos negdcios na cidade onde vivem, bem como o percentual das que afirmam ter
as habilidades necessérias para iniciar um empreendimento. Também demonstra as pessoas que apesar de
perceber oportunidades, afirmam que o medo de fracassar as impediria de criar uma empresa.

Tabela 5 — Percentual (%) da for¢ca de trabalho segundo sua percepcdo de oportunidades e capacidades,
além do medo do fracasso — 2014

Paises Oportunidade (%) Capacidade (%) Medo fracasso (%)
Argentina 32 58 24
Bolivia 58 73 38
Brasil 56 50 36
Chile 67 65 28
Coldmbia 66 57 31
Costa Rica 39 59 37
El Salvador 45 71 35
Equador 62 73 31




Guatemala 45 64 33

México 49 53 30
Panaméa 43 54 15
Peru 62 69 29
Uruguai 46 63 27
Média da regido 51,54 62,23 30,31

Fonte: Adaptado de GEM (2015).

Observa-se que mais da metade da forca de trabalho da AL percebe oportunidades, e afirmam ter as
capacidades necessarias para inicia-las. Porém, o medo de fracassar pode ser um dos fatores que impedem
esses individuos de colocarem essas oportunidades em prética, visto que esse percentual é alto, cerca de
30,31%. Mas, ainda assim, em paises desenvolvidos os percentuais de medo de fracasso costumam ser
maiores, entre 25 e 55%. Embora se suponha que em paises mais desenvolvidos o medo do fracasso seja
menor gracas a todo o suporte neles existentes para as atividades empreendedoras, o que acontece néo €
isso. Em virtude de os projetos de empreendedorismo nesses paises serem mais inovadores e envolverem
maior investimento, o risco tende a ser relativamente mais elevado (ANDREASSI et al, 2012).

4.2. O papel da Inovagédo na América Latina

As empresas da AL introduzem novos produtos com menos frequéncia que as empresas de economias
parecidas, e também o investimento em Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) e os registros de patentes estédo
abaixo dos niveis de referéncia (LEDERMAN et al, 2014). A porcentagem de empresas que se envolvem em
atividades inovadoras, por meio da insercdo de novos produtos foi mais baixa em paises latino-americanos
gue em outros paises durante o periodo de 2006 a 2010, e a Argentina foi o pais latino-americano que
apresentou maior percentual, com cerca de 70% das empresas introduzindo novos produtos no mercado.

A figura 6 apresenta a percepc¢do da introducdo de novos produtos do ponto de vista dos empreendedores
latino-americanos, apresentando o percentual dos componentes da TEA que indicam que o seu produto ou
servigco é novo para, pelo menos, alguns clientes e afirmam ndo haver muitos concorrentes oferecendo o
mesmo produto ou servi¢o na localidade onde atuam.

Figura 6 — Novo produto numa atividade empreendedora em estagio inicial
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Fonte: GEM (2015).

Denota-se uma grande disparidade na regido no quesito de introduzir novos produtos, sendo o Chile o pais
onde os empreendedores mais indicam que seus produtos sdo novos, contrastando com o Brasil, pais onde
h&4 menos produtos novos introduzidos ao longo dos anos. Isso pode indicar também que ha poucos
concorrentes para as empresas que inserem novos produtos no Chile e mais concorrentes conforme os
percentuais vao diminuindo.

Segundo Lederman et al (2014), a qualidade da educagdo na AL também pode explicar a falta de inovagéo
na regido. A regido carece de engenheiros e cientistas, considerados como um capital humano importante
para a inovacdo, visto que séo eles que normalmente fazem pesquisas e projetam novos produtos. Com
excecdo de Cuba, o restante dos paises latino-americanos investiu percentuais abaixo de 7% de seu PIB em
educacdo em 2013, sendo que o Haiti € o pais que menos investe, utilizando menos de 2%. Apesar de varios
paises investirem 0 mesmo que paises desenvolvidos, o retorno esperado por esse investimento nao
acontece.
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Quanto ao capital humano, a quantidade que um pais possui desse é medida por meio da média de anos de
escolarizagcao da populagdo ativa e a qualidade da educacgdo, que por sua vez € medida pelos resultados
obtidos em provas académicas padronizadas (LEDERMAN et al, 2014). Ambas as médias, segundo Ferreira
et al (2013) sdo menores na AL que em outros paises comparados. A quantidade de engenheiros nos paises
latino-americanos esta abaixo do esperado pelo seu desenvolvimento econdmico atual. O nimero de
engenheiros é baixo, inclusive, nos dois paises latino-americanos que mais intercambiam bens com o mundo:
Brasil e México (LEDERMAN et al, 2014). Ainda segundo Lederman et al (2014), por raz8es historicas, as
universidades da AL sempre enfatizaram os cursos de humanas, direito e disciplinas sociais, econdmicas e
politicas, o que pode ter restringido sua capacidade de formar engenheiros e cientistas.

Pode ser que os jovens se sintam mais atraidos as disciplinas relevantes para os problemas que passam
suas sociedades, o que explicaria porque ha tantos soci6logos se formando na AL, assim como mais
macroeconomistas que microeconomistas. Na Figura 7 fica perceptivel essa diferenca na area de formagao
dos pesquisadores.

Figura 7 — Distribuigdo de pesquisadores por &rea cientifica — 2007
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Desta forma, percebe-se que os pesquisadores em economias mais desenvolvidas sdo, em sua maioria, da
area de engenharia e tecnologia, contrastando com os paises latino-americanos, que investem mais em
ciéncias sociais e ciéncias agricolas, esta Ultima quase ndo aparecendo nos paises com economias
desenvolvidas. A propor¢édo dos pesquisadores que se dedicam a engenharia e tecnologia oscila entre 10% e
30% na AL, enquanto que paises como Japao e Coreia do Sul registram taxas por volta de 60% (BID, 2011).
Lederman et al (2014) ainda afirma que as empresas latino-americanas investem pouco em pesquisa €
desenvolvimento (P&D) e a atividade de registro de patentes esta abaixo dos niveis de referéncia.

A Figura 8 demonstra os gastos com P&D que os paises latino-americanos e outros paises tiveram em 1998
e 2008.

Figura 8 — Percentual (%) dos gastos em relacdo ao PIB com P&D em 1998 e 2008
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Fonte: Adaptada de BID (2011).
Enquanto que a participacdo dos gastos com P&D no PIB cresceu nas economias mais avancadas entre

1998 e 2008, nos paises da AL as melhoras foram modestas (BID, 2011). Ao contrario de economias
desenvolvidas, onde a maioria dos paises continua a aumentar esse investimento, na AL os esforcos para
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melhorar o investimento em P&D estdo concentrados em poucos paises. Em 2007, 60% das despesas em
P&D da regido foram do Brasil (BID, 2011). O BID (2011) ainda afirma que outra caracteristica da AL é a falta
de participacdo do setor privado na inovacdo. O financiamento de P&D continua altamente concentrado em
instituicbes publicas (agéncias governamentais e universidades) e constitui 59% do investimento total,
enquanto na OCDE o numero é de 35%.

A Figura 9 apresenta os gastos de alguns paises da AL por fonte de financiamento, bem como os gastos de
outros paises para que se possa comparar.

Figura 9 — Gastos com P&D por fonte de financiamento — 2008
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Fonte: Adaptado de BID (2011).

Percebe-se que nenhum pais latino-americano tem financiamento maior que 50% advindo de empresas,
engquanto que nos outros paises, em sua maioria, predominam esse tipo de financiamento. Dessa forma, fica
visivel como € importante as empresas se conscientizarem acerca da importancia do investimento em P&D
para a sua competitividade. A regido ainda é muito dependente de outras fontes para investir em P&D,
necessitando ser mais independente. A AL é muito empreendedora, mas se esses empreendedores nao
buscarem formas de se fortalecer e se diferenciar, ndo poderdo competir em mercados internacionais e,
possilvelmente, suas empresas ndo durardo muito tempo no mercado.

Sobre os registros de patentes, também se faz necessario analisa-los para que se tenha entendimento de
como esta a criagdo de novos produtos e tecnologias na AL. Nado ha nenhum pais na AL que o ndmero de
patentes se aproxima do nivel de paises de alta renda; além disso, a maioria dos paises latino-americanos
registraram menos patentes que paises com renda similar. O Brasil, por exemplo, registrou apenas cinco
patentes por milhdo de pessoas entre 2006 e 2010, metade do valor per capita da China (10) e pouco menos
de um quarto do nivel per capita da Bulgaria (22) (LEDERMAN et al, 2014).

Pode-se dizer que o acesso a novos mercados através do comeércio também € um dos sintomas do
empreendedorismo transformador. Em mercados de exportacdo prosperam apenas as empresas com O
melhor desempenho, tanto é que a maioria das empresas que entram nos mercados de exportagdo nao
sobrevive mais de um ano (LEDERMAN et al, 2014). A partir deste cendrio, no ambito das exportacdes de
tecnologia, a Figura 10 apresenta os percentuais de exportacao desses produtos manufaturados nos paises
latino-americanos e outros paises.

Figura 10 — Exportacfes de alta tecnologia (porcentagem de exportagdes manufaturadas) nos anos de 1998
e 2008
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Fonte: Adaptado de BID (2011).

A maioria dos paises latino-americanos exporta menos tecnologias que outros paises. Apesar da Costa Rica
ter uma porcentagem de 30% de exportacdo desses produtos no ano de 2008, em 1998 ela exportou quase
45%, o que indica que suas exportacBes de tecnologia decairam. No geral, a AL exportou menos de 15%
durante os dois anos analisados, enquanto que paises como a China e a Irlanda e os participantes da OCDE
exportaram mais de 15%. Conforme ja destacado, a AL é uma grande exportadora de bens primarios, ndo se
sobressaindo nas exportacdes de bens manufaturados, principalmente de alta tecnologia. Ainda sobre as
exportacdes, na percepcao dos proprios empreendedores, a Figura 11 demonstra o percentual da TEA que
indica que pelo menos 25% dos seus clientes sdo de outros paises, independente do tipo de produto
exportado, promovendo a visualizagdo dos negdcios novos ou em desenvolvimento que possuem clientes
internacionais.

Figura 11 — Atividade empreendedora em estagio inicial (TEA) orientada internacionalmente
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Fonte: GEM (2015).

Percebe-se que, quando os negdcios sdo novos ou estdo em recente desenvolvimento, menos de 20% dos
clientes da regido sao internacionais. O Brasil foi o pais que, durante o periodo exposto, teve percentuais
mais baixos, chegando a praticamente 0% em 2009 e 2010. Os percentuais da AL, com excec¢do dos abaixo
de 5%, segundo os dados da pesquisa GEM (2015), podem ser considerados dentro do normal, se
comparados com paises como Alemanha, Estados Unidos e Japéo.

5. Considerag¢des Finais

Na atualidade, com a globalizacdo e a inter-relacio que a mesma proporciona, 0s paises estao
constantemente se comunicando e mantendo relagdes comerciais. O mundo se transformou em uma
economia do conhecimento onde o grau e a velocidade com que uma sociedade absorve novas tecnologias,
obtém e compartilha informacéo em escala mundial e cria e dissemina novos conhecimentos determina a sua
capacidade para operar e competir (BID, 2011).

Para se manter nesse ambiente e nao sofrer danos, os paises precisam se adequar as exigéncias do
ambiente competitivo, melhorando a forma como empreendem e utilizando a inovagcdo como um recurso-
chave para o desenvolvimento de suas economias. A AL, regido que engloba varios paises, incluindo o Brasil,
ao longo dos anos teve crescimentos e desaceleracdes econdmicas, essas Ultimas prejudiciais e que podem
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afetar ganhos que a populagdo latino-americana ja adquiriu na area social. Nesse contexto, o estudo
objetivou compreender o perfil do empreendedorismo e inovacdo na AL.
Uma sintese dos principais resultados da pesquisa é apresentada no Quadro 2.

Quadro 2 - Sintese dos resultados

CONTEXTO CARACTERISTICAS

i) Importacdes em tendéncia crescente;

Contexto econémico : L ~ = L
i) Maioria das exportac8es séo de bens primarios.

i) 60% da populagdo ¢ assalariada;

if) Nimero elevado de empresarios;

iii) 30% das pessoas que compdem a forga de trabalho e ainda ndo estdo envolvidas com
empreendedorismo pretendem abrir um negocio nos proximos trés anos;

iv) Maioria dos empreendedores sdo homens;

v) Os empreendedores latino-americanos investem mais em negocios informais que paises
Empreendedorismo desenvolvidos, porém, os valores que investem sdo menores;

vi) Abrem um negdcio por avistar uma oportunidade;

vii) Empreendedorismo € visto como uma boa opgéo de carreira, que proporciona elevado
status e tem atengao da midia; e

viii) As pessoas percebem oportunidades e tem as capacidades necessarias para iniciar novos
empreendimentos, porém, o medo de fracassar é consideravel e pode impedir o inicio desses
negocios.

i) Introduzem novos produtos com menos frequéncia que as empresas de economias
parecidas;

i) Investimento em Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) é baixo;

ii) A quantidade de registros de patentes € menor que em outros paises comparados;
Inovagéo iv) Poucos engenheiros;

v) Paises latino-americanos investem mais em ciéncias sociais e ciéncias agricolas; vi) O
financiamento de P&D continua altamente concentrado em instituicdes publicas (agéncias
governamentais e universidades); e

vii) A maioria dos paises latino-americanos exporta menos tecnologias que outros paises.

Fonte: Elaboracéo propria a partir de dados da pesquisa.

Como proposta, sugere-se que 0 governo crie programas ou melhore os j4 existentes para aumentar a
consciéncia dos empresarios a respeito do papel da inovagdo tecnolégica no aumento da eficiéncia e da
lucratividade das empresas. Nesse sentido, se faz relevante também educar as pessoas para que entendam
a importancia de outras areas de estudo, bem como o registro de patentes para assegurar suas invengdes e
inovacdes. Também € importante que fiquem atentos aos empreendedores por necessidade, pois indices
elevados sugerem que ha algo de errado com a economia, visto que esses s6 estao criando negdcios por que
nédo tém outra opgao.

A pesquisa limitou-se a alguns paises selecionados pela autora como AL, portanto percebe-se a viabilidade
de estudo em outras regiées ou paises. Como proposta para estudos futuros a partir do tema desse estudo,
recomenda-se uma pesquisa com outras regifes, ou um aprofundamento maior sobre a AL, visto que muitos
outros fatores podem influenciar o empreendedorismo além da inovacgéao.

Assim, conclui-se que o tema é bastante relevante para profissionais de administracdo, sociologia e
economia, assim como para académicos que buscam mais informacgdes a respeito. Nesse sentido, também
pode ser importante para 0s governos, visto que sdo eles que podem estar buscando solucfes para os itens
em que a AL ndo se sobressai.
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