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Resumo: E inegavel que o mundo vem sendo transformado pelas tecnologias, mais precisamente, a
partir do século XIX, com a Revolucéo Industrial, em que as midias se acentuaram no cotidiano,
intervindo de maneira direta na sociedade. Esse veiculo, a midia televisiva, tem possibilitado
mudancas significativas nos padrdes de vida, pois reestruturaram poderosamente as formas de
acesso a informacao e & comunicacdo com outras pessoas, ou seja, uma nova esfera publica, agora
informatizada. Neste artigo, 0 objeto serd a midia televisiva, tendo em vista o grande alcance que
essa midia tem sobre a populacdo, e o capital simbdélico do qual é dotada, a ponto de tornar-se
autoridade em muitos assuntos. Nesse contexto destaca a cultura da comunica¢gdo como um campo
de forcas com relagdes antagbnicas, no sentido de luta para transformar ou conservar a realidade.
Assim, é fundamental, tendo em vista a repercussdo dessa midia, compreendé-la nesta ampla gama
de cenérios que estd em curso, tendéncias e lutas sociais que sdo apresentadas e que assumem
movimentos distintos na recepg¢do e apropriagdo dos seus telespectadores, pois as maneiras
complexas pelas quais os produtos da midia sdo recebidos pelos individuos, estdo diretamente
submetidas ao tecido cultural da vida cotidiana. Conforme expde Cevasco (2003) na obra Culture and
Society, Williams estabelece como uma nova maneira de intervir na sociedade as realiza¢cbes da
classe trabalhadora: os sindicatos, os partidos politicos, a luta pelo socialismo. Enquanto o da classe
vigente é o individualismo rentista, 0 modo de vida expresso por essas instituicbes esta baseado na
coletividade, na solidariedade, em que as melhorias sociais podem ser vistas como sinénimo de
desenvolvimento humano por abarcar os interesses de uma parte substanciosa da popula¢do, com
vistas a abolicdo das classes sociais, diluidas em humanidades. Dessa forma, alicercada no campo
tedrico dos Estudos Culturais, por meio de revisdo bibliografica, esta investigacdo, objetiva
problematizar a recepcédo e apropriacdo das mensagens desta midia. Assim, indaga: a arte de assistir
televisdo pode resultar em homogeneizagdo ou resisténcia cultural? Neste escopo analisa o
movimento cultural que a televisdo privilegia, seus porta vozes, e consequentemente, sua
significancia a manutencdo das relagdes vigentes ou a revolugdo da ordem estabelecida. A cultura,
na sociedade moderna, estd sendo mais explorada, as fronteiras antes insuperaveis séo
transgredidas, as possibilidades de encontro entre grupos sdo maiores, a televisdo demonstra isso.
Portanto, urge a necessidade de reflexdo a respeito dos movimentos de recepcéo e apropriacdo dos
conteddos apresentados pela televiséo, a fim de provocar movimentos que propiciem a critica e com
isso construam saberes. Romper com as intencdes lucrativas que muitos administradores da midia
TV buscam, é propiciar brechas para a revolugéo cultural, pois enquanto receptores potencialmente
criticos, pode-se ao problematizar a tela, contribuir para expor suas fissuras, e incoeréncias, com isso
nao colaborar com sua intencionalidade capital. Considera que os receptores, as chamadas massas,
intervém e contribuem na sociedade a partir dos conteddos veiculados, durante o processo
comunicativo; que mesmo a midia televisdo sendo altamente ideoldgica, por suas fendas, na
programacéao, passam possibilidades de andlises e desvelamentos, e ai pode se dar a revolugao.
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THE ART OF WATCHING TV: HOMOGENIZATION OR CULTURAL RESISTENCE?

Abstract: One cannot deny that the world has been transformed by technologies, more precisely from
the 19t century on with the Industrial Revolution, when media became commonplace in the lives of
people, exerting direct intervention upon society. Television media, a vehicle per se, has been opening
way to significant changes in life standards, for it powerfully restructures the access to information and
to communication with other people, thereby creating a new public sphere, now source-coded. This
paper's object will be television media, because of how far it extends its reach over the population and
the symbolic capital it is invested with, so much indeed it is the authoritative source in many respects.
The culture of communication is explored herein as well, as a force field with antagonistic relationships
in the axis of a struggle to either transform or conserve society. Seeing the repercussion of media, it is
thus fundamental to understand it in this wide range of ongoing settings, tendencies and social
struggles that are showed, which is perceived in different movements of reception and appropriation
by viewers, since the complex ways through which media products are received by individuals are
directly subjected to the cultural fabric of everyday life. As stated by Cevasco (2003), in Culture and
Society, the accomplishments of the working class are a new way to intervene in society: the unions,
the political parties, the struggle for socialism. While the upper class is grounded on an earnings-
centered individualism, the way of life expressed by these institutions is based on community and
solidarity, where social improvements can be seen as a synonym for human development for meeting
the interests of a substantial amount of people, aiming at abolishing social classes. Hence, anchored
on the theoretical field of Cultural Studies, and by means of a literature review, this investigation aims
at problematizing the reception and appropriation of messages from the media. In this sense, can the
art of watching TV result in homogenization or cultural resistance? Also debated: the cultural
movement privileged by television, its spokespeople, and, consequently, its significance to the
maintenance of existing relationships or the revolution against established order. Culture in modern
society is being further explored. Frontiers — before insurmountable — are transgressed. The possibility
of likely-minded people coming together is higher. Television demonstrates all that. Therefore, there
stands out the need to reflect on the movements of reception and appropriation of contents broadcast,
in order to provoke movements that make way for criticism, which then builds knowledge. Dissociating
from the revenue-guided intentions sought by many TV businesspeople means to open gaps for a
social revolution, for as potentially critical receptors one can problematize the viewed contents,
contributing to exposing its cracks and incoherence, which further means to not collaborate with its
purposes of capital. Receptors, or the so-called masses, are herein considered to intervene and
contribute to society from the broadcast contents during the communicative process, and although
television media is highly ideological, which is perceived by the cracks, it allows for analyses and
uncovering, which is where revolution begins.

Keywords: Communication, Culture, Cultural Studies, Television Media, Reception.

1. Introducao

O mundo em que vivemos esta caracterizado pela convergéncia da globalizagdo e das
tecnologias; estabelecemos relages com esses veiculos, sem darmo-nos conta construimos
referéncias pautadas na influéncia que a midia exerce sobre a sociedade em geral. Os codigos
culturais transmitidos pelos meios de comunicacdo constituem, pautam, normalizam e normatizam as
vivéncias em diferentes espacos sociais, pelo modo como séo lidos, percebidos ou mesmo recebidos
pelas pessoas (FISCHER, 2007).

Para este contexto de reflexdes elegemos a midia TV por ter uma forte presengca na
contemporaneidade, conforme Bourdieu (1997, p. 23): “A televisdo tem uma espécie de monopdlio de
fato sobre a formacédo das cabecas de uma parcela muito importante da populacdo.” A partir das telas
séo transmitidos conceitos de humanidades, que podem se aproximar ou se distanciar dos valores
defendidos por quem estéa do outro lado da fronteira, seus receptores.

Para abordar a tematica que envolve a televisdo, no seu movimento de homogeneizacdo ou
resisténcia cultural, este artigo esta fundamentado nos Estudos Culturais - EC, pois conforme Kellner
(2001), um dos objetivos dos EC é analisar de que modo a cultura da midia afeta o publico, que
espécie de efeito real os produtos midiaticos exercem, que espécie de potenciais efeitos contra-



hegemonicos e quais as possibilidades de resisténcia e luta. O caminho metodoldgico ser4 com base
na reviséo bibliogréfica.

Objetivamos compreender a midia televisiva nesta ampla gama de cenarios que esta em
curso, tendéncias e lutas sociais que sdo apresentadas; analisar os movimentos distintos na
recepcdo e apropriacdo dos telespectadores, num movimento dialético; observar criticamente as
maneiras complexas pelas quais os produtos da midia sdo recebidos pelos individuos, estando
urdidas diretamente ao tecido cultural da vida cotidiana.

Por estar diante de um instrumento que, conforme afirma Bourdieu (1997), é capaz de atingir
todo o mundo, consideramos urgente a necessidade de compreender seu poder simbdlico e quais os
possiveis movimentos que podem ser desenvolvidos por aqueles que recebem essa comunicagao.

Nesse escopo o texto estd organizado da seguinte forma: inicialmente apresentamos, mesmo
gue de maneira breve, a midia televisiva e sua inter-relagdo com a cultura, analisamos ainda,
ancoradas em autores que pesquisam a recep¢do, os movimentos distintos acerca da recep¢éo e da
apropriacéo da midia TV como propagador de possibilidades de superacgdo, vindas das massas.

2. A midia televisiva como propagadora de cultura

Adentramos a temética proposta com a afirmacéo de Fischer apud Rocha (2005, p. 33) em
gue nos convida a pensar a respeito da grande influéncia dos meios de comunicacéo na formacao de
culturas globalizadas, em que “(...) sons, imagens, textos — atingem tdo amplas camadas da
populacdo e tao diferenciados publicos, ao mesmo tempo que, cada vez mais, falam diretamente a
intimidade das pessoas, traz novos problemas para os pesquisadores da cultura e da educagéo.”

A midia foi constituida, mais precisamente a partir do século XIX, como uma grande produtora
de enredos, evocando em nés novas formas de construir as identidades, tentando nos conduzir a
modos de pensar e agir. Conforme expbe Fischer (2007), os meios de comunicacdo, sdo
instrumentos tecnoldgicos que transmitem imagens e sons a partir de cédigos culturais.

Esclarece Cevasco (2003) que, desde o século XVIII, cultura passou a designar o processo
de desenvolvimento intelectual ou espiritual. Forma ainda entendida na contemporaneidade.
Entretanto, pouco tempo antes da Segunda Guerra Mundial, o estudo da cultura estava menos ligado
ao sentido de posse por parte de um grupo seleto, e mais ligado ao sentido antropolégico, cultura
como modo de constituir a vida, conforme explicita Hall (1997, p. 15):

Os seres humanos sdo seres interpretativos, instituidores de sentido. A
acdo social é significativa tanto para aqueles que a praticam quanto para 0s
gue a observam: ndo em si mesma mas em razdo dos muitos e variados
sistemas de significado que os seres humanos utilizam para definir o que
significam as coisas e para codificar, organizar e regular sua conduta uns
em relagdo aos outros. Estes sistemas ou codigos de significado déo
sentido as nossas acdes. Eles nos permitem interpretar significativamente
as acbes alheias. Tomados em seu conjunto, eles constituem nossas
“culturas”. Contribuem para assegurar que toda agao social é “cultural’, que
todas as praticas sociais expressam ou comunicam um significado e, neste
sentido, séo praticas de significacao.

Para Raymond Williams (1921-1988), importante precursor na fundacao dos EC, o século XX
ja acusava a necessidade de repensar a cultura com uma concepg¢do mais inclusiva na sociedade em
transformacéo. Nesse contexto, as palavras-chave s&o democratizagdo e interculturalidade, por
reconhecermos o mundo das tradicbes, dos diversos saberes e manifestacbes vivenciadas
atualmente, e por isso a necessidade de adotarmos uma postura com principios de participacédo e
respeito matuo nas praticas sociais de comunicacdo, no marco que Speiser (1999) denomina la
unidad en la diversidad?.

Apontamos entdo as concepc¢bes antropoldgicas de cultura apresentadas por Thompson
(2009), denominadas como descritiva e simbdlica. A primeira como “conjunto de crengas, costumes,
ideias e valores, bem como os artefatos, objetos e instrumentos materiais, que séo adquiridos pelos
individuos enquanto membros de um grupo ou sociedade.” (THOMPSON, 2009, p. 173). A segunda
concepgao o autor apresenta:

! Grifos do autor.



(...) cultura é o padrado de significados incorporados nas formas simbolicas,
gue inclui acbes, manifestacdes verbais e objetos significativos de varios
tipos, em virtude dos quais os individuos comunicam-se entre si e partilham
suas experiéncias, concepc¢des e crencas. (THOMPSON, 2009, p. 176)

Vemos uma transposicdo do modo de entender cultura, ndo mais aquela que paira sobre a
realidade abstrata, capaz de abarcar uma minoria, como muitos estudiosos pensavam, mas a
interconexdo de modos de vida significativos para toda a sociedade, caracterizados por valores e
héabitos diversos que formam a humanidade.

Conforme expde Cevasco (2003) na obra Culture and Society, Williams estabelece como uma
nova maneira de intervir na sociedade as realizacbes da classe trabalhadora: os sindicatos, os
partidos politicos, a luta pelo socialismo. Enquanto o da classe vigente é o individualismo rentista, o
modo de vida expresso por essas instituicdes esta baseado na coletividade, na solidariedade, em que
as melhorias sociais podem ser vistas como sinénimo de desenvolvimento humano por abarcar os
interesses de uma parte substanciosa da popula¢do, com vistas a abolicdo das classes sociais,
diluidas em humanidades.

N&o expomos a bandeira de uma cultura comum, e sim o reconhecimento das possibilidades,
e com isso a necessidade de dar condigbes para que todos sejam produtores de cultura, e néo
apenas reprodutores. Neste campo pensamos sobre a relevancia dos meios de comunicacdo na
atualidade, uma vez que eles compdem a cultura descritiva, no sentido de objetos adquiridos pelos
individuos enquanto membros de uma sociedade, e também simbdlica, pois a partir deles constroem
suas crengas e concepgoes.

A cultura, em seu sentido amplo, € uma forma de atividade que implica alto
grau de participacdo, na qual pessoas criam sociedades e identidades. A
cultura modela os individuos, evidenciando e cultivando suas
potencialidades e capacidades de fala, acdo e criatividade. A cultura da
midia participa igualmente desses processos, mas também é algo novo na
aventura humana. As pessoas passam um tempo enorme ouvindo radio,
assistindo a televisdo, frequentando cinemas, convivendo com mdasicas,
fazendo compras, lendo revistas e jornais, participando dessas e de outras
formas de cultura veiculada pelos meios de comunicacdo. Portanto, trata-se
de uma cultura que passou a dominar a vida cotidiana, servindo de pano de
fundo onipresente e muitas vezes de sedutor primeiro plano para o qual
convergem nossa atencdo e nossas atividades, algo que, segundo alguns,
esti minando a potencialidade e a criatividade humana. (KELLNER, 2001,
p. 11)

Importante reconhecer a dimensdo que a cultura assumiu na compreensdo humana com a
era tecnoldgica, que possibilita que produtos culturais, modelos de vida, sejam difundidos/vendidos
por vérias partes do mundo. E conforme esclarece o autor, por vezes interferindo negativamente nas
nossas possibilidades enquanto sujeitos criadores. O jogo de som e imagem atuando como
componentes atraentes e agradaveis para manter-nos como receptores passivos da imensa
quantidade de informac¢des que sdo transmitidas.

Kellner (2001) enfatiza ainda a relagdo que a midia televisiva estabelece com a vida diéria, a
dominacdo, 0 que permite enxergarmos uma tentativa ou a realizacdo, da relagdo de poder. Um
terreno que busca a unificacdo de valores, em detrimento da interculturalidade, esta como o respeito
mutuo as diferengas e o reconhecimento do enriquecimento que propicia a diversidade.

Diante da realidade pluricultural, assinalamos a forte presenca da televisdo na
contemporaneidade e a cultura proferida por esta midia, em que a partir de imagens, sons e
espetaculos ajuda a tecer a vida cotidiana, até mesmo fornecendo o material com que as pessoas
forjam sua identidade; constroem o senso de moralidade, de classe, de etnia, produzindo uma cultura
comum para grande parte dos individuos. Conforme exp6e Kellner (2001), a programacao
apresentada pelos meios de comunicagdo frequentemente é agradavel, usando o espetaculo para
seduzir o publico e leva-lo a identificar-se com certos sentimentos, disposicdes e opinides.

A fim de compreendermos melhor a importancia do espetaculo na acao midiatica, vejamos o
que Debord (1997, p. 21) diz a respeito.



Se o espetaculo, tomado sob o aspecto restrito dos “meios de comunicacao
de massa”, que sao sua manifestagdo superficial mais esmagadora, da a
impressdo de invadir a sociedade como simples instrumentacdo, tal
instrumentacdo nada tem de neutra: ela convém ao automovimento total da
sociedade. Se as necessidades sociais da época na qual se desenvolvem
essas técnicas s6 podem encontrar satisfacdo com sua mediacdo, se a
administracdo dessa sociedade e qualquer contato entre os homens sé se
podem exercer por intermédio dessa forca de comunicacdo instantanea, é
porque essa “‘comunicacao” é essencialmente unilateral; sua concentracéo
equivale a acumular nas maos da administracdo do sistema os meios que
Ihe permitem prosseguir nessa precisa administra¢do. A cisdo generalizada
do espetaculo é inseparavel do Estado moderno, isto é, da forma geral da
cisdo na sociedade, produto da divisdo do trabalho social e 6érgdo da
dominagédo de classe. [...] O espetaculo é a conservagéo da inconsciéncia
na mudanca pratica das condi¢des de existéncia.

O espetdculo se configura na expressao superficial da acdo midiatica e tem uma
intencionalidade ao conduzir determinadas informacdes. Conforme explicita o autor, vemos o
interesse na manutencdo do sistema vigente, que tem como caracteristica a cisdo, através da
unilateralidade em que poucos comunicam para muitos, e a ocultacéo da realidade que caracteriza o
todo.

A televisdo acaba por se caracterizar no mundo moderno como instrumento para a fabricacao
de teias de significacdo para os seres humanos. Em que o desenvolvimento dos meios de
comunicacao tomou tal propor¢do que provocou a reelaboragcdo do carater simbdlico da vida social,
em gque um conjunto de circunstancias previamente dadas propicia inclinagdes no constituir-se sujeito.

Isso se d& naquilo que Bourdieu apud Thompson (2011, p.42), chama de “capital simbdlico
cultural”’, e que, portanto detém o “poder simbdlico”, que se consagra na capacidade de intervir no
curso dos acontecimentos, de influenciar as a¢bes e produzir eventos por meio da produgéo e da
transmissao de formas simbdlicas. Ou seja, quando analisamos de forma aprofundada a questao, fica
visivel aos interesses de que classe a televisdo esta servindo, enquanto instrumento extremamente
poderoso na difuséo da informacéao.

Os espetaculos da midia demonstram quem tem poder e quem ndo tem,
guem pode exercer for¢a e violéncia, e quem n&o. Dramatizam e legitimam
0 poder das forgcas vigentes e mostram aos ndo-poderosos que, se nao se
conformarem, estardo expostos aos risco de prisdo ou morte. (KELLNER,
2001, p. 10)

Assim, a construgdo de valores e habitos é elaborada de maneira tendenciosa, numa luta
desigual com as questdes humanas. Ademais, os discursos midiaticos estdo disponiveis para um
grande numero de destinatarios, invadindo cotidianamente as vidas de muitos individuos. “[...]
desenvolvimento de instituicbes de comunicacdo de massa e de educagdo de massa, que criaram as
condicdes para a produgcdo em larga escala e a ampla circulagdo de formas simbodlicas.”
(THOMPSON, 2009, p. 211)

Na forma de acdo desta midia € possivel observar uma concepgdo de cultura
homogeneizadora, em que as formas simbolicas estéo inseridas em contextos sociais organizados, e,
aos nossos olhos, enquanto telespectadores, podem se tornar invisiveis, por vezes promovendo a
despolitizacdo. Bourdieu (1997) esclarece com relacdo a isso que, através da rapidez e
superficialidade das imagens e sons, ndo conseguimos fazer uma leitura mais aprofundada. “E ai que
a critica simplista é perigosa: ela dispensa todo o trabalho que é preciso fazer para compreender
fendmenos [...].” (BOURDIEU, 1997, p. 63)

Permitimo-nos entdo uma leitura mais aprofundada da televisdo, em que nossas
potencialidades na construcdo de outros saberes, de novas significacdes, possam ser instigadas.
Conforme Speiser (1999), um novo paradigma social, em que 0s sujeitos se sintam e saibam que sao
parte ativa da sociedade, sem que tenham passado por assimilacdes for¢osas.

E inegavel a avalanche de sons e imagens que vivemos atualmente sem nos darmos conta
muitas vezes, pois a TV como fonte de informacédo parece estar naturalizada no cotidiano. O que da
brechas para a construcdo de uma identidade de recepcdo passiva, sem meios que permitam uma
acdo sobre tudo o que é transmitido.



Numa cultura contemporénea dominada pela midia, os meios dominantes
de informacé&o e entretenimento sédo uma fonte profunda e muitas vezes néo
percebidas de pedagogia cultural: contribuem para nos ensinar como nos
comportar e 0 que pensar e sentir, em que acreditar, 0 que temer e o que
desejar — e 0 que ndo. Consequentemente, a obtencdo de informacdes
criticas sobre a midia constitui uma fonte importante de aprendizado sobre o
modo de conviver com esse ambiente cultural sedutor. (KELLNER, 2001, p.
10)

No instrumento sdo expostos modelos para serem seguidos, conceitos explanados como
verdades absolutas. E entdo retomamos a cultura como entendimento de vida, ou seja, 0 modo como
0 assunto é abordado e a profundidade que muitas vezes nédo Ihe é dada, indica os significados e
valores que o grupo que administra a midia considera a respeito das humanidades, que somos nds,
do lado de cé da fronteira, ou da tela, os receptores.

A cultura, na sociedade moderna, estd sendo mais explorada, as fronteiras antes
insuperaveis sao transgredidas, as possibilidades de encontro entre grupos sdo maiores, a televisédo
demonstra isso.

Contudo, ha que se ter cuidado na forma como assimilamos a cultura difundida. Por vezes as
concepcdes e modo de vida ndo estdo de acordo com 0 nosso contexto social, 0 que nos permite
defender o lado da fronteira que ocupamos como diz Massey (2009, p. 235) “Trata-se de uma posic¢ao
genuinamente politica de tomada de posi¢do, e ndo a aplicagdo de uma férmula (...).” Até porque,
conforme expde Bourdieu (1997, p. 25): “Os jornalistas tém ‘6culos’ especiais a partir dos quais véem
certas coisas e nao outras; e véem de certa maneira as coisas que véem. Eles operam uma selecdo
e uma construgao do que é selecionado”.

Entender o movimento cultural dialético que vivemos € fundamental na construcdo das
nossas identificagdes, ainda mais quando destacamos o conceito ndo essencialista de Hall (2014)
sobre identidade, esta como um processo construido por meio da diferenca e em constante
transformacgéo. Cientes do poder simbodlico da TV, conforme trabalha Bourdieu (1997), que esta a
servico de uma cultura que nem sempre se correlaciona com a nossa, compreendemos que €
também, potencialmente repleta de possibilidades de comunicagdo, pode propiciar nesse movimento,
a construcéo de identidades significativas, pelo simples fato de ndo concordamos com o que esta
posto.

Com esse contexto, destacamos Certeau (1995, p. 239) ao dizer que:

A cultura € uma noite escura em que dormem as revolugcdes de ha pouco,
invisiveis, encerradas nas praticas, mas pirilampos, e por vezes grandes
passaros noturnos, atravessam-na; aparecimentos e criagdes que delineiam
a chance de um outro dia.

Posicionamento que vai ao encontro das possiveis identidades construidas na relagao
antagbnica com a televisdo. A partir da pluralidade cultural contemporénea, as possibilidades de
criagdo aumentam, assim também como a cultura difundida pela televisdo. Que mesmo inflexivel ou
dissimulada nos gestos cotidianos, este instrumento ajuda a refor¢ar a necessidade de dialogarmos
ainda mais sobre humanidades, ou seja, ao refletirmos criticamente sobre seu contetido, construimos
ainda que silenciosamente, revolucdes culturais.

Ainda sobre a cultura difundida pela midia TV, destacamos um posicionamento de Bourdieu
(1997, p. 24-25):

(...) a televiséo pode, paradoxalmente, ocultar mostrando, mostrando uma
coisa diferente do que seria preciso mostrar caso se fizesse o que
supostamente se faz, isto €&, informar; mas de tal maneira que ndo é
mostrado ou se torna insignificante, ou construindo-o de tal maneira que
adquire um sentido que nao corresponde absolutamente a realidade. (...) O
principio de selecdo € a busca do sensacional, do espetacular. A televisdo
convida a dramatizacéo, no duplo sentido: pde em cena, em imagens, um
acontecimento e exagera-lhe a importancia, a gravidade, e o carater

dramaético, tragico.

Ha necessidade da atracdo, pois palavras comuns ndo atraem o burgués, nem o povo. E
preciso a cultura de palavras extraordinarias. As palavras condicionam visdes, distorcem imagens,



com o objetivo de alcangarem intengdes, que acima de tudo esta no lucro. “(...) em ultima instancia,
pode-se dizer que o que se exerce sobre a televisdo é a pressdo econdémica.” (BOURDIEU, 1997, p.
19) E conforme, expbes Cevasco (2003, p. 70) “(...) percepgao facilitada pela sociedade dos meios de
comunicacao de massas € que a producéo cultural sempre esteve ligada a processos de dominacao
e de controle social.”

Nesse contexto histérico que nos encontramos, caracterizado pela abrangéncia dos meios de
comunicacao e alto grau de desenvolvimento da televisdo, a analise critica dos valores e significados
que sao difundidos, torna-se crucial, na luta pela humanidade e subjetividade que nos constitui.

Uma cultura que se propfe a servir aos interesses capitalistas néo representa o interesse
daqueles que ndo querem sofrer a dominacdo cultural, a existéncia inculcadora de um Unico
posicionamento como representacdo da verdade. Portanto, demanda ainda mais atencdo enquanto
sujeitos, conforme esclarece Thompson (2009, p. 167):

A comunicacdo de massa é, certamente, uma questdo de tecnologia, de
mecanismos poderosos de producdo e transmissdo; mas, também, é uma
guestao de formas simbdlicas, de expressdes significativas de varios tipos,
que sdo produzidas, transmitidas e recebidas por meio de tecnologias
desenvolvidas pela indUstria da midia. Assim, a emergéncia e o
desenvolvimento da comunicacdo de massa pode ser vista como uma
transformagédo fundamental e continua das maneiras como as formas
simbdlicas s@o produzidas e circulam nas sociedade modernas. (...) a
producéo e a circulacdo das formas simbdlicas se tornaram desde o fim do
século XV, cada vez mais e de uma forma irresistivel, parte de um processo
de mercantilizacdo e transmissdo que é, agora, de carater global.

Visualizamos a influéncia das formas simbodlicas que sao utilizadas a partir do poder da
televisdo, que em consonéancia com a realidade desigual que vivemos, criam estruturas de producao
e transmissao que indicam caminhos pautados unicamente em interesses econémicos, a degradacéo
do ser para o ter — a cultura do consumo, a reafirmacdo da sociedade cindida em classes, que nada
tem a ver com a concepc¢éo intercultural de sociedade proposta por Speiser (1999).

Nesse ponto destacamos a sociedade do espetaculo (DEBORD, 1997), alimentada de
maneira incisiva pela televisdo, que Hall (1997, p. 17) aponta como uma “estandartizagao” dos
produtos culturais, em que as tecnologias acabam por padronizar e apagar as particularidades e
diferencas locais, produzindo uma cultural mundial homogeneizada.

Para tanto, se faz necesséaria uma leitura critica que esclare¢ca sobre a sociedade como um
terreno de dominagdo, mas também de resisténcia. Conforme alerta Kellner (2001, p. 12) sobre a
necessidade de um estudo cultural que se preocupe “(...) com os progressos do projeto democratico,
examinando o modo como a cultura da midia pode constituir um terrivel empecilho para a
democratizacao da sociedade, mas pode também ser uma aliada, propiciando o avanc¢o da liberdade
e da democracia.”

3. Os distintos movimentos de recepcao e apropriacdo da midia TV

O reconhecimento da cultura no plural torna-se um convite para a ocupa¢do dos espacos
sociais, entre eles o da televisdo, com o objetivo de superacdo da tendéncia a homogeneizagéo
cultural muitas vezes provocada por esse instrumento. Conforme evidencia Moraes (2013, p. 30): “(...)
a revolucédo tecnoldgica tem proporcionado ndo s6 uma submisséo aos ditames do capitalismo, como
a possibilidade de subversao pelas massas.”

Estamos diante de um campo de relacdes antagbnicas, em que as possibilidades existem,
contudo, nem sempre favoraveis ao objetivo que se quer atingir, 0 de propagagdo do conceito plural
de cultura através da midia TV, que conforme explanamos, ainda esta a servico da minoria que
detém o capital, o poder da comunicacao em grande escala e a tentativa constante de hegemonia.

(...) o conceito de hegemonia elaborado por Gramsci, possibilitando pensar
0 processo de dominacdo social jA ndo como imposicdo a partir de um
exterior e sem sujeitos?, mas como um processo no qual uma classe
hegemoniza, na medida em que representa interesses que também
reconhecem de alguma maneira como seus as classes subalternas. E “na

2 Grifos do autor.



medida” significa aqui que ndo ha hegemonia, mas sim que ela se faz e
desfaz, se refaz permanentemente num “processo vivido”, feito ndo s6 de
forca mas também de sentido, de apropriacdo do sentido pelo poder, de
seducéo e de cumplicidade. (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 116)

Entretanto por essas fendas passam as possibilidades de desfuncionalizacdo da ideologia,
em que propicia um campo de luta por espacos que signifique maior representatividade as classes
populares. Uma representatividade que permite expressar seu modo de pensar e viver, em que
sobrevivem apesar da cultura hegemoénica, a impugnar a légica de expropriacdo cultural que néo
alimenta a diversidade.

Analisamos o0 movimento cultural que a televisdo privilegia seus porta vozes, e
consequentemente, sua significAncia a manutencdo das relacdes vigentes. No movimento do
contraditorio é possivel perceber a tentativa de despolitizagao, impondo uma aparéncia tediosa a vida
politica, desviando as atengBes para o espetaculo, a fim de causar um desencantamento durante o
processo vivido.

Assim, destaca-se na cultura da comunicacdo um campo de forcas com relacdes
antagdnicas, no sentido de luta para transformar ou conservar a realidade. E fundamental, tendo em
vista a repercussédo dessa midia, compreendé-la nesta ampla gama de cenarios que esta em curso,
tendéncias e lutas sociais que sao apresentadas e podem assumir movimentos distintos na recep¢éo
e apropriacdo dos seus telespectadores, pois as maneiras complexas pelas quais os produtos da
midia s@o recebidos pelos individuos, estdo diretamente submetidas ao tecido cultural da vida
cotidiana. Coadunado com isso, ressaltamos Thompson (2009, p. 179):

Mas os fenbmenos culturais também estdo implicados em relacdes de
poder e conflito. As acBes e manifestacdes verbais do dia-a-dia, assim
como fendmenos mais elaborados, tais como rituais, festivais e obras de
arte, sdo sempre produzidos ou realizados em circunstancias soécio-
histéricas particulares, por individuos especificos providos de certos
recursos e possuidores de diferentes graus de poder e autoridade; e estes
fendmenos significativos, uma vez produzidos ou realizados, circulam, sao
recebidos, percebidos e interpretados por outros individuos situados em
circunstancias  socio-histéricas particulares, utilizando determinados
recursos para captar o sentido dos fenbmenos em questdo. Entendidos
desta maneira, os fendbmenos culturais podem ser vistos como expressao
das relacdes de poder, servindo, em circunstancias especificas, para
manter ou romper relacdes de poder e estando sujeitos a multiplas, talvez
divergentes e conflitivas, interpretacdes pelos individuos que os recebem e
0s percebem no curso de suas vidas cotidianas.

O autor chama atenc¢do para uma questao importante no entendimento dos movimentos que
a televisdo pode suscitar, ou seja, a arte de assistir televisdo, que esta intrinsecamente ligada ao
entendimento de vida, aos significados e valores dos telespectadores, pode estabelecer a
homogeneizagdo ou provocar, especialmente naqueles que defendem suas fronteiras, e véem na
midia TV uma transgressdo aos seus direitos, a resisténcia cultural. Em que podem por isso,
compreender criticamente o0 que esta sendo apresentado e agir em prol da revolugéo.

Apesar do poder simbdlico que é gerado pelo meio de comunicacdo, ainda assim ndo €&
suficiente para que haja um Unico entendimento, pois os contextos sociais sdo distintos, divergentes e
conflitantes, dos quais os fendémenos culturais sdo recebidos e apropriados com o mesmo
movimento.

Conforme diz Jaques Le Goff apud Martin-Barbero (2003, p. 71): “O povo, palavra vaga,
pouco querida dos historiadores. E, contudo, hoje voltamos a descobrir a realidade e o peso historico
de atores sociais de contornos mal definidos: os jovens, as massas, a opinido publica, o povo.”
Sentimos uma mudanca na perspectiva histérica sobre a cultura popular, suas vozes hoje
representam a manutencdo ou a mudanca, ndo sdo mais s6 ruidos, sdo vozes audiveis. Neste
cenario de movimentos contrarios, podem assumir o intercambio e a resisténcia.

Para muitos pode soar o caos da modernidade, em que a diversidade, a luta pela igualdade,
faz com que muitas vozes comecem a se manifestar. Para outros, sentem como se ndo estivessem
sendo ouvidos. Entretanto, a homogeneizagdo ja nao paira com tanta tranquilidade, a caixa-preta®

3 Grifo nosso.



gue emite sons com jogo de imagens atraentes ndo é a representacdo de todos, uma fronteira é
estabelecida por aqueles que ndo concordam, e com isso tiram do espetaculo televisivo o contetido
da sua manifestacéo.

Esse caos-e-instabilidade, que é fundamental, determinante e irredutivel, é,
ao mesmo tempo, naturalmente, o pior contra o qual lutamos com leis,
regras, convencdes, politica e hegemonia proviséria, mas ao mesmo tempo
€ uma oportunidade, uma oportunidade de mudar, de desestabilizar. Se
houvesse estabilidade continua, ndo haveria necessidade de politica e isso
vai até o ponto em que a estabilidade ndo € natural, essencial ou
substancial, que a politica existe e a ética é possivel. O caos é, a0 mesmo
tempo, um risco e uma oportunidade. (DERRIDA, apud, MASSEY, 2009, p.

216)

Em meio a ansia de dominar as diferentes humanidades que compdem a sociedade, a ansia
de resistir a essa dominacdo, a existéncia de um caos . A leitura da midia TV foi além da
homogeneizacdo, com possibilidades e oportunidades para uma articulagéo social que ameaga, gera
instabilidade, por meio do debate, da a¢éo e da resisténcia.

Um risco ndo s6 para aqueles que sofrem a contrariedade do movimento intercultural, mas
também para aqueles que lutam por uma estabilidade que lhes traga a seguranca da democracia, do
direito a voz e vez. Sem a aceitagdo do status quo esses sujeitos apoiam-se, conforme explicita
Martin-Barbero (2003), em constantes tentativas de constru¢cdo de uma realidade que permita dar
conta da complexa dindmica dos processos culturais contemporaneos. Kellner (2001, p. 11) esclarece
sobre esse cenario ao dizer que:

(...) o publico pode resistir aos significados e mensagens dominantes, criar
sua propria leitura e seu préprio modo de apropriar-se da cultura de massa,
usando sua cultura como recurso para fortalecer-se e inventar significados,
identidades e forma de vida préprios.

Portanto, apesar do bombardeio de espetaculos que a midia televisiva produz, por meio da
interlocucdo com os autores desse tema, podemos perceber que seus telespectadores ndo se
resumem em uma massa amorfa, mas sujeitos capazes de trabalhar e reelaborar o contetdo
oferecido, o produto cultural vendido, em maneiras totalmente alheias as intengdes ou aos objetivos
dos produtores.

A capacidade de resisténcia a essa midia televisdo esta cada vez maior quando pensamos
nas tensdes de classe, ra¢a, sexo, nessa sociedade pluricultural. Pois, por mais encantador que seja
o poder simbdlico, ainda assim sdo terrenos de disputa, em que a realidade ndo coincide com a
mensagem vendida e, portanto, pode produzir efeitos contrarios, propiciando o avang¢o em prol da
interculturalidade televisiva. Para Moraes (2013) a respeito da cultura digital, o contexto atual imprime
a necessidade de que sejamos produtores das informacdes e conhecimentos veiculados pela midia
TV, para que assim possamos construir possiveis cenarios de mudancas.

Parafraseamos Kellner (2001) ao expressar que buscamos hoje, uma pedagogia critica da
midia televisiva, cujo objetivo é possibilitar que os sujeitos compreendam a cultura e a sociedade em
que vivem por meio de reflexBes criticas acerca da manipulagdo da midia TV. Isso pode contribuir
para construir novas identidades de resisténcia, para que assim possa provocar formas diferentes de
comunicacdo. Um movimento que confirme os multiplos significados e valores existentes na
contemporaneidade e fomente a democracia, igualdade e uma sociedade midiatizada realmente
intercultural.

Consideracdes finais

A arte de assistir televisdo retoma primeiramente questdes culturais evidenciadas a partir da
Revolucdo Industrial, em que os meios de comunicacdo propiciaram a interacdo entre diversos
modos de vida. Para além de conhecimentos eruditos, a cultura foi aprofundada no seu carater
eminentemente humano, em que costumes e valores passaram a ser constituidos também como
saberes.

Nesse interim vemos a midia TV assumindo um papel preponderante na cotidianidade, a
partir de seu poder simbdlico estabelece modos de pensar e agir. E conforme evidenciado por
autores que estudam a cultura e a midia, a concepcdo apresentada por esse instrumento objetiva



muitas vezes a homogeneizacédo daqueles que estdo do outro lado da fronteira, os telespectadores.
Seu conteldo muitas vezes ndo coaduna com o cenario pluricultural que estamos imersos,
produzindo discursos que confirmam e legitimam a sociedade cindida em classes.

Portanto, urge a necessidade de reflexdo a respeito dos movimentos de recepcdo e
apropriacdo dos conteudos apresentados pela televisdo. A fim de provocarmos movimentos que
propiciem a critica e com isso construam saberes. Romper com as inten¢8es lucrativas que muitos
administradores da midia TV buscam, € propiciar brechas para a revolucéo cultural, pois enquanto
receptores potencialmente criticos, podemos ao problematizar a tela, contribuir para expor suas
fissuras, e incoeréncias, com isso ndo colaborar com sua intencionalidade capital.
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