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Resumo

O presente texto é oriundo de investigagdes feitas em misséo de estudos na cidade de Buenos
Aires quando da realizacédo de dissertacdo de mestrado no Programa de Pds-Graduagdo em
Memoria Social e Patriménio Cultural da Universidade Federal de Pelotas. Nesta ocasido foram
observados os anuncios de medicamentos veiculados na revista Caras Y Caretas, fundada
naquela cidade no ano de 1898, sendo que as edigbes contempladas pelo estudo foram
aquelas que circularam no periodo de 1900 a 1930. O intuito foi angariar material que
fornecesse subsidios comparativos as pecas que estavam sendo estudadas no Brasil para
enriquecer a discussao da relagdo entre design grafico e farmacia naquele contexto. Assim o
artigo a seguir aborda a parte da pesquisa que se debrucou no entendimento desta relacdo de
forma especifica ao que foi analisado no referido veiculo e no contexto da capital argentina por
meio de reviséo bibliografica de autores locais e triagem de andncios de medicamentos.

Palavras-Chave: design gréfico; farmécia; anudncios de medicamentos; revista Caras y
Caretas; Buenos Aires

O presente texto tem por objetivo, como o préprio titulo explicita, ampliar a compreenséao
das relacdes existentes entre design gréafico e o campo da farmécia, através de pesquisa
realizada em missdo de estudos na cidade de Buenos Aires. Nesta investigacdo foi feita
revisdo bibliografica sobre a tematica e uma triagem de andncios de medicamentos presentes
na revista Caras y Caretas, com o objetivo de verificar a existéncia de semelhancas ou néo
com as pecas gréficas relacionadas aos medicamentos do laboratério do Parque Souza
Soares.

A escolha da revista Caras y Caretas, fundada em 1898 por Eustaquio Pellicer e
Bartolomé Mitre y Vedia, deve-se, primeiramente, ao fato de ter sido uma revista em circulagcéo
na cidade de Buenos Aires no periodo estudado (1900 até 1930) e de ter consistido na primeira
publicacao ilustrada que, em pouco tempo, alcangcou um prestigio sem precedentes e grande
parcela da populacao, face as publicagbes anteriores, as quais tiveram carater mais efémero
(SZIR, 2010, p. 02 e p. 27). A revista em questdo reflete a importancia alcancada através de
sua comercializacao e circulacdo até os dias atuais. Ainda, sobre a revista Caras y Caretas,
Szir (Idem, p.5) pondera que esta foi uma das grandes responsaveis pela expansao de
periédicos ilustrados na Argentina em finais do século XIX e inicio do século XX. A autora,
discorrendo sobre o éxito deste periédico, diz que :

En 1904 el peridédico que habia iniciado su publicacion con 15.000
ejemplares alcanzé una tirada de 80.700 y lleg6é en 1910 a 110.700.
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Dirigida por el escritor José S. Alvarez - Fray Mocho -, el dibujante
Manuel Mayol y el mismo Pellicer, la revista se autodefini6 como
Semanario Festivo, Literario, Artistico y de Actualidades y se
identificaba a si misma con el género del magazine. Se vinculaba asi
a un tipo de publicacién periddica de caracter moderno nacido en
Estados Unidos hacia 1895, que resultd expresién temprana de la
cultura de masas alcanzando regularmente a un publico amplio de
clases media y popular urbanas en un contexto social y geografico
extenso. (SZIR, 2010, p. 27).2

Através das edicBes analisadas pode-se perceber que se trata de uma revista de
variedades que se assemelha aos contetidos abarcados pelos almanaques como, por exemplo,
dos almanaques editados pelo Parque Souza Soares, 0s quais serdo apresentados em parte
do capitulo 3. O conteddo da revista Caras y Caretas é formado por contos, poesias,
caricaturas e demais ilutracbes, noticias, fotografias, reproducbes de obras artisiticas,
publicidade ilustrada e, no caso da primeira edicdo do ano, na primeira semana de janeiro,
calendarios para o ano. A autora Szir (2010, p. 02 e p. 27) destaca que a revista Caras y
Caretas foi uma revista que, em seu surgimento, caracterizava-se por mesclar aspectos
satiricos, culturais, literarios e de atualidade.

A aparicdo e aumento da circulagdo das revistas ilustradas estava relacionado ao
surgimento de um novo mercado de bens de consumo diarios que dependem em grande
medida da publicidade. No caso da revista Caras y Caretas, sua grande circulacdo fez com que
ela incorporasse um numero cada vez maior de anuncios publicitdrios que exploravam a
visualidade, possibilitando uma diminui¢&do do seu preco de venda. (SZIR, 2010, p. p. 27-28)

Era uma revista com consideravel nimero de paginas, o que se torna impresionante
pelo fato de que era uma publicacéo de periodicidade semanal. Ainda foi possivel detectar que
a primeira edicdo do més de janeiro parece ser uma edi¢do especial, com maior nimero de
paginas e calendario, como uma espécie de almanaque para o ano em questédo. A edi¢do de
janeiro de 1913 possui 276 paginas, a mais extensa com a qual deparou-se na investigacao.
Porém, nos anos de 1914 e 1915 percebeu-se um menor nimero de paginas nas edicdes, 0
que pode ser um reflexo da 12 Guerra Mundial e de suas consequéncias como a recessao e 0s
problemas financeiros.

Tendo em vista o grande nimero de edi¢cdes da Revista Caras y Caretas que teriam de
ser analisadas entre os anos de 1900 e 1930, definiu-se fazer a andlise por amostragem,
através da apreciacdo da primeira edi¢do da revista de quatro em quatro meses. Para tanto
foram definidos para andlise a primeira edicdo dos meses de janeiro, maio e setembro. Assim,
ao final foram totalizadas 90 revistas apreciadas. A justificativa para tal procedimento, além do
imenso nimero de revistas que teriam de ser analisadas, encontra-se no fato de que a
publicidade era um trabalho muito caro, logo, ela se mantinha durante muito tempo para que
pudessem ser aproveitados o mesmo fotolito e, assim, ndo ter de contratar novamente o
servico de um profissional.

Tal aspecto tornou desnecessario pesquisar todos 0os meses, pois as chances de
encontrar algo diferente diminuiram potencialmente. Importante destacar que esta afirmacéo foi
comprovada na analise, onde se observou que muitos anincios permanecem iguais, mesmo
no decorrer de muitos anos.

Para a pesquisa em Buenos Aires partiu-se da mesma hip6tese que norteou o trabalho
desenvolvido no Brasil, de que mesmo antes da existéncia de profissionais denominados
designers, ja havia a producdo de pecas gréficas que contemplam a definicdo desta éarea
profissional. Com base nisto é que se buscou tracar um pouco da histéria desta atividade na
Argentina, mais especificamente em Buenos Aires.

Partilhando de outro entendimento aqui adotado — de que o design grafico € um
importante integrante da cultura visual das sociedades que funciona como suporte de memoria

2 “Em 1904, o jornal tinha comecado a sua publicacdo, com 15.000 exemplares chegou a uma tiragem de 80
700 e chegou em 1910 a 110.700. Dirigida pelo escritor Joseph S. Alvares - Fray Mocho — o desenhista Manuel
Mayol e o mesmo Pellicer, a revista se autodefiniu como Semanario Festivo, Literario, Artistico e de Atualidades
e se identificava a si mesma com o género do magazine. Vinculava-se a um tipo de publicacdo periddica de
carater moderno nascido nos Estados Unidos em 1895, resultando em uma expressao antecipada da cultura de
massa alcancando regularmente um amplo publico das classes média e popular urbana e um contexto social e

geografico extenso.” (T.A.)



e auxilia na construcdo do imaginario — encontrou-se uma afirmacao interessante. Barros et al.
(1999, p.242), ao se debrucarem acerca da relacdo dos meios graficos com a cidade de
Buenos Aires, colocam que estes sdo veiculos que informam, ilustram e opinam acerca das
transformacdes na vida das pessoas, construindo novos atores sociais e novas formas de
relacdes entre eles, constituindo parte do imaginario da cidade, no caso da capital portenha,
um imaginario de grande cidade. Interessante destacar o verbo “opinar” colocado como uma
das acdes dos meios gréficos, definindo-os como meios atuantes e ndo passivos, enaltecendo-
0s no interior da dinamica das sociedades. De acordo com os autores (Ildem, p.243), através
dos meios graficos pode-se depreender dois tipos de fenémenos: o que se refere em especifico
a ideologia do meio e o que se refere ao estilo discursivo da época. Sobre este Ultimo
fendmeno, acredita-se que ele tem uma grande influéncia na construgdo do imaginario do
periodo em que circulou e do imaginario que futuramente podera se construir sobre o mesmo.

Sobre este tema, Borrini (2006, p.12 e 15), refletindo de forma especifica sobre a
publicidade, considera que esta atividade funciona como testemunho e registro dos avangos
tecnoldgicos da humanidade e, dentre as coisas mais fascinantes da publicidade, estd a sua
capacidade de durar mais que o produto que anuncia, resistindo ao tempo e se mantendo na
lembranca dos espectadores. Ainda segundo o autor, os anuncios fazem parte da memdria
coletiva de uma dada sociedade.

Acima falou-se em publicidade, no entanto, esclarece-se que, quando se menciona
esta atividade, entende-se que nela esta presente, também, o design grafico, como o campo
responséavel pelas solucdes visuais. Enfocado no meio grafico, Artundo (2008, p.11) pondera
que as caracteristicas de um meio visual podem fornecer dados importantes para compreenséo
de um periédico e dos projetos intelectuais nele engendrados, por exemplo.

Na busca da histéria do design grafico na Argentina ndo foi encontrada bibliografia
especifica para esta temética e, fazendo a procura, foram encontrados textos que trazem
alguns dados que se circunscrevem dentro da area pesquisada e 0s quais se buscara
apresentar, ilustrando alguns dos aspectos levantados com a imagens obtidas na pesquisa nas
fontes priméarias. A pesquisa bibliografica traz informacdes de veiculos diversos, no entanto, a
pesquisa documental se restringiu, basicamente, a revista Caras y Caretas.

Em consonancia ao que foi tratado no percurso das pecas gréficas no item 1.2, nos
anos de 1800, surgem em Buenos Aires os primeiros periddicos, os quais abordavam temas
em pauta no momento, que eram as ciéncias naturais, a medicina, a farmacia e assuntos afins.
Nestes periddicos j& era possivel encontrar publicidade de produtos ou servicos relacionados
aos assuntos citados acima. Assim, além da existéncia de um trabalho de diagramacdo de
periédicos, outra comprovagao da existéncia de trabalhos graficos, é o campo de diagramacao
de anuncios para propaganda (CIGNOLI, 1948, p.66).

Cignoli (1948, p.66-71), em seu artigo trabalha sobre os primeiros periddicos
bonaerenses: Telégrafo Mercantil, Rural, Politico — Econémico e Historiografo del Rio de la
Plata (abril de 1801 a outubro de 1802); Semanario de Agricultura, Industria y Comercio
(setembro de 1802 a fevereiro de 1807); Correo de Comercio (margo de 1810 a abril de 1811);
Gaceta de Buenos Aires (junho de 1810 a setembro de 1821), o com maior tempo de
circulacdo dentre os citados neste paragrafo; e El Argos de Buenos Aires (maio de 1821 a
dezembro de 1825). Além destes o0 autor ainda menciona outros 38 periddicos surgidos na
Buenos Aires colonial, que circularam entre os anos de 1812 e 1822, comprovando uma
intensa atividade periodista que, por sua vez, exigia profissionais das artes graficas.

Neste periodo, a linguagem encontrada nas pecas graficas estava relacionada com a
etapa roméntica positivista do século XIX, na qual foi estabelecido um modelo estilistico
hegeménico, um estilo doutrinario, ligado a razdes politicas e ideoldgicas, que minou as
possibilidades concedidas pelo suporte grafico. Os jornais do periodo, por exemplo,
apresentavam uma mancha grafica homogénea, com colunas e cuja organizagdo nao
apresenta solugbes de continuidade, em uma mescla de noticias, editoriais e anuncios
publicitarios (BARROS et al., 1999, p.243). Mesmo em alguns anos a frente, esta caracteristica
pdde ser observada no registro de anuncios de medicamentos presentes nas revistas Caras y
Caretas dos anos compreendidos entre 1900 e 1930. Por vezes, os anuncios parecem fazer
parte da noticia ou do contetido abordado na pagina.

Em seu trabalho dedicado a imprensa periédica argentina no periodo de 1862 a
1885, a autora Ojeda (2010, p.117) ao se referir a década de 1870, diz que o pais argentino e a
cidade de Buenos Aires estavam em pleno capitalismo, atrelando toda atividade a légica de
mercadoria, buscando cada vez mais competéncia e funcionalidade. Ja nesta época a autora
aborda a utilizacdo do design como recurso para converter o produto em mercadoria, dotado



de funcionalidade e estética, caracteristicas, segundo ela, observaveis na imprensa periodica,
como, por exemplo, através da sua comunicagéo visual. A funcdo dos periddicos deixa de ser
apenas comunicar noticias e passa, também, a ter a funcdo de vender, preocupando-se em
“como dizer” as coisas. Isto abre caminho para a comunicagao visual, que langa mao de uma
série de recursos graficos e linguisticos. Esta atividade, em um periodo que experimentava a
massificacdo e a heterogeneidade do publico, desempenha papel fundamental, uma vez que
deve ser passivel de atingir os mais diferentes publicos, desde os leitores até os semi-
alfabetizados.

O jornal La Nacion Argentina (1862-1869), fundado por Bartolomé Mitre, transforma-
se e da origem ao La Nacion. A mudanca de nome marca, também, uma mudanca de postura
do periédico, que repercute em sua visualidade, a qual passa a ser pautada em uma maior
organizagdo dos conteudos, diferenciando contetdo redacional dos anudncios publicitarios. A
publicidade deveria sustentar o periddico, logo, este deveria atingir um publico maior e, para
isto, apostou-se no apelo visual através de imagens e do emprego de recursos graficos mais
complexos. Estas caracteristicas se constituiram como elementos basicos para o modelo de
diagramacao que se estabeleceu no inicio do século XX e que se manteve por largos anos,
sofrendo modificacBes significativas somente quando da aparicdo dos sistemas informaticos
(OJEDA, 2010, p. 118-119).

Os contelddos passaram a ser hierarquizados, porém, ndo do ponto de vista formal,
mas de localizagédo no periédico; sendo as paginas iniciais do mesmo as de maior importancia.
Ojeda (2010, p.120) comenta que nos periddicos analisados em seu trabalho, era comum a
existéncia de espacos e localizacdes fixas para cada tipo de conteldo e que 0s anuncios, além
de se manterem mais ou menos nos mesmos locais, repetiam-se exatamente iguais em
edicbes de dias diferentes. Havia, inclusive, a repeticdo de paginas idénticas, para que se
pudesse aproveitar a caixa do dia anterior como pré-molde, na qual s6 se modificava a data. A
observacgédo feita pela autora, referente a edi¢bes de finais do século XIX, péde-se notar na
revista Caras y Caretas das trés primeiras décadas do século XX, de cujas edi¢bes fez-se o
registro dos anincios de medicamentos. Nestas, foi possivel averiguar a existéncia de espacgos
fixos destinados a determinados temas e a repeticdo de andncios com a mesma diagramacao
ao longo de anos!

A necessidade de sustentar-se através de anuncios publicitarios, fez com que estes
crescessem em quantidade nos periddicos. Esta maior quantidade, somada a necessidade de
otimizagdo de espagos e de atrair o publico, fez com a linguagem visual se desenvolvesse ao
longo das décadas do final do século XIX. Passou-se a utilizar um maior niumero de imagens,
tanto nas noticias, quanto nos anuncios, auxiliando a quebrar a monotonia das paginas
(OJEDA, 2010, p.122). Sobre o uso de imagens, a autora faz a seguinte observacéo acerca do
La Nacion Argentina e, posteriormente, La Nacion;

Si observamos ahora el orden cronolégico en que cada tipo de
ilustracién fue apareciendo en el periddico encontramos el siguiente
recorrido: 1°) Elementos organizativos: lineas, recuadros, orlas y clisés,
llegados con los paquetes de tipos (desde 1862); 2°) Mapas (1865); 3°).
Croquis y planos (1876); 4° Esquemas ilustrativos de movimientos,
razonamientos y estructuras (1885); 5°) llustraciones imitativas en las
unidades redaccionales (Dibujos 1894 y luego fotos en 1902); 6°)
Caricaturas (1902) y 7°) Historietas (1920)3. (OJEDA, 2010, p.123)

A ocorréncia de transformagdes e evolugbes em termos de linguagem visual, somado a
constatacédo de Ojeda (2010, p.123) de que houve a constru¢éo de uma identidade visual do La
Nacién, com a utilizagdo de tipografias diferentes que foram se mantendo para identificar o
nome do mesmo e suas diferentes secbes e a instauracdo, no ano de 1870, de um

N

departamento tipografico, dedicado a composi¢cdo das paginas, indicam a existéncia de

3“Se observarmos agora a ordem cronoldgica em que cada tipo de ilustragédo foi aparecendo no periodico
encontramos 0 seguinte percurso: 1) elementos organizacionais: as linhas, bordas, fitas e clichés, chegados
com os pacotes de tipos (desde 1862), 2) Mapas ( 1865), 3 °). Esbocos e desenhos (1876) 4 °) Esquemas
ilustrativos de movimentos, argumentos e estruturas (1885); 5) llustracdes imitativas nas unidades redacionais
(desenhos 1894 e em seguida fotos em 1902), 6 °) Caricaturas (1902) e 7) e histéria em quadrinhos ( 1920).”

(T.A)



profissionais desempenhando atividades que hoje se entende serem da competéncia de
designers graficos.

O trabalho, do ponto de vista tipografico, ndo se desenvolvia com preocupacdes de
legibilidade, uma vez que em funcdo do alto custo do papel, os espacos tinham de ser muito
bem aproveitados e, assim, algumas vezes eram utilizadas fontes de tamanho muito pequeno
(OJEDA, 2010, p.123). A questdo da economia de papel pode-se observar, ndo do ponto de
vista do uso de letras pequenas, mas de aproveitamento de todos espacos possiveis, na
diagramacdao da revista Caras y Caretas do periodo que configura o recorte temporal deste
trabalho. A observacao de Ojeda, inserida no século XIX, permite apontar que a mesma se
manteve no século XX, pois em uma das edi¢cdes analisadas do periddico em questao
encontrou-se um anuncio disposto no que seria a margem lateral da revista. O fato de ser um
local ndo usual, pode ter sido um recurso para chamar a atencdo do leitor, no entanto,
acreditou-se ter sido pela questédo de aproveitamento de papel.

Indo além do campo editorial e aproximando-se de produtos design ligados a
medicamentos, encontrou-se que nas Ultimas décadas do século XIX, em funcdo da crescente
industrializacdo e a consequente expansao e diversificacdo dos bens industriais, os fabricantes
passaram a se preocupar com a questdo da identificacdo de seus produtos e, além, da
fabricacdo dos mesmos, comecaram a investir na sua rotulagem, agregando a marca da
empresa produtora (OJEDA, 2010, p.126). Tal processo é demonstrativo do que Revilla (2003,
p.9) e Cignoli (1947, p. VII-VIl) observam em seus trabalhos, de que neste periodo,
apareceram muitos medicamentos renomados falsificados, através da atividade de traficantes,
logo, os fabricantes originais passaram a atentar para formas de diferenciar e autenticar os
seus produtos.

Estes acontecimentos ampliam ainda mais o trabalho dos profissionais relacionados as
artes gréficas, uma vez que estende o seu campo de atuacdo ao projeto de marcas das
empresas e produtos. Na Argentina, segundo Ojeda (2010, p.129), o primeiro produto a
registrar sua marca foi a bebida Hesperidina, no ano de 1876, tendo sido o grande precursor no
uso da publicidade como forma de propagar ndo s6 as caracteristicas do produto como,
também, as caracteristicas do seu recipiente e de seu rétulo como garantia de autenticidade .
O registro de marcas e a énfase na legitimidade dos produtos levou a buscas de estilos
graficos e argumentais que enfatizassem o produto como algo Unico (Idem, p.126).

Esta busca por estilos Unicos e a necessidade de propagandear os produtos em funcao
da diversificacdo dos bens de consumo devem ter sido alguns dos aspectos responsaveis pelo
surgimento de locais destinados a este tipo de atividade, no caso, as agéncias de publicidade.
De acordo com Borrini (2006, p.13), foi no ano de 1898 que nasceu a primeira agéncia
publicitaria da Argentina, fundada pelo austriaco Juan Ravenscroft, a partir da venda de
espagos para propagandas em estacfes e vagdes nas linhas ferroviérias.

O estilo grafico hegemoénico presente na Buenos Aires do século XIX, que estava
ligado a questdes politicas, comega a se alterar ao adentrar no século XX. Para Barros et al.
(1999, p.243-244) a primeira mudanca significativa deu-se com a aparicAo do primeiro
periddico que ndo explicitava a politica, o La Razdén no ano de 1905. A transicdo de estilos
gréaficos deu-se lentamente, e comegou a ser percebida em outros jornais que foram surgindo,
como La Gaceta de Buenos Aires, La Nacion e La Prensa. Outro aspecto que se destacava
nestes periddicos era o entdo predominio da fotografia como recurso visual para as imagens
ilustrativas.

O maior desprendimento com compromissos politicos dos meios gréficos permitiu
maior criatividade, através de jogos graficos, tipograficos e verbais mais livres, 0os quais se
aproximaram do estilo grafico dos grandes jornais norte americanos que, entdo, comecaram a
colocar em xeque a seriedade presente na imprensa britAnica. O periddico La Nacién, por
exemplo, em finais do século XIX, era seguidor dos modelos graficos europeus, pois estes, na
Argentina, associavam-se a seriedade. Este periodico aplicou jogos graficos e tipograficos com
maior liberdade, muito discretamente e tardiamente (OJEDA, 2010, p.129).

Dentre as transformacdes graficas que podem ser observadas com relagdo ao periodo
romantico positivista tem-se o crescimento de layouts assimétricos e a presenca de titulos e
fotografias (retratos individuais, grupais, paisagisticos e instantaneos que registravam o0s
acontecimentos sociais) que, dependendo da importancia, chegavam a ocupar toda extensdo
das colunas. A primazia por uma diagramagdo com énfase na importancia do acontecimento
justifica as alteracdes gréaficas e o desejo de atrair esteticamente o leitor (BARROS et al., 1999,
p.244-245).



Estas altera¢cfes, segundo os autores, apareceram de forma mais contida nos jornais e
de forma mais explicita nas revistas como na Caras y Caretas e El Mundo Argentino, nas quais
séo notdrios multiplos jogos tipograficos, ornamentos e imagens como ilustracdes e fotografias.
(BARROS et al., 1999, p.244-245). No caso da revista Caras y Caretas, na andlise dos
anuncios de medicamentos, péde-se observar que se tratava de um perioédico com forte apelo
visual, através da grande utilizacdo de ilustracdes e fotografias, conforme mostram as figuras
01 e 02. Cabe ressaltar que essa comparacgao entre revistas e jornais, se feita nos dias de hoje,
também revela que ha uma maior liberdade grafica na diagramacédo das primeiras com relacéo
aos segundos.

Em termos tipogréficos, conforme Ojeda (2010, p.129), ainda no século XIX ja era
possivel perceber o uso de variagbes de letras como forma de obter pregnéancia visual. Tornou-
se um recurso recorrente mesclar fontes com e sem serifas e de diferentes tamanhos,
desempenhando ndo s6 a funcéo textual, mas, também, de imagem. A autora menciona que
uma variagao muito usada foi a repeticdo de uma mesma frase, criando uma textura que atraia
a atencdo do leitor por criar um ritmo particular. Este tipo de solucdo pdde-se encontrar em
anuncios dos primeiros anos do século XX, nas edi¢Ges da revista Caras y Caretas.

Esta era uma forma de criar “imagens” através do método tipografico de impresséo,
sem ter que recorrer as pedras litograficas que possibilitavam a inclusdo de ilustracées nas
composicdes, que deviam constituir um método de impress@o mais caro, além de requerer um
profissional especifico — um ilustrador — que também deveria constituir um custo a mais para o
anunciante. Segundo Ojeda (2010, p.131) os primeiros antncios com ilustragdes remontam ao
século XIX e eram provenientes de produtos importados, cujas matrizes tinham a mesma
origem, ou seja, em principios, ndo havia produgdo de matrizes na Argentina. Elemento que
pode auxiliar a comprovar isto e, ainda, sugerir que a producdo de matrizes na Argentina ndo
era muito grande, também no século XX, é o fato de se ter registrado antncios com textos em
outros idiomas que ndo em espanhol. No entanto, este fato sugere uma hipétese, uma vez que
através desta imagem também se pode supor que o texto em outro idioma, em um dos casos
encontrados em alemao, pode ser uma forma de enaltecer o produto, no sentido de importado
como sindnimo de qualidade.

Estima-se que as primeiras matrizes de ilustragcdes produzidas no pais tenham sido de
caricaturas ligadas a Enrique Stein, responsavel por muitas imagens da imprensa bonaerense.
Inicialmente, até mais ou menos a década de 1880, estas imagens referiam-se ao produto de
forma genérica, ou seja, referiam-se ao tipo de produto e ndo ao produto de forma particular.
Posteriormente a isso, as imagens passaram a se referir especificamente aos produtos através
de imagens bastante figurativas e realistas, caracteristica enfatizada quando se pode recorrer a
reproducdo fotografica (OJEDA, 2010, p.132). Tais constatagBes foram observadas nos
anuncios medicamentos das trés primeiras décadas do século XX que foram registrados na
pesquisa. Foi comum encontrar andncios com ilustragcdes figurativas de pessoas e/ou do frasco
do medicamento e, alguns, com a utilizacdo de fotografias.

A maior liberdade grafica e as caracteristicas da modernidade, de acordo com Barros
et al. (1999, p.245-246), enfatizam-se pela grande presenca de reclames publicitarios de
design cuidadoso. No inicio de século XX, os anudncios caracterizam-se por enfatizar as
benfeitorias que os produtos, j& com identificacdo especifica, proporcionavam. No caso dos
anincios que se observou nas revistas Caras y Caretas, foi possivel notar que os
medicamentos eram, muitas vezes, anunciados como atuantes para muitos fins, desde a gota
até melhorar o funcionamento dos rins e coracdo. Este aspecto é ressaltado por Borrini (2006,
p.11), afirmando que os medicamentos eram anunciados como infaliveis e milagrosos.

Os anuncios de medicamentos, um dos grandes protagonistas nos meios graficos do
periodo, prometiam a cura de males, conforme mencionado no paragrafo acima. Para citar um
exemplo, em um dos anuncios registrados, a palavra “cura” aparece varias vezes e em
destaque. No entanto, por muitas vezes, estes anuncios chegavam a ser um pouco de mau
gosto, ja que o que estava em jogo era a salde das pessoas e, segundo Borrini (2006, p.286),
foram os reclames de medicamentos que deram inicio a tendéncia sensacionalista. Era comum
encontrar imagens de pessoas em estado deploravel (com exageros para parecer em mau
estado, bastante despenteada) que, depois de tomar 0 medicamento, assume uma aparéncia
saudével.

Os beneficios prometidos nos andncios eram enfatizados textualmente e, aos poucos,
foram sendo incorporadas retéricas visuais que comecaram, também paulatinamente, a usar
elementos graficos com certa continuidade, de forma a identificar as diferentes tipologias de
produtos. Foi se tornando crescente o uso de elementos visuais como quadros, ilustracdes e



tipografia atuando como elemento ilustrativo nas composig8es graficas (OJEDA, 2010, p.127-
128).

Segundo Ojeda (2010, p.134), no final do século XIX, os anlncios de publicidade, de
design primoroso, funcionavam como um espaco em que 0s recursos graficos eram
experimentados e, mais adiante, aplicados a outras pecas graficas como jornais e revistas.
Dentre estes recursos sao enfatizados a utilizacdo de linhas e ornamentos, funcdes
organizativas e informativas da imagem, articulacdo integral entre texto e imagem e uso da
tipografia como imagem. Os aspectos elencados, do ponto de vista adotado, contemplam a
definicdo que se tem de design gréfico, agregando pertinéncia a postura de se considerar estas
pecas como tal. A autora citada ainda declara que as inUmeras inovacdes utilizadas nos
anuncios continuaram a ser experimentadas ao longo do século XX — onde se insere o periodo
deste estudo — e por este motivo este tipo de objeto trouxe grandes contribuicdes para o
fortalecimento da percepc¢éo, da informacéo e da persuasdo dos receptores (Idem, p.135).

Assim, buscou-se, através deste texto, estabelecer ligagdes que proporcionassem uma
compreensao das relacdes existentes entre os grandes campos que circundam este trabalho: o
design grafico e a farméacia. Através de alguns indicios sobre a histéria do design grafico na
Argentina, foi possivel averiguar a existéncia de atividades gréaficas, as quais intentou-se
ilustrar com exemplos e alguns dados mais direcionados dentro do enfoque da industria
farmacéutica. Através da tentativa de tracar um percurso relacional entre estes dois campos e
somado a constatacdo da autora Ojeda, colocada no paragrafo acima, fortificou-se o
entendimento de que o design grafico € um importante suporte de meméria que traz consigo
muitas informagfes acerca dos contextos com os quais se relacionou.
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