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Resumo: O objetivo deste estudo é verificar e analisar os discursos das matérias sobre a selecéo
brasileira de futebol feminino publicadas no caderno de esporte e no caderno especial Londres, da
Folha de S. Paulo, em 2012, ano de realizacdo dos Jogos Olimpicos de Londres. Para tanto, optou-se
pela adocdo dos procedimentos da metodologia denominada Andlise de Conteldo, pois ela direciona
0 pesquisador na analise dos diversos tipos de discursos, dentre eles o jornalistico. Os discursos das
publicacdes dos cadernos mencionados ndo expuseram inten¢des preconceituosas ou tendenciosas
referentes ao futebol feminino e as suas jogadoras.
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Abstract: The objective this study is verify and analyze the discourses of the reports about the
Brazilian national women's football published in the sport section and in the special section London in
2012, realization year of the London Olympics. To that end, was opted for the adoption of procedures
of the so called content analysis methodology, as for it provides instruments to the researchers on
analysis of several types of discourses, among those, the ones found in newspapers. The discourses
of the publications of the mentioned notebooks not exposed prejudiced or biased intentions related the
women's football and their players.
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Resumen: El objetivo de este estudio es verificar y analizar el discurso de los articulos sobre La
selecion brasilefia de futbal femenino publicados en El cuaderno de los deportes y em El cuaderno
especial Londres, La Folha de S.Paulo, en 2012, afio de los Juegos Olimpicos de Londres. Por lo
tanto, se opto por La adopcion de los propésitos de La metodologia Analises de Contenido, porque
Ella dirige los investigadores em El andlises de los diferentes tipos de discursos, entre ellos El
periodistico. Los discursos de las publicaciones de los cuadernos mencionados no expuesieron
intenciones sesgadas o tendenciosas para El futbol femenino y sus jugadoras.

Palabras clave: Futbol femenino. Selecién brasilefia. Folha de S. Paulo. Medios.

1. INTRODUCAO

O futebol &, dentre todos os esportes dispostos na estrutura do campo esportivo brasileiro,
indubitavelmente, o que dispde do maior volume de capital simbdlico.* Nesse sentido, enquanto um
fendmeno de reconhecida significancia cultural, essa modalidade tornou-se um componente
imprescindivel tanto na constituicdo quanto na expressao da identidade nacional.

Devido a essas caracteristicas, o futebol faz-se presente, cotidianamente, na vida dos
milhdes de habitantes do Brasil (mesmo dos que ndo gostam da modalidade) por intermédio de um
sistema de criagdo e interpretagdo de simbolos e praticas associadas, que de modo algum esta
desarticulado de outros aspectos sociais e culturais. (GUEDES, 1982). Esta situacdao € mais facilmente



observada durante o periodo de realizacdo de uma Copa do Mundo, pois a rotina laboral e a
arquitetura das cidades sao significativamente alteradas pelas pessoas. As empresas, as residéncias,
as escolas, as universidades, os clubes, o comércio e todas as outras modalidades esportivas
praticamente param para torcer pela selecdo brasileira, ao mesmo tempo em que integram o verde e
o amarelo ao seu habitus cotidiano.

Ou seja, nesse periodo, o futebol transcende visivelmente os limites territoriais do campo de
jogo por meio das tomadas de posicOes sécio culturais sobre ele realizadas. Dentre estas, também
podemos considerar os discursos dos veiculos midiaticos, os quais sdo capazes de elaborar e/ou de
reforcar as afirmativas, as crencas, os mitos, os valores e as representagdes relacionadas ndao apenas
ao subcampo futebolistico, mas igualmente a outros espacos sociais. (SILVEIRA, 2006).

Ao observar tanto o volume quanto o contetdo discursivo das publicacdes dos veiculos
midiaticos, torna-se perceptivel o contraste cultural que o futebol adquire quando acrescemos a sua
unidade nominal o vocabulo “feminino”. A versao feminina dessa modalidade, exceto algumas
excecdes pontuais, como na disputa da final do Pan-Americano de 2007, entre Brasil versus Estados
Unidos (EUA), ndo desencadeia tomadas de posicdo comportamentais proximais as da versao
masculina nas pessoas. Por conseguinte, acaba também ndo dispondo da mesma visibilidade na
midia.

No entanto, Moura (2003), Mourdo e Morel (2005), Franzini (2005) e Gabriel (2015)
demonstraram que, mesmo dispondo de baixo volume de capital simbdlico, o futebol feminino sempre
foi coberto pelos diversos veiculos da midia impressa. Os autores também salientaram que o contetdo
discursivo das publicacdes, em algumas conjunturas historicas, foi tendencioso e preconceituoso,
objetivando contribuir intencionalmente com o Aabitus individual e social requisitante do cerceamento
e da adaptacao da mulher em relagao a pratica do futebol.

Diante destas constatacoes, o objetivo do presente estudo é verificar e analisar os discursos
das matérias sobre a selecdo brasileira de futebol feminino publicadas no “caderno de esporte” e no
“caderno especial Londres”, da Folha de S.Paulo (FSP), em 2012, ano de realizacdo dos Jogos
Olimpicos de Londres, intentando desvendar se subjacente aos textos das matérias existiu a
intencionalidade de criticar o futebol feminino e as suas jogadoras. Desta forma, considerando que o
discurso midiatico adquiriu o poder de influenciar na estruturacdo do habitus das pessoas, torna-se de
suma importancia apresentar dados que clarifiquem a relacdo entre o principal periddico de
abrangéncia nacional, o futebol feminino e a mulher futebolista.

2. A INFLUENCIA DA MEDIA NA ESTRUTURAGAO DO “HABITUS”

Segundo Bourdieu (1996), o discurso de um agente dispde de poder influenciador e
instituidor de realidades sociais, quando as pessoas ou a sociedade em geral, embasados no capital
simbdlico do discursista, atribuam legitimidade a este, autorizando-o na efetivagdo do efeito
mencionado. Nesse sentido, consideramos que, na contemporaneidade, os discursos proferidos por
alguns veiculos midiaticos adquiriram a capacidade de influenciar eficazmente na estruturacao do
habitus.

Bourdieu (1980, p. 88) definiu habitus como sistemas de disposicoes duraveis e
transponiveis, estruturas estruturadas predispostas a funcionarem como estruturas estruturantes, ou
seja, enquanto principio gerador e organizador de praticas e de representages. Essas disposicoes
(habitus) ndo encarnam duradouramente nos corpos dos agentes de maneira essencialista, pois eles
possuem relativa autonomia em relacdo aos condicionantes sociais (pessoas e instituicdes). Bourdieu
(1983, p. 105) complementa essa contextualizagcdao, argumentando o seguinte:

O habitus como se diz a palavra, é aquilo que se adquiriu, mas que se
encarnou no corpo de forma durdvel sob a forma de disposicBes
permanentes. Esta nocdo lembra entdo, de maneira constante, que se refere
a algo histdrico, que é ligado a historia individual, e que se inscreve num
pensamento genético, por oposicdo a modos de pensamento essencialistas
(como a nogdo de competéncia que encontramos no léxico chomskiano).
Alids, a escolastica designava também com o nome de habitus algo como
uma propriedade, um capital. E de fato, o Aabitus é um capital, que, sendo
incorporado, se apresenta com as aparéncias de algo inato. Mas por que nao



dizer habito? O habito é considerado espontaneamente como repetitivo,
mecanico, automatico, antes reprodutivo do que produtivo. Ora, eu queria
insistir na idéia de que o habitus é algo que possui uma enorme poténcia
geradora. Para resumir, o habitus € um produto dos condicionamentos que
tende a reproduzir a ldgica objetiva dos condicionamentos mas introduzindo
neles uma transformagao; é uma espécie de maquina transformadora que
faz com que nds “reproduzamos” as condicdes sociais de nossa propria
producao, mas de uma maneira relativamente imprevisivel, de uma maneira
tal que n3ao se pode passar simplesmente e mecanicamente do
conhecimento das condicdes de producao ao conhecimento dos produtos.

Como se pode observar, nenhum agente social atua sozinho na estruturagdao do habitus.
Este é o produto de um condicionamento coletivo, efetivado pela socializacao entre as pessoas e as
instituicbes (escola, Estado, familia, Igreja, midia, dentre outras), das quais cada uma exerce o poder
de influéncia que dispde nos momentos historicos vivenciados pelas individualidades.

Segundo Verdn (1995), em funcao do status guo adquirido pela midia, a existéncia social
dos acontecimentos estd condicionada a sua construcdo mididtica. Na medida em que os
acontecimentos sao mediados para a sociedade, preponderantemente, pelos mecanismos discursivos
capazes de influenciar a estruturagdo do habitus, o qual encontra subjacente a percepcdo (como uma
situagdo € vista), a apropriacao (como ela é julgada) e a acao (como se age em funcao das
experiéncias armazenadas) das pessoas, cabe verificar e analisar os discursos presentes na FSP, o
principal didrio de abrangéncia nacional. Antes, porém, buscou-se compreender as caracteristicas
desse jornal, apresentando algumas das suas pontuagdes histdricas.

3. FOLHA DE S.PAULO

Reconstituir a histéria da FSP significa deparar-se com uma trajetdria descontinua, repleta
de rupturas e marcada pelas constantes mudangas e reformulacdes ao longo dos tempos. Acerca

dessa questdo, Sevcenko (2000, p. 9) afirmou o seguinte:

Um dos aspectos mais marcantes da histéria da Folha de S. Paulo é o de
gue se trata de um jornal em constante reformulacdo. E isso em todos os
aspectos, desde as mudancas sucessivas na direcdo da empresa até a
linha editorial, os recursos tecnolégicos, os tipograficos, os critérios
jornalisticos e a feicdo de conjunto do jornal. A histéria da Folha é por isso
muito mais a trajetéria de muitas mudancas do que o desdobramento linear

de uma identidade permanente, estavel, resolvida.

Antes de chegarmos a politica editorial que vigora atualmente na FSP, foco de interesse
deste subtdpico, tornou-se necessério apresentar alguns aspectos importantes da sua trajetéria
historica. Desta forma, foi possivel compreender as diversas modificagdes, as quais mesmo ausentes
de linearidade influiram nas especificidades politicas e editoriais contemporaneas que caracterizam
este jornal.

A rigor, a historia da FSP teve inicio quando o jornal passou a ser publicado sob a
designacéo desta unidade nominal, em 1960. No entanto, existem antecedentes que ndo podem ser
negligenciados da sua trajetéria histérica. Estes nos remetem a fundagdo da Folha da Noite, em

fevereiro de 1921, por dois agentes jornalistas denominados Olivio Olavo de Olival Costa e Pedro



Cunha, do qual a Folha da Manh@, surgida quatro anos subseqiientes (1 de julho de 1925) foi uma
extensdo natural, pois ambas tiveram uma orientacdo politica bastante localista, voltada, sobretudo,
para os assuntos relacionados as situacbes que afetavam cotidiano da populacdo paulistana e as
questdes administrativas da cidade de Sao Paulo.

As principais criticas empreendidas pelas “Folhas” eram direcionadas aos partidos
republicanos, monopolizadores dos governos da época. Mas, em 1929, mediante a cisdo entre
paulistas e mineiros, Olival Costa efetivou aproximacgdo com os republicanos de Sdo Paulo, passando
a repudiar os opositores da Alianca Liberal (AL). Nesse contexto, as “Folhas” acabaram apoiando a
candidatura vitoriosa de Julio Prestes a presidéncia da Republica, e, na sequéncia, elas foram
empasteladas pelos partidarios da oposicdo com a efetivacdo da Revolucdo de 1930. (CABRAL,
2013).

A gestao das “Folhas” ausentou, temporariamente, a produgao jornalistica, sendo retomada
mediante a sua compra por Octaviano Alves de Lima, empresario associado a producdo e ao
comércio do café. Segundo Taschner (1992), com a entrada desse agente no ramo jornalistico, 0s
seus dois jornais adquiriram um direcionamento politico e editorial distinto do anterior, apresentando
posicionamentos favoraveis aos interesses dos cafeicultores paulistas.

Sem familiaridade com a imprensa, Alves de Lima contratou Guilherme de Almeida para
desempenhar o cargo de diretor da “Empresa Folha da Manha Limitada”, constituida em 1931,
objetivando a gestdo dos jornais comprados neste ano, e Rubens do Amaral, que constituiu uma
redacao de tendéncia antigetulista. Mesmo nao sendo a prioridade dos jornais, as criticas proferidas
ao governo de Getllio Vargas sdo apontadas como um dos motivos para a troca de proprietario da
referida empresa. (PILAGALLO, 2012). Esta foi adquirida pelo advogado José Nabantino Ramos e os
seus dois sécios, Alcides Ribeiro Meirelles e Clévis de Medeiros Queiroga, que a transformaram
numa sociedade andénima, “Empresa Folha da Manha S.A.”, assumindo claramente uma identifica¢éo
com o discurso desenvolvimentista em voga (SEVCENKO, 2000) e uma légica de funcionamento
capitalista.

Taschner (1992) afirmou que n&o se tratava mais de um jornal cuja organizacéo tinha a
forma empresarial, mas sim uma empresa que tinha a atividade jornalistica. Tanto que, a partir de
1949, a Folha da Tarde foi acrescida aos jornais editados, contabilizando um noticiario para cada
periodo do dia (matutino, vespertino e noturno). No impulso da modernizacdo dos negdcios, 0s
produtos editados pela mesma gestdo, aproximaram-se, nhaturalmente, de um padrdo comum,
concretizando um noticiario geral para ambos os jornais. Por conseguinte, em 1° de janeiro de 1960,
Nabantino Ramos decidiu homogeneizar os trés jornais que dispunha sob a designagdo nominal de
Folha de S.Paulo. O editorial publicado nessa data justificou as raz6es da mudanca, do nome

adotado e esclareceu a direcao politica que ele passou a adotar. Vejamos:

Somos efetivamente, a FOLHA DE S.PAULO, porque em S&o Paulo se
edita nosso jornal e a Sdo Paulo se consagra. Sem eiva regionalista,
todavia, antes com a preocupacdo de servir ao Brasil, que é a Unica

maneira de defender eficazmente os interesses do Estado e do Pais. Essa a



razao do slogan que a partir de hoje figura sob o titulo destas colunas: “Um
jornal a servigo do Brasil”. (FOLHA DE S.PAULO, 1960, p. 1).

Em 13 de agosto de 1962, Octavio Frias de Oliveira e Carlos Caldeira compraram a
empresa gestora da FSP, que a partir de 1961 teve a sua crise financeira agravada por conta do
aumento dos custos estruturais da producéo jornalistica (manutengdo, papel, salarios, dentre outros).
Por isso, a preocupacdo inicial dos empreséarios foi a reestruturagdo econdmica, tecnoldgica e
comercial do jornal. Somente na década de 1970 houve a definicdo de outro posicionamento politico
para a FSP, a qual apoiou o processo de redemocratizacdo do Brasil. (SEVCENKO, 2000).

A definicdo dessa posicdo politica redundou na consolidacao de algumas propriedades que
passaram a constituir a estrutura da FSP. Estamos nos referindo, mais especificamente, a efetivacao
da implantagdo do Projeto e do Manual de Redacao do jornal, documentos que traduzidos em légicas
de funcionamento, passaram a designar as suas especificidades, dentre as quais esta a producao de
um jornalismo critico, moderno, pluralista e apartidario.

Outro aspecto importante determinado pelos documentos supracitados refere-se ao
principio da “objetividade”. Embora os atuais gestores da FSP reconhegam que ndo existe
objetividade na producdo jornalistica, visto que toda atividade humana estd pautada em decisdes
subjetivas, eles designam que o jornalista deve ser o mais objetivo possivel. (FOLHA DE SAO
PAULO, 2013). Nessa direcdo, pode-se estender a discussdo para a reflexdo de Traquina (2001), que
argumentou que as matérias de qualquer jornal sdo narrativas marcadas pela cultura dos seus
produtores e pela cultura da sociedade na qual eles residem. E, ndo obstante, ao argumento de
Gastaldo e Leistner (2006), que apontaram que os cadernos esportivos dos jornais relativizam
acentuadamente a objetividade jornalistica, aumentando a probabilidade de manifestacdo de
elementos simbolicos presentes nos campo social, como o machismo o machismo, o racismo e o
sexismo, dentre outros. Os autores ainda salientaram que esses discursos, efetivados pela imprensa,
podem influenciar diretamente na estruturacdo do habitus social.

Levando em consideracdo a relacdo entre o poder de influéncia da midia e as
especificidades da sua vertente esportiva, optou-se por verificar e analisar os discursos sobre a
selecdo brasileira de futebol feminino presentes no “caderno de esporte” e no “caderno especial
Londres”, da FSP.

4, METODOLOGIA

Para alcancar o objetivo deste estudo, indicado na introdugéo, optou-se pela ado¢éo dos
procedimentos da metodologia denominada Andlise de Conteudo (AC), pois ela instrumentaliza os
pesquisadores nas analises aparentes e latentes dos diversos tipos de discursos, dentre eles o
jornalistico. De acordo com Bardin (1977), a AC esta disposta em torno de trés poélos cronolégicos: 1.
A pré andlise, momento de organizacdo da pesquisa; 2. A exploracdo do material, quando a tarefa
€ a administragdo sistematica das decisdes tomadas na etapa anterior; 3. O tratamento dos
resultados, a inferéncia e a interpretacao, referente a andlise final e ao apontamento das dedugfes
e interpretacdes efetivadas do material empirico administrado.

Durante a “pré-analise”, considerando a manutengédo da significancia da midia impressa
perante a sociedade, mesmo diante da emergéncia de outros veiculos de comunicacdo, comoa TV, o
radio e a internet (PONTES; SILVA, 2012), definiu-se que o corpus deste estudo corresponderia as



matérias (reportagens, noticias, entrevistas, notas e colunas) publicadas pelo “caderno de esporte” e
“caderno especial Londres”, da FSP, entre 1 de janeiro e 31 de dezembro de 2012, que abordaram
diretamente e/ou fizeram alguma alusé@o a sele¢é@o brasileira de futebol feminino. A escolha deste
jornal ocorreu devido o interesse em verificar e analisar os discursos de um periédico de abrangéncia
nacional sobre a equipe feminina. Ja a definicdo da baliza temporal deu-se por se tratar do ano de
realizacéo dos Jogos Olimpicos de Londres.

Terminada a “pré-analise” mediante a coleta, a leitura e a transcricdo dos dados empiricos,
se realizou a tarefa subsequlente, a “exploracdo do material”. Nesta etapa, foram estabelecidas as
unidades de registro (UR), recortes semanticos que direcionam a categorizacdo, que corresponderam
as tematicas centrais emergentes das abordagens das matérias. E as unidades de contexto (UC),
elementos que referenciam o local de emersédo das URs, e corresponderam aos textos completos das
publicacdes. Diante destas definicbes, optou-se pela designacdo dos temas encontrados,
adversaria(s), competicao, jogadora(s), multipla(s),> selecdo e transmissdo como o titulo geral das
categorias nas quais as URs ficaram agrupadas.

Na sequéncia, foram realizadas as descri¢bes textuais das URs relacionadas as categorias,
aspecto que permitiu o “tratamento, as inferéncias e as interpretagdes dos resultados”, ultima etapa
da AC antes das consideragdes finais.

5. RESULTADOS E DISCUSSAO

Com base nas indicagGes metodoldgicas, encontramos quarenta e seis matérias publicadas
(46), as quais ficaram dispostas da seguinte maneira nas categorias analiticas: adversaria(s) (1),
competicao (3), jogadoras (7), multiplas (18), selegdo (15) e transmisséo (2).

Figura 1 — Categorias de Analise

Categorias

2 1 3

B Adversaria(s)
15 B Competicdo
B Jogadora(s)
B Multiplas
B Selecdo

B Transmissao

Fonte: Os autores

Nesse sentido, optou-se por verificar e analisar os discursos das matérias das categorias
“selecao” e “jogadoras”, pois elas coadunam com o objetivo da presente pesquisa. Entretanto, isso
nao impediu que fragmentos dos textos das outras categorias fossem utilizados para complementar
as contextualizacdes.

Seqlienciando, a selecdo feminina obteve a classificacdo para os Jogos Olimpicos de
Londres apés vencer de forma invicta o VI Sul-Americano da modalidade, realizado em 2010, no
Equador, entre os dias 4 e 21 de novembro. Em 2011, a equipe brasileira disputou a Copa do Mundo
da Alemanha, mas foi desclassificada nas quartas de final pelos EUA (1 x 2 na prorrogacdo). Este
fracasso somou-se a outros recentemente efetivados pelas brasileiras - nos Mundiais dos Estados
Unidos (2003) e da China (2007) e nas Olimpiadas de Atenas (2004) e de Pequim (2008).

Em funcdo desses resultados, antes de a equipe feminina iniciar a sua preparacdo para 0s
Jogos Olimpicos, a FSP tenha langcado uma indagacao, que aparenta representar que o jornal tinha



davida sobre qual seria o desempenho brasileiro em Londres. Observemos: “As meninas do Brasil
vem batendo na trave ha duas Olimpiadas - ficaram com o vice em Atenas e em Pequim apés
derrotas para os EUA. Sera que Marta e Cia desencantardo neste ano?” (LONDRES..., 2012, p.
D6/D7).

Apesar da davida aparente, em outra matéria, o jornal salientou que o seu prognéstico era o
de que o Brasil conquistaria um lugar no pdédio. No entanto, ressaltou que tal desempenho do pais
estava relacionado a “Marta dependéncia”, pois as outras futebolistas eram muito mais “fracas”
tecnicamente. (LONDRES..., 2012, p. D6/D7). Este discurso coaduna com as descobertas de Gabriel
(2015). Segundo o autor, na medida em que a selecdo feminina fracassava de maneira recorrente no
coletivo e a Marta efetivava feitos “relativamente” individuais, como as cinco conquista consecutivas
do prémio da Fédération Internationale de Football Assaociation (FIFA) de melhor jogadora do mundo,
a FSP posicionou a jogadora como um agente superior a equipe nacional, pois entendia que esta
ainda nao havia conquistado um titulo correspondente ao status daquela.

Nesse sentido, infere-se que a FSP oscilou entre culpar ou ndo o coletivo da selecéo
brasileira pela perda de Marta, praticamente definida, do posto de melhor jogadora do mundo para a
japonesa Homare Sawa ou para a americana Abby Wambach. Reis (2012, p. D12) escreveu o
seguinte:

Ano de fracassos com a selecdo nacional pde soberania de Marta em risco
e escancara retrocesso do desprestigiado futebol feminino no Brasil.

Marta, 25, pode perder sua coroa amanha. Ao lado dela, o futebol feminino
do Brasil praticamente agoniza.

Depois de vencer nos ultimos cinco anos o prémio de melhor do mundo da
Fifa, a maior jogadora da histéria do pais sabe que s&do pequenas as
chances de derrotar a japonesa Homare Sawa e a americana Abyy
Wambach.

Fruto de uma temporada em que falhou juntamente com uma burocratica
selecdo brasileira, eliminada precocemente na Copa do Mundo apds
apresentacgoes pifias [...]

Em sua temporada nos EUA, pelo Western New York Flash, Marta foi bem:
artilheira e camped. Mas agora o seu futuro esta indefinido.

O reporter também expressou preocupacao com o futuro do futebol feminino nacional, pois
0 Santos, principal equipe da modalidade, havia encerrado as suas atividades, objetivando cortar
despesas que influissem na manutencdo de Neymar na versdo masculina do seu time. Este aspecto
corrobora a afirmacdo de Goellner (2005) de que mesmo apresentando evolucdo quantitativa e
qualitativa, as condi¢cdes de acesso e participacdo das mulheres no esporte de rendimento ndo sdo
igualitarias as dos homens, sobretudo no futebol, um esporte estruturado com valores masculinos e
masculinizantes.

Como havia sido previsto por Reis (2012), Marta perdeu a “coroa” de melhor jogadora do
mundo para Homare Sawa. Bueno (2012, p. D3) informou que a brasileira encarou com naturalidade
0 acontecimento “[...] apés o ano dificil que a selecdo teve em 2011.” Ou seja, o repoérter demonstrou
que além da FSP a prépria atleta reconhecia que o fracasso do coletivo da selecdo brasileira influiu
na perda da sua disposicdo de melhor jogadora do mundo. Marta ndo conseguiu renovar o seu
heroismo, entretanto, ela ndo deixou de lutar pela sua causa, caracteristica inerente aos herdis.
(HELAL, 1998). Nessa direcdo, Bueno (2012) destacou que a alagoana ndo deixou de reivindicar
pelas melhorias estruturais do futebol feminino brasileiro, lamentando o encerramento da equipe
feminina do Santos.

Além dessas abordagens, antes da estréia da sele¢do feminina nos Jogos Olimpicos, a
cobertura do caderno de esporte da FSP também abordou, dentre outras tematicas, as adversarias
gue a equipe brasileira enfrentaria na primeira fase da disputa olimpica, Camardes, Nova Zelandia e
Gréa-Bretanha, respectivamente (SELECAO..., 2012, D12); a data (4 de julho) em que as brasileiras
iniciariam a sua preparacéo, visando o enfrentamento das adversarias supracitadas (SELECAO...,
2012, D5); o acordo feito entre a Confederacdo Brasileira de Futebol (CBF) e o Comité Olimpico
Brasileiro (COB), que ficou responsavel por arcar com parte das despesas dessa preparacao e pelo
monitoramento de informac¢fes das adversarias do Brasil. Rangel (2012, p. D5) pareceu discordar da
postura da CBF, pois esta instituicdo além de custear integralmente as despesas da equipe olimpica
masculina, evitou gastos com a delegacdo feminina, em outros momentos, nao a dispondo de varios
profissionais, como psicdlogos e cozinheiros. Acerca dessa questdo, Gabriel (2015) observou que a



FSP sempre manteve uma posicao critica em relagdo ao descaso da CBF com o futebol feminino, as
terceiriza¢Bes da equipe nacional e o tratamento distintivo proporcionado as mulheres em relagéo aos
homens futebolistas. O jornal, muitas vezes, cedeu espa¢co nas suas paginas esportivas para as
jogadoras reivindicarem melhorias nas condicdes de trabalho, mas poucos efeitos foram
concretizados.

Nesse contexto, Hoata e Itri (2012, p. D14) pareceram demonstrar certo incbmodo com a
“relacdo harmdnica” instaurada entre os integrantes da selecdo feminina e a CBF. Segundo os
reporteres, a auséncia de conflito com a CBF esta relacionada a acessibilidade para o dialogo e a
disponibilidade de mais profissionais para atender a equipe, inclusive, alguns dos que também
trabalhavam para o time masculino, efetivadas depois que José Maria Marin assumiu a presidéncia
da instituig&o.

Infere-se que o incdmodo supracitado esteja relacionado a posicdo adotada pelo jornal em
outros momentos, qual seja a de que o subcampo futebolistico feminino necessita de estruturagdo e
apoio das entidades responsaveis pelo futebol brasileiro. Estruturacdo e apoio estes, que deveriam
ser traduzidos na organizacdo de campeonatos, na fomentacdo de times e categorias de base,
aspecto que revelaria e renovaria as atletas, as heroinas, as estrelas e os idolos da modalidade,
igualmente acontece na versdo masculina do futebol. (GABRIEL, 2015). Estes tipos de agentes séo
tdo fundamentais para os diversos esportes, que, segundo Helal (1998a), nenhum fenébmeno de
massa consegue manter-se por muito tempo sem as suas presencas. Giglio (2007) complementou
essa afirmativa, salientando que é impossivel pensar a existéncia do futebol, no Brasil, ausente
dessas figuras, pois sé@o elas as responsaveis por estabelecer o elo entre este esporte e a sociedade
brasileira.

Na matéria que abordou a estréia do Brasil na Olimpiada diante de Camardes, Bastos e
Fernandez (2012, p. D6) validaram a inferéncia realizada anteriormente. Os repérteres salientaram
que mesmo dispondo de uma relagdo harmdnica com a CBF, resultante de melhorias estruturais e
simbdlicas, o subcampo futebolistico feminino mantinha uma estrutura precéria. A Unica competicao
organizada pela instituicdo, a Copa do Brasil, durava poucos meses, sendo disputada por clubes
semiprofissionais, que para nao falirem dependiam de verbas publicas.

Referente a selegcdo feminina, eles falaram que a “missdo” da equipe era apagar a “ma
imagem deixada nas recentes frustragdes”. Nesse sentido, as brasileiras iniciaram bem a competicao,
venceram Camardes (5 x 0) com um “show da dupla” Marta e Cristiane. Esta UGltima, ao marcar um
dos gols brasileiros ainda se tornou a maior goleadora (11 gols) da histéria da Olimpiada, superando
a alema Birgit Prinz (10 gols), refor¢cando a sua posi¢éo de idolo do futebol feminino. (FERNANDEZ,
2012, p. D3).

Segundo Giglio (2007), o idolo é um atleta que consegue atingir o status de protagonista,
criando raizes com a histéria do clube/selecdo e da modalidade em que atua. Por conseguinte,
adquire o respeito da sociedade (dirigentes, equipe, companheiros, torcida e midia) mediante o
trabalho, o carisma e as conquistas individuais e coletivas. Freitas Jr. e Gabriel (2014) complementam
a discusséao sobre a idolatria dos(as) futebolistas, salientando que somado a esses fatores, torna-se
necessario a potencializagdo dos feitos do idolo na midia, pois a sua exposi¢do intensa acaba
influenciando o habitus social referente a inscricdo deste capital a imagem do jogador.

Na segunda partida, o Brasil ganhou com dificuldade da Nova Zelandia (1 x 0), obtendo a
classificacéo antecipada para a fase de “mata-mata”. (SELECAO..., 2012, p. D6). Mesmo passando a
considerar a selecdo brasileira uma das favoritas ao ouro, a FSP demonstrou torcer para que a
equipe obtivesse o primeiro lugar no seu grupo, aspecto que resultaria no enfrentamento de um
adversario teoricamente mais fraco nas quartas de final. Entretanto, no derradeiro jogo da primeira
fase, a britdnicas venceram (0 X 1) as brasileiras, que ndo conseguiram repetir as boas atuagfes
individuais e coletivas das duas rodadas iniciais.

Esse resultado colocou as japonesas, campeds mundiais, no caminho do Brasil. Fernandez
(2012a, p. D11) ndo atribuiu um favorito para a partida, mas reconheceu que as japonesas
representavam o principal risco de eliminagdo das brasileiras. Segundo o reporter, o0 jogo ainda
guardava outro duelo, Marta versus Sawa, jogadora que estava sucedendo Marta no posto de melhor
jogadora do mundo.

Ainda que a vitdria brasileira ndo significasse a inversédo das posicfes das atletas, ela poderia
contribuir no intento da brasileira de retomar o seu ciclo herdico. Freitas Jr. e Gabriel (2014)
salientaram que os heréis futebolisticos vivenciam um ciclo ritual, o qual se encerra quando outro
assume essa posicdo. Os autores ainda ressaltaram que um futebolista pode retomar o posto de
heroi, desde que este efetive feitos que inscrevam novamente esse capital no seu habitus.

Todavia, o Brasil e a Marta perderam os seus duelos (0 x 2). Apds a partida, Colon (2012a, p.
D10) argumentou que a disputa foi equilibrada, mas as japonesas lideradas por Sawa foram mais



eficientes que as brasileiras, que tanto coletivamente quanto individualmente ndo atuaram bem.
Desta forma, o repOrter manteve a posi¢édo do jornal, constatada por Gabriel (2015), de nao criticar
efusivamente a selecdo feminina e as suas jogadoras depois dos fracassos nas competicdes
disputadas. A referida matéria também n&o apresentou elementos justificadores para a derrota
brasileira, tomada de posicdo midiatica que, segundo Helal (1998a) e Freitas Jr. (2009, 2012), tornou-
se recorrente depois dos fracassos da selecdo masculina.

Por fim, a matéria tornou visivel, sem muito destaque, a reivindicacdo das jogadoras por
melhorias estruturais ao futebol feminino. Deduz-se que o incémodo da FSP com a relacédo
harmonica estabelecida entre “CBF e selecao” influiu na auséncia de énfase nessa reivindicagao e/ou
na utilizacdo da precariedade da modalidade como elemento justificador do fracasso da equipe
nacional.

6. CONSIDERACOES FINAIS

Até o presente momento, considera-se que diferentemente do que mostraram outros
estudos que estabeleceram a cobertura jornalistica realizada sobre o futebol feminino como objeto
cientifico, os conteldos discursivos das matérias publicadas no “caderno de esporte” e no “caderno
especial Londres”, da FSP, entre 1 de janeiro e 31 de dezembro de 2012, ndo expuseram de maneira
aparente ou latente, representacdes e intencdes preconceituosas ou tendenciosas

Essa constatacd@o € bastante relevante, pois, com na contemporaneidade os discursos dos
veiculos midiaticos adquiriram a capacidade de influenciar eficazmente a estruturacédo do habitus das
pessoas e das sociedades. Desta forma, pode-se afirmar que a FSP esta contribuindo positivamente
no que se refere as possibilidades das mulheres no futebol, esporte estruturado no habitus do
brasileiro como uma area de reserva do género masculino.
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