ESTRUCTURA Y POLÍTICA TURÍSTICA DE SEVILLA. LA OFERTA TURÍSTICA. 


CAPÍTULO IV: LA OFERTA TURÍSTICA DE SEVILLA. 

IV.1. INTRODUCCIÓN. 
El objetivo fundamental de este capítulo es realizar un análisis de la oferta turística de Sevilla para completar así el estudio de estructura económica del sector que venimos desarrollando en capítulos anteriores. 

Para el citado análisis hemos dividido este capítulo en tres partes claramente diferenciadas: una primera parte dedicada al estudio de la denominada oferta turística de alojamiento; y otras dos partes más dedicadas al análisis de la llamada oferta turística complementaria. El estudio de esta última se subdivide, a su vez, dos grupos: la oferta complementaria primaria y la oferta complementaria específica
. 

Para todo este análisis las fuentes disponibles han sido:

· En primer lugar, Anuario Estadístico de España publicado por el Instituto Nacional de Estadística desde 1974 y que ofrece datos provinciales relativos al sector turístico sevillano. En concreto, ofrece datos relativos a la oferta de alojamiento hotelera (número de establecimientos, plazas ofertadas y habitaciones) y no hotelera (número de establecimientos y plazas ofertadas), así como datos referentes a la oferta complementaria primaria: restaurantes y cafeterías (número de establecimientos y plazas ofertadas) y agencias de viajes (número de establecimientos). 

· De igual forma, la citada institución publica la Encuesta de Ocupación Hotelera, que en 1999 pasaba a sustituir al denominado Movimiento de Viajeros en Establecimientos Hoteleros, ofreciendo información sobre los establecimientos abiertos por puntos y plazas. Concretamente recoge los datos relativos al número de establecimientos abiertos y el número de plazas hoteleras disponibles en los citados puntos.  Uno de dichos puntos turísticos es la ciudad de Sevilla.

· Por su parte, el Instituto Andaluz de Estadística publica desde 1985 el Anuario Estadístico de Andalucía, donde se ofrecen datos relativos al sector turístico de la provincia de Sevilla. Particularmente recoge los datos relativos a las variables recogidas en el Anuario Estadístico de España, vistas anteriormente, pero circunscritos al caso de las provincias andaluzas.  

· Adicionalmente el Ayuntamiento de Sevilla publica el Anuario Estadístico de Sevilla, que junto con el Informe Socioeconómico de la ciudad de Sevilla, ofrecen datos relativos al sector turístico de ámbito provincial desde 1987, y por lo que se refiere al ámbito municipal, tan sólo se disponen datos de forma excepcional para el ejercicio de  1992 y tan sólo referidos a la oferta turística de alojamiento (como comprobaremos en la tabla 4.1). Estas fuentes ofrecen datos a nivel municipal de forma regular tan sólo desde el año 2000. En concreto, recogen los datos relativos a las variables señaladas para el caso del Anuario Estadístico de España pero para el caso de la provincia y el municipio de Sevilla respectivamente.  

Ante las limitaciones impuestas por las fuentes disponibles para el análisis, nuestro estudio se basa fundamentalmente en datos provinciales; los cuales, no obstante, como comprobaremos durante el capítulo, son bastantes significativos.

De igual forma, circunscribiremos nuestro análisis, en concordancia con lo expuesto en capítulos anteriores, a un ámbito temporal que se extiende desde la década de los ochenta hasta la actualidad, centrándonos sobre todo en el periodo de implantación del denominado nuevo “modelo turístico diverso y de calidad” en Sevilla. 

Igualmente hemos decidido centrar nuestro análisis al ámbito territorial del municipio de Sevilla, aunque los datos disponibles para ello sean muy parciales e incompletos, pero aún así, bastantes significativos. La razón de esta demarcación viene puesta de manifiesto por el hecho de que la política turística ejecutada en el municipio y la actividad turística desarrollada en el mismo han marcado, como veremos, el desarrollo y la configuración de la oferta turística de la provincia; además, como indicaremos más adelante, el mayor grupo de establecimientos que configuran la oferta de la provincia están concentrados en el municipio.  

IV.2. LA OFERTA TURÍSTICA DE ALOJAMIENTO. 

Antes de comenzar nuestro análisis es conveniente realizar ciertas aclaraciones en torno a la demarcación conceptual de la oferta turística de alojamiento. La oferta turística de alojamiento de cualquier zona turística, se configura, en general, por un conjunto heterogéneo y amplio formado por  todas aquellas empresas o establecimientos que permiten a los visitantes pernoctar en dicha zona. Convencionalmente este conjunto heterogéneo se considera compuesto por las siguientes modalidades de establecimientos: 

· Hoteles. En virtud del Real Decreto 110/1986, consideramos como Hoteles a aquellos establecimientos que, ofreciendo alojamiento, con o sin otros servicios adicionales, ocupan la totalidad de un edificio o parte independizada del mismo, o un conjunto de edificios con unidad de explotación, constituyendo sus dependencias un todo homogéneo. 

· Hostales o Pensiones. Según se establece en el citado Real Decreto 110/1986, se consideran pertenecientes a esta modalidad de alojamiento aquellos establecimientos que ofreciendo servicios de alojamiento, no reúnen las condiciones impuestas para su catalogación como hoteles.

· Hoteles-Apartamentos. Se consideran como tales, tal y como se recoge en el Real Decreto 110/1986, aquellos establecimientos en los que concurren los servicios comunes propios de los establecimientos catalogados como Hoteles y en los que además se posean instalaciones adecuadas para la conservación, elaboración y consumo de alimentos dentro de cada unidad de alojamiento. 

· Acampamentos Turísticos (Camping). Se consideran como tales, en virtud del Real Decreto 154/1987, aquellos espacios de terreno debidamente delimitados, destinados a facilitar a las personas, de modo habitual y mediante precio,  un lugar para hacer vida al aire libre durante tiempo limitado con fines vacacionales o turísticos y utilizando, como residencia, albergues móviles; tiendas de campaña, caravanas u otros elementos similares fácilmente transportables. De este grupo se consideran excluidos los campamentos, albergues, centros vacacionales o escolares, puesto que éstos presentan una regulación específica para ellos.

· Apartamentos Turísticos. En virtud del Real Decreto 2877/1982, son calificados como Apartamentos turísticos aquellos bloques o conjunto de apartamentos, y los conjunto de villas, chales bungalouws, y similares que sean ofrecidos empresarialmente en alquiler, de modo habitual, debidamente dotados de mobiliario, instalaciones, servicios y equipo para su inmediata ocupación, por motivos vacacionales o turísticos. 

Una vez hecha esta demarcación conceptual, el análisis de la oferta turística de alojamiento lo vamos a realizar en dos partes. La primera, la vamos a dedicar al estudio de la evolución de la oferta en términos cuantitativos, realizando dicho estudio centrándonos en la evolución del número de establecimientos y del número de plazas ofertadas. Posteriormente, nos centraremos en la estructura cualitativa de la oferta de alojamiento, analizando las distintas categorías de establecimientos y la evolución experimentada desde este punto de vista.

IV.2.1. Evolución cuantitativa de la oferta turística de alojamiento de Sevilla.
Para el análisis de la oferta de alojamiento hemos elegido una serie alterna de años que comienza en 1982. Las variables que estudiaremos son: el número de establecimientos abiertos (tabla 4.1 y figura 4.1) y número de plazas de alojamiento ofrecidas en Sevilla (tabla 4.2 y figura 4.2). Para los años 1982, 1986, 1989, 1995 y 1998 recogemos únicamente datos provinciales, ya que son los únicos existentes, y para 1992, 2000 y 2001 datos provinciales y municipales; de modo que podemos establecer comparaciones. Como se deduce de lo recogido en las tablas que comentaremos a continuación, los datos provinciales son bastante significativos y nos permiten analizar con rigor la evolución de la oferta de alojamiento en la cuidad de Sevilla. Si atendemos al número de establecimientos abiertos en el municipio, en 1992 supusieron un 51,47% del total de la provincia. Este porcentaje se ha ido reduciendo durante la década de los noventa como consecuencia de la consolidación de nuevas tipologías en la provincia, en especial de turismo rural; así, en 2001 los establecimientos del municipio supusieron en 43,2% del total. La importancia relativa del municipio es aún mayor si nos centramos en los hoteles (en el año 2001, en el municipio se concentran el 59, 05% del total) y, muy inferior en el caso de los acampamentos (en el municipio tan sólo encontramos el 1% de los existentes en la provincia). Esto se debe a la diferente especialización turística existente en el municipio (turismo cultural, de circuitos, de congresos) y en el resto de la provincia (turismo rural), lo cual condiciona el tipo de alojamiento que elige el visitante. Por el mismo motivo, estas cifras son más representativas si nos centramos en el número de plazas, ya que en el municipio la principal tipología de alojamiento es el hotel y, este suele tener más plazas que hostales u otras tipologías. Así, en la ciudad de Sevilla se concentraron el 77,96% de las plazas hoteleras de la provincia en el año 2001. Por otro lado, también es necesario resaltar que gran parte de la oferta de la provincia, en especial la de los pueblos más cercanos a la ciudad de Sevilla, está claramente influenciada por dicha cercanía y en ellos se alojan parte de los turistas que visitan la ciudad.

TABLA.4.1. Número de establecimientos de alojamiento de Sevilla. 

1982
1986
1989
1992
1995
1998
2000
2001


Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Munic.
Prov.
Prov.
Prov.
Munic.
Prov.
Munic.

Hoteles
37
33
44
103
59
98
108
118
67
127
75

Hostales
116
118
123
184
92
179
186
189
96
200
93

Acampamentos turísticos
3
3
3
7
2
7
9
76
1
76
1

Apartamentos turísticos
1
1
1
11
4
7
7
9
9
9
9

Hotel-Apartamento
0
0
0
0
0
5
4
5
2
4
2

TOTAL
157
155
171
305
157
296
314
397
175
416
180

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos obtenidos de:

· Instituto Nacional de Estadístico, Anuario Estadístico de España. 1982,1986,1989,1992 y 1995.

· Instituto Andaluz de Estadística, Anuario Estadístico de Andalucía. 1995, 1998, 2000 y 2001.
· Ayuntamiento de Sevilla, Anuario Estadístico de Sevilla. 1991,1992,1995-96. 
· Ayuntamiento de Sevilla,  Informe Socioeconómico de la ciudad de Sevilla. 1998, 1999, 2000 y 2001.                  

FIGURA 4.1. Evolución del número de establecimientos de alojamiento de la Provincia de Sevilla.
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Fuente: Elaboración propia. 
Centrándonos en el número de establecimientos abiertos (tabla 4.1 y figura 4.1) podemos observar como la oferta de alojamiento de la provincia de Sevilla está caracterizada por un claro predominio de los establecimientos hoteleros; los cuales quedan definidos por el grupo formado por los hoteles, hostales o pensiones y los hoteles-apartamentos. Éstos representaron en 2001 el 79,6% del total de establecimientos de la provincia y el 94,4% del municipio (como comprobaremos más adelante estos porcentajes se incrementan si consideramos las plazas). 

Con relación a la evolución observada en la oferta turística de la provincia (figura 4.1) podemos decir que:

· Durante la primera mitad de los ochenta el número de establecimientos permanece prácticamente inalterable a un nivel acorde con las necesidades turísticas de la zona.

· A partir de finales de los ochenta se observa un importante crecimiento asociado a los trabajos que, como veremos en el capítulo dedicado a la política turística, se llevaron a cabo con motivo de la celebración de la Exposición Universal de 1992.

· Tras la misma, la ciudad procedió en 1993 a reestructurar la capacidad de alojamiento de la zona que se encontraba sobredimensionada respecto a las necesidades sus turísticas. No obstante, se observa un crecimiento moderado y sostenido en el tiempo de la oferta que se prolonga hasta nuestros días. 

Este crecimiento de la oferta tras 1992, queda explicado fundamentalmente por el incremento de los establecimientos hoteleros que, más que como centros adicionales de alojamiento, se configuran como nuevos centros de negocios y congresísticos. Además la celebración de eventos tales como los Mundiales de Atletismo de Sevilla de 1999, marcan la evolución constante del crecimiento y posterior reajuste que se observa a lo largo de todo el periodo. Podemos decir, en este sentido, que Sevilla ha sabido aprovechar claramente la organización de grandes eventos para la obtención de una mayor y mejor infraestructura turística de oferta y para crecer y configurarse como un destino turístico internacional de importancia creciente dentro de los grandes circuitos turísticos.  Además, la política ejecutada en la zona en el marco del Plan DIA, como veremos posteriormente, apoyó claramente, a través de distintas líneas de subvenciones, la creación de nuevos establecimientos.       

Si tomamos como referencia las cifras correspondientes al número de plazas (tabla 4.2 y figura 4.2) ofertadas pos los distintos establecimientos de  alojamiento analizados hasta ahora, observamos como las tendencias descritas anteriormente se producen con más intensidad. 
TABLA 4.2. Número de plazas de alojamiento ofertadas en Sevilla. 

1982
1986
1989
1992
1995
1998
2000
2001


Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Munic.
Prov.
Prov.
Prov.
Munic.
Prov.
Munic.

Hoteles
6.741
6.435
7.278
17.298
11.955
15.438
15.543
16.745
12.207
16.606
12.946

Hostales
2.823
3.305
3.309
4.153
2.153
4.099
4..265
4..285
1..949
4.442
2.254

Acampamentos turísticos
824
824
824
7.494
268
2.708
3..318
4.328
n.d.
4.328
n.d.

Apartamentos turísticos
51
51
51
1.884
451
1.007
899
934
n.d.
934
n.d.

Hotel-Apartamento
0
0
0
0
0
669
595
669
311
609
298

TOTAL
10.439
10.605
11.462
30.829
14.827
23.921
24.620
26.961
n.d.
26.829
n.d.

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos obtenidos de:

· Instituto Nacional de Estadístico, Anuario Estadístico de España. 1982,1986,1989,1992 y 1995.

· Instituto Andaluz de Estadística, Anuario Estadístico de Andalucía. 1995, 1998, 2000 y 2001.
· Ayuntamiento de Sevilla, Anuario Estadístico de Sevilla. 1991,1992,1995-96. 
· Ayuntamiento de Sevilla,  Informe Socioeconómico de la ciudad de Sevilla. 1998, 1999, 2000 y 2001.                  
FIGURA 4.2. Evolución del número de plazas de alojamiento ofertadas en la provincia de Sevilla.
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Fuente: Elaboración propia. 

Como observamos en la figura 4.2, se manifiesta un claro mantenimiento de la oferta a niveles acordes con las necesidades turísticas de la zona durante la primera mitad de los ochenta. Desde finales de la citada década, y a raíz de los trabajos preparatorios de la Exposición Universal de 1992, se produce un incremento del número de plazas ofertadas: de 1989 a 1992 se produce incremento  aproximado del 169%.  A partir de 1993 se inicia el proceso de readaptación de la capacidad de alojamiento produciéndose una disminución moderada del número de plazas ofertadas hasta unos niveles en línea con las nuevas necesidades de la zonas tras las transformaciones llevadas a cabo
. Por otro lado, el reajuste de las plazas realizado en este periodo estuvo centrando sobre todo en los procesos de transformación de los establecimientos hoteleros en importantes centros de negocios y de celebración de eventos congresísticos. A partir de 1995 vemos claramente como se vuelve a producir un nuevo incremento, más moderado y constante, hasta nuestros días del número de plazas ofertadas. Este incremento estuvo respaldado por las líneas de apoyo a la oferta turística puestas en marcha a través del Plan DIA en el marco de la implantación del “nuevo modelo turístico diverso y de calidad”, así como por la celebración de eventos tan importantes como los Mundiales de Atletismo de 1999. 

Estos datos nos muestran el hecho de que los procesos de ajuste y reajuste de la capacidad de la oferta de alojamiento a las necesidades de la zona se han realizado fundamentalmente a través del número de plazas, más que a través del número de establecimientos. En este sentido, han sido los hoteles los establecimientos que mayoritariamente han centrado estos procesos. Éstos, como veremos más adelante, estuvieron claramente apoyados desde la administración a través de subvenciones (en el marco del Plan DIA) dirigidas a la realización de proyectos de reforma y acondicionamiento de establecimientos hoteleros. Esta partida concentró el mayor número de subvenciones concedidas a entidades privadas; lo cual tuvo, entre otros resultados, la consecución de unos establecimientos mejor equipados, de mayor calidad y claramente modernizados. 

IV.2.2. Evolución cualitativa de la oferta turística de alojamiento de Sevilla: 

            Estructura actual. 

Para el análisis de la evolución que desde el punto de vista cualitativo ha experimentado la oferta de alojamiento de Sevilla, analizaremos la composición de tres ejercicios concretos (1982, 1992 y 2001), uno de cada una de las décadas objeto de este estudio. De este modo, podremos ofrecer una visión de la oferta de alojamiento durante el modelo clásico, en el periodo de transición y en la actualidad (con el nuevo modelo prácticamente consolidado). En primer lugar, reflejaremos únicamente datos provinciales ya que son los únicos de que disponemos para los tres años. Al finalizar, recogeremos los datos municipales del año 2001 con el objeto de poder realizar comparaciones.

Comenzamos nuestro análisis con la oferta hotelera o de establecimientos hoteleros,  que, como indicábamos con anterioridad, está compuesta por: hoteles, hostales o pensiones y por hoteles-apartamentos (tabla 4.3). 

TABLA 4.3. Composición de la oferta de alojamiento hotelera de la provincia de Sevilla.


1982
1992
2001

Hoteles 
Establecim.
Plazas
Establecim.
Plazas
Establecim.
Plazas

5 * Gran Lujo
0
0
0
0
1
280

5 Estrellas
2
522
5
1.443
4
1.163

4 Estrellas
10
3.338
27
8.525
36
9.533

3 Estrellas
13
1.996
26
4.951
30
3.329

2 Estrellas
9
705
24
1.573
31
1.376

1 Estrella
3
180
21
806
25
925

Hostales 
Establecim.
Plazas
Establecim.
Plazas
Establecim.
Plazas

2 Estrellas
25
650
49
1.351
63
1.882

1 Estrellas
91
2.173
135
2.802
137
2.560

Hotel-Apartamento
Establecim.
Plazas
Establecim.
Plazas
Establecim.
Plazas

5 Estrellas
0
0
0
0
0
0

4 Estrellas
0
0
0
0
1
220

3 Estrellas
0
0
0
0
3
389

2 Estrellas
0
0
0
0
0
0

1 Estrella
0
0
0
0
0
0

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos obtenidos de:

· Instituto Nacional de Estadístico, Anuario Estadístico de España. 1982 y1992.

· Ayuntamiento de Sevilla, Anuario Estadístico de Sevilla. 1991,1992. 
· Ayuntamiento de Sevilla,  Informe Socioeconómico de la ciudad de Sevilla. 2001. 
Como se observa en la tabla 4.3, la oferta hotelera de Sevilla, desde el punto de vista cualitativo, ha presentado una evolución caracterizada por un alto peso de los establecimientos de categoría media-alta (3*, 4*, 5* y 5* Gran Lujo). No obstante, el tipo de establecimiento varia considerablemente de un periodo a otro, puesto que aun siendo de la misma categoría, los más recientes ofrecen: unos servicios de mayor calidad, un mayor número de plazas y unos equipamientos más acordes con las crecientes exigencias de la demanda. Esta demanda es más clara para el caso de los hoteles, donde el cambio es más acusado. 

FIGURA 4.3. Distribución porcentual del número de establecimientos y el número de plazas de los Hoteles por categorías y periodos.      
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Fuente: Elaboración propia.

Así, en la figura 4.3 observamos como los hoteles de categorías media-alta, a pesar del fuerte incremento de las categorías inferiores, representan, por término medio a lo largo de todo el periodo analizado, una media del 60% de los establecimientos, concentrando aproximadamente 86% de las plazas hoteleras ofertadas por los mismos (la importancia relativa es mayor en plazas que en número de establecimientos porque los de mayor categoría suelen ser también de mayores dimensiones). Se observa una clara pérdida de peso de los establecimientos de tres estrellas hasta representar tan sólo un 24% de los establecimientos frente al 36% inicial, ofertando el 20% del total de las plazas. Por el contrario, los establecimientos de cuatro estrellas experimentan un ligero incremento hasta representar el 28% del total de establecimientos, concentrando el 57% de las plazas ofertadas. Por su parte, los establecimientos de cinco estrellas, aunque experimentan un ligero descenso en su peso relativo hasta representar un 4% del total de los establecimientos, avanzan claramente desde el punto de vista cualitativo al configurarse una nueva categoría como es la de 5 estrellas Gran Lujo, diseñado para el turismo de más alto poder adquisitivo y de mayores exigencias. En porcentaje de plazas los alojamientos de 5 estrellas incrementan del 7,7% en 1982 al 8,7% en 2001 (sumando 5 estrellas y 5 estrellas Gran Lujo).

Junto a esta nueva categoría surgen también en Sevilla los hoteles-apartamentos que vienen a diversificar e incrementar la oferta de alojamiento total. En concreto, concentran el 2,23% del total de plazas ofertadas. 

Frente a los anteriores, los hostales son una categoría diseñada para una demanda de un poder adquisitivo inferior y menos exigente y, por tanto, no es de extrañar el hecho de que hayan presentado un constante predominio de los establecimientos de inferior categoría durante todo el periodo, representando éstos una media del 68,7% de los establecimientos que ofrecen un 62,5% de las plazas ofertadas por hostales. Así mismo, su peso en el municipio es menor, suponiendo un 46,5% de los establecimientos y un 50,7% de las plazas existentes en la provincia en 2001. Dado que la especialización de Sevilla está dirigida hacia un turismo de mayor poder adquisitivo, la tasa de crecimiento de esta tipología turística en el periodo considerado es muy inferior a la vista para los hoteles: entre 1982 y 2001 las plazas hoteleras crecieron un 146,34% y las de hostales un 57,35%.

Esta configuración de la estructura de la oferta turística del total de la provincia, es muy similar a la alcanzada en el municipio de Sevilla. Como observamos en la tabla 4.4, vemos reflejado ese predominio de la oferta de categoría media-alta de forma general. De este modo, en cuanto a los hoteles vemos claramente el predominio de los de 4 estrellas y la diversificación frente a años anteriores de los establecimientos de 5 estrellas, como ya hemos visto, así como el surgimiento de los hoteles-apartamentos. Frente a esto, se configuran los hostales como establecimientos de alojamiento para los visitantes de menor poder adquisitivo, con un claro predominio de los establecimientos de menor categoría.  

Todo lo anterior pone de manifiesto una clara apuesta del sector por la consecución de una oferta más diversificada, de mayor calidad y con instalaciones y servicios más acordes con las exigencias de los visitantes que estudiamos en el capítulo anterior. 

TABLA 4.4. Composición de la oferta de alojamiento hotelera del municipio de Sevilla año 2001.

Hoteles
Establecimientos
Plazas
Distribución porcentual Establecimientos

5* Gran Lujo

5 Estrellas

4 Estrellas

3 Estrellas

2 Estrellas

1 Estrella
1

2

27

19

17

9
280

1.105

7.603

2.724

880

394
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Hostales
Establecimientos
Plazas
Distribución porcentual Establecimientos

2 Estrellas

1 Estrellas
27

66
836

1.418
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Hoteles- apartamentos
Establecimientos
Plazas
Distribución porcentual Establecimientos

5 Estrellas

4 Estrellas

3 Estrellas

2 Estrellas

1Estrella
0

1

1

0

0
0

220

78

0

0

[image: image11.wmf]50%

50%



Fuente: Elaboración propia a partir de los datos extraídos de Ayuntamiento de Sevilla, Informe Socioeconómico de la Ciudad de Sevilla. Año 2001. 

Pasemos ahora al análisis de la oferta turística de alojamiento no hotelera. Ésta se considera formada por los Apartamentos y los Campamentos o Acampamentos Turísticos (tabla 4.5). 

TABLA 4.5. Composición de la oferta de alojamiento no hotelera de la provincia de Sevilla.


1982
1992
2001

Apartamentos
Establecim.
Plazas
Establecim.
Plazas
Establecim.
Plazas

A. 4 llaves
0
0
0
0
0
0

A. 3 llaves
1
51
6
1.504
3
679

A. 2 llaves
0
0
3
317
4
225

A. 1 llave
0
0
2
63
2
30

Campamentos
Establecim.
Plazas
Establecim.
Plazas
Establecim.
Plazas

Camping de lujo
0
0
0
0
0
0

Camping de 1ª
2
704
1
104
1
180

Camping de 2ª
1
120
5
7.330
7
3.057

Camping de 3ª
0
0
0
0
0
0

C. Cortijo
0
0
1
60
1
60

A. Acampada
0
0
0
0
2
381

Bungalow
0
0
0
0
65
650

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos obtenidos de:

· Instituto Nacional de Estadístico, Anuario Estadístico de España. 1982 y 1992.

· Ayuntamiento de Sevilla, Anuario Estadístico de Sevilla. 1991,1992. 
· Ayuntamiento de Sevilla,  Informe Socioeconómico de la ciudad de Sevilla.  2001.

En primer lugar, antes de analizar su evolución cualitativa, debemos hacer constar el hecho de que esta oferta de alojamiento en su conjunto es muy poco significativa con relación a la oferta de alojamiento hotelera. Esto es debido, bajo nuestro punto de vista, al hecho de que este tipo de alojamiento va más ligados al desarrollo de segmentos del mercado turístico, como el turismo de naturaleza y rural, entre otros, que tienen escasa importancia en la ciudad de Sevilla, en la cual tienen importancia extrema otros segmentos como el turismo cultural y de congresos y reuniones, más propios de un destino de turismo urbano. No obstante, la sola presencia de ellos es una prueba más de la apuesta por la diversificación de la oferta del sector en la provincia. En este sentido, en el año 2001 en el municipio de Sevilla únicamente encontramos el 1,31% de los acampamentos existentes en la provincia. 

Centrándonos ya en el análisis de su evolución, ésta viene caracterizada más por un incremento cualitativo de la oferta que por un incremento cualitativo, puesto que en la oferta total su peso es muy escaso. Dicho incremento cualitativo viene puesto de manifiesto por la creación de nuevos establecimientos pertenecientes a las categorías de rango medio-alto, al igual que ocurría con la oferta hotelera. A pesar de ello, es significativo hacer mención al relativo incremento del número de plazas experimentado. Como ya hemos explicado, este incremento está más relacionado con la expansión del turismo en el resto de la provincia que con el turismo que se desarrolla en el municipio de Sevilla. 

IV.3. LA OFERTA 
TURÍSTICA COMPLEMENTARIA PRIMARIA. 
Para la realización de este análisis partimos fundamentalmente de datos provinciales, ante la inexistencia de datos municipales en las fuentes que citamos en la introducción de este capitulo hasta el ejercicio del 2000. No obstante, podemos considerarlos significativos puesto que, como ya mencionamos para el caso de la oferta de alojamiento, la oferta turística de la provincia es, en gran parte, una prolongación de la existente en el municipio, donde se concentra la mayoría.

La oferta complementaria primaria de cualquier zona turística, se define como: “un conjunto heterogéneo de establecimientos que ofrecen servicios a los visitantes con carácter general, no configurándose como instalaciones propias y características de un determinado segmento del mercado turístico, sino que, por el contrario, se consideran comunes a todos los segmentos del mismo”. Generalmente la oferta complementaria primaria es identificada con tres tipologías de establecimientos: los restaurantes, las cafeterías y las agencias de viajes. Para el análisis de estas variables es importante señalar que, a diferencia de lo ocurrido en la oferta de alojamiento, los restaurantes, cafeterías y agencias de viajes son utilizados tanto por los turistas como por los residentes en Sevilla; lo que hace más difícil particularizar las conclusiones al ámbito del turismo.

Los restaurantes, según establece la Orden Ministerial de 17 de marzo de 1965
, comprenden: “cuantos establecimientos, cualquiera que sea su denominación, sirvan al público, mediante precio, comidas y bebidas, para ser consumidas en el mismo lugar. Se excluyen las cafeterías, comedores universitarios, cantinas escolares, los comedores para trabajadores de una empresa, así como todo establecimiento dedicado únicamente a servir comidas y bebidas a contingentes particulares, es decir, los bares típicos de tapeo y copas”. 

Este conjunto de establecimientos y las cafeterías tradicionales no son para el caso de Sevilla, a diferencia de otros destinos de turismo urbano, el conjunto principal de establecimientos de servicios de restauración. La razón de ello, bajo nuestro punto de vista, está, como ya señalamos en el análisis de las rentas de situación, en la existencia en la zona de la denominada “cultura de la tapa”. Las tapas son consideradas como un autentico icono de la gastronomía local, complementando al turismo del binomio patrimonio-a pie. Es una gastronomía que se disfruta al aire libre, aprovechando las numerosas horas de sol y las temperaturas suaves lo que la hace más saludable si cabe. Además, el hecho de ser una costumbre no impuesta por el turismo cultural sino que es este último el que hace especial aprovechamiento de la misma realza, aún más, su carácter autentico. Estas características hacen que normalmente no tengan un alto desarrollo en los establecimientos de alta cocina, cuyos veladores suelen estar en el interior de los establecimientos y que entrarían en la definición de restaurantes o cafeterías. Por el contrario, su mayor desarrollo están en aquellos establecimientos calificados como bares, que presentan sus veladores en terrazas al aire libre y que no se incluyen dentro de las categorías que estamos analizando. No obstante, no todos los visitantes desean disfrutar de nuestra cultura de la tapa ni en todos los momentos y, por tanto, la existencia de estos restaurantes y cafeterías satisfacen a estos turistas que normalmente suelen tener un mayor poder adquisitivo. Por otro lado, constituyen una señal más de la apuesta del sector por la diversificación y cualificación de la oferta y por la adaptación de la misma a las exigencias de la mayoría de nuestros visitantes. 

Como se observa en la Tabla 4.6., la evolución de la oferta de restaurantes y cafeterías ha sido creciente a lo largo de todo el periodo en el total de la provincia. La citada evolución la podemos considerar explicativa para el caso del municipio, a parte de por lo anteriormente citado, por el hecho de que los establecimientos concentrados en el mismo han representado por término medio, en los años 2000 y 2001, el 58,5% y el 83% del total de restaurantes y cafeterías respectivamente del total de la provincia, ofertando asimismo un 59,6% y un 88,6% del total de las plazas ofertadas respectivamente. En la Figura 4.4 podemos comprobar como la oferta de restaurantes presenta una evolución creciente durante todo el periodo, tanto en el número de establecimientos como en el número de plazas ofertadas. Estas últimas muestran más claramente la tendencia seguida por este componente de la oferta complementaria primaria de la zona. Como se desprende de la misma, la evolución se caracteriza por una primera etapa de crecimiento casi inapreciable, seguida por un fuerte crecimiento desde finales de los ochenta hasta 1992 de casi un 161,3% respecto a las plazas ofertadas en 1989, a raíz de las medidas puestas en marcha de cara a la preparación de la zona para la celebración de la Exposición Universal de 1992, al igual que ocurrió con la oferta de alojamiento. Finalmente, tras el ejercicio de 1992 se abre una última etapa de crecimiento constante pero mucho más moderado, apoyado sobre todo en las medidas puestas en marcha en el marco del Plan DIA que posteriormente analizaremos con mayor profundidad. 

TABLA 4.6. Evolución de la oferta de restaurantes y cafeterías de Sevilla.


1982
1986
1989
1992
1995
1998
2000
2001

Establecimientos
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Mun.
Prov.
Mun.

Restaurantes
361
393
418
579
593
598
592
360
524
294

5 tenedores
1
0
0
4
3
1
1
1
1
1

4 tenedores
6
3
2
12
9
3
5
4
265
157

3 tenedores
31
17
14
24
21
13
19
14
233
118

2 tenedores
178
187
207
316
317
328
311
200
20
14

1 tenedor
145
186
195
223
243
253
256
141
5
4


Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Mun.
Prov.
Mun.

Cafeterías
70
85
87
97
93
102
103
85
99
83

3 tazas
6
10
11
7
7
7
7
7
7
7

2 tazas
23
24
24
19
17
17
17
12
14
10

1 taza
41
51
52
71
69
78
79
66
78
66


1982
1986
1989
1992
1995
1998
2000
2001

Plazas
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Mun.
Prov.
Mun.

Restaurantes
18.306
19.656
25.296
40.798
43.730
44.570
46.901
26.394 
46.303
29.195

5 tenedores
100
0
0
442
402
100
100
100
100
100

4 tenedores
373
232
146
961
577
425
595
370
17.203
10.307

3 tenedores
2.454
2.053
1.763
3.192
2867
1.886
3.109
1.633
25.590
16.825

2 tenedores
9.434
9.926
14.133
24.194
24.510
25.926
26.158
15.459
2.863
1.633

1 tenedor
5.945
7.445
9.254
12.009
15.374
16.233
16.939
8.832
547
330


Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Mun.
Prov.
Mun.

Cafeterías
3.225
6.205
6.370
8.135
6.676
7.179
7.279
6.384
6.924
6.198

3 tazas
582
1.103
1.103
838
1.104
1.104
1.104
1.115
1.115
1.115

2 tazas
996
1.303
1.303
1.802
1.369
1.369
1.369
965
908
694

1 tazas
1.647
3.889
3.964
5.495
4.203
4.706
4.806
4.304
4.901
4.389

 Fuente: Elaboración propia a partir de los datos obtenidos de:

· Instituto Nacional de Estadístico, Anuario Estadístico de España. 1982,1986,1989,1992 y 1995.

· Instituto Andaluz de Estadística, Anuario Estadístico de Andalucía. 1995, 1998, 2000 y 2001.
· Ayuntamiento de Sevilla, Anuario Estadístico de Sevilla. 1991,1992,1995-96. 
· Ayuntamiento de Sevilla,  Informe Socioeconómico de la ciudad de Sevilla. 1998, 1999, 2000 y 2001.    
FIGURA 4.4. Evolución de la oferta de restaurantes en términos de plazas y número de establecimientos. 
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Fuente: Elaboración propia. 

Desde el punto de vista cualitativo, los cambios que se han producido durante todo el periodo analizado han sido muy significativos, sobre todo al final del mismo. Para poder visualizar con cierta facilidad la evolución cualitativa de la oferta de restaurantes, al igual que hicimos con la oferta de alojamiento, recogemos en la Figura 4.5. la composición de la misma para tres ejercicios concretos: 1982, 1992 y el año 2001. 

FIGURA 4.5. Distribución porcentual de la oferta de restaurantes por categorías de establecimientos y por periodos.
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Fuente: Elaboración propia. 

Como se desprende de la Figura 4.5, a pesar del incremento de establecimientos y de plazas ofertadas en todas las categorías, ha existido durante la mayor parte del periodo un predominio claro de los establecimientos menor categoría (2 y 1 tenedores) que concentraron, por término medio, el 94,43% de los establecimientos y el 90,18% de las plazas ofertadas. Esto ha podido venir provocado, tal y como hemos descrito anteriormente, por la influencia de la denominada “cultura de la tapa” y su menor desarrollo en establecimientos de alta cocina. No obstante, es de destacar el cambio radical registrado en el año 2001, en el cual se observa un brusco cambio de tendencia hacia un predominio claro de los establecimientos de categoría media-alta (3 y 4 tenedores), dando lugar a la configuración de una oferta de restaurantes actual tal y como la recogida en la figura 4.5 para el ejercicio del 2001, donde estos establecimientos concentran aproximadamente el 95% de los establecimientos que ofertan el 93% de las plazas. Este hecho viene a corroborar la consolidación del nuevo modelo turístico en Sevilla, con una demanda de mayor poder adquisitivo y una potenciación del turismo gastronómico.

Por lo que respecta a la oferta de cafeterías,  presentan una evolución similar a la de los restaurantes tal y como se observa en la Figura 4.6. La evolución de los establecimientos y del número de plazas ha sido creciente a lo largo de todo el periodo en el total de la provincia. La citada evolución la podemos considerar explicativa también para el caso de la oferta del municipio, a parte de por lo anteriormente mencionado, por el hecho de que los establecimientos concentrados en el mismo, en base a los datos municipales disponibles para 2000 y 2001, han representado, por término medio, el 83,18%, concentrando el 88,6% del total de las plazas ofertadas.

FIGURA 4.6. Evolución de la oferta de cafeterías en términos del número de establecimientos y de las plazas ofertadas. 
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Fuente: Elaboración propia. 

Al igual que ocurría para el caso de los restaurantes, el número de plazas muestran más claramente la tendencia seguida por la oferta de cafeterías. Se diferencia claramente una primera etapa de crecimiento muy pronunciado hasta 1992, ofertándose en el citado año el 170,39 % de las plazas existentes diez años antes, apoyado, en gran medida, por los trabajos preparatorios para la celebración de la Exposición Universal de 1992. Finalmente, tras un breve periodo de readaptación de la capacidad de estos establecimientos a las nuevas necesidades de la ciudad, se abre una última etapa de crecimiento continuado pero a ritmos más moderados propiciado, entre otros factores,  por las medidas desarrolladoras del Plan DIA. 

FIGURA 4.7. Distribución porcentual de la oferta de cafeterías por categorías y periodos.  
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Fuente: Elaboración propia. 

Desde el punto de vista cualitativo, la oferta ha experimentado una evolución significativa durante todo el periodo. Para su análisis, al igual que hicimos en el caso de los restaurantes, estudiamos la composición de la oferta en tres ejercicios distintos del periodo que nos permiten visualizar claramente la evolución cualitativa de la misma. Como se observa en la Figura 4.7, esta evolución se ha caracterizado por una clara relevancia de los establecimientos de inferior categoría, con un peso creciente a los largo de todo el periodo; representando, por término medio, el 70% de los establecimientos y el 63% del total de plazas ofertadas. Esta evolución creciente ha llevado a la configuración actual de las cafeterías en Sevilla: como se observa en la figura 4.7, los establecimientos de categorías inferiores representan el 79% de los establecimientos totales y ofrecen el 71% de las plazas. Este hecho está claramente influenciado, al igual que en el caso de los restaurantes, por la elevada importancia que en la zona tiene la “cultura de la tapa” y por el clima, que permite la vida al aire libre prácticamente durante todo el año. 

Por último, las agencias de viajes, forman el último sumando de la denominada oferta turística complementaria primaria. Se denominan agencias de viajes, según establece el Real Decreto 271/1988, “a aquellas empresas que, en posesión del título licencia correspondiente, se dedican profesional y comercialmente en exclusividad al ejercicio de actividades de mediación y/ o organización de servicios turísticos, utilizando o no recursos propios en la prestación de los mismos”. En atención a los servicios que prestan, se clasifican normalmente en las siguientes categorías: 

· Mayoristas: son consideradas como tales aquellas que proyectan, elaboran y organizan todo tipo de servicios y paquetes turísticos susceptibles de ser ofrecidos a las agencias minoristas, no ofreciendo sus productos directamente a los consumidores de los mismos.

· Minoristas: se las clasifica como tales a aquellas que, o bien comercializan el producto de las agencia mayoristas ofreciéndolos directamente a los consumidores, o bien se dedican a proyectar, elaborar y organizar y/ o suministran toda clase de servicios y paquetes turísticos directamente a los consumidores, no ofreciéndolo en ningún caso a otras agencias. 

· Mayoristas-Minoristas: son consideradas como tales aquellas agencias que son capaces de simultanear las actividades de las dos categorías anteriores. 

Realizada esta demarcación conceptual, debemos señalar que, al igual que en el caso los restaurantes y cafeterías, los datos de los que se disponen para analizar la oferta de las agencias de viajes en las fuentes enunciadas en la introducción de este capítulo, son provinciales hasta el ejercicio del año 2000 en el que empiezan a disponerse de datos municipales. No obstante, los datos provinciales se consideran significativos para el análisis de la oferta del municipio puesto que, como se observa en la tabla 4.5, en la cuidad de Sevilla se han concentrado, por término medio, el 46,6% de la oferta total de la provincia.
TABLA 4.5. Número de agencias de viajes por categorías de Sevilla. 

Agencias
1982
1986
1989
1992
1998
2000
2001

Ámbito
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Prov.
Munic.
Prov.
Munic.

Minoristas
10
22
33
43
68
62
29
81
52

Mayorista-Minorista
0
0
5
4
137
165
20
169
127

TOTAL
10
22
38
47
205
227
49
250
179

Fuente: Elaboración propia a partir de los datos obtenidos de:

· Instituto Nacional de Estadístico, Anuario Estadístico de España. 1982,1986,1989,1992 y 1995.

· Instituto Andaluz de Estadística, Anuario Estadístico de Andalucía. 1995, 1998, 2000 y 2001.
· Ayuntamiento de Sevilla, Anuario Estadístico de Sevilla. 1991,1992,1995-96. 
· Ayuntamiento de Sevilla,  Informe Socioeconómico de la ciudad de Sevilla. 1998, 1999, 2000 y 2001.    
Como se desprende de la Tabla 4.5., la oferta de agencias de viajes durante todo el periodo analizado ha sido creciente. Por categorías, el crecimiento ha estado sustentado sobre todo en el número de agencias mayoristas-minoristas, dando lugar a una composición actual de la oferta con un predominio claro de éstas últimas, siendo el crecimiento de las agencias minoristas más moderado. Un análisis más profundo de este proceso de crecimiento
 revela que ha sido debido fundamentalmente al incremento de la sucursalización, fundamentalmente a través de las franquicias, aunque las entidades con titulo concedido siguen siendo las más numerosas. Este comportamiento ha sido generalizado en todas las provincias andaluzas, aunque de manera desigual, lo que ha traído consigo una modificación de la participación relativa de las mismas. Así se ha observado una disminución de la cuota relativa de Málaga, Granada y Sevilla a favor de Jaén, Córdoba y Almería. 

IV. 4. LA OFERTA TURÍSTICA COMPLEMETNARIA ESPECÍFICA.

Antes de comenzar el desarrollo de este punto debemos hacer constar lo que vamos considerar oferta turística complementaria específica. Este término hace referencia a: “las distintas instalaciones, equipamientos, infraestructuras, edificaciones, etc. que resultan indispensables para el desarrollo de los distintos segmentos del mercado turístico y que resultan propios de cada uno de ellos”. Así por ejemplo, para el correcto desarrollo del turismo de congresos en una determinada zona es indispensable la existencia de un palacio de congresos que se constituirá así como un componente esencial de la oferta turística especifica para el citado segmento en la zona concreta analizada. Por ello, hemos considerado que lo más adecuado para el análisis de la oferta complementaria en Sevilla es agruparla por tipologías turísticas. En este sentido, no existe una única clasificación que abarque todas las tipologías que se pueden desarrollar y, muchas de ellas quedan incluidas en otras. De este modo, nosotros hemos decidido realizar las divisiones y subdivisiones que nos han parecido más oportunas para el análisis del caso concreto de Sevilla; pero, en ningún momento, hemos pretendido ser exhaustivos. Así, estudiaremos por separado (como se resume en la figura 4.8): el turismo cultural, el de fiestas mayores, el de parques temáticos, el medioambiental, el de rutas, el de congresos y el deportivo.

Como ya señalamos en el primer capítulo, la oferta complementaria específica está muy relacionada con las rentas de situación, por lo que intentaremos no ser repetitivos. Al igual que entonces y por los mismos motivos, el ámbito espacial escogido para el estudio de la oferta complementaria específica será el Área Metropolitana de Sevilla (AMS). 

Antes de comenzar la exposición de las características de las diversas tipologías, consideramos importante señalar la tendencia seguida por la oferta complementaria específica en las últimas décadas. En general, este tipo de oferta complementaria es la que más se ha incrementado tanto a nivel cuantitativo como cualitativo, ya que es uno de los elementos que permiten el cambio de modelo turístico. Esto se debe a que la oferta complementaria específica permite: diversificar la oferta, hacer la estancia más activa e incrementar la calidad de la misma. Teniendo en  cuenta esto, pasamos ahora al análisis de la oferta turística específica de cada segmento del mercado en el AMS.

FIGURA 4.8. Tipologías turísticas a desarrollar en el Área Metropolitana de Sevilla.

TIPOLOGÍA
CARACTERÍSTICAS
POTENCIALIDADES/RETOS

Turismo cultural:

· Turismo monumental de visitas

· Turismo de eventos

· Turismo de museos
- Gran importancia y tradición.

- Diversidad.

- Calidad.

- Demanda muy heterogénea.


- Segmentar para aprovechar mejor una demanda muy heterogénea.

- Potenciar visitas a lugares menos conocidos.

- Crear rutas temáticas.

- En T. Eventos: ajustar el calendario para desestacionalizar y completar otras tipologías (aumentar estancia media).

Turismo de Rutas y Circuitos:

· Dentro del AMS:

- En función de la temática

- En función del medio de transporte

· Donde el AMS es una parte.
- Diversidad de rutas y circuitos.

- Permite segmentar.

- Complementa otras tipologías.

- Demanda muy heterogénea.


- Crear nuevas rutas para potenciar recursos no explotados y reducir la saturación de los tradicionales.

Turismo de Fiestas Mayores:
· Masificado.

· Muy estacional.

- Grandes repercusiones.
- Potenciar otras fiestas de la capital y del AMS para: desestacionalizar y desmasificar.

Turismo de Parques Temáticos:
- Menor tamaño y precio que otros.

- No hotel en sus instalaciones.

- Turismo joven y familiar.

- Sirve de complemento a otras tipologías (incrementa la estancia media).

- Diversifica las opciones para el calor del verano: desestacionaliza.
- Continuar impulsándolo.

- Resolver los problemas financieros y de gestión.

Turismo Medioambiental:
· Escaso por el carácter urbano de la zona.

- Complementa a otras tipologías.
- Introducirlo en las rutas para aprovecharlo mejor como complemento a otras tipologías.

Turismo de Congresos:
- Elevado gasto medio.

- Se pude complementar con otras tipologías.

- Diversidad de eventos.

- Calidad.

- Insuficientes infraestructuras para expandirse.  
- Construir nuevas infraestructuras.

- Ajustar calendario para: completar a oras tipologías y desestacionalizar.



Turismo Deportivo:

· Turismo Espectado

· Turismo Participante
- Muy heterogéneo.

- Complementa otras tipologías y es factor de atracción.

- Calidad de instalaciones y eventos
- Seguir atrayendo nuevos eventos para rentabilizar instalaciones.

- Mejorar instalaciones de algunos deportes.

Fuente: Elaboración propia.

IV.4.1. Turismo cultural. 

El turismo cultural es la tipología que tradicionalmente se ha desarrollado en Sevilla dada la enorme diversidad, cantidad y calidad de recursos existentes para ello (como tuvimos ocasión de analizar en el apartado dedicado al estudio de las rentas de situación). La demanda que viene atraída por los factores culturales es muy heterogénea: nacionales y extranjeros, turistas jóvenes y jubilados, turistas de renta y gasto elevados y turistas con menor poder adquisitivo. Por ello, consideramos interesante segmentarlo, de modo que se pueda adaptar mejor a las necesidades y expectativas de cada tramo. La estancia media en estas tipología es muy reducida, por lo que uno de los retos es incrementarla y, para ello, proponemos: complementarla con otras tipologías, potenciar los recursos menos explotados y crear rutas temáticas. Finalmente, otro problema es la marcada estacionalidad del turismo cultural, siendo las temporadas altas la primavera y el otoño por motivos lógicamente climáticos. Por ello, volvemos a recomendar completar esta tipología con otras para lograr un mejor aprovechamiento de las infraestructuras turísticas existentes en Sevilla. A modo de ejemplo, podemos señalar el turismo de parques temáticos o el de congresos como analizaremos más adelante.

Dada la diversidad del turismo cultural hemos considerado interesante estudiar por separado: el turismo monumental de visitas, el turismo de eventos y el museístico. 

a) Turismo monumental de visitas.

En este apartado incluiremos la actividad turística que tenga como objeto la visita a espacios de carácter permanente, siempre con tintes culturales, sobre todo, la realizada a monumentos o similares. Es el producto estrella del turismo en el AMS, encontrándose gran cantidad de ejemplos habilitados al visitante. Es por tanto, como ya analizamos en el primer capítulo, una de las rentas de situación mejor explotadas del área que nos ocupa. Pero no solo destaca por su cantidad, sino también por su diversidad y calidad. Ocupa espacios de todo tipo de estilos y épocas, plenamente habituados a efectos turísticos y, además, en un buen estado de conservación en la mayoría de los casos. Es de reseñar el reducido precio que se requiere para acceder a ellos, llegando incluso al extremo de la gratuidad. Se promocionan a su vez ventajas para diferentes franjas de edades y visitas grupales. Es un turismo que no cae en los problemas de masificación de otras ciudades con espacios similares (como la Alhambra en Granada), lo que le hace gozar de cierta ventaja competitiva. Sin embargo, consideramos que sería conveniente organizar las visitas a espacios gratuitos a fin de prevenir este aspecto, así como de ampliar la oferta por todo el casco antiguo (no olvidemos que Sevilla tiene el mayor y uno de los cascos antiguos más ricos patrimonialmente de Europa), para descongestionar el nodo Catedral- Real Alcázar y por el resto de zonas del AMS (Itálica, San Isidoro del Campo, etc.). En este sentido, otra opción que consideramos interesante es crear rutas temáticas (la Sevilla romana, ruta de los poetas sevillanos, rutas pictóricas, entre otras) con el objetivo de mejorar el aprovechamiento del rico patrimonio existente y, con ello: incrementar la estancia media y descongestionar las zonas antes citadas. Por otro lado, para promocionar esta tipología Sevilla puede tratar de ofrecerse como punto de partida del turismo cultural de Andalucía o conseguir ser proclamada Ciudad Europea de la Cultura.

b) Turismo de eventos.

Aquí situaremos aquellos espectáculos culturales que, por su propia magnitud, tengan la potencialidad de atraer visitas de otros lugares. Estos eventos se caracterizan por su gran cantidad, diversidad y calidad. A partir de la Expo´ 92 se dota a Sevilla de grandes recintos para desarrollarlos como: el Auditorio de la Cartuja, el Teatro de la Maestranza, la remodelación del Teatro Lope de Vega, etc. Todo esto hace posible la programación de eventos antes impensables en el AMS, como la ópera o grandes conciertos al aire libre. Posteriormente, la construcción del Estadio Olímpico multiplica las posibilidades en este sentido.

El calendario de estos acontecimientos ocupa prácticamente todo el año, teniendo incluso meses especiales para el disfrute de alguna actividad en concreto, como el mes de la danza, la propia Bienal o la concentración de espectáculos taurinos en el mes de abril; lo que facilita la llegada de turistas especializados en la materia. De este modo, si se realiza una buena programación de los mismos, se puede conseguir, en parte, desestacionalizar el turismo que se desarrolla en Sevilla e incrementar la estancia media.

Como principales hitos de esta tipología destacamos la Bienal de Flamenco y el calendario taurino. Respecto al primero decir que consiste en un calendario muy completo en todos los aspectos de este arte y celebrado en diferentes recintos. Los principales espacios anfitriones de dicha Bienal son el Lope de Vega y los Reales Alcázares. Es un programa que abarca desde público muy especializado en el tema hasta programaciones más aptas para los más profanos. Es un evento que puede mantener al turista en el AMS varios días. Respecto al segundo hito, es decir, los espectáculos taurinos en la Real Maestranza, comentar que se concentran en los meses de Abril y Mayo, si bien hay espectáculos menores durante todo el año. La plaza de toros de Sevilla es junto con la de Madrid la principal de España, lo que atrae a sus festejos a personas muy interesadas en ver lo que son capaces de hacer las principales figuras del momento. Es sobre todo la programación de Abril la que atrae al público más entusiasta. Para el turista menos introducido en este mundo, la Maestranza programa corridas de menor talante durante todo el año prácticamente. Además, en el resto de localidades del AMS, se celebran eventos coincidiendo con las ferias autóctonas, bien en plazas fijas o móviles, lo que permite al turista de todas las épocas disfrutar de exhibiciones taurinas aunque sean de menor enjundia.

Junto a estos acontecimientos conviven en el AMS, otros también de gran importancia, como la programación teatral del Teatro Lope de Vega, otros menores, pero igualmente atractivos, y otros de lo más pintoresco como el festival de Teatro Clásico de Itálica. Está repleta el área, a su vez, de salas reducidas de teatro para albergar representaciones novedosas y vanguardistas, como la sala La Imperdible, o la sala El Cachorro.

c)  Turismo de museos.

En este apartado, que da fin a la tipología de turismo cultural, recogemos aquellos espacios con contenidos artísticos que, si bien son en su mayor parte permanentes, pueden sufrir variaciones en sus colecciones. Estamos hablando de los museos del AMS propiamente dichos, pero también de otras salas menores que se ubican en Sevilla.

Como primera nota, decir que existen en esta área gran cantidad de espacios museísticos, concentrados en su mayoría en la capital. Pero, no es solo su cantidad lo destacable, sino también su calidad. En esta característica sobresalen los ejemplos del Museo de Bellas Artes, el Museo Catedralicio y el Museo Arqueológico. Estos hitos, aprovechan la ya mencionada condición de Sevilla como cruce de caminos para llenar sus salas de piezas muy interesantes y difíciles de ver juntas en otro lugar. Por encima de todas está la colección de pintura barroca del Museo de Bellas Artes, que es la segunda mejor de España tras la del Museo del Prado de Madrid. Especial mención requiere, la reciente instalación del Museo de Arte Contemporáneo de Andalucía en el antiguo Monasterio de la Cartuja. Este museo viene a cubrir una de las principales deficiencias que el turismo museístico tenía en la capital hispalense. Los edificios que reúnen el arte expuesto del AMS tienen un óptimo estado de conservación y están perfectamente adecuados para su uso. Los accesos son en gran parte gratuitos o de muy bajo precio a efectos de una mayor divulgación. Además de los platos fuertes en lo que a museos se refiere, existen otros de menor tamaño, pero que llaman la atención por lo exótico de su temática, como el museo de muñecas y juguetes antiguos, el militar, el de carruajes, el de artes y costumbres, etc. Todos los museos mencionados se encuentran en un radio de escasa distancia ya que se encuentran todos ellos en la capital. De los situados en las otras localidades del AMS destaca el de Itálica en Santiponce. 

Para finalizar con esta tipología, es obligado decir que Sevilla es una ciudad con gran cantidad de aspectos susceptibles de adquirir valor turístico, como las leyendas y tradiciones o su relevancia literaria, así como el escaso desarrollo del turismo de idiomas habida cuenta de la larga tradición universitaria de la zona. 

IV.4.2. Turismo de Rutas y Circuitos. 
Esta es una tipología muy heterogénea, en la que podemos encontrar desde rutas temáticas en el interior de AMS, como las señaladas anteriormente, hasta circuitos de los que Sevilla sólo forma parte, como el tradicional Córdoba-Granada-Sevilla. La creación de estas rutas y circuitos permite la segmentación del turismo y, de ese modo, se puede ofrecer el producto más adecuado para cada tramo de demanda. Por otro lado, es una tipología que sirve de complemento y, por lo tanto, necesitas a las demás. 

a) Rutas dentro del AMS.

Este tipo de turismo lo podemos clasificar en función de la temática de la ruta a realizar (normalmente vinculadas con el turismo cultural: ruta romana, ruta de los poetas sevillanos, etc.) o en función del medio de transporte utilizado para ello. Fue este último caso el que más nos sorprendió al realizar este trabajo, ya que no pensábamos que en un área urbana se pudieran desarrollar actividades tan variadas y pintorescas. Nos encontramos con casos de rutas típicas como en bicicleta y a pie (normalmente en la capital), y con rutas pintorescas como quad, 4x4, globo o avioneta (normalmente ofertadas por empresas privadas de los pueblos de la periferia como Salteras, Puebla del Río, etc.).

    Por su importancia, en este apartado nos centraremos en las visitas guiadas en transporte. Sumándose a la tradicional oferta de guías a pie, también se ofrece una variada y extensa lista de visitas a través de medios de transportes como son: autobuses panorámicos, trenes y tranvías,  paseos por el río, coches de caballo, entre otros. Estas visitas están diseñadas para poder acceder a diversos lugares y monumentos emblemáticos de Sevilla sin preocupación por la distancia entre ellos, pues son precisamente estos desplazamientos y paseos verdaderos productos turísticos. En este sentido, podemos diferenciar las visitas programadas de las no programadas. Las primeras son aquellas que, a través de un guía turístico, realizan un programa prefijado de visitas por la ciudad. Así encontramos visitas en autobuses panorámicos, donde se distinguen diversas rutas para seleccionar en función del interés del turista o grupos y, de esta forma, se intenta personalizar cada una de las visitas. También tenemos que hablar del atractivo de los paseos y cruceros por el río Guadalquivir, que ofrecen una travesía presentando otros aspectos de la ciudad. Algo característico y singular son los tradicionales paseos en coches de caballos que presentan al turista otra perspectiva de conocer la ciudad, con paradas en diversos monumentos, plazas y parques. Por otro lado, las visitas no programadas hacen referencia a las que se realizan de forma autónoma, es decir que no están prefijadas u ofertadas, sino que son los propios turistas los que diseñan un programa. En este sentido, se presentan la posibilidad de alquilar vehículos con conductor y sin él, autobuses para grupos, avionetas, además de adoptar los servicios locales de transportes como pueden ser taxis y autobuses. Para ello, en el caso de los autobuses urbanos se disponen unos bonos diferenciados según número de viajes, edad, servicios especiales en festivos...

b) Circuitos de los que Sevilla forma parte.

Todo lo anterior configura la oferta de transportes turísticos en el ámbito de la ciudad de Sevilla y su área metropolitana, pero tenemos que destacar la presencia de Sevilla dentro de itinerarios turísticos que competen a distintas ciudades. En este sentido, el circuito tradicional es el que recorre Sevilla, Córdoba y Granada; y que, en muchas ocasiones, se nutre de turistas procedentes de la Costa del Sol que realizan excursiones de muy corta duración a estas ciudades. También podemos mencionar en este apartado, la antigua Vía de la Plata, que se situado en la N-630 conduce hacia Mérida, Castilla y León y Asturias y que presenta un gran valor como ruta cultural y paisajística. 

Además es de mención especial la presencia de la capital hispalense en el itinerario realizado por “Al Andalus Expreso”, un tren que reencarna un lujoso hotel y recorre Andalucía con circuitos desde Madrid pasando por Sevilla, Córdoba, Baeza, Úbeda, Granada, Ronda y Jerez, donde se realizan diversas visitas a los lugares más representativos de las ciudades anteriores. Se añaden a su vez, ofertas especiales en las tarifas para niños y recién casados. 

Dentro de esta tipología consideramos muy interesante incrementar los esfuerzos para conseguir que Sevilla se convierta en el punto de partida del turismo cultural de Andalucía.

IV.4.3. Turismo de Fiestas Mayores. 

Esta tipología quedaría englobada en el turismo cultural, pero dada su importancia cuantitativa y cualitativa hemos decidido estudiarla por separado. Todas las fiestas señaladas como rentas de situación en el primer capítulo están plenamente adaptadas a la recepción de turistas, por tanto, es una renta totalmente aprovechada y, todo ello, sin perder un ápice de autenticidad. Dicha autenticidad es uno de los elementos más atractivos de estos eventos.

Se concentran las visitas sobre todo en la Semana Santa y la Feria de Abril de la capital, pero también acontecimientos similares en las restantes localidades del AMS son reconocidos y además cuentan con el añadido de estar menos masificados. Las ferias propias de cada pueblo en diferentes fechas permiten tener el ambiente típico de la Feria de Abril durante buena parte del año y, por lo tanto, ser aprovechado como complemento para otras tipologías turísticas.

En la capital tenemos como otras fiestas importantes el Corpus Christi, la festividad de la Inmaculada, el día de la Virgen de los Reyes, la Velá de Santiago y Santa Ana en Julio, etc. Todo ello, hace difícil llegar al AMS y no encontrar una celebración pintoresca en los días venideros.

IV.4.4. Turismo de Parques Temáticos. 
Es una tipología en auge en los últimos años y que se sitúa en zonas anexas a las principales capitales del país. Respecto a esto veremos que ventajas tienen los parques situados en el AMS, y más concretamente en la capital. Dichos parques son Isla Mágica y Aquopolis
. Los analizaremos por separado puesto que son muy diferentes. El turismo temático presenta una demanda fundamentalmente joven y familiar. Estos parques pueden convertirse en un factor de atracción en si mismos o complementar otras tipologías y, con ellos incrementar la estancia media en Sevilla. Por otro lado, se pueden utilizar como elementos para la desestacionalización ya que, por su contenido, suponen una alternativa al calor del verano.

a) Isla Mágica.

Es junto con Terra Mítica el principal del sur de España y atrae turistas de toda la comunidad andaluza, incluso portugueses. Se inauguró en 1997 en antiguos terrenos de la Expo´92, más concretamente en el Lago de España. El principal elemento diferenciador de este parque frente a otros es que es el único que se encuentra en pleno corazón urbano, existiendo la posibilidad de acceder a él tanto a pie, como en autobuses de línea regulares. Isla Mágica recrea el ambiente de los descubridores en pleno siglo XVI, constando de siete áreas temáticas y veintitrés atracciones para todo tipo de edades. Se abre la posibilidad de realizar visitas de día completo o de medio día. Los precios oscilan según las franjas de edad o si la visita se realiza en grupos concertados, pero en todos los casos es más barato que el resto de sus competidores nacionales. La apertura del parque es a finales de Marzo y la clausura a principios de Noviembre.

Como deficiencias podemos señalar su tamaño, menor que el de otros parques españoles similares, así como los problemas de financiación que ha atravesado y que han repercutido negativamente en su imagen. De este último aspecto, comentar que actualmente el parque está gestionado por un concejal del consistorio sevillano, lo que refuerza la confianza pública sobre esta instalación. Este punto podría aumentar su atractivo para futuros inversores y traspasarse a manos privadas, que ha sido uno de los objetivos de Isla Mágica desde su creación.  En este sentido, es importante resaltar que Isla Mágica no incluye alojamiento en sus instalaciones ya que en la reestructuración de la oferta realiza al terminar la EXPO´92 no se consideró oportuno incrementar el número de plazas de alojamiento existentes en la ciudad con la construcción de un nuevo hotel. Esto benefició a los empresarios hoteleros de la zona, pero mermó considerablemente las posibilidad de ingresos del parque.

b) Aquopolis.

Como su propio nombre indica es un parque acuático que trata de rellenar las carencias propias de una ciudad no costera en los meses estivales. Estamos ante un parque más dirigido a la población autóctona que a los posibles turistas, ya que su franja de apertura coincide con los meses de menor número de visitas al AMS, esto es de Junio a Septiembre. A pesar de esto, no deja de ser una posibilidad atractiva. Los precios, al igual que en el otro parque, oscilan según la edad, pudiendo realizarse visitas grupales. Las instalaciones son las propias de este tipo de espacios: toboganes, piscinas de olas, piscinas para los más pequeños, etc.

IV.4.5. Turismo Medioambiental. 
Al tratarse el AMS de una zona eminentemente urbana, es el turismo que más carencias presenta. La mayoría de los recursos ofertados como contacto con la naturaleza en el área son de carácter artificial, se trata de los parques urbanos y periurbanos. Existen en el AMS gran cantidad de parques y jardines, que son el complemento perfecto para las visitas de tipo cultural, ideales para buscar la sombra y descanso en los meses de verano. En muchos casos se vinculan ambos tipos de turismo, ya que existen zonas verdes en Sevilla que pueden ser objeto de visita cultural independientemente de su carácter natural. En la capital tenemos como ejemplo el parque de Mª Luisa, los Jardines de Murillo y los de los Reales Alcázares. También en la capital, el curso del río Guadalquivir es utilizado para cruceros desde la Torre del Oro hasta el puente del Alamillo.

Ejemplos turismo medioambiental, propiamente dichos, los encontramos en la periferia evidentemente, y son los parques periurbanos de la Corchuela y Porzuna. Son antiguos pinares, hoy reconvertidos en merenderos, ideales para barbacoas y similares, pero no muy utilizados por los turistas. En varios núcleos anexos a Sevilla capital encontramos casos de granjas escuelas infantiles, que podrían ser utilizados para potenciar este tipo de turismo. Pero el producto estrella del AMS en cuanto a turismo medioambiental se refiere, es la Cañada de los Pájaros en Puebla del Río. Este espacio constituye un avance de Doñana y puede resultar adecuado para visitas escasas de tiempo y deseosas de conocer ese paraje. Es un ámbito explotado de forma privada que permite visitas guiadas, muy válidas para posibles excursiones posteriores a congresos. Por último, cabe mencionar la existencia de diferentes jardines botánicos en el AMS, como los de los parques del Alamillo (capital) y del Carambolo (Castilleja de la Cuesta), o el de los Reales Alcázares. 

IV.4.6. Turismo de Congresos. 
Esta es una de las tipologías de turismo que augura un futuro lleno de posibilidades tanto económicas como en materia de empleo, debido a la relación que presenta con el resto de tipologías turísticas. Es por ello, por lo que se apuesta por un desarrollo en el turismo de congresos asociado a otros turismos: cultural, aventura, medioambiental, etc.;  se intenta fomentar un turismo de congresos complementado con otros y, de esta forma, se favorece un turismo integrado y diversificado. Por otro lado, la demanda del turismo de congresos presenta uno de los gastos medios más elevados. Debido a la gran importancia de esta tipología, el Plan Estratégico Sevilla 2010 le dedica un apartado, centrándose fundamentalmente en la mejora de las infraestructuras, como veremos posteriormente.

El problema principal de esta tipología es que para poder aprovechar en su totalidad estas ventajas es necesario contar con las infraestructuras adecuadas: al menos, hoteles de categorías superiores y salas donde celebrar la reuniones. En este sentido, como analizamos en el apartado de la oferta de alojamiento, desde la celebración de la Expo´92, Sevilla cuenta con un importante número de plazas en hoteles de cuatro y cinco estrellas, en casas palacio y en cortijos, con salas de reuniones en estos alojamientos y con un Palacio de Exposiciones y Congresos. Este Palacio de Exposiciones y Congresos está dotado de la tecnología más avanzada y de un personal altamente cualificado, se compone de auditorio, diversas salas, pabellones, áreas de exposiciones, restaurantes, comedores privados y un servicio integrado de asistencia (servicios de seguridad, médico, teléfonos públicos, secretarías, traducción,...). Todo ello en un Palacio de más de 30.000 metros cuadrados, estructurado en un edificio central, dos edificios laterales, tres pabellones expositivos, además de una inmensa plaza. Además cuenta con un amplio y variado calendario de ferias y eventos congresuales que se reparten a lo largo de todo el año de muy diversa índole como: arte contemporáneo, mundo taurino, gastronomía típica de la zona, industria, flamenco, innovación y tecnología, entre otros.

No obstante, consideramos que esta tipología debe tratar de centrar su atención para seguir expandiéndose en:

· Construir nuevas infraestructuras para poder acceder a eventos de mayor envergadura.

· Coordinar el calendario de eventos con el objetivo de complementar otras tipologías y, con ello, incrementar la estancia media y desdestacionalizar el turismo que se desarrolla en Sevilla.

Sevilla afronta estos retos con un nuevo impulso reflejado, sobre todo, en la ampliación de FIBES, con la esperanza de albergar grandes congresos que es uno de sus puntos débiles (este punto se desarrollará con más amplitud en el capítulo dedicado al análisis de la política turística). Por otro lado, la escasez de vuelos directos desde Sevilla hacia grandes capitales europeas, que son los grandes centros de demanda de este tipo de turismo, suponen un freno para su expansión.

IV.4.7. Turismo Deportivo. 

La principal característica del turismo deportivo es su heterogeneidad: existe un amplio y diverso abanico de deportes que, a su vez, se pueden disfrutar como espectadores o como participantes; es una tipología independiente ya que hay turistas cuya principal motivación es deportiva, pero que puede complementar fácilmente a otras. Por ello, tanto la demanda como la oferta (de alojamiento y complementaria) presentan gran diversidad; así, encontramos desde los turistas jóvenes con reducido gasto que vienen atraídos por la práctica de deportes de riesgo hasta los turistas de mayor edad y poder adquisitivo que practican el golf, pasando por los que vienen como espectadores de un partido de fútbol. En este sentido, Sevilla cuenta con unas instalaciones de calidad para la práctica de la mayor parte de los deportes (prácticamente para todos salvo el esquí) y un amplio y diverso calendario de eventos de los que disfrutar como participante o espectador. El turismo deportivo en Sevilla se ve muy favorecido por las condiciones climáticas que permiten su práctica durante todo el año. Para poder realizar un análisis más completo vamos a separar el turismo espectador del participante.

a) Turismo espectador.

En este apartado nos referimos al turismo cuya principal motivación es asistir como espectador a los acontecimientos y eventos deportivos que se celebran en la capital y su área metropolitana. Debido fundamentalmente a la incorporación de Sevilla en la carrera olímpica se desarrollan numerosos y diversos eventos anuales con carácter internacional, así podemos señalar: el Campeonato de Europa de Natación o el Campeonato del Mundo de Atletismo, que han sido verdaderos centros de atracción turística puesto que fomentan el desplazamiento de numerosos visitantes de muy diversa nacionalidad. También tenemos que comentar la presencia de un Club Náutico y del Centro de Alto Rendimiento que ofrecen la posibilidad de desarrollar multitud de deportes náuticos en el río y la celebración de competiciones. Pero todo esto necesita de unas instalaciones e infraestructuras adecuadas para su desarrollo, y en el ámbito territorial de Sevilla lo encontramos también, podemos destacar: el Estadio Olímpico de la Cartuja y el Palacio de los Deportes de San Pablo. Además tenemos que resaltar la presencia de dos equipos de fútbol en primera división con sus correspondientes estadios e instalaciones deportivas. También hay que comentar la existencia de uno de los equipos de baloncesto que se sitúan dentro de las primeras clasificaciones nacionales. Todo lo anteriormente comentado hace que se atraigan a visitantes de toda la provincia y fuera de ella. Tenemos pues que diferenciar los turistas que llegan atraídos por eventos específicos, como puede ser un partido, de los que llegan a Sevilla siguiendo una convocatoria de un acontecimiento internacional como pueda ser un Campeonato del Mundo o de Europa, puesto que son éstos últimos los que realizan un turismo más intenso y diverso debido, sobre todo, a su mayor estancia en la ciudad.

a) Turismo participante:

Turismo participante es el que se realiza con el objetivo esencial de desarrollar o practicar un deporte específico. Dentro de éste apartado en Sevilla existe un amplio abanico de posibilidades ya que, como señalamos anteriormente, a grandes rasgos, podemos resaltar la posibilidad de practicar todos los deportes, exceptuando el esquí. Disponemos de: escuelas deportivas de fútbol, baloncesto, tenis, etc., además de actividades náuticas como: buceo, navegación, piragüismo, remo, pesca, etc., también deportes como: atletismo, rugby o gimnasia rítmica, que cada vez adquieren una mayor importancia, fundamentalmente el atletismo. Por otro lado, se pueden practicar otra serie de deportes más vinculados con la naturaleza y que se realizan en el AMS como: escalada, espeleología, senderismo, equitación, la caza, cetrería, tiro al plato, etc. También encontramos la posibilidad de desarrollar actividades y deportes de aventura y riesgo como: parapente, ala delta, viajes en globo y avioneta, rutas en quads o paintball, que complementan de forma alternativa la oferta turística deportiva convencional. Merece una reseña especial el golf, deporte en pleno desarrollo y que supone una atractiva potencialidad turística, puesto que es uno de los turismos (junto con el de congresos) con un mayor gasto medio por turista

En general, podemos concluir que Sevilla junto con su área metropolitana ofrecen una amplia y variada oferta de calidad tanto en actividades deportivas como en infraestructuras para su realización. 

IV.5. CONCLUSIONES.

Como hemos tenido ocasión de analizar a lo largo de este capítulo, la configuración de la oferta turística (de alojamiento y complementaria) que actualmente presenta Sevilla y su área metropolitana han estado muy marcadas por la celebración de la Expo`92. En este sentido, dicho evento ha sido aprovechado por la ciudad, al menos, para crear una oferta más diversificada y de mayor calidad y para difundir internacionalmente la nueva imagen. Todo ello, ha facilitado el cambio de modelo turístico y la consolidación del nuevo modelo “diverso y de calidad”. 

· La principal tipología de alojamiento existente en Sevilla es el hotelero como ocurre en la mayor parte de las ciudades turísticas. El alojamiento hotelero (hoteles, hostales y hoteles-apartamentos) ha supuesto un 80% del total de los establecimientos y un 81% de las plazas disponibles en la provincia en 2001. Por otra parte, de este tipo de alojamiento destacan los de categoría superior: en 2001 el 78% de las plazas ofertadas en establecimientos hoteleros correspondían a hoteles y, dentro de estos, el 66% tenían 4 o 5 estrellas. Como venimos señalando, ha sido con motivo de la Expo`92 cuando se ha producido el mayor incremento de plazas y fundamentalmente de categorías superiores (entre 1982 y 1992 las plazas en hoteles se incrementaron un 156,6% y en hostales un 47%).

· En cuanto a la oferta complementaría primaria, a lo largo del capítulo hemos tenido ocasión de comprobar la menor presencia de restaurantes en Sevilla respecto de otras áreas, en especial, los de mayor categoría. Ello se debe a la preferencia de la demanda por los bares de tapas dada su importante tradición. En los últimos años, la apuesta de la ciudad por un turismo de mayor calidad que deje mayores ingresos, se ha visto reflejada en un notable incremento de los restaurantes de mayor categoría. Por su parte, la importancia relativa de las cafeterías es también menor, lo que se debe fundamentalmente a las buenas condiciones climáticas que permiten la “vida al aire libre” prácticamente durante todo el año.

· La oferta complementaría específica se ha centrado tradicionalmente en el turismo cultural y de circuitos. En la actualidad, aunque siguen siendo las tipologías más importantes, la tendencia ha sido hacia la DIVESIFICACIÓN, tanto  de las tipologías tradicionales (se aprovechan recursos culturales aún no explotados turísticamente y se crean nuevas rutas y eventos) como por la creación y potenciación de nuevas tipologías. En este sentido cabe destacar: el turismo de congresos, reuniones y negocios y el turismo temático. Con todo ello, se pretende fundamentalmente ampliar las posibilidades del turista que visita Sevilla y, con ello: conseguir un mejor aprovechamiento de los distintos segmentos de demanda, incrementar la estancia media en la ciudad y desestacionalizar. Cada vez se concede menor importancia a la cantidad de turistas y más a los impactos (económicos, sociales y medioambientales) que estos pueden provocar.

� La demarcación conceptual de todos estos grupos de análisis se realizará en sus respectivos subepígrafes. 


� Las trasformaciones a las que hacemos referencia son las llevadas a cabo a raíz de la celebración de la Exposición Universal de 1992, que convirtieron, bajo nuestro punto de vista, en un destino turístico más cualificado y atractivo. El análisis de estas transformaciones dedicamos gran parte del capítulo de Política Turística de este trabajo, por ello nos limitamos en este punto a realizar una pequeña mención al respecto. 


� BOE número 75, del 29-3-1965. 


� No reflejamos aquí este análisis debido a que esta cuestión escapa a los objetivos de este trabajo, puesto que sería una cuestión ligada más al análisis del turismo emisor.


� Aunque no están en el AMS, Mundo Parck en Gerena y la Reserva Natural del Castillo de las Guardas, pueden ser utilizados como complemento de las actividades que realiza el turista en Sevilla y, con ello, conseguir incrementar la estancia y gastos en la provincia.
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				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		20,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99

				3 tazas		6		10		11		7		7		7		7		7

				2 tazas		23		24		24		19		17		17		17		14

				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908

				1 tazas		1,647		3,889		3,964		5,495		4,203		4,706		4,806		4,901
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				Establecimientos		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		361		393		418		579		593		598		592		524

				5 tenedores		1		0		0		4		3		1		1		1

				4 tenedores		6		3		2		12		9		3		5		265

				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		20,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99

				3 tazas		6		10		11		7		7		7		7		7

				2 tazas		23		24		24		19		17		17		17		14

				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908

				1 tazas		1,647		3,889		3,964		5,495		4,203		4,706		4,806		4,901
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				Establecimientos		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		361		393		418		579		593		598		592		524

				5 tenedores		1		0		0		4		3		1		1		1

				4 tenedores		6		3		2		12		9		3		5		265

				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		20,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99

				3 tazas		6		10		11		7		7		7		7		7

				2 tazas		23		24		24		19		17		17		17		14

				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908

				1 tazas		1,647		3,889		3,964		5,495		4,203		4,706		4,806		4,901
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				Establecimientos		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		361		393		418		579		593		598		592		524

				5 tenedores		1		0		0		4		3		1		1		1

				4 tenedores		6		3		2		12		9		3		5		265

				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		20,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99

				3 tazas		6		10		11		7		7		7		7		7

				2 tazas		23		24		24		19		17		17		17		14

				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908

				1 tazas		1,647		3,889		3,964		5,495		4,203		4,706		4,806		4,901
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				Establecimientos		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		361		393		418		579		593		598		592		524

				5 tenedores		1		0		0		4		3		1		1		1

				4 tenedores		6		3		2		12		9		3		5		265

				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		20,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99

				3 tazas		6		10		11		7		7		7		7		7

				2 tazas		23		24		24		19		17		17		17		14

				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908

				1 tazas		1,647		3,889		3,964		5,495		4,203		4,706		4,806		4,901
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				Establecimientos		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		361		393		418		579		593		598		592		524

				5 tenedores		1		0		0		4		3		1		1		1

				4 tenedores		6		3		2		12		9		3		5		265

				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		20,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99

				3 tazas		6		10		11		7		7		7		7		7

				2 tazas		23		24		24		19		17		17		17		14

				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908

				1 tazas		1,647		3,889		3,964		5,495		4,203		4,706		4,806		4,901
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				Establecimientos		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		361		393		418		579		593		598		592		524

				5 tenedores		1		0		0		4		3		1		1		1

				4 tenedores		6		3		2		12		9		3		5		265

				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		20,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99

				3 tazas		6		10		11		7		7		7		7		7

				2 tazas		23		24		24		19		17		17		17		14

				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908

				1 tazas		1,647		3,889		3,964		5,495		4,203		4,706		4,806		4,901
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				Establecimientos		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		361		393		418		579		593		598		592		524

				5 tenedores		1		0		0		4		3		1		1		1

				4 tenedores		6		3		2		12		9		3		5		265

				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		2,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99

				3 tazas		6		10		11		7		7		7		7		7

				2 tazas		23		24		24		19		17		17		17		14

				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908

				1 tazas		1,647		3,889		3,964		5,495		4,203		4,706		4,806		4,901
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				Establecimientos		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		361		393		418		579		593		598		592		524

				5 tenedores		1		0		0		4		3		1		1		1

				4 tenedores		6		3		2		12		9		3		5		265

				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		20,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99

				3 tazas		6		10		11		7		7		7		7		7

				2 tazas		23		24		24		19		17		17		17		14

				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908

				1 tazas		1,647		3,889		3,964		5,495		4,203		4,706		4,806		4,901
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				Establecimientos		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		361		393		418		579		593		598		592		524

				5 tenedores		1		0		0		4		3		1		1		1

				4 tenedores		6		3		2		12		9		3		5		265

				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		2,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99

				3 tazas		6		10		11		7		7		7		7		7

				2 tazas		23		24		24		19		17		17		17		14

				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908

				1 tazas		1,647		3,889		3,964		5,495		4,203		4,706		4,806		4,901
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				Establecimientos		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		361		393		418		579		593		598		592		524

				5 tenedores		1		0		0		4		3		1		1		1

				4 tenedores		6		3		2		12		9		3		5		265

				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		20,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99

				3 tazas		6		10		11		7		7		7		7		7

				2 tazas		23		24		24		19		17		17		17		14

				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908

				1 tazas		1,647		3,889		3,964		5,495		4,203		4,706		4,806		4,901
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				Establecimientos		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		361		393		418		579		593		598		592		524

				5 tenedores		1		0		0		4		3		1		1		1

				4 tenedores		6		3		2		12		9		3		5		265

				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		20,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99

				3 tazas		6		10		11		7		7		7		7		7

				2 tazas		23		24		24		19		17		17		17		14

				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908

				1 tazas		1,647		3,889		3,964		5,495		4,203		4,706		4,806		4,901
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				Establecimientos		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		361		393		418		579		593		598		592		524

				5 tenedores		1		0		0		4		3		1		1		1

				4 tenedores		6		3		2		12		9		3		5		265

				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		20,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99

				3 tazas		6		10		11		7		7		7		7		7

				2 tazas		23		24		24		19		17		17		17		14

				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908

				1 tazas		1,647		3,889		3,964		5,495		4,203		4,706		4,806		4,901





Hoja1

		



Año 2001. Establecimientos



Hoja2

		





Hoja3

		






_1116321489.xls
Gráfico2

		1982

		1986

		1989

		1992

		1995

		1998

		2000

		2001



Número de Plazas

18306

19656

25296

40798

43730

44570

46901

46303



Hoja1

		

				Establecimientos		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		361		393		418		579		593		598		592		524

				5 tenedores		1		0		0		4		3		1		1		1

				4 tenedores		6		3		2		12		9		3		5		265

				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		20,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99

				3 tazas		6		10		11		7		7		7		7		7

				2 tazas		23		24		24		19		17		17		17		14

				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908

				1 tazas		1,647		3,889		3,964		5,495		4,203		4,706		4,806		4,901
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				Establecimientos		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		361		393		418		579		593		598		592		524

				5 tenedores		1		0		0		4		3		1		1		1

				4 tenedores		6		3		2		12		9		3		5		265

				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		20,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99

				3 tazas		6		10		11		7		7		7		7		7

				2 tazas		23		24		24		19		17		17		17		14

				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908

				1 tazas		1,647		3,889		3,964		5,495		4,203		4,706		4,806		4,901
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				Restaurantes		361		393		418		579		593		598		592		524

				5 tenedores		1		0		0		4		3		1		1		1

				4 tenedores		6		3		2		12		9		3		5		265

				3 tenedores		31		17		14		24		21		13		19		233

				2 tenedores		178		187		207		316		317		328		311		20

				1 tenedor		145		186		195		223		243		253		256		5

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Restaurantes		18,306		19,656		25,296		40,798		43,730		44,570		46,901		46,303

				5 tenedores		100		0		0		442		402		100		100		100

				4 tenedores		373		232		146		961		577		425		595		17,203

				3 tenedores		2,454		2,053		1,763		3,192		2867		1,886		3,109		25,590

				2 tenedores		9,434		9,926		14,133		24,194		24,510		25,926		26,158		2,863

				1 tenedor		5,945		7,445		9,254		12,009		15,374		16,233		16,939		547

				E		1,982		1,986		1,989		1,992		1995		1,998		2,000		20,001

				Cafeterías		70		85		87		97		93		102		103		99
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				1 taza		41		51		52		71		69		78		79		78

				Plazas		1982		1986		1989		1992		1995		1998		2000		2001

				Cafeterías		3,225		6,205		6,370		8,135		6,676		7,179		7,279		6,924

				3 tazas		582		1,103		1,103		838		1,104		1,104		1,104		1,115

				2 tazas		996		1,303		1,303		1,802		1,369		1,369		1,369		908
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