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RESUMO

Este proxecto de investigacion analiza o papel que desempefian as
mulleres nos medios de comunicacion de Galicia dende a Optica da sua
relacion cos mesmos (presenza, funcion e protagonismo). O obxectivo principal
gue nos plantexamos é obter unha primeira aproximacion a un conxunto de
indicadores que nos permitiran achegarnos & analise da relacion entre as
mulleres e os medios de comunicacién galegos mais relevantes. Partindo da
analise de experiencias nacionais e internacionais relevantes presentamos
unha metodoloxia adaptada a realidade de Galicia que permita, a través da
analise de caso, chegar a conclusions pertinentes, Utiles para difundi-lo

cofiecemento e fomenta-la vertebracion da sociedade galega.






MARTINEZ RODRIGUEZ, SUSANA

1 INTRODUCCION

1.1 Contexto e precedentes

Os medios de comunicacién convertéronse nun instrumento educativo
de primeira orde, capaz de proporen modelos de comportamento e de influir
nos procesos de identificacion dos individuos. Precisamente é o sesgo da
capacidade socializadora a que preocupa, cando as dificultades para consegui-
lo respeto e a igualdade para as mulleres ainda quedan lonxe, tal e como o
demostra o crecente niumero de casos de violencia ou a discriminacion que
sofre o colectivo feminino en distintos &mbitos, como o laboral ou o académico,

entre outros moitos.

Cofiece-la relacion e a representacion que fan os medios de
comunicaciéon dos individuos segundo o seu sexo, e observar cal ten sido o
avance que se produciu na derradeira década permitira valorar si se levou
adiante por parte dos profesionais e das canles de difusion informativas un
tratamento mais equitativo das mulleres, mais acorde ca realidade vixente, no
convencemento de que esta no animo de todos avanzar cara unha sociedade

mais libre, plural e democratica.

Para efectuala analise da relacion que existe entre o colectivo feminino e
os medios de comunicacion tomarase como referencia o Informe de la
discusién en linea sobre mujer y medios de comunicacion (Seccion da
plataforma de accién de Beijing- 8 de novembro 6 17 de decembro de 1999):
resulta innegable o incremento dos espazos dirixidos e protagonizados por

mulleres ou exclusivamente para mulleres, que vai medrando a par que a
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capacidade de consumo e presenza de donas nos diferentes foros da
sociedade. Particularmente as dadas de Global Media Monitoring Project
amosan que dende 1991 ata 2005 a presenza feminina pasou dun 17% a un
21%, cifra que, malia o avance, non reflexa a presenza e actividades reais

femininas na sociedade.

O cambio mais relevante nas canles comunicativas nestes ultimos afios
foi a aparicion e difusibn do emprego de internet, como un espazo onde as
mulleres no s6 poden ter acceso a informacion, senén tamén producir e difundi-
los seus propios contidos e traballar na rede’. O desenvolvemento das TIC e a
popularizacion creou, asemade, campos de comunicacion onde a construcion
da linguaxe diferenciada segundo o xénero medrou®. Malia todo, dende o punto
de vista cualitativo, son numerosas a voces que advirten da persistencia de
limitacions e barreiras no tratamento das mulleres como suxeito de toma de
decisions, denunciando que a presenza feminina continla reproducindo
estereotipos decorativos. Dende o Proyecto de Monitoreo Global de los Medios

2005°, onde a participacion espafiola estivo coordinada pola Associacié de

! Unha seccién do estudio que proposto explorara as posibilidades, desafios e obstaculos que

atopan as mulleres con relacién as novas tecnoloxias da informacién e a comunicacién (NTIC).

2 Somos conscientes de que o “acceso” as TICs estd limitado a unha parte privilexiada da
poboacién, pero coidamos que o impacto social das mesmas merece que sexan destacadas a

priori coma un aspecto cualitativamente positivo.

® Coordinado por a WACC, organizacion internacional non-gubernamental que promove a
comunicacién para o cambio social, en colaboracién con Margaret Gallagher, consultora para o
proxecto e membro do comité de planeamento do monitoreo 2005 e co "Media Monitoring
Project” (MMP), Sudéfrica, analista dos datos e membro do comité de planeamento do

monitoreo 2005.
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Dones Periodistes de Catalunya® - contando ca colaboracién da Red espafiola
de periodistas europeas-, constatouse que as mulleres estan presentes na
informacion nunha porcentaxe mais minguada que a sUa presenza activa na

sociedade®.

A titulo ilustrativo para o caso espafiol sinalamos que as mencions
femininas e a slUa presenza nas noticias alcanzaban no 2005 sé un 22% na
prensa. Como é loxico 6s homes correspondelles o 78%, respectivamente.
Unha terceira parte das noticias dirixidas por e para donas son aquelas onde
aparecen en calidade de famosas, centradas principalmente no eido da moda e
do ocio, da arte e da cultura; outro terzo esta representado pola face mais
escura da informacion: violencia, desastres e accidentes. A parte restante é
protagonizada por aguelas participacions referidas a saude, consumo, pobreza,
educacién, desenvolvemento e relacions familiares, temas no que a presenza

feminina obtén menos dun 10% do total.

Segundo o devandito estudo, en ningun caso ou circunstancia se
reclama a opinion dunha muller para exemplifica-la opinibn maioritaria da
cidadania. Por outra parte, o colectivo de mulleres continla a representar o
coitado papel da vitima. A identificacion feminina séguese a realizar a traveso
da sua posicion familiar, ou relacién persoal (nun 14% das mencidns), mentres

que cando se fala dun varon esta identificacion polo seu rol familiar sé ten lugar

* Un breve resumo do estudo elaborado por a coordinadora espafiola, E. Altés pode ser
consultado en: http://www.observatoriodosmedios.org/foros/viewforum.php?f=1

® Unha breve sinopse desta actividade pddese descargar a través de la paxina:

http://www.observatoriodosmedios.org/foros/viewforum.php?f=1
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nun 3% dos casos. Outra das conclusions inquietantes € que nas canles
escritas non aparece de forma explicita un xeito de falar dende a perspectiva
de xénero, nin se atopan suficientemente interesantes as historias que

protagonizan as mulleres

Na sociedades galega tamén se ten rexistrado unha crecente
sensibilidade encol das cuestions relacionadas con xénero, como amosa a
experiencia Foro Internacional sobre Medios de Comunicacién e Género
impulsado polo Observatorio Galego dos Medios (2006). Ainda que polo de
agora non se produciron iniciativas coma as antes mencionadas dende o eido
institucional, ou subvencionadas polos propios organismos publicos®, de ai que

consideremos que nosa proposta € pertinente.

1.2 Importancia do estudo para a realidade galega

Dende a nosa proposta apostamos por un estudo cunhas caracteristicas
basicas e estruturais semellante 6 Proyecto de Monitoreo Global de los Medios
(2005). Unha realizacion que permita construir un conxunto de indicadores que
ofrezan unha imaxe veraz sobre a relacion das mulleres cos medios de
comunicacién, uns apoios interpretativos para valora-la sua presenza
cualitativa e cuantitativamente. Coidamos que esta investigacion aplicada 6
caso galego ofrecera 6s medios gobernamentais non sé informacién relevante

sobre o perfil das mulleres nos principais medios de comunicacion, senén que

® Non obstante si existen experiencias moi interesantes como as da asociacion MUGACOM

(Mulleres Galegas na Comunicacion).
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ademais tratase dunha investigacion que permitira efectuar comparaciéns co

conxunto espariol e cun contexto internacional.

Adicionalmente, como amosan 0s precedentes consultados, tratariase
dun estudo cuxa metodoloxia estd inspirada en proxectos de maxima
actualidade e notoriedade internacional. O feito de contar con experiencias
previas de éxito en outros ambitos sempre € un estimulo adicional para que un

proxecto conte co financiamento precisa para que sexa executado.

1.3 Metodoloxia do estudo

Para iniciar este proxecto tomarase como referencia indirecta, ou punto
de partida, estudos como Proyecto de Monitoreo Global de medios (2005) ou a
First ever Three Weeks of Global Action on Gender and the Media (2006),
adaptando as premisas e hipéteses iniciais as peculiaridades do caso galego e
a financiacion acadada. A continuacion detallamo-las fases consecutivas de

realizacion:

Na primeira fase revisarase a literatura existente e os casos estudados
encol da teméatica “mulleres e medios de comunicacion”, co gallo de constata-la
importancia deste tipo de estudos e conecta-los cas particularidades que
caracterizan a sociedade galega. Na pescuda de documentacién darase
prioridade (1) O6s estudos internacionais, (2) as experiencias coordinadas a
traveso dos recursos da rede, (3) 6s estudos onde a perspectiva de xénero
sexa adoptada explicitamente polos autores, e (4) as bases de datos

dispoiiibles.

Na segunda fase analizarase a audiencia dos medios de comunicacion

en Galicia para cofiece-los patréons de consumo do publico feminino. O
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obxectivo € analiza-las razéns tanto estruturais como conxunturais que fan do
publico feminino un grupo de grande interese dentro do sector da
comunicacidon. Nesta fase preténdese (1) cofiece-la posicion da muller nos
medios (television, radio, prensa, revistas, suplementos, internet e cine), e (2)
constata-la sua relevancia como publico obxectivo dos medios de

comunicacién e o papel que xoga nas decisions de consumo dos mesmos.

Na terceira fase confeccionarase un exercicio de mostraxe que permita
determina-la presenza feminina nos medios. Nesta etapa realizarase un
primeiro exercicio sincronico que permita avanzar na constitucion dun mapa da
representacion de xénero nos medios de comunicacion galegos. Pretendemos
de este modo obter uns primeiros resultados comparables cos dos estudios
gue tomaremos como referencia, para asi (1) valora-la capacidade explicativa,
o interese e a utilidade deste tipo de informacion para Galicia; (2) ofrecer as
autoridades e institucions competentes indicadores que permitan contar con
mais instrumentos para avaliar a relacion entre mulleres e comunicacion, (3)
establecer comparacions con outras latitudes cun grado de desenvolvemento

semellante.

A etapa final, cuarta fase, adicarase a redaccion do estudo, elaboracion

de conclusions e recomendacions finais.

1.4 Obxectivos particulares do estudo

Seguindo a lifia de actuacién que detallamos, concretamos en catro 0s

aspectos particulares a acadar:
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1.- Amosa-las diverxencias e disparidades que existen entre a
feminizacion da sociedade e a sUa ainda limitada presenza nos medios de

comunicacioén. A traveso deste obxectivo insistirase en tres aspectos:
- rol feminino nos medios dominantes na sociedade galega.
- ainfluencia crecente da muller nos eidos de decisidon social.
- reflexo da realidade feminina nos medios.

2.- Caracteriza-lo comportamento das mulleres como consumidoras de

medios, a sua dinamica e comportamento como publico obxectivo.

3.- Conseguir un exemplo da representacion de xénero e o papel da
muller nos medios de comunicacion galegos a traveso dun exercicio sincronico
que permita senta-las bases para configurar un mapa da representacion de

xénero en Galicia.

As anteriores seccions permitiran analizar unha cuestion cuxa
profundizacion € moi dificil cando non se dispon de instrumentos analiticos

como 0s que propofiemos nas lifias anteriores.
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2 CONTEXTUALIZACION: MULLERES E MEDIOS DE

COMUNICACION

A influencia dos medios de comunicacion é un fenomeno social que no
século XXl alcanza unha particular relevancia de cara & consecucion da
igualdade de xénero. Resulta irrefutable que os medios de comunicacion de
masas nunha sociedade moderna son un elemento fundamental na formacién
da opinién’. Desgraciadamente, a influencia dos mesmos non sempre é
positiva no proceso de consecucion da igualdade de oportunidades para as
mulleres. Os medios de comunicacion axudan & consolidaciébn de grandes
avances, a través da sua posibilidade de crear opinién, pero noutras ocasions
inciden negativamente neste proceso, 6 se converter en nexos entre 0 publico
consumidor e 0s obxectivos comerciais, para 0s que unha imaxe estereotipada

das mulleres supén un estimulo e incentivo comercial nesta sociedade de

consumo.

Os medios de comunicacidon propofien pautas de comportamento a
través da utilizacion de modelos de xénero, que son tomados como referentes
por toda a sociedade. Contriblen asi a crear unha vision da realidade tal, que
0s sitla actualmente como un dos principais axentes socializadores do

individuo.

" Nos ultimos abafos dos anos 1970, Chomsky, cofiecido lingtiista, comunicélogo e teérico da
informacién sinalaba que nas sociedades democraticas, os medios adoutrinan; 0s seus
obxectivos son divertir ao publico, separar a uns doutros, inculcar os valores hexemadnicos da
sociedade, a codicia, o luxo persoal, a diferenza cara aos demais, a separacion e a distancia

entre homes e mulleres, reforzando os seus roles nunha sociedade dualista (C. FRAGA, 2006)
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A capacidade de influencia dos medios de comunicacion é notoria e
ainda que cada vez hai mais profesionais implicados en amosar situacions de
avance con respecto a igualdade de xénero, diariamente a persistencia dunha
falla de reflexion sobre esta influencia e o seu alcance no que se refire &
igualdade entre homes e mulleres na nosa sociedade € obvia. Carécese dun
discurso sobre os efectos das mensaxes transmitidas, e contindanse mantendo
unha imaxe das mulleres estereotipada, que non reflicte os cambios profundos
conseguidos nas ultimas décadas. Alguns medios persisten ainda en transmitir
vellos valores, proxectando en ocasions unha imaxe vexatoria e denigrante das

mulleres.

Cando erroneamente os medios de comunicacion identifican &s mulleres
como Unicas responsables no dmbito doméstico e familiar e aos homes no
espazo publico e profesional, estase a utilizar un topico desfasado que
indirectamente incide na profunda discriminacion que existiu desde sempre na
sociedade. Os estereotipos de xénero encaixonan a unhas e outros,
esixindonos responder a modelos que son unha barreira no avance na

igualdade factica de homes e mulleres.

Segundo recoller o estudo As mulleres nos medios de comunicacion
(Xunta de Galicia-SGI, 2004) na actualidade os medios de comunicacion

establecen un modelo mediante os procesos seguintes:

1. Creacion dun sistema de valores nos que uns suxeitos son

clasificados como “inferiores e subordinados”.

2. A estes valores corresponden uns coédigos de conduta cos que se

trata de adaptar aos suxeitos a eses valores.
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3. A aparicion de simbolos significa que estes valores son interiorizados
sen reflexion. O simbolo denota que os valores se estandarizaron no grupo

social.

4. Consecuentemente con iso, aparecen 0S prexuizos, que non son
sendn a transmision de valores, codigos e simbolos adaptados polo grupo

dominante como forma de control sobre o grupo dominado.

5. Todo o anterior acabara xerando unha mentalidade coa que se

somete aos individuos clasificados en forma negativa.

Considerando a posicion privilexiada dos medios de comunicacién na
creacion de cultura, resulta dificil que esta prescinda dos estereotipos que
nutren as ideoloxias dominantes cando se reproducen con certa frecuencia
desde o ambito informativo. Progresivamente, e agora apoiadas pola nova Lei
de Igualdade, as mulleres estan introducindose no mundo da politica, da
educacion, da cultura, da economia, no mundo profesional, con avances

sorprendentes.

Nos medios, estes pasos percibanse e transmitense mais lentamente do
que ocorren na realidade. Unha importante cantidade de contidos vertidos en
noticias e programas dirixidos ao colectivo feminino apéianse en concepcions
de xénero moi lonxe da realidade. Danse noticias e dedicanse programas ao
colectivo feminino centrando as informacions en temas frivolos e banais
relacionados coa moda, a beleza e os chamados temas do corazon. As
mensaxes envianse voluntariamente a un publico identificado, de maneira
descualificadora e ir6nica, como composto fundamentalmente por mulleres

dedicadas as tarefas de esposas, nais e amas de casa.
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2.1 Mulleres: suxeitos fronte aos medios de comunicacion

Boa parte dos contados dos programas televisivos, e da publicidade,
presentan un modelo de persoas alleas & realidade. Un factor que contrible a
difusiébn dunha imaxe estereotipada das mulleres a través dos medios de
comunicacién € a minoria na que se atopa o colectivo de mulleres profesionais

da informacién nos espazos decisorios®.

O modelo de muller que acostuma a presentarse apoiase sobre todo no
seu aspecto fisico e tamén a sua pasividade. Fronte a esta imaxe de muller
como tal, estd o prototipo de home que tdédolos medios destacan:
independente, forte, respéctase o seu traballo e ten unha boa posicién
econdmica. Cando a muller adopta algunha das actitudes consideradas
estereotipadas como propias do home, se lle considera masculina e se € o
home quen asume aspectos tipificados como femininos, considéraselle
afeminado. Xunto a estes vellos mitos sobre as mulleres, vanse engadindo
NOVOS prexuizos e estereotipos integrados na sociedade de consumo na que
vivimos. Organismos internacionais encargados de promover politicas de
igualdade entre homes e mulleres, coinciden en recomendar directrices e
protocolos de actuacion aos medios de comunicacidn que eviten 0s
encadramentos que fan dificil a visualizacion da diversificacion de roles,
ademais de solicitar que reflictan a imaxe real das mulleres nho mundo, como

consecuencia da sua actividade e da sta formacién a tédolos niveis.

® Este sera un aspecto no que dende Foro internacional sobre Comunicaciéon e Xénero 2006
puxose moito énfase. (Neste traballo s6 se afronta este tema como un aspecto tedrico e non

terd o seu reflexo no traballo de campo executado)
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A pesares da existencia destes codigos de actuacion consensuados
globalmente, continla prevalecendo unha representacion e imaxe negativas
das mulleres, que pode estar vinculada a falta de utilizacion dos cédigos éticos

para os medios e, nalglns casos, a inexistencia de tales cadigos.
Entre os obstaculos fundamentais encontrados destacan:

A proxeccion continua de imaxes degradantes da muller, de
estereotipos de xénero e de programacion violenta e pornografica tefien un
impacto negativo e inhiben a plena participacién das mulleres na sociedade. As
politicas de comunicacion contra as imaxes sexistas e estereotipadas das
mulleres contindan sendo insuficientes. Hai unha grande confusion entre
liberdade sexual, moralidade, pornografia e violencia sexual: hai que saber
recofiecer a esta como unha violacion dos dereitos humanos das mulleres e
non confundila con supostos dereitos. Xa se deron alguns esforzos por
establecer ou manter mecanismos de autorregulacion do contido dos medios,
pero hai unha clara falta de sancions efectivas cando se violan as regulaciéns

existentes.

« Como as tematicas de xénero non son consideradas importantes ou
factibles de producir ingresos, moitas mulleres atopan dificultades para entrar
nos medios de comunicacion. Contindan sendo limitadas as oportunidades que
tefien as mulleres de obter emprego e acceso a postos directivos na industria
dos medios. Non hai suficientes mulleres nos medios que conseguiran

posicidns executivas na programacion.

» A participacion das mulleres nos procesos de comunicacion esta

relacionada en grande medida coa slUa posicion de xénero. Algunhas areas
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importantes do xornalismo son consideradas, ainda hoxe, como de dominio
masculino e os prexuizos de xénero impiden que as mulleres que traballan nos

medios participen plenamente na conformacion do contido dos mesmos.

*Polo de agora as escolas de xornalismo que incorporaron as tematicas
de xénero nos seus plans de estudio non son maioritarias. As e os profesionais
do xornalismo que intentan introducir unha perspectiva de xénero nos seus
traballos atopan moitas veces a resistencia como resposta ou son tomados a
broma polos seus colegas ou xefes. As mulleres comunicadoras sinalan que a
discriminacion e o acoso sexual estan entre 0s principais obstaculos 6 seu
progreso profesional. Tamén é extremadamente dificil abrir un debate publico
sobre temas como comunicacion e democracia, cédigos de ética ou
responsabilidade social dos medios, cando os directivos e tamén algun
xornalista néganse a recofiecer a sua responsabilidade, e moi poucos estan

dispostos a tratar estes temas publicamente.

As mulleres contindan tendo un acceso e unha participacion limitados na
toma de decisions dos centros difusores de informacion, nos entes que
supervisan a formulacion e implantacion das politicas de comunicacion dos
medios e na propia industria influinte. E para amosar un exemplo desta
realidade palpable na seguinte seccidn efectuarase un percorrido pola
experiencia Monitoreo 2005, un dos Uultimos informes internacionais de
recoflecido prestixio sobre dita tematica que permitirA dotar dun marco

conceptual e metodoldxico o presente estudio.



MARTINEZ RODRIGUEZ, SUSANA

2.2 Estudos internacionais e a realidade proxima: monitoreo

2005

O Proyecto Global de Seguimiento de Medios é unha iniciativa que
impulsa WACC, unha ONG britanica, coa intencion de amosar cal € a presenza
real de homes e mulleres nos informativos de radio, televisibn e nos xornais.
Esta iniciativa, que se desenvolve cada cinco anos dende 1995, consiste en
analizar mediante uns coédices, iguales para tddalas persoas que participan no
estudio, as noticias dun dia. A ultima edicion tivo lugar o 16 de febreiro de
2005. Tratase dunha andlise sincrénica que permite levantar un mapa da
representacion de xénero en todo o mundo para comparar e observa-lo
incremento que se produciu neste periodo en canto a presenza cuantitativa de
mulleres nas noticias, asemade como detectar con qué tipo de imaxes
aparecen representadas. Este estudo esta planeado dende a perspectiva de
Xénero, por tanto téfiense en conta as mesmas categorias para ambos sexos,
un elemento moi util que permite establecer comparacions de xénero, ademais
das temporais. Outro aspecto a ter en conta € que o estudo lévase a adiante
sobre a mesma informacion, isto €, no territorio estritamente xornalistico, un
espazo considerado pola mesma profesion e tamén en xeral pola sociedades,

como o de maior prestixio e credibilidade.

Estudos internacionais como o Global Media Monitoring Project 2005
amosan que houbo un puntual incremento da presenza das mulleres nos
informativos (pasase do 17% en 1991 ao 21% dez anos despois); estas
porcentaxes estan ainda moi lonxe de reflectir a participacion activa das

mulleres, que en Espafia acada o 41,50%. As mulleres aparecen
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fundamentalmente relacionadas cos contidos brandos, é dicir, aqueles (como
os de cardcter social ou cultural) que non se encontran entre os valorados
como mais importantes por parte do xornal. Segundo os datos do ultimo estudo
do Global Media Monitoring Project para o ambito espafiol, un terzo das
mulleres aparecen nas seccions de xente e cultura, outra terceira parte nos
contidos relacionados con sucesos e so0 o terzo restante aborda outros modelos
de protagonismo feminino. Os medios asumen unha funcion regresiva en
relacion coa representacion que das mulleres fan nas suas paxinas, en canto
gue non son quen de visualizalas na xusta medida marcada polo papel que
hoxe en dia ocupan na sociedade e en canto que seguen a difundir
estereotipos de indole patriarcal. A cobertura mediatica das mulleres politicas é
exemplo dese inmobilismo dos medios. Os medios de comunicacion non
aplicaron as politicas de discriminacion positiva nos seus contidos que si foron
aplicadas no reparto dos postos mais altos dos gobernos autonémico e estatal.
As mulleres son noticia nhon por aquelas cuestion que estan en relacion directa
cos problemas que lles afectan, senon en funcion dos intereses impostos polo
seu rol social. De ai o dominio das mulleres nos contidos da prensa rosa ou da

sUa representacion como obxecto sexual.

Os medios de comunicacion seguen a difundir visions estereotipadas de
xénero, baseadas nos estereotipos determinados pola sociedade e nos
modelos tradicionais nela asentados, modelos que inciden na discriminacion
cara as mulleres. As mulleres son pouco abordadas nos medios de
comunicacién como protagonistas e como fontes, os movementos feministas e
organizados de mulleres son invisualizados, a perspectiva de xénero é

ignorada e, en estreita relacion co anterior, os temas relacionados cos
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problemas que lles afectan especificamente as mulleres son pouco tratados,

agas aqueles ligados & violencia contra as mulleres no ambito familiar.

Para acadar unha maior visibilidade feminina, seria preciso que 0s
medios de comunicacién desestimasen a ollada androcéntrica coa que
configuran a relacién de protagonistas e espazos noticiosos. Unha visidbn mais
plural permitiria visualizar dunha maneira mais xusta as mulleres, ao igual que

a outros grupos sociais.

A continuacion relatase con mais detalle en qué consiste o proxecto

monitorio centrado na actuacion espafiola.

2.2.1 “Monitoreo” para Espafa

Elvira Altés é a Coordinadora do Proyecto Global del Monitoreo de
Medios para el Estado espafiol. No seguimento de 2005 a Associacié de
Dones Periodistes de Catalunya liderou o estudo no estado espaiiol, e
contou ca colaboraciébn das suas asociadas e co apoio de La Red de
Periodistas Europeas. Estamos a falar dunha ducia de persoas que
coordinaron e analizaron 4 informativos de television, 4 de radio e 7
periédicos’.

Este estudo non sé desvelou cales eran as porcentaxes de homes e
mulleres, sendén que ademais amosou o tipo de identificaciébns e baixo qué

temas ou en qué funciéns aparecen uns e outros (e obviamente unhas e

® O ambito informativo cubriu TVE, Antena 3 TV, Ser Radio, El Pais, ABC; no ambito
autondmico analizaronse TV3, TVE Galicia, Catalunya Radio, Radio 4, e La Vanguardia; e no
ambito local o Diario de Burgos, Diario de Tarragona, El Punt, e 20 Minutos, estudando e

codificando un total de 218 noticias.
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outras). A andlise tamén ofrece datos sobre as e os xornalistas, apuntando
unha maior igualade na profesion, tanto na presentacion de informativos, como

entre quen asina as noticias.

Elvira Altés (2006) tamén adiantou, como veremos a continuacion, que
os resultados obtidos para Espafia non son diferentes 6s que se recolleron

para os 75 paises restantes.

En dez anos, dende 1995 ate 2005, e dispofiendo de tres cortes de
estudio sincronico, constatase que na ultima década a presenza feminina nos
espazos informativos pasou do 17% ao 21%. Estes catro puntos en dez anos
son un incremento moi inferior aos niveis de participacion real das mulleres nos
diferentes ambitos publicos, dende o laboral, profesional, empresarial, e incluso

inferior ao rexistrado na politica ou na ciencia.

Nos resultados que se obtiveron do exercicio de seguimento dos medios
para o conxunto de Espafia a presenza acada un 22%, un resultado que debe
ser interpretado como unha regresion se compara ca presenza activa feminina,

41,50%.

Este é un dato que tamén resulta bastante esclarecedor respecto a
disimetria que se produce entre a presenza das mulleres no ambito publico e a
representacion do colectivo feminino nos medios. En 1998 a presenza das
mulleres no ambito publico estimabase nun 29%, mentres que a representacion
nos medios era do 18%. Os medios escatimaban un 11 de presenza real. Na
actualidade, a actividade das mulleres aumentou en 12 puntos dende 1998

mentres que o seu reflexo nos medios aumentou s6 en 4 puntos e atopase
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arredor dun 22%. Se no 1998 existia unha diferenza de 11 puntos, cos datos

gue se acadaron para 2005, o porcentaxe sitlase en 19 puntos.

Estes porcentaxes non so pofien en evidencia a disparidade respecto a
presenza masculina nos medios, sen6n que sinalan unha clara regresion

respecto & participacion das mulleres na sociedade.

A experiencia de Monitoreo 2005 para o caso espafiol arroxou un total
de 218 noticias analizadas, nelas aparecen 705 persoas, das cales 552 son
homes e 153 mulleres. Isto significa que s6 2 de cada 10 persoas que
aparecen nas noticias son mulleres. Os datos permiten facer un desglose mais
polo miudo: nos medios de televisidn aparecen un 23% de mulleres, na prensa
un 22%, e algo que resulta mais preocupante, nos informativos radiofénicos a
voz de muller é so dun 12% (o que significa que o 88% restante dos

protagonistas ou fontes son homes).

2.2.1.1 Algunhas caracteristicas do estudo

Trala referencia cuantitativa de cantas mulleres aparecen, o0 seguinte

paso € inquirirnos por 6nde aparecen, isto é, a dimension cualitativa da noticia.

A parcelacion da informacién non é aleatoria: non se lle da a mesma
importancia a unha noticia que aparece en Politica que a unha que se publica
en Sociedade, Cultura e por suposto nos espazos denominados Xente. Os
medios presentan a sua visidn e interpretacion da realidade a traveso de
espazos xerarquizados, que indican qué se debe considerar significativo e qué
resulta insignificante. Tamén os acontecementos e as informacions que se
constrien con eles se clasifican: hai noticias duras e brandas, importantes e

interesantes, que en definitiva queren dicir que da mesma maneira hai historias
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das que todos os medios deben facerse eco e outras que poden ou non

publicarse ou trasladarse a seccidns irrelevante.

Polo xeral, os medios contindan reforzando os estereotipos, xa que unha
terceira parte das mulleres que aparecen na seccién Xente e de Cultura, como
famosas ou destacando no campo da moda, do entretemento, do arte e da
cultura, outra terceira parte das mulleres amodsanse como protagonistas de
sucesos, na seccion de Sociedade, aparecendo vinculadas a temas de
violencia, en desastres e accidentes. Seria interesante reflexionar sobre a
posible relacién entre esta duas imaxes estereotipadas de mulleres, en qué
medida se reforzan e se retroalimentan estes aspectos, o de muller superficial
banalizada, & que se exhibe e se amosa mais cerca do obxecto que da persoa,
a que de algunha forma de priva da sua dignidade; e o seu correlato, en
aguelas as que se presentan como vulnerables, incapaces, e polo tanto

susceptibles de ser vitimas ou vitimizadas.

Sendo certa que estes "clichés" continda vixente, hai outra terceira parte
na que nos atopamos con novos modelos de protagonismo feminino. A
presenza e interaccion das mulleres repartense nun 13%, as que se adican a
politica, seguidas polas que aparecen no ambito da saude, da ciencia, a
ecoloxia, co 9%; en temas de vivenda, consumo, pobreza, atopamos un 8% de
mulleres; e con un el 7% de representacion aparecen as mulleres nos campos
do desenvolvemento, a educacion, as relacions familiares e a sustentabilidade.
Excepto | politica, as restantes soen ser cuestions que ocupan as seccions de
Sociedade e que polo xeral tefien unha consideracion xornalistica de temas
brandos, e curiosamente tamén soen ter neles un protagonismo maior as

mulleres xornalistas.
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Outra das précticas habituais do xornalismo é identificar donas, ben sen
apelido, ben sen indicar cal é a sua posicion ou cargo. O estudo Monitoreo-
2005 amosa que 4 de cada 10 mulleres (38,56%) no se lle asigna ocupacion ou
cargo especifico, mentres que os homes nesa mesma situaciéon s6 son 1 de
cada 10 (12%). Tamén forma parte das rutinas xornalisticas identificas as
mulleres en funcion das suas relaciéns familiares, unha caracteristica que se
atopa no 14% das mencions, mentres que s6 o 3% dos homes se identifican

segundo o seu rol familiar.

Respecto & cuestidon en qué funcion aparecen as mulleres nas noticias,
16 de cada 100 non tefien un papel destacado, isto €, non son protagonistas
nin son portavoces, no relatan a sta experiencia nin dan o seu testemufio. Pola
contar s6 un de cada 100 homes preséntase nunha tesitura de indefinicion. Un
dato inquietante a engadir. SO un 2% dos expertos requiridos por los medios

son mulleres.

Finalmente, sinalamos que as noticias non atopan a maneira de falas da
actualidade dende unha perspectiva de xénero, ni atopan interesantes as
actividades que acomete o colectivo feminino, xa que das 218 noticias
analizadas, s6 27 outorgaban o protagonismo absoluto as mulleres. No
obstante Elvira Altés tamén xunto con este dato apuntaba que sen dubida
habia neste panorama elementos para a esperanza dado que segundo a sua
experiencia e datos, as mulleres xornalistas adican un 30% do seu traballo a
elaborar noticias sobre temas de xénero, mentres que 0s seus colegas varons

s6 adican a estas tematicas un 18%.
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3 A SITUACION EN GALICIA: EXPERIENCIAS
RECENTES PARA FAVORECER A PRESENZA DAS

MULLERES NOS MEDIOS DE COMUNICACION

As labores desenvolvidas para fomenta-la presenza das mulleres nos
medios de comunicacion en Galicia nos Ultimos anos contan con interesantes
iniciativas. Nesta seccion daremos conta dalgunhas, que reflicten o avance da
sociedade. Este € o caso do Observatorio Galego dos Medios. Dende o seu
nacemento, en outubro de 2004, prestou especial atencion a todo o referido a
discriminacion das mulleres nos contidos dos medios de comunicacion,
consciente do papel que as institucions mediaticas ostentan na difusion e
reforzo dos estereotipos tradicionais de xénero, na invisibilizacion das mulleres
nos distintos ambitos sociais que hoxe en dia conseguiron conquistar, € no
mantemento dunha posicion de inferioridade respecto ao masculino. A sla
fundacion tivo lugar en Compostela, ca aprobacion dun decalogo, ou conxunto
de recomendacions, sobre o correcto tratamento informativo da violencia contra
as mulleres, o primeiro documento consensuado en Galicia con tal fin, asinado
por un total de 77 persoas procedentes de medios de comunicacion, a

Administracion e o eido académico.

O Observatorio Galego dos Medios creouse ao abeiro do Colexio
Profesional de Xornalistas de Galicia e estivo asociado dende un principio ao
Media Watch Global (A. B. PUNAL RAMA; J. EVANS PIM, 2006)A loita contra
as discriminacions de xénero e o compromiso cunha informacion transmisora
dos valores relacionados coa igualdade estivo presente no Observatorio

Galego dos Medios dende o inicio da sua traxectoria vital e ten o seu froito
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mais recente no | Foro Internacional sobre Comunicacion e Xénero, inserido

nas actividades do Seminario Permanente sobre Xornalismo Social.

Segundo reza na carta fundacional, o Observatorio Galego dos Medios
ten como obxectivo servir de foco de converxencia da Sociedade Civil, para

unha alianza estratéxica entre:

1.- Os profesionais da informacién responsabel, € dicir, os xornalistas
qgue reclaman o dereito a cumprir honestamente unha funcién esencial para os

sistema democratico e para a existencia dunha sociedade civil autbnoma.

2.- A cidadania activa, entendendo por tal os receptores de informacion
— considerados como cidadans e non como meros consumidores de
informacion- que amosan a sta predisposicion a intervir no control da calidade

da informacién que se lles fornece.

3.- Os creadores-productores do discurso teorico (analitico e
programatico) sobre o Sistema Informativo —no ambito da Universidade e da
investigacion-: democratizacion informativa, mediacion cualificada, criterios
deontoloxico-profesionais, propostas de caracter xuridico, iniciativas politicas

Ou sociais, utilizacion axeitada da tecnoloxia, etc.

A continuacion vamos a reflectir de maneira sindptica algunhas das
actividades promovidas polo Observatorio que tiveron unha maior repercusion
mediatica: as duas primeiras edicions das Xornada Medios de Comunicacion e
Violencia contra as Mulleres, os diversos cursos e obradoiros celebrados
(sobre cuestidons como a violencia contra as mulleres ou a linguaxe non sexista)

e o Foro Internacional sobre Comunicacion e Xénero.
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3.1 | Xornada Medios de Comunicacion e violencia contra as

mulleres

O primeiro dos eventos organizado polo Colexio Profesional de
Xornalistas Galegos, | Xornada Medios de Comunicacion e Violencia contra
as Mulleres, partia dunha fonda concepcion inter disciplinar, dado que se lle
deu voz tanto a un amplo abanico de profesionais e tamén afectadas pola
violencia de xénero. A xuntanza tivo lugar en outubro de 2004 para expor as
stias experiencias e pareceres e participar nun debate aberto que resultara o

mais prolifero posible®.

A xornada contou con dous relatorios sobre o tratamento mediatico da
violencia contra as mulleres a cargo das expertas en comunicacion e xénero M2
Isabel Menéndez Menéndez e Pilar Lopez Diez. E completouse con catro
mesas redondas, seguidas de varias sesions de debate entre os participantes

nas mesas e o publico. As mesas estiveron centradas nos seguintes temas:
1) o tratamento mediatico do suceso

2) a ruptura co circulo da violencia, e a conseguinte fase de

recuperacion
3) a vida despois da violencia

4) o papel dos medios de comunicacion no tratamento da violencia

contra as mulleres.

1 As comunicaciéns presentadas polas persoas participantes na | Xornada Medios de

Comunicacién e Violencia contra as Mulleres poden consultarse na paxina do Observatorio dos

Medios (www.observatoriodosmedios.org).
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Cada participante achegou, por unha banda, a sla experiencia como
profesionais e expertas en relacion coa violencia contra as mulleres e, por
outra, a slUa valoracion do tratamento mediatico desta realidade. Expertos
dende distintos ambitos profesionais, valoraron a abordaxe dada pola prensa a
este problema social e denunciaron algunha das suUas principais eivas:
informacion centrada no suceso, falta dunha analise a fondo, ausencia de
contextualizacidn deste problema social nas desigualdades de xénero propias
da estrutura patriarcal, tratamento morboso e espectacular, non respecto do
dereito & intimidade das persoas agredidas e incidencia na vitimizacién das
mulleres agredidas, entre outros factores. Incidiuse na necesidade de sublifiar
outros aspectos como a educacion en valores de igualdade e a prevencion, e
mesmo se fixo referencia ao efecto contaxio que pode resultar dun tipo de
informacions centradas exclusivamente no suceso en si, perniciosas en canto
que poden contribuir a reforzar ao agresor. Para evitar ese efecto reforzo, asi
como a sensacion de impunidade, considerouse axeitado un cambio nos focos
de interese dos medios: no canto de incidir exclusivamente no episodio de
violencia extrema, facer un seguimento do proceso e sacar a luz tamén aquelas

informacions que tefian que ver co posterior castigo ao agresor.

Ao final das xornadas aprobouse a Declaracion de Compostela, un
conxunto de recomendacions para 0 correcto tratamento informativo da

violencia contra as mulleres, o primeiro documento elaborado dende Galicia™

! poucos meses despois, 0 Servizo Galego de Igualdade aprobou un decalogo para o correcto
tratamento informativo da violencia contra as mulleres. Con anterioridade, xa foran aprobadas
recomendacions similares noutros puntos do Estado espafiol, tal € o caso de Como tratar bien

a los malos tratos (Junta de Andalucia), Manual con lazo blanco. Manual para periodistas sobre
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neste senso. Recofiecia a Declaracion a importancia dos medios de
comunicacién como subministradores dunha informacién veraz, pero tamén
como transmisores de valores relacionados coa igualdade e a loita contra a
discriminacion. Admitiase por tanto que malia terse visualizado ao fin no
discurso mediatico a violencia contra as mulleres*?, que historicamente fora
oculta tralas portas dos fogares ante a impasibilidade social e politica, o traballo
diario dos medios de comunicacién estaba pexado por unha serie de eivas que

era preciso evitar

la violencia doméstica (promovido pola Unié de Periodistes Valencians e a Generalitat
Valenciana); o manual de urxencia elaborado polo Instituto Oficial de Radio Television
Espafiola (IORTV) e o Instituto da Muller, a proposta de decalogo realizado polo Clube das 25,
o decalogo do concello de Pamplona, as recomendacions do Instituto da Muller de Navarra, as
recomendacions sobre o tratamento da violencia de xénero (elaboradas polo Collegi de
Periodistes de Catalunya, o Consell de la Informacié de Catalunya, o Consell de I"Audiovisual
de Catalunya, o Ajuntament de Barcelona e o Institut Catala de la Dona) ou o Decalogo para o
tratamento informativo dos maltratos no entorno familiar, do Sindicato de Periodistas das lllas
Baleares (A. B. PUNAL RAMA; J. EVANS PIM, 2006).

2 A conceptualizacién da violencia contra as mulleres como un problema social de graves
dimensions, asi como a sia visibilizacion politica, social e mediatica, € un logro da loita
feminista. Foi o0 movemento feminista o que instaurou a consabida consigna de “o persoal e
politico”. O persoal incliese dentro dunha estrutura social e politica determinada que, ademais,
estd marcada por un caracter fondamente patriarcal. O que pasa portas a dentro dos fogares,
polo tanto, non pode ser ignorado polas institucions politicas. A violencia contra as mulleres vai
moito mais al6 de episodios illados. Forma parte dun problema social baseado na desigualdade
propia dunha estrutura patriarcal, e como tal foi conceptualizado polo movemento feminista. En
Espafia, nos 80, a alianza entre o movemento feminista e as institucions fai posibel a
visibilizacion desta problematica. En 1983 nace o Instituto de la Mujer, que se encargara de
fornecer periodicamente aos medios de datos estatisticos que dean conta das dimensions
acadadas pola violencia contra as mulleres. Non obstante, non foi até varios anos mais tarde, a
raiz do impacto causado polo asasinato de Ana Orantes polo seu ex marido tras ter denunciado
nun talk show da television andaluza a situacion de malos tratos que vivira durante longos anos
de matrimonio —a cronica dunha morte anunciada, cando a violencia contra as mulleres

comeza a formar parte habitual da axenda dos medios.
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O texto aprobado polos presentes na Declaraciéon de Compostela foi o

seguinte:

1. A violencia de xénero baséase nun modelo patriarcal de sociedade

no que o rol feminino atépase supeditado ao masculino.

2. Este tipo de violencia non sé se manifesta nos malos tratos dentro do
ambito domeéstico, sendn tamén nos abusos e agresiéns sexuais, N0 acoso

laboral, na prostitucién, e na violencia especifica e singular contra as nenas.

3. Medios e xornalistas enfocaran estas agresions como unha violacién
dos dereitos humanos, e como un atentado contra a liberdade e a dignidade

das persoas.

4. Ante este tipo de delitos non cabe a neutralidade. Medios e xornalistas
adoptaran un compromiso activo na denuncia da violencia de Xxénero,

incentivando a toma de conciencia social sobre a problematica que comporta.

5. Medios e xornalistas afrontaran informativamente estes casos como
un problema social, e tentardn enmarcalos sempre na problematica xeral da
violencia contra as mulleres. En consecuencia, non se tratardn como casos
illados da cronica negra, obviando o seu emprazamento nas paxinas ou

bloques informativos destinados aos sucesos.

6. Evitar o sensacionalismo, o morbo e o dramatismo -tanto no
tratamento do texto como das imaxes-, 0 que obriga aos medios audiovisuais a
coidar non sO a recollida de imaxes e son, sendn tamén a sua edicidon e
difusion, desbotando os recursos propios dos “reality shows”, dos programas

de sucesos ou das series de ficcion.
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7. Respectar o dereito a intimidade e a dignidade das persoas agredidas,
especialmente cando se trate de menores de idade, garantindo o seu
anonimato, polo que medios e xornalistas absteranse de difundir datos ou
imaxes que as poidan identificar sen antes obter o seu consentimento,
respectando en todo caso o seu dereito a non facilitar a informacion que se lles

demande.

8. Para abordar estes casos de violencia coa sensibilidade e o rigor
profesional que esixen as vitimas e demandan os sectores mais concienciados
da sociedade, faise necesario un tratamento especializado dos mesmos,
afondando nas suUas causas e nas slUas consecuencias, 0 que comporta
afrontalos con perspectiva inter disciplinar (social, econdmica, politica,

cultural...).

9. Coidar a relacion coas fontes, que han ser diversas e plurais, sen
cinguirse exclusivamente por iso as oficiais, tendo en conta sempre aquelas
fontes expertas que contriblan a contextualizar informativamente non sO o
suceso en si, sendn tamén 0s procesos aos que se terd que enfrontar con
posterioridade a vitima (acollida e asistencia, tribunais, situacion laboral,
vivenda...), desbotando os testemuiios de fontes espontdaneas cando non

acheguen datos relevantes para a informacion.

10. Facilitar informacion atil e de servizo as mulleres afectadas,
explicandolles os recursos dos que dispoifien — casas de acollida,
asesoramento psicoléxico, tramites xudiciais, axudas da administracion...- para

afrontaren a sua situacion con garantias e

asi conseguir superala.
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11. Medios e xornalistas evitaran os estereotipos, prexuizos e toépicos

ligados a violencia contra as mulleres:
0s malos tratos non son froito dun “feito pasional”, son un delito.

0s malos tratos son un feito transversal a todos os estratos sociais; non

se producen exclusivamente entre as clases marxinais.

a vitima nunca é responsabel do feito violento, polo que € preciso evitar

un tratamento informativo que a culpabilice.

0 agresor € 0 unico responsabel do acto violento, polo que € preciso
evitar un tratamento informativo que o xustifique, como sucede sempre que se
bota man doutras circunstancias persoais (alcoholismo, ciumes...) alleas ao
feito en si, desbotando en consecuencia todo aquilo que puidese asegurarlle a

impunidade.

a linguaxe sexista reforza a dominacion simbdlica contra as mulleres,

polo que é imperativo desbotala dos relatos xornalisticos.

O texto foi asinado por un total de 77 persoas pertencentes a distintos
colectivos e entidades sociais, a medios de comunicacion, ou ben a titulo
individual®,

Meses despois, 0 Servizo Galego de Igualdade tamén tentou que os
medios de comunicacion galegos subscribisen o decalogo para o correcto
tratamento informativo da violencia contra as mulleres elaborado pola

Administracion. A falta dun compromiso real por parte dos mesmos

% A listaxe pode consultarse na paxina web do Colexio Profesional de Xornalistas de Galicia

(www.xornalistas.com).
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maniféstase no explicito incumprimento dalgun dos compromisos ali subscritos,
como o correspondente ao punto 10: Loitar contra a explotacién sexual e o
trafico de persoas. Con esta propostas se defende que os medios non
presentaran a prostitucion e as suas variantes como unha conduta socialmente
admisibel e non emitiran nin publicaran publicidade vexatoria para as mulleres,
incluidos os anuncios sobre actividades relacionadas coa explotaciéon sexual

das persoas.

Pola contra, as paxinas de anuncios por palabras, onde estan os
anuncios de prostitucion, son unha boa mostra deste incumprimento. Tanto a
iniciativa do Observatorio Galeo de Medios como a do Servizo Galego de
Igualdade puxeron de manifesto que, se ben existen cada vez mais
profesionais dos medios concienciados coa eliminacion das discriminacions en

funcién do xénero, falta por parte dos cargos directivos un compromiso real.

3.2 Il Xornada Medios de Comunicacion e violencia contra as

mulleres

En novembro de 2005 celebrouse a Il edicion da Xornada Medios de
Comunicacién e Violencia contra as Mulleres. O obxectivo desta edicion era
insistir nas outras violencias de xénero, aquelas que non conseguiron a
visibilidade acadada na axenda mediatica pola violencia contra as mulleres no
ambito domeéstico. A primeira edicion das xornadas centrarase case
integramente na abordaxe da violencia contra as mulleres no contexto familiar.
Na segunda edicidn, as comunicacions estaban dirixidas fundamentalmente

aos profesionais dos medios de comunicacion.
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Os temas abordados foron a violencia politica contra as mulleres, a
violencia sexual, prostitucién e trafico de mulleres, violencia contra as nenas no
ambito familiar, violencia contra as nenas no ambito escolar, o acoso laboral e
o papel do feminismo na visualizacion da violencia contra as mulleres (tratado
por unha representante de Andaina, grupo feminista galego de ampla

traxectoria).

O poder de convocatoria foi mais reducido ca na primeira ocasion, o que
pode ser considerado sintoma da persistencia dunha vision reducionista,
exclusivamente centrada na violencia doméstica, na percepcion prevalecente
nos medios da problematica social conceptualizada como violencia contra as

mulleres (A. B. PUNAL RAMA; J. EVANS PIM, 2006).

3.3 Obradoiros e Cursos

Ao longo destes anos de traballo os colaboradores do Observatorio
tentaron cubrir 0o descofiecemento da perspectiva de xénero que continda
existindo por parte dos profesionais da comunicacién. Por este motivo téfiense
organizado actividades de formacion que achegasen aos xornalistas a reflexion
sobre a construcion social e mediatica do xénero e a analise do sexismo nos
medios de comunicacion, asi como ferramentas Utiles para a deteccion dos
mecanismos de construcion sexista e androcéntrica do discurso mediéatico e
estratexias concretas para a elaboracion dunha informacion alternativa,
enfocada dende a perspectiva de xénero. Cunha dupla finalidade, formativa e
de debate, o Colexio Profesional de Xornalistas de Galicia colaborou co
Seminario Comunicacibn e Xénero da Universidade de Santiago de

Compostela, integrado no grupo de investigacion CIDACOM (Cidadania e
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Comunicacion) da Facultade de Ciencias da Comunicacion Composteld, na
organizaciéon de dous obradoiros e un curso, que tiveron lugar no 2006. As

actividades organizadas foron as que seguen:

Obradoiro “A violencia contra as mulleres nos medios. Comunicar mais

alé do suceso”, celebrado en Vigo o 17 de xufio.

Obradoiro “Linguaxe non sexista e informaciéon”, celebrado en Ourense o

24 de xufo

Curso “Estratexias profesionais no xornalismo. Comunicar dende a

perspectiva de xénero”, que tivo lugar en Compostela o 22 de xullo.

O primeiro dos obradoiros, “A violencia contra as mulleres nos medios.
Comunicar mais alé do suceso”, € un punto mais no traballo de reflexiébn sobre
o tratamento mediatico da violencia contra as mulleres suscitado dende o
Observatorio dos Medios nas xornadas de 2004. A reflexion e a formacion
dende a perspectiva de xénero € tanto mais urxente nun tema, como este, que
pasou a formar parte habitual das axendas mediaticas nos ultimos anos baixo a
aureola do sensacionalismo, o morbo e a superficialidade. A actividade
formativa abondou en ambitos como a construcion social do xénero, a
presenza do sexismo e do androcentrismo na representacion mediatica do
Xxénero, a comprension da violencia contra as mulleres dende unha perspectiva
ampla (que comprenda dende a violencia estrutural e simbdlica até a fisica e
psicoléxica), a analise das principais eivas dos medios no tratamento da
violencia contra as mulleres e a proposta de alternativas. A sesion puramente
formativa seguiu un espazo para o debate posterior, centrado no intercambio

de pareceres entre profesionais dos medios e representantes do movemento
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feminista na zona ao redor, principalmente, da posibilidade de levar a cabo
unha informacion alternativa sobre a violencia contra as mulleres. O obradoiro
serviu ademais de espazo para a aprendizaxe, de foro para o debate, e para o

coflecemento mutuo entre xornalistas e fontes do movemento feminista.

O segundo obradoiro, organizado en Ourense e centrouse no uso da
linguaxe non sexista. En @mbolos casos, os problemas de axenda (provocados
polas longas xornadas de traballo as que se ve sometida a profesion) foron o
argumento explicito mais esgrimido. Ben é certo que as condiciéns de traballo
dos xornalistas (longas xornadas laborais, presions varias, precarizacion da
profesidn...) fan ainda mais dificii que comprometan o seu tempo en
actividades de formacién extra, e a isto haberia que engadir certa falta de

concienciacion sobre as dimensiéns do sexismo nos medios.

Na organizacion dos obradoiros os organizadores deixaron constancia
dunha insuficiente involucracién nalgins casos por parte dos responsabeis
empresariais (0 que fixo imposibel en ocasions conseguir que enviasen a algun
ou algunha xornalista en representacion do seu medio) como dun deficiente
grao de concienciacion por parte da profesion arredor da problematica sexista
nos medios de comunicacion. Esta falta de concienciacién quizais sexa maior
no caso da linguaxe non sexista: mentres que a violencia contra as mulleres &
un problema social visibel, por desgraza contrastable nos abondosos casos de
asasinatos, a linguaxe non sexista considérase unha cuestion secundaria e en

moitas ocasions nin sequera € vista como problema que cémpre resolver.

Este segundo obradoiro —que ten 0 seu antecedente no curso
organizado sobre linguaxe non sexista en Lugo en maio de 2005 entre o

Colexio Profesional de Xornalistas e o concello lucente- xirou arredor de
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cuestions como o0 sexismo social e o mediatico, as manifestacions da ollada
androcéntrica, a necesidade da aplicacion dunha perspectiva de xénero na
informacion e, xa mais en concreto, a definicidn e caracteristicas da linguaxe

sexista, asi como a adopcion de estratexias practicas para a sta superacion.

O ciclo de actividades formativas do 2006 rematou coa organizacién dun
curso en Santiago de Compostela, concibido a modo de compendio dos
distintos aspectos abordados nos obradoiros anteriores. Esta actividade foi
dividida en tres bloques principais: 1) O sexismo social e a construcion da
desigualdade a través do sistema sexo-xénero; 2) O sexismo nos medios de
comunicacidon e a perspectiva de xénero como alternativa; 3) O tratamento da
violencia contra as mulleres nos medios de comunicacion; 4) As estratexias
para o uso dunha linguaxe non sexista. Como conclusion desta experiencia
podese dicir que, para fomentar a participacion do ambito profesional, convirian
actividades formativas practicamente a carta, totalmente adaptadas aos

horarios dos diferentes medios.

3.4 Foro Internacional sobre Comunicacion e Xénero

Esta actividade, un encontro virtual internacional celebrado entre o0 9 de
outubro e o 24 de novembro de 2006 (cunha sesion presencial o 25 de
novembro en Pontevedra) logrou unha ampla repercusién nos medios. O
emprego das TIC sen dubida esta a descubrir unha canle de infindas
posibilidades por explotar para facer chegar a mensaxe de igualitarismo. O uso
das novas tecnoloxias permitiu nesta ocasion, a traveso da rede, constituir un

novo espazo de encontro, debate e reflexion.



MULLER E MEDIOS DE COMUNICACION: A NECESIDADE DUN ESTUDO DA REALIDADE GALEGA

Nesta experiencia recibironse un total de 45 ponencias, que foron
editadas en un CD. De maneira sindptica recollemos a continuacion as areas

tematicas que estiveron presentes nas xornadas de traballo*:

Comunicacion e estudos de xénero, feministas ou das mulleres: teorias,

métodos, estado da cuestion.

O xénero nos medios de comunicacion: fase de producion, contidos e

audiencias.

As representacions da feminidade, masculinidade e sexualidade nos

medios, nos campos da informacion, da ficcion, do entretemento ou publicitario.

As representacions da violencia contra as mulleres nos medios de

comunicacion.

As relacions de xénero e a perspectiva de xénero no ambito profesional
dos medios: 0 xénero na estrutura empresarial, directiva e redaccional; a
situacion profesional das mulleres xornalistas; a relacion entre o ambito
profesional e os contidos; 0 movemento asociativo das mulleres profesionais da

comunicacion; a aplicacion da perspectiva de xénero nas redaccions etc.

Movemento asociativo, redes de mulleres e comunicacion: iniciativas
comunicativas dende o movemento feminista e organizado de mulleres; as
relacions das redes asociativas cos medios de comunicacién; 0 seu acceso a
axenda dos medios; as representacions do feminismo e 0 movemento

organizado de mulleres nos medios...

“http://observatoriodosmedios.org/xornadas/xornada.php?txt=obs_xornadas_200610_comunic

acions
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O xénero na confluencia das discriminacions (racial, econdmica,

orientacion sexual, discapacidade...). Unha vision dende a comunicacion.

Xénero, medios e desenvolvemento. Os medios de comunicacién como

arma de empoderamento para as mulleres.
O sexismo na linguaxe dos medios.
Xénero e tecnoloxias da informacion e da comunicacion.

A pluralidade profesional das participantes deixou explicito o labor que
dende esta actividade se desenvolveu para establecer canles de dialogo,
debate e cooperacion, entre medios, mundo académico e o movemento
asociativo. Todo co obxectivo de dar a cofiecer a sociedade as principais

conclusiéns da analise dos medios dende a perspectiva de xénero.

As conclusions tiradas da participacion no evento estiveron centradas en
tres ambitos, que representan as cuestions tratadas por cada un dos sectores

participantes: o académico, o profesional e o asociativo™®.
a) Ambito académico

Malia a feminizacion da profesién nos ultimos tempos, seguen en pé as
desigualdades entre mulleres e homes no eido laboral. As xornalistas sofren
discriminacion tanto vertical como horizontal no ambito laboral. A discriminacion
vertical refirese as maiores dificultades que tefien as mulleres fronte aos homes

para 0 seu ascenso na profesion. A discriminacion horizontal emana das

'* |nsistimos en que esta parte do estudo é en grande medida unha recensién do exposto nas
propias conclusiéns do foro, citadas ao final do estudo, na seccién bibliografica. O feito de non
dispor dunha maior dotacién de recursos e tempo impide ter realizado unha pescuda propia

mais ampla nun tema que dende logo é sobradamente interesante.
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distintas condicions laborais de mulleres e homes xornalistas en sectores e
postos equivalentes. ademais hai que falar doutro tipo de discriminaciéns,
como acontece ca atribucion daqueles contidos de maior impacto publico aos
profesionais homes ou a discriminacion daquelas mulleres cuxos rasgos
estéticos non coinciden co canon de beleza estabelecido en determinados

ambitos como a television.

As elites das empresas mediaticas, asi como o0s postos de
responsabilidade nestas mesmas empresas, estan maioritariamente ocupados
por homes. Mesmo naquelas mulleres que conseguen ascender se observa, en
ocasions, a asuncién dun modelo de poder e autoridade masculino. E preciso,
porén, a incardinacidon da perspectiva de xénero non s6 nos postos de

redaccion sendn tamén nos cargos de responsabilidade e decision.

A estrutura xerarquica dos medios, e as dificultades de conciliacion da
vida profesional e familiar, son dous dos principais obstaculos para o exercicio
e ascenso na profesion xornalistica por parte das mulleres. En relacion co
segundo factor, a pesar de que xa na Conferencia de Beijing se marca a
conciliacion entre a vida laboral e familiar como un obxectivo concreto e malia a
que esta cuestion é incorporada a lexislacion espafiola na lei 39/1999, a
consecucion da harmonizacion entre o traballo e a familia esta lonxe de

conseguirse no &mbito xornalistico®®.

Andlise da representacion das mulleres nos medios de comunicacion

' Compre enfatizar a data do foro: a dia de hoxe o panorama legal espafiol é mais optimista.
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Os medios de comunicacion, a pesares dos avances, contindan facendo
invisibles as mulleres e non reflicten o seu protagonismo real no ambito publico.
Os medios asumen unha funcién regresiva en relacién coa representacion que
das mulleres fan nas stas paxinas, en canto que non son quen de visualizalas

na xusta medida marcada polo papel que hoxe en dia ocupan na sociedade.

A cobertura mediatica das mulleres politicas é exemplo dese
inmobilismo dos medios que 0s incapacita para representar o cambio social
experimentado polas mulleres nas Udltimas décadas. Malia que os ultimos
Executivos, tanto autonOémico como estatal, son paritarios en numero de
ministras/os e conselleiras/os, a representacion mediatica segue sen ser
paritaria, nin cuantitativa nin cualitativamente. Os medios de comunicacién non
aplicaron as politicas de discriminacion positiva nos seus contidos que si foron

aplicadas no reparto dos postos mais altos dos gobernos autonémico e estatal.

As mulleres son noticia non por aguelas cuestions que estan en relacion
directa cos problemas que lles afectan, sendn en funcion dos intereses
impostos polo patriarcado. De ai a importante presenza das mulleres nos

contidos da prensa rosa ou da sua representacion como obxecto sexual.

Os medios de comunicacion seguen a difundir visions estereotipadas de
xénero, baseadas nos roles e estereotipos determinados pola sociedade e nos
modelos tradicionais nela asentados, modelos que inciden na discriminacion
cara as mulleres. As mulleres son pouco abordadas nos medios de
comunicacién como protagonistas e como fontes, os movementos feministas e
organizados de mulleres son invisualizados, a perspectiva de xénero é

ignorada e, en estreita relacion co anterior, os temas relacionados cos
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problemas que lles afectan especificamente as mulleres son pouco tratados,

agas aqueles ligados & violencia contra as mulleres no ambito familiar.

E preciso que os medios de comunicacion asuman unha funcién activa a
hora de procurar fontes e voces expertas femininas. Para acadar unha maior
visibilidade feminina, tamén seria preciso que os medios de comunicacion
desestimasen a ollada androcéntrica coa que configuran a relacion de
protagonistas e espazos noticiosos, dous factores que a mirada dos medios
cobren en tanto en canto estan ligados ao poder. Unha vision mais plural
permitiria visualizar dunha maneira mais xusta as mulleres, ao igual que a
outros grupos sociais. No Foro constatouse cOmo o xénero tamén estaba a ser
usado como categoria fundamental de analise nun ambito tan pouco revisado
nos estudos estatais sobre comunicacidbn e xénero como € a recepcion

comunicativa.

En canto a abordaxe mediatica da violencia contra as mulleres, no Foro
recofileceuse que, malia que os medios de comunicacion contribuiron a
visualizacion deste problema social, sobre todo no relacionado co ambito
domeéstico, seguen a existir deficiencias que pexan a calidade da informacion: a
falta dunha abordaxe da violencia contra mulleres, non como relato de casos
illados, senén como un problema social baseado nunha gravisima violacion dos
dereitos humanos; a ausencia da analise das causas —fundamentadas na
persistencia de desigualdades e discriminacions de xénero na sociedade
patriarcal- e as consecuencias; o0 mantemento de prexuizos e estereotipos, que
mesmo chegan a inculpar as mulleres e a desculpar aos agresores, e por

altimo, a falta dunha perspectiva interdisciplinar.
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Insistiuse nunha evidencia a middo esquecida polos medios de
comunicacion: a violencia contra as mulleres ten caracter estrutural. Polo tanto,
€ transversal as distintas sociedades e culturas, estratos sociais e espazos
(publicos e privados). E unha violencia baseada nas relaciéns desiguais entre
0S Xéneros nas que se basea a construcion da sociedade patriarcal, que se
manifesta tanto no ambito publico como no privado, que se materializa tanto na
violencia fisica como na psicoloxica ou sexual, que se encarna non sO no
ambito familiar senén tamén na violencia sexual, a violencia contra as nenas, 0
acoso sexual e laboral, a violencia simbdlica, a violencia cultural, a violencia
estrutural, a violencia institucional, etc... Dende a reflexion feminista asentouse
gue as suas bases estan na propia estrutura da sociedade, construida sobre os
principios patriarcais. Porén, no Foro suscitouse o debate sobre a posibilidade

de ampliar o campo de explicacions construido pola teorizacién feminista.
Publicidade

A publicidade contrible a difundir estereotipos do feminino e do
masculino baseados na desigualdade e amosa, nas representacions que fai
das mulleres, a alianza entre os valores do patriarcado e os intereses de
incitacion ao consumo propios da sociedade capitalista. A pesar de que a
consecucion de maiores cotas de liberdade, autonomia e dispofiibilidade de
ingresos de seu converte 4s mulleres en sectores de interese para a
publicidade como suxeitos aos que dirixirse en funcidn dos seus intereses
propios, e non simplemente como amas de casa (que foi a vision tradicional
presente nos contidos dos anuncios), e malia que as representacions
publicitarias tentan incluir nos ultimos anos modelos de mulleres mais

autbnomos, porén os estereotipos tradicionais de xénero seguen a selos



MULLER E MEDIOS DE COMUNICACION: A NECESIDADE DUN ESTUDO DA REALIDADE GALEGA

dominantes. A publicidade continba a insistir fundamentalmente na
representacion das mulleres como obxectos sexuais, nais e persoas
preocupadas pola beleza. Difunde, ademais, unha vision da beleza irreal,
construida en laboratorio. Estende pois un modelo irreal de beleza feminina, do
que as mulleres reais quedan excluidas. Incitan ao consumo avivando o
desexo de consecucion dese ideal de beleza feminino artificialmente

construido.
Novas tecnoloxias

As TIC aceleran os procesos de cambio econdmico e social mais, porén,
non todalas persoas tefien iguais posibilidades de acceso &4s mesmas. Os
datos evidencian a fenda dixital de xénero, que asenta nas maiores dificultades
que tefien as mulleres para o0 acceso e uso das novas tecnoloxias en igualdade
de condicions cés homes. Esta situacion non pode permitirse nun estado de
dereito, polo que deben esixirse medidas eficientes dende os poderes publicos,
gue non se queden en papel mollado. Nalgun dos artigos do Foro denunciouse
que moitas das politicas adoptadas respecto & incorporacion das mulleres ao
ambito das TIC dende o Estado quedaron no ambito da formulacion
programatica, sen unha aplicacion practica adecuada que permitise remitir a
desigualdade das mulleres no acceso e uso das novas tecnoloxias. E, pois,
necesario que dende a Administracion publica se adopten medidas ao
respecto, sempre dende a perspectiva de xénero. Entre as propostas
presentadas no Foro para atallar a fenda dixital de xénero dende as politicas
publicas destacan as seguintes: facilitarlles as mulleres a adquisicion de
conexion & rede; incorporar o cofiecemento das TIC ao ensino primario e

secundario, asi como ao ensino de adultos e adultas; promover as e-
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capacidades; fomentar a presenza das mulleres nos sectores de ensino
relacionados coas novas tecnoloxias; incrementar a presenza das mulleres nos
postos e cargos relacionados coa Sociedade da Informacion; incluir expertas
en igualdade de xénero nos comités cientificos e de elaboracién e seguimento
dos programas de desenvolvemento da Sociedade da Informacién; fomentar a
investigacion sobre a presenza das mulleres na sociedade da informacion e a
sUa relacion coas novas tecnoloxias; crear codigos de boas practicas para os
contidos; impulsar a creacion de redes de mulleres e de canles de informacion;
difundir as multiples aplicacions das novas tecnoloxias na actividade diaria das
persoas ou desenvolver férmulas de traballo que non redunden na

precarizacion laboral.

E de gran relevancia para o empoderamento das mulleres o uso das
novas tecnoloxias para a defensa dos intereses propios. No Foro destacouse a
importancia do ciberfeminismo, movemento de gran diversidade e de multiples
manifestacions, xurdido a principios dos 90, que usa as novas tecnoloxias
como instrumental liberador e ferramenta para o empoderamento das mulleres
no mundo. Asi mesmo, Internet convértese en fértil substrato para a creacion
de redes virtuais en prol da defensa dos dereitos das mulleres, da igualdade e

da loita polo fin das discriminacions en funcion de xénero.
b) Ambito asociativo

As principais cuestibns que centraron a preocupacion do tecido
asociativo inciden nos aspectos que a continuacion se detallan. A primeira
remite & escasa relacion entre as e os xornalistas e o tecido asociativo. Os
medios de comunicacion apenas acoden ao movemento feminista e organizado

de mulleres como fontes autorizadas sobre cuestions relacionadas coa
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problematica das mulleres. Réstanlle lexitimidade a auténticas fontes expertas,
as primeiras ademais en denunciar, visualizar e conceptualizar como
problemas sociais ambitos hoxe cuantitativamente tan abordados pola prensa
como a violencia contra as mulleres. Mais alé dos 8 de marzo e o os 25 de
novembro, os medios de comunicacion apenas acoden &s feministas e ao
movemento organizado de mulleres. 1) A consideracion dos “temas de
mulleres” como cuestidbns de segunda categoria por parte dos medios de
comunicacion. Dende o tecido asociativo tamén se analizou o tratamento
outorgado as mulleres nos contidos dos medios de comunicacién. Denunciouse
o papel ideoloxico dos medios como transmisores da ideoloxia patriarcal,
patente no modelo de muller que transmiten. PUxose de manifesto, asi mesmo,
0 escaso relevo do papel xogado polas mulleres na informacién, vinculado
ademais ao seu protagonismo como vitima ou como protagonistas da cronica
social e personaxes destacados noutros contidos brandos. Insistiuse, ademais,
na necesidade de eliminar o sexismo na linguaxe, e urxiuse que deixase de ser

tratada esta demanda como unha preocupacion secundaria.

2) A abordaxe realizada por parte dos medios de comunicaciéon da
violencia contra as mulleres. A visibilizacion, tal como se recofieceu dende o
tecido asociativo, € unha estratexia de gran importancia para loitar e rematar
coa violencia contra as mulleres. Dende o movemento feminista e organizado
de mulleres recofiécese o papel xogado polos medios de comunicacion a hora
de sacar a luz un problema social que tradicionalmente fora oculto tralas portas
do espazo privado. Porén, urxese dos medios un tratamento mais adecuado da
violencia contra as mulleres, que descarte de raiz o morbo e o sensacionalismo

como cebo para a captacion de publico, que elimine os estereotipos patriarcais,
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gue deixe claro quen € o agresor e quen a vitima, que aborde a violencia contra
as mulleres como un problema social e non como unha relacién de casos
illados e que, por ultimo, avogue por un tratamento rigoroso, interdisciplinar e a
fondo da informacion. Asi mesmo denunciouse que, malia a aprobacion da
Declaracion de Compostela en 2004, moitos medios seguen a facer caso omiso

das sUas recomendacions.

3) A necesidade de abordar, dende o ambito lexislativo, o papel dos
medios de comunicacién na transmision de contidos que non incorran na
discriminacion por razén de xénero. No Foro analizouse o titulo Il do — enton —
proxecto de lei de Igualdade, dedicado aos medios de comunicacion, no que se
obriga aos medios de comunicacion publicos a transmitir unha imaxe igualitaria
e non estereotipada dos xéneros, se estabelecen os principios e preceptos que
os medios privados deben seguir e se impulsa as Administracions publicas a
promover acordos de autorregulacion que contriblan ao cumprimento da
lexislacion en materia de igualdade. Tamén se pediu que na futura lei galega
para a prevencion e tratamento da violencia de xénero se tefia en conta a
actuacion dos medios. Propuxose que na devandita lexislacion se esixa dos
medios publicos ou que perciban axudas publicas a eliminacion de contidos e
imaxes que atenten contra o espirito da lei e avogouse polo promocién de
acordos e convenios de autorregulacion. Porén, tamén se puxeron de
manifesto no Foro as dificultades dos poderes publicos para asegurar o
cumprimento do estabelecido nas normas, polo que se pediu da cidadania un
papel activo como elementos de presion a prol da eliminacion da discriminacion

de xénero nos contidos.
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4) O tratamento dado polos medios de comunicacion a prostituciéon. A
abordaxe mediatica da prostitucion xera multiples confusiéns sobre esta
problematica e, no fondo, contrible a concepcion da mesma como unha
realidade inevitabel. Falta un tratamento mais repousado, que analice causas e
consecuencias e denuncie a ligazén da prostitucion con violacions dos dereitos
humanos tan graves como a trata de persoas ou a violencia contra as mulleres.
Tamén se puxo de manifesto a permisividade dos medios con respecto &
prostitucion, contrastable nas abondosas e explicitas paxinas de contactos nas

que se anuncia este negocio na prensa.
c¢) Ambito profesional

Refirense de seguido os principais aspectos sobre 0s que se suscitou a

reflexion dende o @mbito profesional:

1) A necesidade de avanzar no longo camifio que ainda queda por
percorrer para cumprir cos obxectivos marcados pola IV Conferencia Mundial
sobre a Muller'”: aumentar o acceso e a participacion feminina nos medios de
comunicacion e fomentar unha imaxe mais equilibrada das mulleres e dos

homes nos seus contidos.

2) A persistencia de discriminacions na situacion laboral e profesional
das mulleres xornalistas. Polo mesmo traballo elas son menos retribuidas e,
ademais, tefien maiores dificultades para ascender. As experiencias de

asociacionismo de mulleres xornalistas expostas no Foro ratifican a importancia

' Lémbrese que en Madrid no 2008 tera lugar a Women's World.
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que tiveron e seguen a ter na defensa dos dereitos das profesionais da

comunicacién e na demanda de contados mais equilibrados.

3) O feito de que o incremento de mulleres xornalistas nas redaccién nos
altimos anos non supuxera de por si cambios cara a unha representacion mais
equilibrada de mulleres e homes nos contidos. Ser xornalista e muller non ten
porque implicar unha maior concienciacion e compromiso coa problematica das
mulleres nin unha actitude mais favorabel & representacion mais equitativa dos
xéneros. Para sermos quen de deconstruirmos o androcentrismo e 0 sexismo
dos medios e construir os contidos dende unha éptica nova, € preciso sermos
conscientes da existencia dunha discriminacion e da necesidade da sua
eliminacién, asi como cofiecedoras e cofiecedores das estratexias para levar
tal tarefa a cabo. Compre, pois, que mulleres e homes xornalistas se formen na
perspectiva de xénero. Tamén se tefien demostrado moi Utiles na loita contra o
sexismo no ambito xornalistico estratexias como 0 asociacionismo entre as

mulleres da comunicacion.

4) A necesidade de formacion na perspectiva de xénero, que debe
integrarse nos medios de comunicacion de xeito vertical (dende as e os
directivos até as redactores e redactores, pasando polos multiples cargos

intermedios) e transversal (nas diversas areas abordadas polo medio).

5) O papel xogado tanto polos medios de comunicacién alternativos
(dende a rede até a radio e as publicacidons impresas), voceiros do movemento
feminista e organizado de mulleres pezas chave na concienciacion e difusion

de todos e cantos problemas afectan de maneira especifica s mulleres.
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6) A importancia da creacion de redes de comunicadoras e doutras
iniciativas mediéaticas (como por exemplo, axencias de informacion) que tefian
por obxecto incorporar nos medios de comunicacion masivos a perspectiva de
xénero. Bos exemplos deste tipo de proxectos son a axencia de informacién
mexicana CIMAC ou a Red Internacional de Mujeres con Periodistas y
Comunicadoras-Red Internacional de Periodistas con Vision de Género, creada

no 2005.

Con maior detalle este conxunto de conclusions € froito da lectura e
estudo das numerosas ponencias presentadas no Foro Internacional... e

particularmente do traballo presentado sobre as mesmas conclusions.

No ano 2007 a actividade do Observatorio continla sendo importante:
unhas das ultimas novidades que non acadou unha resesa significativa foi os
documentos relacionados ca violencia de xénero, penllados baixo o titulo

Dossier: O xornalismo fronte & violencia de xénero*®.

'8 http://observatoriodosmedios.org/dosieres/dosier.php?id=186&Ig=gal
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4 A REPRESENTACION DE XENERO NA AUDIENCIA

DOS MEDIOS DE COMUNICACION EN GALICIA

Neste punto, dende a Optica da representacion de Xxénero, imos a
presentar un debuxo da audiencia dos medios de comunicacion no marco da
Comunidade Auténoma de Galicia, a través dunha analise empirica dos datos
dispofiibles das distintas fontes estatisticas para o primeiro semestre do 2006 e

a suia evolucién nos ultimos anos.

Neste estudo, por medios de comunicacion referirmonos en tddolos
casos aos medios convencionais: Television, Radio, Diarios, Revistas,

Suplementos, Internet e Cine.

No primeiro apartado presentaremos una aproximacion a metodoloxia da
medicién de audiencias que se segue en Espafia e de onde sacamos 0s datos
para Galicia. E no segundo punto imos a fotografar o consumo dos medios en
Galicia en duas direccidns, por unha banda estudando as pautas de consumo
dende a perspectiva de xénero e, por outra banda, as pautas de consumo das

mulleres coma un segmento particular da poboacion.

4.1 A medicidn de audiencias

Por audiencia enténdese, en calquera medio de comunicacion, o0 numero
de persoas destinatarias de un medio ou soporte e que son ou poden ser
alcanzadas polo mesmo. Polo tanto, a audiencia é unha das variables mais
importantes no estudo da penetracion dos medios de comunicacion na

sociedade.
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En termos xerais, a medicion de audiencias xustificase en base a dous
obxectivos basicos. O primeiro, seria cubrir as necesidades da industria
publicitaria, que precisa contar cun instrumento para regular a compravenda
dos espazos publicitarios®®. Un segundo uso, por parte dos medios céntrase en
dirixir a informacion obtida cara o propio marketing do medio de comunicacion
en cuestion e a confeccibn ou programacién dos contidos das distintas
editoriais, canles, emisoras ou outras en funcion dos perfis socioloxicos dos

individuos e a penetracion dos medios na poboacion.

Dentro do campo da investigacion social e de mercado, as operacions
de medicién de audiencias ocupan un oco singular. Este caracter especial
débese a que a sua funcion no é soamente proporcionar informacion mais ou
menos estratéxica aos usuarios da mesma senon que tamén, como Xxa
dixemos, proporcionan unha “moeda de cambio” para a compravenda dos
espazos publicitarios. Asi, o que un medio de comunicacion vende como
produto principal para a sUa supervivencia como organizacion empresarial,
ademais dun servizo de informacion ou entretemento, € o nivel de audiencia
que consegue en cada franxa horaria e o perfil socioloxico e psicodemografico
dos individuos que compofien esa audiencia, e tal como a operacion de medida

proporciona e clasifica os resultados obtidos.

Os estudos de medicion de audiencias, coas suas debidas excepcions,

presentan unhas peculiaridades especificas sobre outros tipos de

19 Este obxectivo foi o que historicamente propiciou o inicio das operaciéns de medicién nos
diferentes paises e o que xera os fondos necesarios para costear os principais estudos de
medicién. Asi mesmo, esta perspectiva do interese publicitario condiciona algunhas das

caracteristicas basicas dos estudios de audiencia existentes hoxe en dia.
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investigacions sociais ou comerciais por tratarse de estudos sindicados e de
caracter continuo. Tratase de investigacions xeograficamente enfocadas a
territorios nacionais, xa que os mercados publicitarios son polo de agora de

caracter basicamente nacional.

As técnicas cualitativas empregadas para recoller os datos primarios
necesarios para a investigacion de audiencias caracterizanse, coma en
calquera investigacion comercial, porque a informacién procede dos niveis
superficiais da personalidade humana. Esas técnicas posibilitan cuantificar e
medir, con procedementos estruturados, determinadas dimensions da conduta

do individuo, para con elo xeneralizar os resultados a nivel estatistico.

Polo tanto, parece axeitado para o contexto no que se move este estudo
de analizar a relacion e o papel da muller nos medios de comunicacion, prestar
a suficiente atencion aos datos relativos a medicion das audiencias dos medio

que tefien presenza significativa para a sociedade galega.

En Espafia, entre os estudos e investigacions de audiencias un dos mais
destacados é o Estudio General de Medios (EGM). O EGM baséase na
realizacion de entrevistas persoais para obter datos da audiencia de multiples

medios de comunicacion recollidos simultaneamente en tres sondaxes anuais.

A continuacion describiremos os aspectos mais importantes do EGM,
que elabora a AIMC e que son a base dos datos empregados neste estudo en

apartados sucesivos.

4.1.1 O Estudio General de Medios (EGM)

O EGM tratase dun estudo efectuado pola AIMC (Asociacion para la

Investigacion dos Medios de Comunicacion) co que se pretende representar o
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comportamento da poboacion en relacibn 6 seu consumo de medios de
comunicacién. O EGM foi lanzado en 1968 e emprega o método do Recent

Reading.

O EGM xunto co “Marco General de los Medios en Espafia”’ é unha das
publicacions de AIMC mais demandadas que estd a medrar en interese, tanto
entre os seus asociados (encargados de financiala), como entre os profesionais
do periodismo e a informacion (principalmente econdmica e publicitaria), asi

como nos centros de estudo e investigacion sobre os medios de comunicacion.

Neste estudo amésase unha vision xeral das audiencias dos diferentes
medios de comunicacion espafois, ademais complétase con outra informacion
como: cifras referidas & poboacion obxecto de estudo do EGM, informacién

sobre o equipamento dos fogares e datos sobre os consumos dos individuos.
Tres son as caracteristicas basicas que definen ao EGM:

- E un estudo de caracter poboacional. Neste senso o seu obxectivo é
conseguir unha representacion adecuada da poboacion a través dunha
mostra.

- Falamos dun estudo multimedia, isto é, analiza para cada individuo o
seu comportamento respecto 6s distintos medios.

- E de periodicidade anual: o desefio de mostra é anual, ainda que este se

divide posteriormente en tres partes iguais denominadas ondas.

O universo do EGM esta constituido por todos aqueles individuos de 14
ou mais anos residentes en fogares unifamiliares da Espafia peninsular,

Canarias e Baleares.
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A mostraxe anual que se tomou na segunda onda 2006 foi de 44.146
individuos, dividida en tres mostras de igual tamafio e desefio. A sla vez, a
mostraxe subdividese en sete submostras iguais, unha para cada dia da

semana (cadro 4.1).

Cadro 4.1. Ficha técnica do EGM 2006

Universo: Individuos de 14 ou mais anos, residentes en fogares, situados en
municipios dentro da Espafia Peninsular, lllas Baleares e lllas Canarias.

Desefio da mostraxe:
— Polietapico estratificado.
— Afixacion proporcional por Comunidades Autébnomas.

— Desproporcion interna en cada Comunidade para aumentar a razén de mostraxe en
municipios de mais de 50.000 habitantes (incluidas as capitais de provincia que non
cheguen a esa cifra). En cada comunidade e habitat a distribuciéon por provincias é
proporcional.

= Minimo da mostraxe provincial de 116 entrevistas por onda, 300 6 ano.
=  Ampliaciéon da mostraxe en Baleares.

Tamafio de mostra ano 2004: 44.146 entrevistas persoais “face to face”.
Traballo de campo:
Seleccion das unidades da mostraxe:
— Seleccion do fogar, mediante procedemento de rutas aleatorias.
— Seleccion da persoa no fogar, mediante un procedemento aleatorio.
— Substituciéns por persoas do mesmo sexo, grupo de actividade e intervalo de idade.
Prazo de realizacion:
22 onda 2006. Do 29 de marzo 6 19 de xufio: 15.037 entrevistas.
12 onda 2006. Do 11 de xaneiro 6 14 de marzo: 14.525 entrevistas.

32 onda 2005. Do 14 de setembro 6 8 de novembro: 14.584 entrevistas.

Fonte: AIMC

O tamano do EGM faino ser un dos estudos de audiencia de maior

tamafio entre os que se realizan a nivel mundial. Utiliza un procedemento de
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mostraxe aleatorio polietdpico e estratificado, definindose os estratos polo

cruce provincia-habitat®°.

O tamafo da mostraxe e 0 método cuasiprobabilistico na seleccién das
unidades ultimas da mostraxe danlle 6 EGM un importante valor referencial
para outras investigaciéns, non sé de audiencia senén tamén de mercado e

opinion en xeral.

A continuacién analizaremos como é mostra do EGM para Galicia. Na
taboa 4.1 aparece a distribucién por provincias no 2006 das 2.929 entrevistas
realizadas polo EGM. O universo de referencia na nosa comunidade son
926.874 fogares e 2.415.414 individuos (taboa 4.1) que representan

aproximadamente o 7% da poboacién espafiola obxecto do estudo.

Taboa 4.1. Distribucion da mostra do EGM 2006 en Galicia®

PROVINCIA EGM
A Coruia 1.201
Lugo 378
Ourense 363
Pontevedra 987
Total Galicia 2.929
Total Espaia 48.000

Fonte: AIMC

En canto a recollida da informacion, esta realizase mediante unha
entrevista persoal cara a cara no fogar do entrevistado mediante unha técnica

denominada CAPI (Computer Assisted Personal Intervewing), e levada a cabo

2 A afixacion é basicamente proporcional cunha lixeira sobre representacién de habitats

superiores a 50.000 habitantes, e un minimo de mostraxe de 300 unidades por provincia e ano.

L A mostra de cada onda equivale a un terzo da mostra anual en cada provincia.
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por un equipo de entrevistadores especialmente adestrados para a realizacion
do EGM?%; mediante un cuestionario estruturado e pechado case na sia

totalidade.

No tocante 6 contido do cuestionario, este dividese en cinco secciéns?®,
pero a informacién relacionado co estudo das audiencias aparece recollido
dentro do epigrafe dos medios de comunicacion. A informacion que se recolle

responde 6 seguinte esquema:

- A audiencia do ultimo periodo, correspondese coa do ultimo

periodo de aparicion do soporte, € dicir:
0 “Onte” para Diarios, Radio e Television.

o “A Ultima semana” para Suplementos, Revistas Semanais e

Cine.
0 “Os ultimos quince dias” para as Revistas Quincenais.

o “O ultimo mes” para as revistas mensuais e Internet.

22 O traballo de campo é encargado a tres institutos de investigacién: Ipsos Eco Consulting,
TNS Market Research e TNS Demoscopia. Ditas entrevistas son supervisadas polo Instituto
encargado da realizacion do traballo de campo, e a maiores, aproximadamente un 10% é
supervisado directamente pola AIMC, mediante un equipo de inspeccion propio e co obxectivo
de comprobar a correcta aplicacién dos mecanismos de aleatoriedade no seguimento de rutas
e na seleccion das unidades Ultimas da mostra, asi como a verificacion da informacién
recollida. Ademais, o0s cuestionarios son, ocasionalmente, sometidos a unha nova
comprobacion, posterior a tabulacién de resultados, realizada por aqueles asociados que asi o
requiran. Grazas a este proceso garantese un permanente control da calidade sobre calquera
das fases de elaboracién do EGM.

2 As cinco seccidns son: datos de clasificacion, medios de comunicacién, equipamento,

consumo e estilos de vida.
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- Os héabitos da audiencia recollen a frecuencia habitual con cada

soporte, con distintos periodos “filtro” segundo os medios.

- A cualificacion da audiencia ven dada por informaciéns
complementarias tales como a cantidade lida, o lugar ou 0 modo
de lectura, o tempo dedicado a lectura en medios impresos; o
lugar de escoita, no caso da Radio, ou o nivel de sintonizacién de

cadeas ou lugar no que se visualiza, no caso da Television.

Neste estudo a fonte de datos é o EGM acumulado de novembro de
2005 a maio de 2006 (individuos) e as suasextensions EGM-Prensa e EGM-

Radio XXI.
4.2 A Audiencia dos medios de comunicacion

4.2.1 O perfil socioléxico da audiencia e a participacion por

segmentos de poboacion

No camifio cara a interpretacion dos resultados da medicion de
audiencias nos medios de comunicacion debemos dar un primeiro paso que
nos achegue ao entorno no que se realizan ditas mediciéns e aos segmentos
de poboacion que consumen cada medio en duas direcciéns; por unha banda,
caracterizando o perfil do consumidor “modelo” de cada medio (perfil vertical) e,
por outra banda, analizando en detalle o consumo dos individuos segmentado
pola variable sexo (perfil horizontal). O obxectivo que queremos acadar é obter

un esbozo do perfil socioloxico da audiencia dos media en Galicia.

Pola banda do perfil vertical, o que se identifica é o perfil da audiencia de

cada medio (tdboa 4.2). Asi definiremos un consumidor modelo sobre os
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segmentos maioritarios analizados para cada medio a nivel desagregado, como

sigue:

Diarios: home, sustentador principal, de clase social media media,
de 25 a 34 anos, casado, con estudos de bacharelatos superior,
gue traballa, residente nun habitat de 10.000 a 50.000 habitantes,
gue entende e fala o galego, pero onde o idioma familiar

preferente é o castelan.

Suplementos: muller, ama de casa, de clase social media media,
de 25 a 34 anos, casada, con estudos de bacharelato superior,
gue traballa, residente nun habitat de 10.000 a 50.000 habitantes,
gue entende e fala o galego, pero onde o idioma familiar

preferente é o castelan.

Revistas: muller, ama de casa, de clase social media media, de
25 a 34 anos, casada, con estudos de bacharelato superior, que
traballa, residente nun habitat de 10.000 a 50.000 habitantes, que
entende e fala o galego e onde o galego € idioma familiar

preferente.

Internet: home, noutro rol familiar que non é ama de casa nin
sustentador principal, de clase social media media, de 25 a 34
anos, solteiro, con estudos de bacharelato superior, que traballa,
residente en capitais, que entende e fala o galego, pero onde o

idioma familiar preferente € o castelan.

Radio: home, sustentador principal, de clase social media media,

de 25 a 34 anos, casado, con estudos de bacharelato elemental,
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gue traballa, residente nun habitat de 10.000 a 50.000 habitantes,
gue entende e fala o galego e onde o galego é idioma familiar

preferente.

Cine: home, noutro rol familiar que non € ama de casa nin
sustentador principal, de clase social media media, de 25 a 34
anos, solteiro, con estudos de bacharelato superior, que traballa,
residente nun habitat de 10.000 a 50.000 habitantes, que entende
e fala o galego, pero onde o idioma familiar preferente é o

castelan.

Television: muller, ama de casa, de clase social media media, de
65 ou mais anos, casada, con estudos de bacharelato elemental,
gue non traballa, residente nun habitat de 10.000 a 50.000
habitantes, que entende e fala o galego, e onde o galego é idioma

familiar preferente.
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Taboa 4.2. PERFIL SOCIOLOXICO DA AUDIENCIA EN GALICIA*

65

% Verticais AUDIENCIA XERAL DE MEDIOS ULTIMO PERIODO
TOTAL DIARIOS SUPLEMENTOS TOTAL INTERNET | TOTAL CINE TOTAL
POBOACION Inf. Xeral | Economicos | Deportivos REVISTAS | Semanais | Quincenais | Mensuais ONTE RADIO | OM | FM | Xeralista | Tematica | ULT. SEMANA TV
2.767| 1.342] 1.289 12 298| 893 1.264 627 75 955 413 1.536| 122| 1.425] 955 630 103 2.440]

POBOACION (000) 2.415| 1.217] 1.170] 10 275 823 1.201 595/ 85 926 407 1.360| 94| 1.276] 768 641 104 2.132
SEXO
Home 47,9 57,4 56,2 777 87,1 44,1 42,3 32,1 45,6 46,8 57,7 53,8| 48,7| 54,6 59,1 49,41 53,7| 47,41
Muller 52,1 42,6 43,8] 22,3 12,9 55,9 57,7 67,9 54,4 53,2 42,3 46,2 51,3| 454 40,9 50,6 46,3 52,6
ROL FAMILIAR
Ama de casa 39,7 32,7 33,4 25,9 12,9] 38,9 38,1 43,3 11,0 33,6 22,2 34,5| 52,7| 33,0 40,0 26,9 22,8 39,6
Sustentador ppal. 39,5 42,4] 42,41 42,7 51,8 36,0 30,2 28,7 19,8 29,8 34,8 41,5| 52,9 40,7 51,6 29,6 26,4 39,2]
Outra situacion 317 34,2 33,4 473 42,4] 33,9 39,9 371 72,0 43,8 50,6 34,1 10,2| 357| 20,5 50,8 58,9] 31,7|
CLASE SOCIAL
Alta 50 7.9] 8,1 14,3 4,6 8,9] 63| 58 47| 7,7| 14,0 62| 116] 6,0 7.3] 4,8] 10,2 52
Media alta 12,5] 16,1 16,2 27,4 18,3 17,6 14,7] 12,5 11,4 15,5 22,3 14,2 17,2| 14,0 15,1 13,6 15,9 12,4
Media media 41,1 45,9 46,0 46,8 45,7] 47,1 46,6 44,4 50,7 47,6 46,8 43,4| 34,4 439 41,11 47,7 48,5 41,6
Media baixa 34,0 26,7 26,6 116 27,2 23,8 28,0 32,7 32,0 26,2 16,8 31,1 31,1| 309 29,9 31,3 248 338
Baixa 7.3 3,3 3,0 -] 4,2| 2,6 4,3] 4,6 13 2,9] 0,11 52| 57 5,11 6,7] 2,6 0,7 6,9
IDADE
14 a 19 anos 6,5 5,5] 4,6 9,11 10,3 4,6 10,2 57 374 12,0 135 6,3] || 67 2,0] 115 11,0 6,7
20 a 24 anos 7.6 9,4] 9,1 11,6 16,6 8,5 11,6 14,1 19,0 12,2 15,1 82| 12 8,8 4,2] 14,0 22,8 7.4
25 a 34 anos 18,6 22,4 22,8 18,8 20,7 23,8 25,6 25,0 14,7] 29,3 314 21,2 63| 222 11,6 33,9 34,8 18,6
35 a 44 anos 16,6 19,5 19,7 34,2 20,3 21,9 19,6 17,4 14,9 20,3 22,3 18,1 9,0| 189 16,5 19,8 15,1 16,6
45 a 54 anos 14,8 19,0 19,4 13,2 18,8 18,0 14,4] 14,3 10,5 13,7 14,2 16,7| 19,1| 16,5 20,8 12,0 10,3] 14,7|
55 a 64 anos 13,1 111 11,3 3,1 7.3] 10,4 9,0| 10,5 | 7,1 2,8] 12,6 28,3| 11| 20,2 3,0] 25| 133
65 e mais anos 22,9 13,1 13,2 10,1 6,1] 12,8 9,5| 13,0 3,5] 5,5] 0,7] 17,0| 36,1 154 24,7 5,8 3,6 22,7]
IDADE PROMEDIO (ANOS)| 46,7 42,6 42,9 37,8 37,3 42,3 38,5 40,8 27,5 35,6 32,3 44,1| 58,5| 43,0 51,5 34,2 31,2 46,6
ESTADO CIVIL
Casado 58,5 57,2 58,1 39,9 50,0 58,1 52,6 53,9 28,4 50,2 41,8 58,1 71,9| 57,2 66,5 46,3 305 58,8
Divorciado 2,6 2,2| 21 -] 1.6 19 1.8 2,0 0.8 1,4] 2,1 21| 08 2,1 1.6 2,1 12 2,4
Vidvo 7.6 32| 3,3] 4,3] 0,3] 3,8] 4,1 59 3,5 2,0] 0,5] 55 94| 49 8,1] 1,6] 1,4 7.7
Solteiro 31,4 37,5 36,5 55,8 48,2 36,2 41,5| 38,2 67,2 46,4 55,7 34,3| 17,9] 357 23,7 50,0 66,9 31,1
NIVEL DE INSTRUCCION
Non sabe leer 11 - - - - 0,1] 0,2 0,3] - 0,0 - 0,3] - 0,3 0,5] 0,2] - 1,0]
Sen estudos 19 0,7] 0,7 -] - 0,4] 0,4 0,5 - 0,2] - 11 21 1,0 13 0,6 - 1,9
Cert.esc./Primarios 27,2 17,6 16,9 116 16,3 14,6 18,5 19,8 24,3 14,6 6,0] 21,8| 354 20,9 26,2 156 7.7 27,3

elemental 34,0 30,6 30,5 134 359 29,1 32,4 36,2 36,0 29,6 156 339| 32,7| 338 30,5 345 18,6 34,5
Bup/Cou/Form.Profes. 233 315 31,6 58,7 35,3 33,0 32,3] 29,5 27,6 36,1 41,0 27,1 13,0 28,0] 24,8 32,3 43,6 22,6
Tit.medio/Diplomado 5,6 9,3 9,6 31 6,8 10,1} 72 6,9] 4,6 8,5 15,7] 71| 85 7.1 7.2] 8,3 14,6 5,9
Titulo superior 6,9 10,4 10,7 13,2 5,7| 12,8 8,9 6.8 7.5] 11,0 21,7 87| 84 8.8 9,5 8,4| 15,6 6.8
[ACTIVIDADE ACTUAL
Traballa 45,1 57,0 57,5 7 63,8 56,0 52,7 51,2 41,9 55,9 62,9 53,7| 409| 54,5 50,2 57,9 59,1 44,7
Non traballa 54,9 43,0 42,5 22,3 36,2 44,0 47,3 48,8 58,1 44,11 37,1 46,3| 59,1| 45,5] 49,8 42,11 40,9 55,3
HABITAT
-de 2.000 4,1 2,7] 2,6 10,0 2,2] 1.9 2,8 2,9 0,8 2,7] 19 39| 43 3,8 4,4 2,9] 0,5 4,2
2. 210.000 29,7 22,2 22,0 24,5 27,4 235 24,1 257 22,9 22,7 16,3 27,5| 233| 27,8 27,4 26,2 16,5] 29,3]
10. a 50.000 30,7 28,9 28,9 3.1 30,5 31,6 30,7 29,0 32,9 31,2 26,3 30,5| 19,3| 314 26,9 35,3 31,0 30,8
50. 2 500.000 16,6 21,7 21,8 17,9 134 215 20,3} 17,2 235 21,8 27,2 17,2| 2655| 16,5 17,6 16,7 26,1 16,5
Capitais 18,8 24,5 24,7 44,5 26,5 21,5 22,1 25,2 20,0 21,7 28,3 20,8| 26,7| 20,5 23,7 18,9 26,0] 19,3]
CONECEMENTO DO IDIOMA AUTONOMICO
Non o entende 11 1,0 1,0 - 0,7] 0,5] 0,6 0,4 - 0,6 2,2] 0,8 - 0,9 0,6 0,9 0,6 1,0]
Entende pero non fala 8,4 9,7| 9,9| 30,4 6,3] 10,7] 10,3] 8,6 15,9 11 11,7 81| 7.4 8,2 8,0| 7.8 7.5 8,3
Entende e fala 90,5 89,3 89,1 69,6 92,9 88,9 89,2 91,0 84,1 88,3 86,1 91,0/ 92,6] 90,9) 91,4 91,2 91,9 90,7
IDIOMA FAMILIAR PREFERENTE
O autonémico 51,7 38,3 38,0 28,3 44,5 36,3 38,5 447 37,6 33,1 24,5 47,3( 44,9| 472 50,3 41,6 32,0] 51,2
Indistintamente 21,3 26,8 26,9 5,3 27,8 26,6 25,7| 238 24,8 27,5 25,2 24,4 21,8| 248 22,5 27,9 17.2] 21,8
O castelan 26,3 34,1 34,4 66,4 26,3 36,5 35,0 311 37,6 38,4 48,5 27,7| 333| 274 26,7 30,0 48,0 26,2
Outro 0,7] 0,8 0,7 -] 15 0,6 0,9 0,3] - 1,0] 1,8 0,6 - 0,6 0,6 0,5 2,8 0,7

Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”

% Notas: Audiencia acumulada para radio e televisién. Lectura durante periodo de publicacién

para medios impresos: diaria para diarios, semanal para revistas semanais e suplementos

dominicais, mensual para revistas mensuais, etc. Audiencia semanal para o cine. Uso dia de

onte para internet. Poboacion en miles.




m MULLER E MEDIOS DE COMUNICACION: A NECESIDADE DUN ESTUDO DA REALIDADE GALEGA

Deste primeiro andlise dos datos obtemos que as mulleres son
consumidoras principais dos seguintes medios: revistas, suplementos e

television, onde a audiencia das mulleres € superior a dos homes.

No grafico 4.1 podemos observar as porcentaxes de audiencia
segmentados pola variable sexo mais polo middo. Nos diarios a audiencia
feminina é do 42,6% fronte o 57,4% dos homes, se vemos 0s datos por
tematica dos xornais nos diarios econdmicos e deportivos as diferenzas son
maiores, tan so tefien un 22,3% e 12,9% de mulleres lectoras. Pola contra nos
outros dous medios da prensa escrita como son 0s suplementos e as revistas a
audiencia feminina e superior a masculina. Nos suplementos un 55,9% de
mulleres e nas revistas un 57,7%. Analizando os datos segundo a
periodicidade das revistas o publico feminino € maioria chegando o 67,9% na
audiencia das revistas semanais. No tocante a Internet o publico e
substancialmente inferior o masculino, un 42,3% son mulleres e un 57,7% son
homes. Na radio 6 publico masculino € maior que o feminino, un 57,4% e un
42,6% respectivamente, pero se analizamos o medio radiofonico por
frecuencias son as mulleres as que mais escoitan emisoras de onda media
(OM) e os homes os que mais escoitan as emisoras da frecuencia modulada
(FM) e se temos en conta 0 xénero os homes prefiren emisoras de contidos
xeralistas e as mulleres prefiren as emisoras de contidos tematicos. No cine a
audiencia masculina e superior a feminina, un 53,7% fronte a un 46,3% das
mulleres. E por ultimo na television a audiencia feminina supera a masculina en

mais dun 5%.
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Grafico 4.1. AUDIENCIA DOS MEDIOS DE COMUNICACION EN GALICIA

POR SEXO
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Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”
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Gréfico 4.1. AUDIENCIA DOS MEDIOS DE COMUNICACION EN GALICIA
POR SEXO (cont.)
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Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”

Por dltimo, para finalizar o analise do perfil vertical imos analizar se
existe evidencia empirica das diferenzas entre a audiencia dos medios de
comunicacion segundo os individuos sexan homes ou mulleres. Para ilo
tomamos como mostra os datos da audiencia para homes e mulleres en cada

uno dos medios segundo o0 EGM para Galicia (taboa 4.2).

Tras facer un exercicio de inferencia estatistica para a comparacion de
duas poboaciéns (homes e mulleres) mediante un contraste de hip6teses para
a igualdade de medias, obtemos que non se pode rexeitar a hipétese nula e

asumimos que as varianzas son iguais, xa que o Test de Levene ten asociada
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unha probabilidade ao estatistico F maior do 5% de nivel de significacion. Por
tanto, para a Proba T de Student para a igualdade de medias temos que
fixarnos na fila de asumir varianzas iguais e a probabilidade asociada a dito
estatistico T e de 0,099 significativo a un nivel de confianza do 90%. Polo que
podemos afirmar que existen diferenzas significativas na audiencia dos medios
de comunicacion entre os homes e as mulleres. Asi a audiencia xeral dos
medios de comunicacion en Galicia € dun 53,74% de homes e dun 46,35% de

mulleres.

Taboa 4.2. AUDIENCIA DOS MEDIOS DE COMUNICACION EN GALICIA

Medio Homes Mulleres
DIARIOS 57,4 42,6
Inf. Xeral 56,2 43,8
Econdmicos 77,7 22,3
Deportivos 87,1 12,9
SUPLEMENTOS 44,1 55,9
REVISTAS 42,3 57,7
Semanais 32,1 67,9
Quincenais 45,6 54,4
Mensuais 46,8 53,2
INTERNET 57,7 42,3
RADIO 53,8 46,2
(0]\Y] 48,7 51,3
FM 54,6 45,4
Xeralista 59,1 40,9
Tematica 49,4 50,6
CINE 53,7 46,3
TV 47,4 52,6

Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”



Cadro 4.2.RESUMOS ESTATISTICOS?®

Estadisticos de grupo

Desviacion Error tip. de

SEXO N Media tip. la media
AUDIENC Home 17 53,7471 12,85137 3,11691
Muller 17 46,2529 12,85137 3,11691

MULLER E MEDIOS DE COMUNICACION: A NECESIDADE DUN ESTUDO DA REALIDADE GALEGA

Prueba de muestras independientes

Prueba de Levene
para la igualdad de

varianzas Prueba T para la igualdad de medias

90% Intervalo de
confianza para la
diferencia

Diferencia Error tip. de

F Sig. t gl Sig. (bilateral) de medias la diferencia Inferior Superior

Se han asumido
varianzas iguales
No se han asumido
varianzas iguales

AUDIENC

,000 1,000 1,700 32 ,099 7,4941 4,40798 ,02749 | 14,96075

1,700 32,000 ,099 7,4941 4,40798 ,02749 | 14,96075

Fonte: Elaboracion propia

Pola banda do perfil horizontal, os datos que se obtefien son a
participacion da audiencia por segmentos de poboacién, identificando a
porcentaxe de penetracion®® de cada medio de comunicacién por estratos
sociais (taboa 4.3). Polo tanto, analizaremos a penetracion de cada medio en

funcidn da variable sexo (grafico 4.2).

A television € o medio con maior porcentaxe de penetracion tanto en
homes coma en mulleres, ainda que € superior nas mulleres alcanzando ao

89% da poboacion feminina.

A penetracion nos diarios e moito maior nos homes que nas mulleres, un

60,5% dos vardn galegos leen periodicos a diarios fronte a un 41,1% de femias.

5 As probas de inferencia estatistica realizaronse co software SPSS 13.5 for Windows Version.

% A penetracion dos medios de comunicacién midese a través dun indicador que define a
porcentaxe de poboacion que accede a un medio determinado. Segundo o0 medio en cuestién:
medios escritos, audiovisuais, radiofénicos ou virtuais, tomaremos coma referencia o total de

lectores, o total de telespectadores, o total de ointes ou o total de internautas, en cada caso.
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Pero no resto de medios escritos a penetracion na poboacion feminina é
lixeiramente maior a masculina, asi nos suplementos por un 36,6% de mulleres
e un 31,4% dos homes e nas revistas a diferenza é algo maior o alcanzar o

55% da poboacion feminina fronte a un 44% da masculina.

Na radio a penetracion deste medio volve a amosar diferenzas entre
homes e mulleres, asi chega ao 63,4% dos homes e a case a metade da

poboacion feminina.

No tocante o medio internet, vemos que volven a aparecer diferenzas
substanciais chegando ao 20,3% da poboacién masculina e tan s6 ao 13,6 da

feminina.

Por ultimo, no que respecta ao cine a diferenza na porcentaxe de

penetracién apenas é dun punto a favor dos homes.

No grafico 4.3 podemos observar a “tea de arafia” da representacion do
porcentaxe de penetracion da audiencia dos medios de comunicacién en
Galicia para homes e para mulleres. Nestas gréaficas cada variable (medio de
comunicacion neste caso) ten o seu propio eixe de valores con epicentro no
valor cero, a area sombreada dentro de cada serie amosa a penetracion
conxunta de tédolos medios de comunicacién segundo o sexo. Asi podemos
ver as diferenzas na area de penetracion dos medios de comunicacion entre
homes e mulleres en Galicia, os homes tefien unha maior penetracion dos
medios television, prensa e radio e as mulleres tefien unha maior penetracion

nos medios television, revistas e radio.
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Taboa 4.3. PENETRACION DOS MEDIOS DE COMUNICACION EN GALICIA

% Horizontais AUDIENCIA XERAL DE MEDIOS ULTIMO PERIODO
TOTAL DIARIOS SUPLEMENTOS TOTAL INTERNET | TOTAL CINE TOTAL
POBOACION REVISTAS ONTE RADIO ULT. SEMANA v

Entrevistas 2.767 48,5 32,3 45,7 14,9 55,5 3,7 88,2
POBOACION (000) 2.415 50,4 34,1 49,7 16,8 56,3 4,3 88,3
SEXO

Home 1.156 60,5 31,4 44,0 20,3 63,4 4,8 87,5
Muller 1.259 41,1 36,6 55,0 13,6 49,9 3,8 89,0

Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”

Gréfico 4.2. PORCENTAXE DE PENETRACION DA AUDIENCIA DOS
MEDIOS DE COMUNICACION EN GALICIA POR SEXO
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Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”

Grafico 4.3. RADIAL DA PENETRACION DA AUDIENCIA DOS MEDIOS DE
COMUNICACION EN GALICIA POR SEXO
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Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”
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4.2.2 O consumo dos medios de comunicacién polo publico

feminino

Na Televisién, a porcentaxe de audiencia masculina e feminina no
amosa grandes diferenzas. Para a os galegos de ambolos sexos, a canle con
maior audiencia é Tele 5, seguidos de Antena 3 e Tvel, a TVG ocupa 0 cuarto
lugar (gréfico 4.4). As principais diferenzas atopamolas na audiencia de Tvel
onde o consumo feminino € dun 4,2% superior ao masculino, asi como en La 2
en sentido inverso rozando un 2% a favor dos homes. Por dltimo, no que
respecta a audiencia do medio televisivo, cabe destacar un porcentaxe
lixeiramente superior de homes que ven canles tematicas fronte as mulleres,
que pobdese deber a presenza de contidos de pago, especialmente

relacionados co futbol no sistema de pago por vision (Pay Per View).

Gréfico 4.4. AUDIENCIA DA TELEVISION EN GALICIA POR SEXO?’
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Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”

" A audiencia da canle LaSexta tan so se refire aos datos de abril e maio de 2006.
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Nos Diarios, 0 42% das mulleres leen algun xornal ao dia, o0 38,5% leen
xornais de pago e o 5,7% son gratuitos. Polo tipo de informacion o 41,3% das
galegas consumen diarios de informacion xeral, e tan sé o 3,2% das mulleres
ollan algun xornal de tematica deportiva. Se analizamos a audiencia por
medios, obtemos o gréfico 4.5, no que observamos con claridade coma La Voz
de Galicia e o xornal con mais audiencia entre as mulleres (21,3%), seguido
polo Faro de Vigo (9,8%) e no terceiro lugar o primeiro diario dos gratuitos, o
Qué (5%). A principal diferenza cos homes, atopanse, por unha banda no
porcentaxe de total de lectores diarios, hai un 20% mais de homes ca mulleres
e, por outra banda, no segmento dos diarios deportivos que son lidos por un
20,6% dos homes. No tocante o ranking de audiencia nos diarios, La Voz de
Galicia tamén é o xornal mais lido entre os homes (33%), pero no segundo

lugar aparece o diario deportivo Marca (16,4%).

No Suplementos, como xa dixemos, é maior a audiencia feminina fronte
a masculina, as publicacions con maior porcentaxe de audiencia feminina son
El Semanal (20,8%) e Mujer de Hoy con 18,3%. A diferenza cos homes
atopamola no segundo medio con maior audiencia masculina que se trata de El
Semanal TV, xa que Mujer de Hoy ten orientados o0s seus contidos ao publico

feminino (grafico 4.6).
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Grafico 4.5. AUDIENCIA DOS DIARIOS EN GALICIA POR SEXO
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Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”

Grafico 4.6. AUDIENCIA DOS SUPLEMENTOS EN GALICIA POR SEXO
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Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”
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Grafico 4.7. AUDIENCIA DAS REVISTAS EN GALICIA POR
PERIODICIDADE E SEXO
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Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”

Nas Revistas, como xa comentamos, no punto anterior, € un dos medios
de comunicacion no que a audiencia é maioritariamente feminina. Neste medio
analizamos, tamén, a audiencia en funcion da periodicidade das publicacions
(grafico 4.7). A principal diferenza entre a audiencia de homes e mulleres
atopamola nas revistas semanais, onde a audiencia feminina case duplica a
masculina, 31,1% e 16,5% respectivamente. Isto pode deberse a que entre as
publicacions semanais abundan as de contido do corazén orientadas
principalmente ao publico feminino. Nas revistas quincenais e mensuais a
audiencia esta mas parella, e o tipo de revistas con maior audiencia son as de

periodicidade mensual.

De entre as revistas semanais, as de maior audiencia feminina son
Pronto (14,6%), Hola (11,8%) e Qué me dices (8,3%), no que respecta aos
homes a revista semanal con mais audiencia é Internviu (4,2%), Pronto (3,8%)

e Qué me dices (2,7%). Resulta chamativo que nos homes as revista da prensa
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rosa ocupen o segundo e terceiro lugar no seu ranking particular a pouco da

revista Internvil orientada a priori a unha audiencia masculina (grafico 4.8).

Nas revistas quincenais, diferenciase claramente a audiencia polos
contidos orientado a un ou outro sexo. Nas mulleres tefien mais audiencia
Bravo por ti (2,7%) e Super pop (2,5%), de contido adolescente feminino, e
entre os homes destaca Computer Hoy (2,6%) de contido informético (gréafico

4.9).

Polo que atifie as revistas de periodicidade mensual (grafico 4.10), é o
grupo cunha oferta mais ampla e heteroxénea. Nas mulleres as revistas con
maior porcentaxe de audiencia son: Revista R (6,2%), Muy Interesante (5,7%)
e El Mueble (5,3%). Nos homes a revista con maior porcentaxe de audiencia é
Muy Interesante (8%) seguido das duas revistas das plataformas de television

dixital, a Revista R (7,1%) e Digital + (6,9%).
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Grafico 4.8. AUDIENCIA DAS REVISTAS SEMANAIS EN GALICIA POR

SEXO
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Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”

Grafico 4.9. AUDIENCIA DAS REVISTAS QUICENAIS EN GALICIA POR

SEXO
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Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”
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Gréfico 4.10. AUDIENCIA DAS REVISTAS MENSUAIS EN GALICIA POR
SEXO
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Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”
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Na Radio, as mulleres case que escoitan por igual emisoras de contidos
xeralistas coma tematicos, o 26,5% e o 25,2% respectivamente. Nos homes
predomina a preferencia polas emisores de contidos xeralistas, que son
escoitadas polo 40,3% dos homes, fronte o 25,8% de vardns que escoitan
emisoras de contidos tematicos. Se analizamos a audiencia por emisoras
obtemos o grafico 4.11. As emisoras con maior audiencia son a Cadena Ser e
Cadena 40 tanto en homes coma en mulleres. Cabe salientar que a audiencia
feminina supera a masculina no caso da Cadena 40 Principales, un 10,3% das

mulleres fronte a un 8,6% dos homes (grafico 4.12).

Grafico 4.11. AUDIENCIA DA RADIO EN GALICIA POR TIPOLOXIA E SEXO
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Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”
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Grafico 4.12. AUDIENCIA DAS CADEAS DE RADIO EN GALICIA POR

SEXO
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Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”

Nos héabitos da asistencia ao cine 0 62,6% das mulleres non van ao cine,
e un 12,1% van menos de 5 veces ao ano; polo que nos queda que o 25,3%
das mulleres asisten regularmente a proxeccion dalgun filme cinematogréfico.
De entre as que asisten a maior frecuencia é dunha vez o mes, o 8,8% das
mulleres. A diferenza cos homes € dun 4,3% a favor dos varons no que se

refire & asistencia algunha vez o cine.
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Grafico 4.13. HABITO DE ASISTENCIA AO CINE DAS MULLERES EN
GALICIA
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Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”

No tocante a informatica e internet o 35,2% das galegas saben manexar
o ordenador, ainda que sé o0 20,1% o fai de xeito habitual, o 15,1% restante tan
s6 o fan de xeito ocasional. No que respecta a frecuencia de uso o 13,6%
declaran habelo empregado no dia de onte e 0 25,9% das mulleres durante o
altimo mes. Se establecemos unha comparacion cos habitos dos homes, o
42,1% saben manexar o ordenador e un 29,1% fano de xeito habitual e un

20,3% dos varons empregaron o ordenador no dia de onte (gréfico 4.14).

Gréfico 4.14. MANEXO E USO DO ORDENADOR EN GALICIA POR SEXO
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Fonte: EGM “acumulado de novembro 2005 a maio 2006”
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5 ESTUDO DE CASO: ANALISE DA REALIDADE A

TRAVESO DE LA VOZ DE GALICIA

Para poder definir o marco do estudo de caso que se realizara a traveso
do baleirado de dez dias consecutivos de La Voz de Galicia, é preciso analizar
un conxunto de variables que acttan e determinan a elaboracion dunha noticia
e 0s temas relacionados cas mulleres. En si, algun deste elementos son
intrinsecos aos medios, non especificos das cuestions relacionadas co xénero,
pero a sta dinamica cotidiana e as decisions tomadas no transcurso da sua
elaboraciéon si o son. A continuacion abordaranse varios puntos da noticia:
como se fabrica o feito noticiable, a axenda temética, as fontes informativas,
asi como o produto final, e a escalas do persoal xornalista que a elabora. A
eleccién de La Voz de Galicia?® incide na implicacién de elaborar un estudo que
fose representativo da realidade galega, un xornal que conta cunha mais que
lograda clientela e que por outro lado tamén conta cunha certa implantacion a

nivel Espafia.

7

Definese por noticia aquilo que é importante ou interesante para un
amplo grupo de poboacion, o que ocorre na realidade é que o que se publica
case nunca é o resultado dunha ampla reflexion na que participan redactores,
direccion e empresa editora e na que se avalian as consecuencias das

palabras e das imaxes. E importante saber como se fabrican as noticias. Por

8 O diario La Voz de Galicia que pertence a Corporacién Voz de Galicia é o primeiro xornal por
namero de lectores en Galicia con mais de 650.000 lectores/dia e cunha difusién de mais de
110.000 exemplares diarios (Bel, 2006).
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facernos unha idea, a un medio de comunicacion xeralista, adoitan chegar
diariamente noticias e mensaxes dos cales soamente aprovéitanse un vinte
por cento, xa que mais ou menos publicanse entre 150 e 200 feitos noticiosos
(C. FRAGA, 2006). Outro dos factores con que se conta € coa inmediatez da
noticia. E é precisamente esta caracteristica o que fai que a noticia, polo xeral,

sexa tratada con pouca profundidade.

Nos medios funcionase coa axenda temética, isto €, o conxunto de
noticias, crénicas, reportaxes, entrevistas, que se publican ou emiten e tanto a
stia confeccion como a sua producidn non esta exenta de parcialidade,
subxectivismo e sectarismo. Polo xeral, o temario xornalistico céntrase en
reiterar escenarios, repetir personaxes, ignorar certos temas, e postergar
sectores sociais e que adoitan coincidir coa imaxe gue se tefia da sociedade a

gue os propios medios axuda, potenciando roles e valores dominantes.

Se anteriormente citabamos o rigor como unha das calidades do
xornalista, isto vai unido coas fontes informativas, que son a base para obter
e confirmar noticias. Dise que un xornalista ben informado é aquel que ten
moitos contactos. Para o profesional € importante ter moitas e boas fontes
informativas xa que con iso garante a pluralidade e a veracidade das noticias.
Definese fonte informativa como a canle que proporciona datos substanciais ou
complementarios para poder confeccionar un feito noticioso. A canle pode ser
unha persoa, grupo de persoas, institucions, empresas, goberno, asociacions,
etc. que son coflecedores dun feito e que estan dispostas a facilitalo aos
medios de comunicacion, ben por ser de interese publico ou porque sirva as

sUas estratexias Asi pois, temos que as asociacions de mulleres son fontes de
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noticias na medida que as xeran e poden difundilas, veremos se isto se plasma

no noso estudio de contado.

Enténdese como planilla ao indice e os subindices, que se marcan para
elaborar un xornal, revista, programa, informativo de radio ou television. Malia
contar cunha planificacion, a propia inmediatez fai que ese traballo estea
suxeito a cambios e que eses cambios afecten aos feitos noticiables, porque
esa planilla debera gardar un equilibrio na distribucion de espazos ente a
publicidade e a informacion. Convén recordar que os temas de mulleres soen ir

nas paxinas de sociedade.

O produto final, a noticia, foi un proceso de toma de decisiéns no que foi
preciso seleccionar as noticias que se inclien e excliense. As noticias estan
xerarquizadas. E dicir ordénanse, priorizanse, destacanse e se relativizan. E
todo iso ten que ver con criterios empresariais, ideoldxicos, politicos e ata de
oportunismo profesional. Tamén ten que ver con quen ou quenes o deciden, e
que a sla vez ten que ver coa industria da comunicacion e o tipo de
organizacion mais estendido nas empresas e que é o piramidal. Na base estan
0os redactores/as, fotografos/as, e camaras. Na cuspide o redactor xefe, o
produtor, o subdirector e o director. Utilizamos o masculino non como
utilizacion dun xenérico sendén como unha realidade, posto que é xustamente
nos postos de direccidn onde escasean as mulleres. Ali onde se decide que € o
que se publica ou se omite, son postos ocupados por homes. E é aqui onde as
mulleres temos un handicap desfavorable. No eido simbdlico do éxito
profesional, podemos deducir trazos tremendamente masculinos. E un
exercicio moi duro e atreveriame a dicir que ata violento cun alto grado de

competitividade e agresividade no seu exercicio. Hai varios estudos que
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reflicten a escasa presenza das profesionais dos medios en postos directivos.
Por exemplo, un estudo, realizado en 1997 pola empresa ASEP a instancias do
Instituto de la Mujer, revela que soamente o 1% de mulleres tefien postos de

alta direcciéon e un 13% nos considerados como de nivel medio.

Malia a necesidade de ter unha nocion clara de todolos elementos
anteriores, definitorios da noticia, o estudio de caso que realizamos esta
encadrado nas limitacions fisicas e temporais nas que se desenvolve o

segundo estudio.

5.1 Exercicio de mostraxe de La Voz de Galicia

A eleccién dos dias nos que se ia a realiza-lo baleirado da informacién
xornalistica decidiuse non en base & aleatoriedade, sendn despois dun
seguimento do pulso informativo. A finais de abril habia varios asuntos cuio
protagonismo era netamente feminino: o proximo nacemento da segunda fillas
dos principes de Asturias, as eleccibn municipais e a paridade nas listas
electorais, e a campafa electoral francesa entre Royal e Sarkozy. Decantarse
por un s6 dos feitos, cando se podia ter este amplo espectro, significaba
sacrificar unha informacion que semellaba excepcional na sta coincidencia
cronoléxica. A priori supufia que xunto con outros temas haberia unha
sobrerepresentacion da esfera social e politica. No eido social, a presenza das
mulleres nos medios escritos representaba a faceta mais tradicional; pola
contra o eido politico significaba a ruptura co pasado, a constatacion dunha
nova realidade social que parecia que por fin se vifia facendo un oco na
actualidade informativa. Finalmente a seleccion de dias foi a seguinte: dende o

domingo 29 de abril ate o0 martes 8 de maio do presenta ano de 2007. Esta
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escolla de dias tifia unha vantaxe adicional: dous fins de semanas, cando os
xornais engaden as suas seccidns cotidianas especiais e suplementos, nos que

existe unha maior variedade de noticias sociais e culturais.

O procedemento de baleirado realizouse da maneira tradicional, lendo
con detemento o total dos xornais seleccionados e atendendo as seguintes

noticias:

- Aguelas que estivesen protagonizadas por mulleres, de forma

directa ou indirecta.

- Incidiriase na seccion ocupada, entendendo por tal e como

primeiro paso aguela que marcaba o propio xornal.

- Especificase a paxina e se € unha noticia ou titular que vai

acompafada dunha fotografia.

Polas propias caracteristicas do medio, non se fixo un seguimento dos
autores gque asinaban as noticias, o cal dende logo € unha eiva para a analise
pero a limitacién de recursos asignados ao estudo tampouco permitia que se
dispuxera do esforzo adicional que suporia un segundo baleirado da
informacion. Como se sinalou si se incluiron tédolos suplementos, agas as
follas destinadas a anuncios por palabras e a seccion de ofertas de emprego

das paxinas salmon, adicadas a economia.
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Grafico 5.1. REPRESENTACION DO NUMERO DE NOTICIAS
SELECCIONADAS NA MOSTRA
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Fonte: elaboracion propia

Como se amosa no grafico anterior, a presenza de noticias onde o
protagonismo, xa sexa directo ou indirecto, corresponde a mulleres domina nos
dias nos laborais, nos que tamén o nimero de suplementos é maior. A media
de noticias seleccionadas durante estes dez dias é de 19 noticias/dia (190 en
total) pero fronte a esta media existen grandes diverxencias que cobren un

abano que vai dende as 9 ata as 27 noticias.

Respecto aos dias laborables da semana semella que a aleatoriedade é
a que marca unha maior ou menor presenza de feitos noticiables,
particularmente isto € 0 que acontece entre 0 mércores 2 de maio e 0 seguinte
dia (xoves 3 de maio), que amosa una incidencia de acontecementos

relacionados cas mulleres que supera ao sabado 5 de maio.

A analise por seccions si amosa resultados nos que se aprecian pautas

de actuacion como as descritas nos capitulos previos desde estudo.
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O total de 190 noticias se agrupan nun total de 22 seccions, un nimero

significativo, e que obedece estritamente & division establecida polo propio

xornal.

Taboa 5.1. NUMERO DE NOTICIAS POR SECCION

Secciéns N° noticias

A fondo 4
Carballo-Barbanza 3
Cine 1
Contraportada 4
Cultura 5
Deportes 8
Economia 1
Espafia 14
Fugas: suplemento de ocio 6
Galicia 30
Internacional 12
La Voz de Barbanza 23
La Voz de Galicia: culturas 4
Los Domingos de la Voz 15
Maritima 2
Mercados 2
Opinién 8
Portada 12
Parrilla TV 1
Sociedad 30
Suplemento: Vigo 2007 1
Television 4

TOTAL 190

Fonte: elaboracion propia

De tal maneira que estas seccions non permiten realmente ter unha

achega a realidade que tentan representar. Matinese que as secciéns cun

nimero de noticiables mais numeroso son Sociedade e Galicia con 30 cada

unha, seguidos de La Voz de Barbanza (23). La Voz de Galicia conta con

edicions especificas para una conxunto de zonas xeograficas, que salvo na
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edicién de Madrid se refiren a zonas especificas de Galicia®®, polo que neste
caso que 0s xornais son da zona do Barbanza, tddalas noticias desta area
poderian subsumirse dentro da seccién de Galicia, quedando esta cun nimero

superior & secciéon de sociedade.

Taboa 5.2. NUMERO DE NOTICIAS DE AMBITO GALEGO

Secciéns N° noticias
Carballo-Barbanza 3
Galicia 30
La Voz de Barbanza 23
Suplemento: Vigo 2007 1

TOTAL 57

Fonte. Elaboracion propia

Na taboa 5.2 aparece o numero de noticias por seccion que
consideramos que son de ambito netamente galego, un total de 57 noticias.
Dado que este é un estudio circunscrito a realidade galega, o interesante &
saber cal é o perfil destas noticias, isto €, independentemente de que se atopan
catalogadas como noticias adicadas a actualidade informativa de Galicia
cOmpre saber porqué se atopan protagonizadas por donas. Para elo se
establece un filtrado de segundo grado sobre o primeiro, a traveso do que
agrupamos sO aguelas noticias cuxa seccion estaba catalogada como un feito
noticiable que atifie a Galicia. O resultado amosa unha tdboa como a seguinte
no que se axustaron o total de noticia agrupadas nunha tipoloxia moito mais

restrinxida que a analizada para o conxunto do escrutinio realizado, pero que

? 0 xornal conta con distintas ediciéns que se diferenzas no caderno central adicado a cada
area. As seccions reciben o nome de La Corufia, A Marifia, Arosa, Barbanza, Carballo, Deza-
Tabeiros, Ferros, Lemos, Lugo, Ourense, Pontevedra, Santiago, Vigo e Madrid.



ofrece a vantaxe de encadrar os titulares por tépicos facilmente identificables

(taboa 5.3).
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Téaboa 5.3. NOTICIAS DE AMBITO GALEGO

Titular Seccién Tipoloxia | Foto | OD] Ol
La abogada Almudena Fernandez se reuni6 con los industriales de A Ponte do Porto Carballo-Barbanza politica X X
La nacionalista Adelina Ces apuesta por promover viviendas publicas en Rianxo Carballo-Barbanza politica X X
Una muestra de Ana Garcia abre la Casa de Cultura de Vimianzo Carballo-Barbanza cultura X X
"Deixaronme vilva aos 28 anos" Galicia sucesos X X
Una mujer escapa de su casa después de ser agredida por su compariero Galicia sucesos VX X
Una parricida de Mongao mat6 a us hija de sélo dos afios de una patada en el higado Galicia sucesos X X
"Tocamos a seis alumnos por profesor, asi que no nos podemos quejar” Galicia educacion X X
Una diputada del PP acusa a Cacharro con Terra Galega Galicia politica X X
"O que mais sinto é que non esté onde o traten como un enfermo” Galicia sucesos X X
El esqueleto de Ourense podria ser de una mujer delgada de mediana edad Galicia sucesos VX X X
Descartan que el violador de Oleiros atacara a mas mujeres en A Corufia Galicia sucesos VX X
La abuela de Galicia cumpli6é 110 afios Galicia sociedade X
Detenidos por agredir a su ex-pareja, a que tuvo encerrada durante tres dias Gallicia sucesos VX
El Concello dara luz verde a la ley contra la violencia doméstica Galicia politica X
La novia del supuesto incendiario de Arzlia tema por su integridad Galicia sucesos VX X
Las mariscadoras suspenden su encierre en Pesca para faenar Galicia maritima X X
Los huesos de Ourense podrian pertenecer a una "sin papeles” Galicia sucesos VX X X
Una mujer acuchilla en el cuello a su esposo tras una crisis nerviosa en su casa de Castro de Rei Galicia sucesos VX X
Protesta delante de un hospital corufiés por la suspension de la intervencién a su madre Gallicia sanidade X X
La victima mantenia disputas con los parientes de su ex mujer por la pensién de su hija por herencias Galicia sucesos VX X
la infanta Sofia recibié ayer el regalo de una palilleira Galicia sociedade X
La corufiesa que se manifesté delante del hospital logra una cita para operar a su madre Galicia sanidade X X
El fiscal pide nueve afios de carcel para un sarriano por agredir nueve veces a su compariera Galicia sucesos VX X
Los forenses confirman que la victima del crimen de Cedeira fue estrangulada Galicia sucesos VX X X
El dia 16 operaran a la madre de la mujer que protestaba en un hospital corufiés Galicia sanidade X
El SERGAS indemnizara con 90.000 euros a una joven pontevedresa que perdid la vision Galicia sanidade X
Una menor d Ponteareas se fuga y solicita no volver con sus padres Galicia sSuCesos X
Perece una mujer al salir despedida del coche en el que iba, en Guntin Galicia sucesos X
Las viudas gallegas se alian para cobrar mas Galicia politica X X
"Os servizos de Proteccién Civil de Galicia non se van a privatizar" Galicia politica X
El tribunal constitucional decidira antes del jueves el futuro de las listas Galicia politica X
Dos viguesas dicen que fueron vejadas en el aeropuerto de Paris Galicia sucesos VX X
"Nuestra historia es digna de un guién de Almodovar" Galicia sucesos VX X X
"E fundamental que o novo plan urbanistico sexa unha realidade" La Voz de Barbanza politica X X
"Es preciso mejorar el servicio de ayuda a domicilio” La Voz de Barbanza sanidade X X
"Estoy contenta de ter ocasion de axudar" La Voz de Barbanza politica X X
"La gente de Ribeira es muy clésica al elegir el traje de novia" La Voz de Barbanza sociedade X X
"Metinme en politica para que a nosa aldea avance" La Voz de Barbanza politica X X X
"Os que temos fillos non dispofiemos de parques para levalos" La Voz de Barbanza sociedade X X
"Resulta més facil ensefian a un nifio que a un adulto” La Voz de Barbanza educacion X X
iAy, madrecita! La Voz de Barbanza opinion X
Amas de Casa asegura que los consumidores son los perjudicados La Voz de Barbanza politica X
As outienses xuntadbanse para apafiar as patacas La Voz de Barbanza cultura X X
Bailes pegadizos para las madres La Voz de Barbanza sociedade X X
Dos conductoras resultaron heridas en un accidente en Lousame La Voz de Barbanza sucesos X
El 70% de las mujeres que dan a luz en Oleiros solicitan la epidural La Voz de Barbanza sanidade X X
La Casa Real agradece el envio de un San Ramén de Beato a Dofia Leticia Ortiz La Voz de Barbanza sociedade X
la directora del Hospital coonsidera positiva la integracién del personal en el Sergas La Voz de Barbanza maritima X
La liguilla de trainerillas arranca en A Pobra con una contrareloj La Voz de Barbanza deportes X X
Las embarazadas eligen, pero es el anestesista quien tiene la Gltima palabra La Voz de Barbanza sanidade X
mar de reinas gallegas en EEUU La Voz de Barbanza sociedade X X
Portos construird un aparcamiento subterrdneo en muros La Voz de Barbanza maritima X X
Renacer desenvolve programas sobre sexo seguro e prevencion La Voz de Barbanza sanidade X X
Rosana Pérez avanza propuestas de su programa La Voz de Barbanza politica X
Tareixa Novo acudi6é a Muros para explicar las caracteristicas de la nueva ley de dependencia La Voz de Barbanza politica X X
Yolanda Castafio recitara poesia a los alumnos de los institutos de Boiro La Voz de Barbanza cultura X
"Ademas de industrial, Vigo puede ser puntera en servicios" Suplemento: vigo 2007 |politica X X

Fonte: elaboracion propia
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Taboa 5.4. TIPOLOXIA DAS NOTICIAS DE AMBITO GALEGO

Tipoloxia N° noticias

cultura 3
deportes 1
educacion 2
maritima 3
opinién 1
politica 14
sanidade 8
sociedade 7
sucesos 6
sucesos VX 12
TOTAL 57

Fonte: elaboracion propia

Grafico 5.2. PORCENTAXE DAS NOTICIAS DE AMBITO GALEGO POR
TIPOLOXIA

Tipoloxia

cultura deportes

sucesos
11%

Fonte: elaboracion propia

Gréfico 5.3. PORCENTAXE DAS NOTICIAS DE AMBITO GALEGO POR
OBXECTO

Obxecto

Fonte: elaboracion propia
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Na taboa 5.4 e no gréfico 5.2 recollemos o resumo da tipoloxia das
noticias de ambito galego. As categorias mais sobresaintes son: sucesos
(32%), politica (25%), sanidade (14%) e sociedade (12%). Referentes aos
sucesos, a maior parte da informacién é truculenta, relacionada nun 66% con
acontecementos vinculados a violencia de xénero (un total de 12 noticias sobre
o total de 18). O pulso da actualidade explica que a segunda categoria con
maior presenza sexa a de politica: un total de 14 noticias, moitas delas alusivas
ao inmediato protagonismo que nestas ultimas eleccidbns municipais tiveron as
mulleres. Matinese de que se trata as veces de pequenas entrevistas nos
suplementos onde unha candidata — polo seguimento da prensa débese
matizar que houbo un interese explicito porque tivesen voz tédolos grupos
politicos — expon a sua visién do proceso electoral, ou as propias implicaciéns
polas que se presenta nas listas, en moitos casos por primeira vez, o cal tamén
incide na falta de tradicion no tratamento desta informacion por parte dos
medios. O feito de que as mulleres se convertan en suxeitos politicos activos
ofrece ao xornalista un viso de actualidade onde o que realmente importa — en
termos informativos — non son tanto as propostas do grupo que representa a

candidata, senon as razons que a levaron a afrontar un reto desta indole.

Nun segundo grupo de relevancia aparecen as noticias de sanidade e
sociedade. Da seccion de sanidade aparecen 8 noticias que tratan unha queixa
fronte 0 SERGAS, o feito da asistencia domiciliaria, 0 emprego da epidural nos
partos e a informacion sexual. No tocante a seccion de sociedade no caso da
escolla efectuada en lugares de reflectir novidades da denominada “prensa
rosa ou do corazon” limitanse a feitos noticiables relacionados ca nova do

nacemento da infanta Sofia, un feito que afectou de igual forma a realidade de



MULLER E MEDIOS DE COMUNICACION: A NECESIDADE DUN ESTUDO DA REALIDADE GALEGA

toda Espafia, e por outro lado a actuaciéns especificamente realidades
intrinsecas da sociedade galega, como é o feito de que a dona mais vella de

Galicia ten 110 anos.

Por dltimo, o 58% das noticias van acompafiadas dunha foto con
representacion feminina e no que respecta ao obxecto da noticia (gréafico 5.3),
no 57% das noticias o0 obxecto da mesma € protagonizado directamente por
unha muller, na mentres que no 43% restante 0 obxecto ten un protagonista

indirecto feminino.

Se analizamos un pouco mais en detalle as relacidons entre obxecto e
foto aplicando procedementos de estatistica descritiva obtemos os resultados
do cadro 5.1. Das taboas de continxencia concluimos que o 35,1% das noticias
tefien foto e obxecto directo feminino e que o 34,6% das noticias tefien foto e
obxecto directo feminino. Ainda que se poderia pensar a priori a existencia
dunha relacion entre foto e obxecto, o resultado da analise de dependencia ou
asociacion entre as variables FOTO*Ol e FOTO*OD, dinos que non existe una
relacion estatisticamente significativa entre o obxecto e a presenza de foto na
noticia, polo que a inclusion de foto para ilustrar a noticia debe ter outro criterio

non relacionado co obxecto.
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Cadro 5.1. TABOAS DE CONTINXENCIA E ANALISE DE DEPENDENCIA

FOTO*OI
Tabla de contingencia
ol
No Si Total
FOTO No Recuento 13 11 24
% de FOTO 54,2% 45,8% 100,0%
% de OI 40,6% 44,0% 42,1%
% del total 22,8% 19,3% 42,1%
Si Recuento 19 14 33
% de FOTO 57,6% 42,4% 100,0%
% de Ol 59,4% 56,0% 57,9%
% del total 33,3% 24,6% 57,9%
Total Recuento 32 25 57
% de FOTO 56,1% 43,9% 100,0%
% de Ol 100,0% 100,0% 100,0%
% del total 56,1% 43,9% 100,0%
Pruebas de chi-cuadrado
Sig.
asintética Sig. exacta | Sig. exacta
Valor gl (bilateral) (bilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de b
Pearson 1066 1 798
Correccion por
continuidadE 1000 1 1,000
Razén de verosimilitud ,066 1 ,798
Estadistico exacto de
Fisher 1,000 ,505
Asociacion lineal por
lineal ,064 1 ,800
N de casos vélidos 57
a. Calculado sélo para una tabla de 2x2.
b. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima
esperada es 10,53.
FOTO*OD
Tabla de contingencia
oD
No Si Total
FOTO No Recuento 11 13 24
% de FOTO 45,8% 54,2% 100,0%
% de OD 45,8% 39,4% 42,1%
% del total 19,3% 22,8% 42,1%
Si Recuento 13 20 33
% de FOTO 39,4% 60,6% 100,0%
% de OD 54,2% 60,6% 57,9%
% del total 22,8% 35,1% 57,9%
Total Recuento 24 33 57
% de FOTO 42,1% 57,9% 100,0%
% de OD 100,0% 100,0% 100,0%
% del total 42,1% 57,9% 100,0%
Pruebas de chi-cuadrado
Sig.
asintética Sig. exacta | Sig. exacta
Valor gl (bilateral) (bilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de
Pearson 1236 1 627
Correccion por
t:ontinuidadE 1046 1 830
Razén de verosimilitud ,236 1 ,627
Estadistico exacto de
Fisher 787 A4
Asociacion lineal por
lineal 232 1 ,630
N de casos validos 57
a. Calculado sélo para una tabla de 2x2.
b. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima
esperada es 10,11.

Fonte: elaboracion propia
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6 CONCLUSIONS

Os medios de comunicacion convertéronse nun instrumento capaz de
propofier modelos de comportamento e de influir nos procesos de identificacion
dos individuos. Polo tanto, faise preciso, para unha sociedade como a galega,
cofiecer a relacion e a representacion que fan os medios de comunicacion dos

individuos segundo o seu sexo.

A capacidade de influencia dos medios de comunicacién é notoria e ainda
gue cada vez hai mais axentes implicados en amosar situaciéns de avance con

respecto & igualdade de xénero.

Os medios de comunicacion, tradicionalmente, vefien representando &
muller nuns roles e estereotipos que estan circunscritos ao ambito familiar e

doméstico ou da beleza, situacion que non favorece a igualdade de xénero.

No estudo da relacién mulleres e medios de comunicacion existe diversas
iniciativas tanto a nivel internacional, coma nacional, coma rexional. Proxectos
coma o Monitoreo Global de Medios ou as iniciativas emanadas do
Observatorio Galego dos Medios en coordinacién con outros organismos e
estamentos, contriblien a fomentar o cofiecemento sobre esta problemética e a
facilitar recomendacions e pautas para evitar a invisibilizacion das mulleres nos

medios de comunicacion.

A representacion de xénero a través da audiencia dos medios de
comunicaciéon amésanos que como consumidores de medios os homes e as
mulleres tefien comportamentos diferenciais. Atendendo a variable sexo, os

medios cunha maior audiencia feminina fronte a masculina son a television, as
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revistas e 0s suplementos; pola contra na radio, nos diarios, en internet e no

cine o porcentaxe de audiencia masculina € superior a feminina.

O estudo de caso efectuado no contexto deste estudo a través do baleirado
de 10 dias de prensa sobre o diario La Voz de Galicia conclie que as mulleres
aparecen coma protagonistas de noticias na seccion de sucesos, onde ten

especial importancia as referidas a violencia de xénero.

En definitiva, parece evidente a necesidade de seguir afondando no estudo
da relacion muller e medios de comunicaciéon coma elemento de vertebracion
social no camifio cara a igualdade de xénero, xa que logo, os medios de
comunicacién son capaces de influir no comportamento dos individuos a través

dos estereotipos que transmiten.
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ANEXO: Apéndice de noticias

mostraxe de La Voz de Galicia
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do exercicio de

Data Titular Seccién Pax. | Foto | OD | Ol
29-abr |Las mujeres dan un paso al frente y encabezan 144 listas electorales Portada 1 X X
29-abr |la policia investiga la violacién de una joven de 16 afios en Oleiros Portada 1 X
29-abr |De cando as mozas reviraron Opinién 7 X
29-abr |"Deixaronme vilva aos 28 anos” Galicia 8] x X
29-abr |Una mujer escapa de su casa después de ser agredida por su compafiero Galicia 11 X
29-abr |Una parricida de Moncao maté a us hija de sélo dos afios de una patada en el higado Galicia 12 X X
29-abr |Royal consigue aparecer ante las cdmaras junto al centrista Bayrou Internacional 27 X X
29-abr |"Las mejores casas nos las quitan de las manos en Enero” Sociedad 30 X X
29-abr |"Tenemos muchos metros de la costa gallega blindados ante el urbanismo” Sociedad 31 X X
29-abr |Expectacion ante el posible ingreso de la princesa en la clinica Sociedad 31 X
29-abr |Cuarenta meses de calvario para Ana Sociedad 32 X X
29-abr |Mujeres al borde de...unas elecciones Los domingos de la Voz 1 X X
29-abr |Mas candidatas que nunca Los domingos de la Voz 2 X X
29-abr |El sistema nos expulsa Los domingos de la Voz 4 X X
29-abr |Las listas tendran por ley entre un 40 y un 60% de mujeres Los domingos de la Voz 5| X X
29-abr |Una mujer cazada en topless Los domingos de la Voz 9| X X
29-abr |La baronesa y su hija Los domingos de la Voz 20 X
29-abr |Las amistades peligrosas de la Campos Los domingos de la Voz 20 X X
29-abr |La sorpresa de la Campos Los domingos de la Voz 20 X
29-abr |El sueldo de la novia es superior al de Condolezza Rice Mercados 8| X
29-abr |Papa y mama, "taxistas” Mercados 11, X
29-abr |Elena Batalla seguiré al frente del marisqueo a pie en Noia Maritima L10 X X
29-abr |Tamara Contraportada 72 X
30-abr |Una diputada del PP acusa a Cacharro de estar tras las listas de Terra Galega en Lugo Portada 1 X
30-abr |Los Principes de Asturias eligen el nombre de la Reina para su segunda hija Portada 1 X X
30-abr |Sofia que vienes al mundo Opinién 4 X
30-abr |No tienen abuela Opinién 4 X
30-abr |"Tocamos a seis alumnos por profesor, asi que no nos podemos quejar” Galicia 11 X X
30-abr |Una diputada del PP acusa a Cacharro con Terra Galega Galicia 13, X X
30-abr_|La abogada Almudena Fernandez se reunié con los industriales de A Ponte do Porto Carballo-Barbanza 15| X X
30-abr |La nacionalista Adelina Ces apuesta por promover viviendas publicas en Rianxo Carballo-Barbanza 16, X X
30-abr_|Ciberfuga con final feliz. Espafia 19 X X
30-abr |"Ademas de industrial, Vigo puede ser puntera en servicios" Suplemento: Vigo 2007 3| X X
30-abr |Sofia pesé 3,310 kilos, midi6é 50 centimetros y nacié por cesarea Sociedad 49] X X
30-abr |Luis Alfonso de Borbén podria bautizar a su hija en el pazo de Meiras Sociedad 52 X X
01-may |Doscientas mariscadoras reclaman ante Pesca en Pontevedra los pagos por las riadas de octubre Portada 1 X
01-may |"Es un incordio, pero habra que fastidiarse” A fondo 3 X X
01-may |Recordad que es una nifia Opinién 4 X
01-may |"O gue mais sinto é gque non esté onde o traten como un enfermo” Galicia 11 X X
01-may |El esqueleto de Ourense podria ser de una mujer delgada de mediana edad Galicia 14 X X
01-may |Descartan que el violador de Oleiros atacara a més mujeres en A Corufia Galicia 15 X
01-may |La abuela de Galicia cumplié 110 afios Galicia 17, X
01-may |Detenidos por agredir a su ex-pareja, a que tuvo encerrada durante tres dias Galicia 20 X
01-may |Royal coquetea con Strauss-Kahn y Bayrou para el cargo de primer ministro Internacional 24 X
01-may |Los vecinos de De Gaulle votan a madame Ségoléne Internacional 24 X
01-may |"Lo ideal es fumar el puro hasta el final, dandole tiempo" Sociedad 29 X X
01-may |Paulina Rubio se lesiona una pierna y pasa por el Hospital horas antes de su boda con Colate Sociedad 29 X X
01-may |La mujer més rica de China se casa en secreto Sociedad 29 X
01-may |La Casa Real agradece el envio de un San Ramén de Beato a Dofia Leticia Ortiz La Voz de Barbanza L5 X
01-may |La liguilla de trainerillas arranca en A Pobra con una contrareloj La Voz de Barbanza L9 X X
01-may |"La gente de Ribeira es muy clasica al elegir el traje de novia" La Voz de Barbanza L12 X X
02-may |EI Concello dard luz verde a la ley contra la violencia doméstica Galicia 7 X
02-may |La novia del supuesto incendiario de Arzia tema por su integridad Galicia 9| X
02-may |Las mariscadoras suspenden su encierre en Pesca para faenar Galicia 12 X X
02-may |Los huesos de Ourense podrian pertenecer a una "sin papeles” Galicia 13 X X
02-may |Una mujer acuchilla en el cuello a su esposo tras una crisis nerviosa en su casa de Castro de Rei Galicia 14 X
02-may |El Rey interrumpié su descanso para conocer a su octava nieta Sociedad 25 X X
02-may |Paulina Rubio quiere tener "tres o cuatro rubitos malcriados” con Colate Sociedad 25 X X
02-may |Lourdes Domingue gana a Sucha en la primera ronda Deportes 29 X
02-may |Lo dificil que le resulta a una mujer encontrar pareja Parrilla TV 50 X
03-may |Isabel Pantoja detenida por supuestos delitos contra la hacienda publica y blanqueo Portada 1 X
03-may |"Pasei moitas noites sen durmir, pero nunca pensei que o volveria a ver" dice la madre de Manuel Portada 1 X X
03-may |"Nunca pensei gue non o volveria a ver" A fondo 2| X X
03-may |Protesta delante de un hospital corufiés por la suspensién de la intervencién a su madre Galicia 12, X X
03-may |La victima mantenia disputas con los parientes de su ex mujer por la pensién de su hija por herencias Galicia 16, X
03-may |la infanta Sofia recibi6 ayer el regalo de una palilleira Galicia 17, X
03-may |Rechazada en Canarias una candidatura del PP formada sélo por mujeres Espafia 18, X
03-may |La nifia de seis afios ingresada en la uci tras el derrumbe evoluciona bien Espafia 19 X
03-may [Un matrimonio y sus dos hijas mueren al chocar su coche contra un camién en Ecija Espafia 20 X
03-may |Isabel Pantoja fue detenida ayer por la tarde en su casa marbelli Espafia 20 X X
03-may |Sarkozy hizo encolerizar a Royar y que lo acusara de "inmoral" Internacional 22 X X
03-may |La lei de violencia de xénero serd una de las mas completas de Espafia Sociedad 28 X X
03-may |"Regulase o salario da libertade, para que non sexa discrecional” Sociedad 28 X X X
03-may |Tres victimas en el primer cuatrimestre Sociedad 28 X
03-may |La madre de José Couso critica al premiado en la entrega del galardén Sociedad 30 X X
03-may |La princesa sera dada de alta mafiana Sociedad 30 X X
03-may |Paz Vega ingresé en la clinica para dar a luz a su hijo Sociedad 30 X
03-may |Keira Knightley quiere romper con el cine y la fama Sociedad 30 X
03-may |Amas de Casa asegura que los consumidores son los perjudicados La Voz de Barbanza L3 X
03-may | Yolanda Castafio recitara poesia a los alumnos de los institutos de Boiro La Voz de Barbanza L4 X
03-may |la directora del Hospital coonsidera positiva la integracién del personal en el Sergas La Voz de Barbanza L5 X
03-may |Dos conductoras resultaron heridas en un accidente en Lousame La Voz de Barbanza L6 X
03-may |Portos construird un aparcamiento subterrdneo en muros La Voz de Barbanza L8 X X
03-may |"Estoy contenta de ter ocasion de axudar" La Voz de Barbanza L9 X X
03-may | Pilar Garcia Negro suma ao ano de Maria Marifio un estudo no que cualifica a stia obra de introspectiva Cultura 48 X
03-may |Jane Fonda, Wajda, Scorsese y Walter Salles, invitados de honor en Cannes Cultura 49 X
03-may |Salvada por su peluquera Contraportada 64 X X




MULLER E MEDIOS DE COMUNICACION: A NECESIDADE DUN ESTUDO DA REALIDADE GALEGA

04-may |Isabel Pantoja sale en libertad con una fianza de 90.000euros Portada 1) x X
04-may [La Pantoja y la tristeza Opinién 5| X
04-may [Vigo y su dulcinea Opinién 5| X
04-may |La corufiesa gue se manifesto delante del hospital logra una cita para operar a su madre Galicia 16 X X
04-may |Isabel Pantoja queda en libertad tras depositar una fianza de 90.000 euros Espafia 19 X X
04-may [De viuda de Espafia y reina de la copla a pareja de un ex alcalde corrupto Espafia 19 X X
04-may |La infanta Elena asistio al funeral multitudinario por las victimas de la explosion de gas en Valencia Espaia 20 X
04-may [El enfado televisado de Ségonéle abre un nuevo frente en la campafa Internacional 24 X
04-may [Rice conversé con su homégolo sirio en el foro sobre Irak, pais al que se le perdoné parte de la deuda Internacional 26 X
04-may |La industria farmacéutica ofrece a las mujeres no tener la regla Sociedad 28 X
04-may ["La menstruacion se puede eliminar, pero no siempre” Sociedad 28 X X X
04-may [Las cajeras de una cadena de supermercados de Chile usan pafiales por no poder ir al bafio Sociedad 30 X
04-may |La Princesa de Asturias se ird a casa esta tarde Sociedad 31 x X
04-may [Las outienses xuntabanse para apaiar as patacas La Voz de Barbanza L2 X X
04-may |["Metinme en politica para que a nosa aldea avance” La Voz de Barbanza L8 X X X
04-may |A la cabeza de los rankings femeninos Fugas: suplemento de ocio 1 X X
04-may |un papel hecho para Nicole Kidman Fugas: suplemento de ocio 2 X X
04-may |la intensa vida de tres hermanas Fugas: suplemento de ocio 2 X X
04-may |Una rival para Lara Croft Fugas: suplemento de ocio 5| X X
04-may [Kylie Minogue, la Minnie Mouse del "Dance pop" Fugas: suplemento de ocio 7 X X
04-may |A la cabeza de los rankings Fugas: suplemento de ocio 8] x X
04-may | "Resulta mas facil ensefian a un nifio que a un adulto” La Voz de Barbanza L16 X X
04-may [Violeta Urmara debuta en Galicia con su recital en Vigo Cultura 49 X X
05-may [La infanta Sofia y la princesa Letizia, en casa Portada 1 X X
05-may | Detenido el afgano que organizé el atentado en el que muri6 la soldado Idoia Rodriguez Portada 1 X
05-may [El fiscal pide nueve afios de carcel para un sarriano por agredir nueve veces a su compafiera Galicia 15 X
05-may [Los forenses confirman que la victima del crimen de Cedeira fue estrangulada Galicia 15 X X
05-may [El dia 16 operaran a la madre de la mujer que protestaba en un hospital coruiiés Galicia 17 X
05-may [El SERGAS indemnizaré con 90.000 euros a una joven pontevedresa que perdié la visién Galicia 17 X
05-may |Una menor d Ponteareas se fuga y solicita no volver con sus padres Galicia 18 X
05-may |Gobierno y PP también chocan por la detencién de Isabel Pantoja Espafia 19 X X
05-may [Detenido el autor del ataque en el que muri6 la soldado Idoia Rodriguez Internacional 23 X X
05-may |La primera soldado espafiola caida en una misioén en el extrajero Internacional 23 X
05-may | "Agora xa da igual, ela non vai volver, e ningtien a vai devolver", dice la madre de la soldado. Internacional 23 X
05-may [Royal advierte de un rebrote de la violencia en Francia si gana Sarkozy Internacional 24 X
05-may [La socialista compara a su rival con Aznar, Bush y Berlusconi Internacional 24, X X
05-may |El escote de una violinista molest6 al irani Mottaki Internacional 25 X
05-may [Don Felipe: "Queremos ser los mejores padres para ellas” Sociedad 29 X X
05-may ["Es preciso mejorar el servicio de ayuda a domicilio” La Voz de Barbanza L8 X X
05-may [Rosana Pérez avanza propuestas de su programa La Voz de Barbanza L8 X
05-may [Unha muller solitaria La Voz de Galicia: culturas 3 x X
05-may |las sagradas familias La Voz de Galicia: culturas 4 X X X
05-may |Jugando a ser Emily Bronte La Voz de Galicia: culturas 7 x X
05-may [La reina americana La Voz de Galicia: culturas 15|  x X
05-may |Marta Souto dirigiré la politica deportiva gallega Deportes 37 X X
05-may |Javier Sarda viajara mafiana al Amazonas con Loles Ledn y a Rio de Janeiro con el Dioi Television 61 X
06-may [Perece una mujer al salir despedida del coche en el que iba, en Guntin Galicia 15 X
06-may |Las viudas gallegas se alian para cobrar mas Galicia 18 X X
06-may |La hija de Roca se querella contra el juez Torres por deternerla para interrogarla durante 10 minutos Espafa 21 X
06-may [Detencién de la Pantoja Esparfia 21 X
06-may |Una conductora ebria arrolla y mata a un joven de 17 afios y a una embarazada de 18 Espaiia 24 X X
06-may | "Estos arboles son divinos" Sociedad 33 x X
06-may |Paulina quiere ahora casarse con Colate por el rito Maya Sociedad 33 X
06-may | "Nos oitenta era descofiecida e dician gue non era autora” Cultura 34| x X
06-may [Unha ducia de libros recupera a figura de Maria Marifio, a dinamiteira da fala Cultura 34 X X
06-may ["Os que temos fillos non dispofiemos de parques para levalos" La Voz de Barbanza L8 X X
06-may | "Los espafioles no admitiran el sistema sanitario francés Los domingos de la Voz 3 X X
06-may |"Si gana Sarkozy, se va a montar otra vez" Los domingos de la Voz 3 X X
06-may ["En Espafia hay mas trabajo” Los domingos de la Voz 3] X X
06-may |Folcléricas atrapadas en las garras de Hacienda Los domingos de la Voz 12 X X
06-may [Gema Ruiz y Leflet se reconcilian en la feria Los domingos de la Voz 20, X X
06-may |Y la llamaran Sofia Los domingos de la Voz 20 X
06-may |La Pantoja, detenida Los domingos de la Voz 20 X
07-may [Las jugadoras del Aguifio se juegan el descenso ante el Bértola Deportes L12 X
07-may |Un torneo masculino y otro femenino amenizaran la entrega de trofeos Deportes L13 X
07-may |iAy, madrecita! La Voz de Barbanza L14 X
07-may [mar de reinas gallegas en EEUU La Voz de Barbanza L16 X X
07-may |Las mariscadoras gallegas podrén jubilarse con pensién aunque no hayan cotizado 15 afios exigidos Maritima 44 X
07-may [las mujeres van copando la funcién publica Economia 46 X
07-may [La Pantoja Contraportada 72 X
07-may |El conservador Sarkozy gana la presidencia de Francia por siete puntos a Ségolene Royal Portada 1 X
07-may ["Os servizos de Proteccion Civil de Galicia non se van a privatizar" Portada 1 X
07-may [Royal sélo tardé un minuto en reconocer que habia perdido A fondo 2 X X
07-may |Zapatero y Merkel felicitan a la derecha francesa A fondo 4 X
07-may [Pildora y visitadoras Opinién 5 X
07-may ["Os servizos de Proteccién Civil de Galicia non se van a privatizar" Galicia 12 X X
07-may |Una muestra de Ana Garcia abre la Casa de Cultura de Vimianzo Carballo-Barbanza 18] x X
07-may [Una nifia de 18 meses se ahoga en la piscina de una urbanizacién Espafia 21 X
07-may [La conexién blanca de la Pantoja Deportes 31 X X
07-may |Las "leonas” si que dan alegria a la aficién del Athletic Deportes 32 X X
07-may |Alessandra Aguilar, segunda en las Dos Millas de Talavera Deportes 41 X
07-may [La belga Kim Clijsters decide colgar la raqueta a sus 24 afios Deportes 44 X
07-may |Los médicos se equivocan de mano al operar a una nifia de tres afios en Mallorca Sociedad 49 X
07-may [Sdlo un 6% de las madres dan el pecho hasta los seis mess, pese a las recomendaciones de la OMS Sociedad 49 X
07-may [Madonna y Ritch van a terapia para evitar separarse Sociedad 51 X
07-may |La belleza desconocida Cine 68| x X
07-may [A capela con Rosa Cedrén Television 69 X X
07-may ["Terra de Miranda" pendiente de una noticia en el capitulo de esta noche: Suso tiene novia Television 69 X X
07-may |"O meu fillo € o meu primeiro fan" Contraportada 72 X X
08-may [Ségoléne: la candidata y su partido Opinién 5| X
08-may [El tribunal constitucional decidird antes del jueves el futuro de las listas Galicia 10 X
08-may | Dos viguesas dicen gue fueron vejadas en el aeropuerto de Paris Galicia 15 X
08-may ["Nuestra historia es digna de un guion de Almodovar" Galicia 15 X X
08-may [Esperanza Aguirre limitara a cuatro alturas la vivienda nueva en zonas residenciales de Madrid Espafia 20 X
08-may |El abandono escolar temprano bajé del 30% en el afio 2006 Sociedad 28 X X
08-may [Deniegan la pension de viudedad a una mujer casada por el rito gitano Sociedad 29 X
08-may [Renacer desenvolve programas sobre sexo seguro e prevencién La Voz de Barbanza L2 X X
08-may |El 70% de las mujeres que dan a luz en Oleiros solicitan la epidural La Voz de Barbanza L5 X X
08-may |Las embarazadas eligen, pero es el ar quien tiene la Ultima palabra La Voz de Barbanza L5 X
08-may [Tareixa Novo acudié a Muros para explicar las caracteristicas de la nueva ley de dependencia La Voz de Barbanza L6 X X
08-may |"E fundamental que o0 novo plan urbanistico sexa unha realidade" La Voz de Barbanza L7 X X
08-may |Bailes pegadizos para las madres La Voz de Barbanza L12 X X
08-may ["Si me aburro y tengo mono de tele, iré a otro consurso” Television 57 X X

Fonte: La Voz de Galicia e elaboracion propia







