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RESUMEN

La produccién de café en México ostenta ampliavegleia tanto en el plano econdémico
como social. El trabajo se centra en las caratitarisdel grano de café que podrian
aprovecharse, junto con otras estrategias paranm@rtar su consumo. Por esta razon se
realizé un andlisis de las estadisticas de ofedtanyanda para el café consumido en el pais,
en sus presentaciones tostado y molido asi comdblsolSe evalu6 el efecto de la
sustitucion hacia el consumo de bebidas gaseosasived de aprovechamiento del
crecimiento poblacional; asi como la variacion emgp@ en la produccion del café en
México, ante cambios en los ingresos de los estsdoioecondmicos alto, medio y bajo.
Para la generacion de un modelo de regresion wgenal, se trabajé con series de
tiempo para el periodo 1980-2010. El célculo de dsimadores y de las pruebas de
multicolinealidad, heteroscedasticidad, autocociéla normalidad de las perturbaciones,

se realizaron con el auxilio del paquete econop@tviews 3.1. La informacién obtenida
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permite identificar el segmento de la poblacion glantea reacciones positivas hacia el
consumo ante el aumento en el ingreso, asi condifidar que el crecimiento poblacional
y de hogares no ha sido aprovechado para captaosicensumidores de café. En donde la
elasticidad precio promedio de la demanda par&mbgo de estudio fue inelastica ya que
el incremento porcentual en la cantidad demandsadaeaor al incremento porcentual en el
precio. Se concluye que existe una relacion invensee el precio y el consumo, ya que a
mayor precio menor es la cantidad demandada debgra

Palabras clave: Consumo interno, elasticidad precio, elasticidagréso, consumo per

capita.
ABSTRACT

The production of coffee in México shows wide relevancy so much in the economic as
social plane. The work centers on the characteristics of the coffee bean of that they might
take advantage, together with other strategies to increase his consumption. For this
reason there was realized an analysis of the statistics of offer and demand for the coffee
consumed in the country, in his presentations toasted and ground as well as soluble. The
effect of the substitution was evaluated towards the consumption of gaseous drinks; the
level of utilization of the population growth; as well as the variation waited in the production
of the coffee in Mexico, before changes in the income of the socioeconomic strata high,
average and low. For the generation of a model of regression, one worked with series of
time for the period 1980-2010. The calculation of the esteeming ones and of the tests of
seasonal variation, of normality of the disturbances; there was realized by the aid of the
Eviews 3.1 econometrics software. The obtained information allows identifying the
segment of the population who raises positive reactions towards the consumption before
the increase in the revenue, as well as to identify that the population growth and of homes
has not been an opportunist to catch new consumers of coffee. Where the elasticity | boast
average of the demand for the period of study was inelastic since the percentage increase
in the demanded quantity is minor to the percentage increase in the price. We conclude
that an inverse relation exists between the price and the consumption, since to major
price, minor is the quantity demanded of the grain.

Keywords: Domestic consumption, elasticity’s price, consuoipper capita.



INTRODUCCION

El sector cafetalero en México ocupa el cuartodegano generador de divisas después del
petréleo, las remesas y el turismo (Cafés de Mé@009). En 1963 el consumo per cépita
de café tostado molido y puro, era apenas poraadi un kilogramo y a partir de los
ochentas empez0 a disminuir su consumo, siendoequa actualidad es solo un poco
arriba de medio kilogramo, incrementandose a laepaonsumo de soluble asi como de
otros sustitutos como sodas a partir de los ocheabservado un incremento significativo.
No existiendo estudios o programas a favor dekemento en su consumo y dejando a los
productores a merced de las tendencias monopsdaligagrior del pais y oligopdlicas en

el mercado mundial asi como a la volatilidad depsasios.

La falta de apoyo a los pequefios productores d& cafedo institucionalizada con la
liquidacion del Instituto Mexicano del Café en 198&rcos, 2003), pero dicha situacion
fue solamente la culminacibn de un proceso mas iangue incluye el excesivo
fraccionamiento de la propiedad y la descapitalimaen la que estan, debido a los
cambios negativos y vertiginosos de la economi&nal; las politicas economicas del
estado mexicano; de esta manera se increment@etlaho de las fincas o sencillamente
destruir los cafetales. Es por ello que en la édad existen pocas organizaciones que se
dedican a la produccion del café tanto para abasilcmercado mexicano como para

exportar.

En la Tabla 1 se presentan los rendimientos prayaelila produccion en México de café
cereza para el periodo 2004-2008. Se observa gpeothuccion fluctia entre 1.9 y 2.2
toneladas/hectarea y se destaca la produccion desimdos de México y Puebla con

rendimientos promedio de 4.4 y 4.2 toneladas/heatdespectivamente.



Tabla 1. Rendimientos y promedios de la producaidgional de café
cereza para el periodo 2004-2008 (toneladas/he}tare

Estado Ano Promedio
(t ha')
2004 2005 2006 2007 2008
México 4.4 4.3 4.5 4.5 4.5 4.4
Puebla 4.8 4.7 3.9 3.4 4.3 4.2
Michoacéan 3.0 3.0 3.0 3.0 3.3 3.1
Morelos 4.2 4.0 4.0 4.1 3.1 3.9
Chiapa 2.€ 2.5 2.3 2.2 2.C 2.4
Veracruz 2.6 2.2 2.1 2.0 1.9 2.2
Jaliscc 1.4 1.2 1.2 7 1.€ 1.3
Hidalgo 1.4 15 1.4 14 1.4 1.4
Nayarit 1.1 1.0 9 9 1.4 1.1
Oaxaci 1.1 1.0 1.2 1.2 1.C 1.1
Colima 1.0 1.1 1.0 1.0 1.0 1.1
Tabaco 1.7 1.0 .9 1.2 1.C 1.2
Guerrero 0.9 0.9 0.9 0.9 0.9 0.9
Querétaro 1.2 1.0 1.0 0.8 0.9 1.0
San Luis Poto: 0.8 0.8 0.8 0.7 0.8 0.8
Promedio 2.2 2.0 2.0 1.9 1.9 2.0

FUENTE: Direccidon General de Operaciones Finansigrdireccion de Estudios y Andlisis de
Mercado. Julio 2010, 4.

Por su parte, la industria del refreSgolas aguas carbonatadas en México, cerré el 2008
con un volumen de venta de 16,916 de litros dersdugto en diversas presentaciones y
tamafios (Tabla 2). Si bien cada afio las cifraseorenas y mas, el cierre de 2008 es
particularmente interesante comentar porque nosstnaudéos alcances de dicho rubro
economico al emplear de forma directa en el paf322460 personas y de forma indirecta a
otras 688,788 personas que atienden o dan seerncmwas de un millén 300 mil puntos de
ventas distribuidos en la Republica Mexicana. (Asoon Nacional de Productores de
Refrescos y Aguas Carbonatadas, 2008), suminisaddabebida Coca-Cola en grandes
cantidades lo que crea entre sus consumidoreobatctivos, pues les provoca sensaciéon

de alivio, satisfaccion y bienestar, al estimulae @l cerebro libere dopamina.

Tabla 2. Volumen e incremento porcentual de vet¢a®frescos en México durante el
periodo 2000-2008 (millones de litros).

Afo
Concepto 200C | 2001 | 200z | 200% | 2004/ | 200t | 200€¢ | 2007 | 200¢
Volumen de Ventap 15091 | 15052 15159 15386 15601 16060 16558 16940 16169
Incremento % 4.2 -0.3 0.7 1.5 1.4 2.9 3.1 213 -0(14

FUENTE: Asociacién Nacional de productores de Refe y Aguas Carbonatadas, 2008, 6.

* Para fines del presente trabajo, en la palabrareSeds” se engloban también las aguas
carbonatadas.



Por otro lado, los granos de café ademas de contafeina, azucares, y lipidos, son una
excelente fuente de sales minerales, aminoacidi@snina B, calcio, hierro, magnesio y
potasio; que en dosis moderadas, segun la investigde Arias y cols. (2008: 18-27) es
recomendable para la prevencion de algunas enfadesdcomo: las neurodigestivas, la
diabetes tipo 2, reduce hasta cinco veces el rigsgalzheimer y el mal de Parkinson.
Entonces, cabe plantearse lo siguiente ¢Qué casticks de los determinantes de la
demanda podrian aprovecharse para aumentar elmordel café? ¢ Qué estrategias deben
emplearse para incrementar su comercializacion@¢ f&xtores inciden negativamente en

el consumo de café tostado - molido y como puedesuperados?

Es por ello que se quiere estudiar las caraciasstgque presenta el consumo de café
tostado y molido en México durante el periodo 19800, mediante sus principales
variables (precio, ingreso de la poblacién mexicdrago, medio y alto, poblacién: 0-14,
15-64 y mas de 65 afios y el consumo de sustita&dé: soluble y refrescos,) las cuales
pueden aprovecharse para la colocacion del grapoy yonsiguiente poder disminuir el
impacto negativo, tal es el caso del abandono meadi la migracion y el desempleo
(Guerra y Moss, 2004).

Los objetivos se dividen en generales y especifeasntinuacion se describen:
General.

Identificar la relacion existente entre el consunazional del café tostado y molido en
México, en funcion de los precios, los niveles mgréso de la poblacion (bajo, medio y
alto), los segmentos de ésta (0-14, 15-64 y 65 y &ids) y el consumo de los sustitutos

(café soluble y refrescos.
Especificos.

Caracterizar la situacion del mercado interno @é¢,cponiendo especial atencion en las

variables que inciden directamente en el consurhgreao.

El trabajo de investigacion se centra en buscacyp@lmente, las caracteristicas del grano
que podrian aprovecharse, junto con otras estestegiara aumentar su consumo en

México.



METODOLOGIA

En el marco del modelo de regresién mdltiple hipodé se presupone que el consumo
nacional de café tostado y molido (CONNACCTM) deafeedel precio al menudeo de café
tostado (PRECCTM), ingreso de los hogares del tesgacioeconémico bajo (INGB),
ingreso de los hogares del estrato socioeconémezhan{INGBM), ingreso de los hogares
del estrato socioecondmico alto (INGA), poblaciéexinana dividida en tres segmentos: 0-
14 (POB 0-14), 15-64 (POB 15-64) y mas de 65 aR@B(65 Y MAS); consumo nacional
de sustitutos: refrescos (CONNACREF) y café solgBIeNNACCS).

Dicho ejercicio es una regresion lineal, se tomaa@derramienta la econometria para
saber hasta qué punto este modelo lineal es validb alguna de estas variables es
irrelevante, o si resultan en conjunto insuficisrara explicar a la variable dependiente a
lo largo del periodo aqui considerado. Al correrngbdelo econométrico, se pueden
observar las caracteristicas de las variables @tplas del consumo de café tostado y
molido en México durante el periodo 1980-2010. Tigmkes importante la referencia de
Garcia, Garcia y M Montero (1990), que sus apates considerados en el analisis de

mercado de este trabajo, asi como a Bagozzi y(d&98).



RESULTADOS

Los resultados que a continuacion se presentarespmmden a la Elasticidad precio de la
demanda del café tostado y molido 1980-2010, as@mo per capita de café en México
1961-2010 y al modelo de regresiéon mdultiple emplepdra analizar la evolucion del

consumo del café en México.

Elasticidad precio de la demanda del café tostadomolido 1980-2010

Como se puede observar en la Tabla 3, el promedlita etlasticidad precio (EP) de la
demanda del café tostado y molido durante el perid@B80-2010 es de -0.3482. Para poder
interpretar la elasticidad se toma su valor abeoklt cual es 0.3482 por lo tanto la
elasticidad es menor a uno. Ello indica que la delaadel café tostado y molido es

inelastico al precio.

Ya que el incremento porcentual en la cantidad dela@da es menor al incremento
porcentual en el precio. El signo negativo indioa telacion inversa entre el consumo del
grano y su precio debido a que si se incremereeelo, como se nota en dicho producto,

su consumo tiende a disminuir.

A partir de informacion obtenida del Servicio deriggltura del Exterior (FAS) del
Departamento de Agricultura de los Estados UniddSDA) y datos histéricos del
consumo interno del café en México de la Organimatiternacional del Café (ICO), se ha
realizado una aproximacion al consumo per cépitead®, total y segmentado (tostado y

molido y soluble) en México durante el periodo 12010 (Gréafica 1).

> El consumo per cépita se obtuvo dividiendo los slatficiales sobre el consumo nacional del café
tostado y molido del Departamento de Agriculturalate Estados Unidos (Foreing Agricultural
Service FAS) en PSD on line entre la poblacion.tota



Tabla 3. Elasticidad precio e ingreso (bajo, mgdidto) de la demanda de café tostado y
molido en México 1980-2010.

Elasticidad
Ingreso | Ingreso | Ingreso
Afio | CONNACCTM| PRECCTM| INGB INGM INGA Precio bajo medio alto
198( 5160000 0.157 2155 6736¢ 19694 -0.001( | -1.200¢ | 1.186¢ | -0.565:
1981 49800000 0.135 22974 69728 200096 -0.0p09 267.3 1.2725| -0.5948
1982 58200000 0.307 227217 66945 188574 -0.0017 228.1 1.0454 | -0.4797
198: 5280000 0.66¢ 2037 5824¢ 16105¢ -0.004( | -1.109: | 1.002¢ | -0.451¢
1984 52200000 0.976 21694 55138 147638 -0.0059 949.1 0.9600 | -0.4187
1965 5058000 1.50¢ 2175: 5568( 15425¢ -0.009¢ | -1.236f | 1.000¢ | -0.451f
1986 52200000 4.622 18114 46698 133858 -0.0P81 978.9 0.8130| -0.3796
1987 55200000 8.855 18693 48525 143919 -0.0509 736.9 0.7989 | -0.3860
1988 58200000 14.248 16632 43481 133428 -0.0y77 8216.| 0.6790| -0.3394
198¢ 5040000 16.673 1788¢ 4708t 14950( -0.105( | -1.020: | 0.849: | -0.439:
199( 49200001 18.39: 1887¢ 4952¢ 15888( -0.118¢ | -1.103( | 0.914¢ | -0.478:
1991 50400000 18.689 19188 50179 162647 -0.1176 0946.| 0.9049 | -0.4778
199z 42000001 17.58: 19241 5014¢ 16423: -0.132¢ | -1.317: | 1.085. | -0.578¢
1993 39000000 16.977 19009 49317 162694 -0.1381 404.| 1.1493| -0.6176
1994 30000000 25.306 19277 49785 165445 -0.2676 8475.| 1.5082| -0.8164
1995 28200000 57.143 17202 43776 144550 -0.6427 7539.| 1.4108| -0.7589
199¢ 2400000 57.46¢ 1679¢ 4212( 13819¢ -0.759¢ | -2.012¢ | 1.595( | -0.852¢
1997 29700000 71.766 16358 42340 138040 -0.7665 58356.| 1.2956| -0.6881
199¢ 2730000 75.82¢ 1671¢ 4467( 14470¢ -0.881 | -1.7607 | 1.487. | -0.784"
1999 30000000 72.231 16536 44206 145221 -0.7637 5848.| 1.3392| -0.7166
2000 25680000 71.918 1736( 46435 164688 -0.8883 9437.| 1.6434 | -0.9494
2001 3000000t 63.70¢ 1733: 4638: 15669: -0.673¢ | -1.661( | 1.405. | -0.773:
2002 36000000 62.245 18969 50791 173994 -0.5484 5149.| 1.2822| -0.7155
200z 6498000 69.35¢ 2175( 5789¢ 18195¢ -0.338¢ | -0.962: | 0.8097 | -0.414¢
2004 60000000 70.886 24893 62779 192223 -0.3747 1928.| 0.9509 | -0.4742
2005 57000000 78.395 26484 67407 207288 -0.4363 3359.| 1.0747| -0.5383
2006 52500000 76.962 31709 78080 233311 -0.4650 7365.| 1.3516 | -0.6579
2007 5400000 83.57¢ 3218¢ 8095¢ 24245; -0.490¢ | -1.713¢ | 1.362¢ | -0.664¢
200¢ 5850000 94.46¢ 3286 8389¢ 25694 -0.512; | -1.615. | 1.303¢ | -0.650:
2009 57000000 108.989 33339 86106 265893 -0.6065.6816 1.3729| -0.6905
201( 6000000 111.23: 3399¢ 8998 27873 -0.588( | -1.629: | 1.362¢ | -0.687:
Elasticidad promedio 1980-2010 -0.3482 -1.4006 @316 -0.5965

FUENTE: Elaboracion a partir del Departamento deidudtura de los Estados Unidos (FAS) en
PSD on line y Café: Mercados mundiales y archivesdmercio circular. Asi como de
Iso datos de las encuestas nacionales de ingigssty en los hogares 1984-2010.



otal; 1,166

logramos
=
=
S
S

S
\,

< 0,800 ) Tostado y Molido;

0,600 /VAVA\—\A“:\ ,&A_[__D,EBJ_
0,400 \/\’_,\/ 0.529
0,200 //
0,000

O N & W 0 O N & W 00 O o 5 U 0 O N o O 0 O o I O

e W W W W M~~~ ™~ 0 00 W W 0 g Qo Q9 Q 9

. v v O O O O O Oy Oy Oy Oy Oy Oy v Ov Oy O O OO O O O O O

Y = 4 =4 4 4 4 4 4 = 4 4 4 4 4 4 4 A = ~ ~ ~ ~ ™~
Gréfica 1. Consumo per capita de café en Méxicd 28H.0.

FUENTE: Elaboracion propia a partir de los datdsEpartamento de Agricultura de los Estados
Unidos (FAS) en produccién y suministro y distrilducen linea (PSD on line) y los
datos histéricos del consumo interno de la OIC.

Se observa en la Gréafica 1 que en el afio 1961veeutu consumo por habitante de 1.341
Kg. Durante la década de los 60°s el consumo ppitacdpresentd un crecimiento,
alcanzando un maximo histérico de 1.902 kg en el 68 que es 1.780 veces mayor al
consumo que se ha estimado para el afio 2010. Boszraas tarde, luego de una continua
disminucion en el consumo, en 1978 se alcanzé asurno promedio por habitante de
1.048 Kg. Tras un corto proceso de recuperacionfipadizo en 1988, se inicié en el
consumo domeéstico del aromatico una situacion tpw® la tal indicador a su minimo
histérico en 1996 con un consumo per capita 548ngsa Posteriormente se dio un
aumento considerable entre 2002 y 2003, al pas&588 a 1.166 kg., respectivamente.
Ademas las fluctuaciones que experimento dichowupslo ubicaron en 1.060 kg., per
capita en el afio 2010.

Es en el 2000 cuando se registra un consumo gesgpralalente al 31.79% del logrado en
1965 y para el periodo que va del 2003 al 201(hserte un ligero aumento en el consumo
total del café llegando a 2010 con un consumo @pita de 0.534 gramos tanto del café

tostado y molido como del café soluble. Ello cqumegle al 56.96% de la ingesta general



con respecto al porcentaje alcanzado para el as®dyael mismo rubro. Se observa que el
consumo de café tostado y molido es superior &l salfible.

Modelo de regresion Mdltiple

La propuesta del modelo uniecuacional para andkzavolucion del consumo del café en

México es el que se presenta a continuacion:

CONNACCTM =0 +B1 INGB +2 INGM + 33 INGA + 34 PRECCTM 35

CONNACCS 6 CONNACREF +37 POB 0-14438 POB 15-64 89 POB DE 65 Y

MAS.

En la Tabla 4 se describen las variables empleadasl modelo de regresion lineal

multiple de la variable Consumo nacional de cafdaio y molido en funcidon de las

variables independientes, identificadas por losresgs, precio del café, el consumo
nacional de café soluble y los refrescos, asi ctoacestratos por edad de la poblacion,
referenciadas en el capitulo de Metodologia.

Tabla 4. Descripcion de las variables empleadas erodelo de regresion para
analizar el consumo de café en México.

Variable Descripcion
CONNACCTM Consumo nacional de café tostado y dwli
INGB Ingreso bajo
INGM Ingreso medio
INGA Ingreso alto
PRECCTM Precio al menudeo de café tostado y molid

CONNACCS Consumo nacional de café soluble
CONNACREF Consumo nacional de refrescos
POB 0-14 Poblacion de 0 a 14 afos

POB 15-64 Poblacién de 15 a 64 afios

POB DE 65 Y MAS Poblaciéon de mas de 65 afios

Para el caso del modelo propuesto, se considegpeeeio al menudeo del café tostado y
molido en México. La evolucion del precio confirreh planteamiento de la ley de la

demanda, ya que este se ha ido incrementando asezitconsumo del grano ha caido.

En México, el consumo per cépita de café tostadgoolido ha sido desplazado por los
refrescos y por el café soluble, tendencia quevssatida poco a poco y se representa en la

Gréfica 2. Al parecer en la industria refresquershan aprovechado el crecimiento



potencial de los consumidores, ya que, a la pagsties, el volumen de consumo de los
refrescos ha aumentado progresiva y significativaensegun la Asociacion Nacional de
productores de Refrescos y Aguas Carbonatadas, 20C1.
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Grafica 2. Comportamiento del consumo per capehaprecio del café tostado y molido en
México 1980-2010.
Fuente: Elaboracion propia con datos del Departtonda Agricultura de los Estados Unidos
(FAS) en PSD on line y Café: Mercados mundialeschimos del comercio circular.

Durante el corrimiento del modelo econométrico ypkxando el programa EViews 3.1 se
observé en la Tabla 5 que por cada peso que senieata el ingreso bajo (INGB) y el
ingreso alto (INGA), el consumo nacional de cafétado y molido (CONNACCTM)
disminuye 2875.202 y 148.0431 kilogramos, respantente. En la poblacion de ingreso
medio (INGM) por cada aumento de un peso, el consnational de dicho grano se
incrementa 908.8357 kilogramos.

De lo anterior se deduce que, durante el period986 a 2010 la poblaciéon mexicana de
ingreso bajo (INGB), percibio el café tostado y ishmlcomo un bien inferior, ya que al
aumentar su ingreso disminuyeron el consumo dertalucto. Ello se justifica al plantear
gue los integrantes del INGB, consumen café de daljdad (solubles) y representan los
principales consumidores de refrescos, por lo @rdk aumentos en su ingreso se

encausarian a la compra de dichos sustitutos.



Tabla 5. Resultados del modelo de regresion méltipl

Ingresos: INGB, INGM e INGA
Dependent Variable: CONNACCTM
Method: Least Squares

Date: 07/31/11 Time: 09:44
Sample: 1980 2010

Included observations: 31

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prodatad ()

C 1.66E+08 1.40E+08 1.184899 0.2493 (ns)
INGB -2875.202 1858.126 -1.547366 0.1367 (ns)
INGM 908.8357 1023.492 0.887975 0.3846 (ns)
INGA -148.0431 245.5296 -0.602954 0.5530 (ns)
PRECCTM -317197.3 137384.5 -2.308828 0.0312 (%)
CONNACCS 1.084262 0.208251 5.206526 0.0000 (**)
CONNACREF -0.232051 3.544906 -0.065460 0.9484 (ns)
POBOA14 -5.910422 4.857385 -1.216791 0.2372 (ns)
POB15A64 0.361017 1.411782 0.255717 .80@7 (ns)
POB65YMAS 13.50834 6.931154 1.948931 0.0648 (ns)
R-squared 0.865782 Mean dependent var 46343226
Adjusted R-squared  0.808259 S.D. dependent var 16683

S.E. of regression 5443601. Akaike info criterion 4.13348

Sum squared resid 6.22E+14 Schwarz criterion 30576

Log likelihood -518.7589 F-statistic 15.05126
Durbin-Watson stat 1.005307 Prob(F-statistic) 00mmo

% ns= no significativo al 5%; *= significativo al 59%= Altamente significativo al 1%.

En el mismo tenor se detectd que la poblacién geegos altos (INGA), adquiere la calidad
y cantidad deseada de café tostado y molido pquéoal experimentar incrementos en su

ingreso, el consumo del grano tiende a disminuir.

Finalmente, la poblacion de ingresos medios esuégamuestra aumentos en su consumo
ante incrementos en su ingreso, ello nos indicadggiea poblacion es la que mas consume
café tostado y molido en México y por lo tanto ¢desa a dicho producto como un bien

normal.

Precio del café tostado y molido:

El precio del café tostado y molido (PRECCTM) es wariable determinante para su

consumo, dado que por cada peso de incrementonglimo nacional disminuye 317,197.3



kilogramos. Dentro de la teoria de la demanda estaoherente ya que a medida que

aumenta el precio de un bien disminuye la demaadasiconsumidores por éste.

Sustitutos del café tostado y molido: café solublerefrescos

Por cada kilogramo de incremento en el consumanaktide café soluble (CONNACCS),
el consumo nacional de café tostado y molido auan&i®84262 kg. En cuanto al consumo
nacional de refrescos (CONNACREF), se percibi6 goe cada mil litros que este

incrementa, el consumo nacional de café tostadolimdisminuye 0.232051 kg.

De lo anterior se deduce que el café soluble ydrescos son sustitutos cercanos del café

tostado y molido.

Poblacion: 0 a 14, 15 a 64 y 65 y mas afios

Al incrementar un habitante en la poblacion del@ €0 A 14 ANOS), el consumo nacional
de café tostado y molido disminuye 5.910422 kg.ntteess que por cada incremento de un
habitante en la poblacion de 15 a 64 (15 A 64AN@%) poblacion de 65 y mas (65Y
MAS ANOS), el consumo nacional de café tostado jidoa@umenta 0.361017 y 13.50834
kg., respectivamente. Se puede observar que losesetgs de edad que mas consumen café
son de 15 a 64 y de 65 y mas afios.

A partir de los resultados obtenidos en la TablseSencontrd que fueron significativas las
variables precio del café tostado y molido (PRECQVMonsumo nacional de café soluble
(CONNACCYS), por lo que el nuevo modelo de regresiditiple (Tabla 6) se plantea de la

siguiente manera:

CONNACCTM = 5898047 -178349.1 PRECCTM + 1.182030NDACCS



Tabla 6. Resultados del modelo de regresion desjriBaber depurado las variables no
significativas.

Dependent Variable: CONNACCTM
Method: Least Squares

Date: 08/03/11 Time: 13:26
Sample: 1980 2010

Included observations: 31

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prodatad ()
C 5898047. 3929382. 1.501011 0.1445 (ns)
PRECCTM -178349.1 29405.05 -6.065255 0.0000 (**)
CONNACCS 1.182030 0.102002 11.58827 0.0000 (**)
R-squared 0.829290 Mean dependent var 46343226
Adjusted R-squared 0.817096 S.D. dependent var 12431663

S.E. of regression 5316678. Akaike info criari 33.90236

Sum squared resid 7.91E+14 Schwarz criterion .0434.3

Log likelihood -522.4866 F-statistic 68.01043
Durbin-Watson stat  0.960147 Prob(F-statistic) .000000

% ns= no significativo al 5%; *= significativo al 5%*= Altamente significativo al 1%.

El precio del café tostado y molido (PRECCTM) es wariable determinante para su
consumo, dado que por cada peso de incrementonslimo nacional disminuye 178349.1
kilogramos.

Sustitutos del café tostado y molido: café soluble

Por cada kilogramo de incremento en el consumanaktde café soluble (CONNACCS),

el consumo nacional de café tostado y molido auan®ri82030 kg.

Para demostrar que las variables precio del catédo y molido (PRECCTM) y consumo
nacional de café soluble (CONNACCS) son estadiscde significativas utilizé el valor
de probabilidad y como éste fue menor qué).05%, entonces las variables precio del café
tostado y molido (PRECCTM) y consumo nacional dé coluble (CONNACCS) se
incluyeron en el modelo de regresion, el cumplia ks supuestos de multicolinealidad,
heteroscedasticidad, autocorrelacion y de norndhlida



Con base en los resultados obtenidos, se puedetegigpropuestas o estrategias para
incrementar el consumo del café tostado y moliddviéxico. A través de informacion
arrojada por la verificacion de tal procedimient identifican alcances, limitaciones,
problemética enfrentada por el consumo de café@dosy molido en México en una serie
estadistica de 1980 a 2010 e incluso se puedem bbservaciones y sugerencias para
etapas posteriores, lo cual constituye un elempritoordial para analizar el objeto de

estudio de esta investigacion.



CONCLUSIONES Y CONSIDERACIONES FINALES

La agroindustria es una rama estratégica de lacati@nmundial, que resulta atractiva y
viable para realizar estudios desde diversas petrépg, como el abordado aqui, un

ejercicio econométrico apoyado en la teoria decauk.

Se observé que en México, tras una larga y prodauttadicion agroexportadora impulsada
por los rendimientos y los efectos momentaneosadééralizacion del mercado, se ha
vuelto la mirada al mercado interno, particularreest el caso del café.

Este volver la vista al consumo interno se gestdacproducto de los desastrosos efectos
gue mostraron la otra cara del fendmeno de ladiizacion y a la vez significé un
reacomodo en el proceso de nuevo equilibrio del rggaltaron favorecidas las grandes
empresas solubilizadoras y tostadoras, para quangsincipal insumo fue abaratdndose
constantemente y el lado mas desfavorecido fueeelosl productores ya que por sus
cosechas recibieron cada vez menos. Dicha situgcgsenta momentos de recuperacion
gue resultan insuficientes, pues a decir de losalstas aln falta esperar algunos ciclos

agricolas para que este sector se recupere.

A pesar que la idea de volver la vista al consumbermo es atractiva y prometedora, no se
ha podido concretar en politicas publicas comprmastque apoyen a los productores con
estrategias de comercializacion bien estructuradass que los intermediarios no logran
obtener los beneficios que pueden ser aprovectmatdes productores.

Se inici6 con el calculo de las elasticidades prele la demanda. En donde la elasticidad
precio promedio de la demanda para el periodo dadiesfue inelastica ya que el
incremento porcentual en la cantidad demandadaeesmal incremento porcentual en el
precio. Existe una relacion inversa entre el prgcel consumo, ya que a mayor precio
menor es la cantidad demandada del grano.

En cuanto al promedio de las elasticidades ingtego y alto de la demanda, estas
resultaron menor que 0 por lo tanto, dicha pobtacionsidera el café tostado y molido
como un bien inferior, ya que a medida que aumsmtagreso disminuye el consumo del

grano. Mientras que la elasticidad promedio dekeésg medio indica que es elastica



respecto al ingreso. En este caso, una variacibt%een el ingreso le corresponde una
variacion en la cantidad demandada de mas del $%.d5 el caso de los bienes normales
superiores. Ya que al aumentar el ingreso, sernmm&a el consumo de café tostado y

molido.

Con ello se puede afirmar que el café tostado ydman México es considerado un bien
normal para la poblacion de ingreso medio y pdaido son ellos los que muestran mayor
consumo.

Mediante la aplicacion del modelo de regresion impléltfue contrastado el supuesto que
orienta el presente trabajo, dicha hipétesis réspéircialmente validada debido a los
ajustes que se le realizaron al modelo originam@woesultado de tal contraste se obtuvo
gue el precio del café tostado y molido y el comsude café soluble resultaron
estadisticamente significativos y por lo tanto deieantes en el consumo del café tostado
y molido, ya que a medida que aumenta el preciopesumo disminuye y a medida que

aumenta el consumo del café soluble disminuye ehtietostado y molido.

En cuanto al precio, se puede considerar que ébléade disminuir mediante el manejo
racional del proceso productivo, es decir, unaateposibilidades de mantener precios
estables e incluso a la baja es la eficacia tégriaal s6lo emplear el nimero requerido de

mano de obra capacita, eficiente y motivada.

También se detect6é que el café soluble es unwiastiel café tostado y molido. Ya que a
medida que aumenta el consumo del café solubleirdigm el de café tostado y molido.
Una de las posibles formas de competirle al cafabk® es mediante estrategias de
publicidad y comercializacion enfocadas a la pabltaenas proclive a consumir el café
tostado y molido, es decir, poner al alcance destpkrsonas dicho producto, ya sea en
cafeterias, restaurantes, grandes centros conexgiglequefias tiendas de abarrotes.

Una de las grandes ventajas que sin duda ha pasilioal café soluble es, el encontrarlo
desde los grandes centros comerciales hasta lo®ffi@s) negocios y por lo tanto esta a la
disposicién de las personas ademas de lo practi@eilyque resulta prepararlo. Dicho
producto es de baja calidad ya que en su mayoe pathh formado de residuos y café
robusta, el cual es muy barato y mas fuerte, con r@@dimientos en la solubilizacion y



puede mezclarse mas con leche y otros productogemando mayor sabor a café que los
arabigos lavados ademas de poseer saborizantesgreadores.

Después de analizar el resto de las variables qudapnaturaleza de la informacion
resultaron en conjunto significativas pero indiabloente muy poco, se puede observar
que al revisar los ingresos de los tres estrattissmnomicos, se observa que las personas
del ingreso bajo consumen café de baja calidad cdmafé soluble ya que parece ser un
producto mas barato, una especie de café paranpsrste menos ingresos (pobres). El
posicionamiento del café soluble ha sido posibigs al gran poder de mercadotecnia
gue ha utilizado dicha industria.

Por su parte la poblacién de ingresos medios,téesal la que mas consume café tostado y
molido, ya que a medida que aumenta su ingresonslueno se incrementa, por lo que se
propone desplegar estrategias de publicidad y aoatizacion enfocadas a este sector
(segmentacién) ya que ellos pueden asistir a cédstecentros comerciales ademas de que
perciben el café tostado y molido como un bien abrm

La poblacion de ingresos altos adquiere la cantydealidad deseada de café. Sin embargo,
su amplio poder adquisitivo bien podria explotgraea aumentar el gasto en cafés de alta
calidad. Por ello se propone que la industria dé wstado y molido trabaje en mejorar la
calidad de su producto para lograr atraer mas coidswes no solo de ingreso alto, sino
también medio.

Los refrescos también se detectaron como sustitieicsromatico tostado y molido, ya que
a medida que aumenta su consumo disminuye el delogtostado y molido, dicha
competencia por posicionarse en el gusto del coidgurha resultado mas ventajosa para
el sustituto ya que se apoya en grandes despliedpigriblicidad a través de diversos
medios masivos de comunicacion.

Si bien la poblacion ha crecido de forma sorpretglegilo no resulté individualmente
relevante para el incremento en el consumo del tcatddo y molido, por ello se puede
afirmar que dicho potencial de incremento no ha &idsta ahora aprovechado, lo cual se
comprobo al realizar los calculos del consumo ygadtencial.

Las necesidades y preferencias de los individuodizan con el transcurso de los afios, por
lo tanto la poblacion dividida en grupos de edadngsortante para la segmentacion del

mercado, que permite localizar el mercado objedisocafé tostado y molido. Los cambios



en la distribucion de edades de la poblacion ieftudirectamente en la demanda de tal
producto. El que México registre altas tasas deimiento demografico se puede
aprovechar este potencial para incrementar el mmeherconsumidores de café tostado y
molido.

A partir de los tres grupos de edad que se empigaaoa la aplicacion del modelo, la
poblacion que consume café tostado y molido seesrtian en edades de 15a 64 yde 65y
mas afios, ya que dificilmente una persona de Oafidd lo consume. Se debe crear una
cultura del consumo del café para incrementar siswno y también hacer notar los
beneficios de consumir moderadamente esta infusailas las sustancias quimicas que
contiene el grano.

Asi pues hacen falta acciones concretas y coordingde permitan un posicionamiento
significativo del café tostado y molido en el mewanacional, principalmente en el
segmento de ingresos medios y altos a través datezgas de comercializacién por
diversos canales tales como los medios masivosmerdcacion, talleres de preparacion y
degustacion, espacios ubicados estratégicamentaeyagemas ofrezcan productos y
servicios de calidad. En todas estas acciones seesgpdebe transmitir al consumidor los
beneficios que para su salud le ofrece la ingesdtaalé en contraposicion a las desventajas
gue le provocan el consumo de sustitutos.

La cadena de valor, desde el inicio al seleccianplanta hasta la preparacion de la bebida,
es primordial para obtener un producto de calideglppedan colocarse a buen precio en el
mercado y por lo tanto se obtenga una demanddisaiiia del café tostado y molido. Se
necesita hacer mas eficaces y eficientes los cam@ealistribucion y comercializacion a
traves de la creacion de centros regionales déicacion que garanticen la consistencia y
mejoramiento de la calidad del grano.

Finalmente, se necesita promover un mayor consunuaiés tostados y molidos atrayendo
a mas consumidores con mas calidad y mejor preparacon presentaciones mas
atractivas y con precios justos. Pues a medidaagomeente el consumo de dicho grano, se
lograra incentivar a los productores y a genergleos, lo cual ayudaria a la economia de
México. Es conveniente realizar estudios mas pddenacerca de las variables que
impactan directamente en el consumo del grano yeposmente realizar estudios y

propuestas de publicidad para incrementar su camsum



Se pretende que los resultados obtenidos del pesdembajo, sirvan para elaborar
propuestas que ayudetmnarementar el consumo interno del café tostadmldo.

REFERENCIAS

Acosta Barradas, R. y Guerra Galindo, G.A. (201R¢tos y Perspectivas del Café
Mexicano. Xalapa: Universidad Veracruzana.

Bagozzi, R. P., Celly K. S., Rosa J. A and Cordre(1998). Marketing Management.
New Jersey: Prentice Hall.

Revista Cafés de México (2009). (julio-agosto) Néone 2109.
www.cafesdemexico.com/index.php

Carrascal, U., Gonzdalez, Y. y Rodriguez, B. (20@&halisis econométrico con EViews.
México: Alfa-Omega Ra-ma.

Garcia Mata, R., Garcia Delgado, G. y Montero Higu®. (1990). Notas sobre mercados
y comercializacién de productos agricolas. Méxicolegio de postgraduados de
Chapingo.

Guerra Galindo, G. & Moss, C. B. (2004). Mathenstimodel for mexican coffee market.
Gestdo de Negdécio6(5): 27-33.

Guijarati, D. N. (1997). Econometria. 32 Ediciénldbabia: Mc. Graw Hill.

Marcos Martinez, R. (2003). Potencial del mercado chfé en Meéxico. Tesis de
Licenciatura en Economia. Xalapa: Universidad Vierzena.

Asociacion Mexicana de la Cadena Productiva deéCaf C. (2010, diciembre). Reporte
Mensual de Exportaciones Diciembre 2010. Obtenidéaaed mundial el 27 de
Mayo del 2011.

http://www.amecafe.org.mx/documentos/comercializatxportaciones/exportaciones%?2
Odiciembre%202010.pdf

Asociacion Nacional de Productores de Refrescogyaé carbonatadas, A. C. Anuarios.
Obtenido en la red mundial el 26 de enero del 20AiRde consultarse en:
http://www.anprac.org.mx/anuario_2008.pdf

Organizacién Internacional del Café (ICO). Datagtdricos del consumo interno. Obtenido
en la red mundial el 26 de enero del 2012. Puedasuttarse en:
http://www.ico.org/es/new historical c.asp?sectigstadistica




