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Resumen

Las presentes lineas, tratan de abordar de mareva ¥ general el panorama que se
vive en la industria del periédico impreso, el aatecnoldgico sin duda alguna, es un factor
de produccién que juega un papel importante parauavo modelo de trabajo. Estudios
revelan como esta industria ha enfrentado situasi@ulversas y mas aun, argumentan como

en los proximos 5 afios en paises desarrollados zamdpa desaparecer paulatinamente.
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Antecedentes Generales

Estudios previos han coincidido en la importancia §a tenido todo diario impreso
como medio informativo. Sin embargo, hoy en diaeerth no una crisis sino un nuevo
modelo de trabajo y dinamismo (Fernandez, 2010).

Lo anterior puede constatarse en el proceso qeehassufrido, Recio, et al (2009)
argumenta (en términos generales) la existenciredefases importantes en el periodismo
impreso: i) periodismo 1.0, el cual consiste eniaopl diario impreso a digital sin agregar

informacion; ii) periodismo 2.0, consiste en agregjahipertexto y actualizacion de notas y
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iii) periodismo 3.0, basicamente nace el periodigadicipativo, es decir, el reportero ya no
tiene necesidad de buscar su nota y esperar a #eggalugar de trabajo y redactarla, sino que
ahora con las nuevas tecnologias da pie a que aumdmtalista se encargue de ello a través
de las notas de reporteros y constantemente estealiaando el diario digital. Dejando asi en
desfase al diario impreso.

Asi también, una publicacién emitida por el diaNBC de Madrid, Espafa (2010)
argumenta que los periddicos impresos empezaratirgg@rse paulatinamente a partir del
afio 2017, evidentemente esto ocurriria primero aigeg de primer mundo como Estados
Unidos e Inglaterra. En América Latina a partir 2@B0, en este Ultimo caso argumenta su
tardanza debido a que aun esta en auge la demartiarid impreso.

Por su parte, Mejia (2009), argumenta que en Mélacinversion publicitaria ha
aumentado significativamente, por tal motivo dagienercado plurimediéatico, en donde el
diario parece ir en declive aunque no de formaetagente ni inmediata. También argumenta
guesolo desapareceran los titulos y cabezales pemmagendran los medios impresos mas

solidos (...) sobreviviendo en un mercado necesangmaultimediatico

Situacion de edicidn de diarios en el Municipio deuebla

De acuerdo a los ultimos dos Censos EconomicobNi@hl, la edicion de periodicos
(Rama 511111) y edicion de periodicos integrada topresion (Rama 511112) han
reportado importantes incrementos, pasando en @@4277 miles de pesos en Produccion
Bruta Total a 10,391 miles de pesos en 2009. Hssementd en poco mas de 7 veces para la
Rama 511111, mientras que en la Rama 511112 sahereegnento 0.42 veces (ver grafica 1
y tabla 2).

La inversion por otro lado, basicamente se tripfodla Rama 511111, mientras que

en la Rama 511112 decrecié en poco menos de ld.rRita su parte, los Gastos en consumo



de Bienes y Servicios (ByS) en la primera ramanseementd en poco mas de 19 veces, en
contraste en la segunda rama solo fue de 0.83 (eeetbla 2).

Al comparar la Rama 511111, con su mismo perisd@bservo que la Tasa de Gasto
en el Censo 2004 representa 33.20% de la ProduBcida Total, mientras que en el Censo
2009 fue de 82.91%. En cuanto a la Tasa de Invergaa el primer censo tiene una
representatividad de 1.02%, mientras que en elnsleges de 0.35%. Respecto a la Rama
511112, en el primer censo la Tasa de Gasto fuE%g.mientras que en el Censo 2009 fue
de 59.44% y la Tasa de Inversion de 3.82% par@@ 8 1.26% para el 2009 (ver gréfica 2).

Lo anterior implicaria entonces que al obteneBeneficio calculado con los datos
presentados se observo que para la primera rathgbeo del 2004 al 2009. Mientras que en
la segunda rama (mismo periodo) solo se increnmuo mas de 11 puntos porcentuales.

Es importante destacar, que acorde a estudiosoprélarrafiaga, 2009) el diario
impreso ha perdido terreno frente a nuevas tecfadpgrincipalmente en jovenes de 14 a 20
afos, quienes son las generaciones que inicialnmaaten con el avance tecnoldgico dado.
Sin embargo, también se argumenta que personasbda 25 se han ido adaptando
significativamente a las nuevas tecnologias quedemiten una mejor forma de consultar
noticias.

Por tanto, si se contrasta lo publicado por Lagai(2009:24), para el caso del Estado
de Puebla, tiene sentido ya que el perfil lectod@deios impresos recae principalmente en
personas de 36 a 45 afios de edad, seguido poepden26 a 35 afios y adultos de 46 a 55

~

afios?

Conclusiones
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Sin lugar a dudas, los diarios impresos se en@reimmersos ante un nuevo modelo
de trabajo, rompiendo asi los paradigmas traditésna los que se estaba acostumbrado
operar. Ante el avance tecnologico, estos diamb@®rtan retos por superar y el Municipio de
Puebla no es la excepcion. Hoy en dia como se dopsncomportamiento ha sido creciente
pero a un ritmo menor, haciendo alusion a la teoidardiana, exhibe esta industria
rendimientos decreciente8si mismo, puede deberse a que la inversion @ wez menor y
el gasto va en aumento; por consiguiente los baasftambién disminuyen. Aunado a ello,
aun el mercado puede ser explotado (incluso a mistltal en mayor medida). Por tanto,
quiza el futuro méas prominente para la industrideetocalidad (posiblemente entidad) es
aplicareconomias de escalzara soportar la caida de ventas que se auguraeerando la
brecha que se tiene entre el diario impreso yaligit cuanto a consulta de noticias se refiere.

Sin embargo, es un analisis complejo el que s fpEendiente, ya que es necesario
incluir los motivos de porgue se invierte cada enos y su gasto cada vez mayor. Abordar

temas como la legalidad y sustentabilidad.
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Anexos
Edicion de Periodicos (Rama 511111) segun INEGI:

Unidades econdémicas dedicadas principalmenteeditadn de periodicos (u.e.d.p.).
Las unidades econOmicas dedicadas a la edicidaraeterizan por la creatividad intelectual
gue se requiere para el desarrollo de sus actiegjguliblican copias de trabajos de los cuales
poseen los derechos de autor, ya sea porque realinaa creacion propia, o bien, porque
adquirieron los derechos de reproduccion a traeekcdnciamientos; pueden contar con la
infraestructura necesaria para realizar las aetided de distribucion de sus productos o
realizan acuerdos para la distribucion de los mssnagimismo, contratan los servicios de
impresion. Los ingresos que obtienen son por weht@nciamiento de periddicos.

Excluye: u.e.d.p. a la impresion en papel de peras (323111, Impresion de libros,
periodicos y revistas); a la reproduccion masivgdeddicos en discos compactos (CD) y
otros medios electrénicos (334610, Fabricacion praduccion de medios magnéticos y
Opticos); a la edicidn de periédicos integrada leoimpresion en papel o con la grabacion en
formato electrénico, y a la edicién de estas pablmnes integrada con la impresién en papel
0 con la grabacion en formato electrénico combineala su difusién a través de Internet
(511112, Edicion de periddicos integrada con lar@sidn); a la recopilaciéon y suministro de
material informativo de actualidad para estaciatesadio y television, periddicos y revistas

(519110, Agencias noticiosas), y a la edicion yslin de periddicos exclusivamente a traves



de Internet (519130, Edicion y difusion de contengkclusivamente a través de Internet y

servicios de busqueda en la red).

Edicion de Periodicos integrada con impresion (R&hall2) segun INEGI:

Unidades economicas dedicadas principalmenteeali@dén de periddicos (u.e.d.p.)
integrada con la impresion en papel o con la giahan formato electrénico, por ejemplo en
discos compactos (CD) o microfichas.

Incluye también: u.e.d.p. a la edicion de periggliintegrada con la impresion en
papel o con la grabacion en formato electronico linada con su difusion a través de
Internet.

Excluye: u.e.d.p. a la impresion en papel de peras (323111, Impresion de libros,
periodicos y revistas); a la reproduccion masivgedeodicos en discos compactos (CD) y
otros medios electronicos (334610, Fabricacion praduccion de medios magnéticos y
opticos); a la edicion de periddicos (511111, Euficde periddicos); a la recopilacion y
suministro de material informativo de actualidadap&staciones de radio y television,
periodicos y revistas (519110, Agencias noticigsps) la edicion y difusion de periédicos
exclusivamente a través de Internet (519130, Edligidifusion de contenido exclusivamente

a través de Internet y servicios de busqueda exd)a

Tablal. Edicion de diarios impresos en el MunicigéoPuebla

Censo Censo
Concepto Descripcién Econdémico Econdmico
2004* 2009*
Edicién de Peribdicos Gasto en Consumo de B_ignes y Servicios 424 8,615
(Rama 511111) Produccién Bruta Total 1,277 10,391
Inversion Total 13 36

83,318 152,285



Edicion de Periddicos Gasto por Consumo de Bienes y Servicios
integrada con impresion Produccion Bruta Total 180,960 256,201
(Rama 511112) Inversion Total 6,921 3,234
Fuente: Elaboracién propia con datos de Censos Bouoos 2004 y 2009 del INEGI
* Unidad de medida: Miles de pesos

Tabla2. Crecimiento de diarios impresos en el Mpiiae Puebla

Censo
Concepto Descripcién Econdmico
2009*
Edicién de Peribdicos Gasto en Consumo de Bienes y Servi 19.32
(Rama 511111) Produccién Bruta Tot 7.14
Inversion Tota 1.77
. Edicion de PET\”Od'CO.? Gasto por Consumo de Bienes y Servi 0.83
integrada con impresion .
Produccién Bruta Tot 0.42
(Rama 511112) -
Inversion Tota -0.53

Fuente: Elaboracién propia con datos de Censos Bouoos 2004 y 2009 del INEGI
* Unidad de medida: Valor absoluto en tamafio respedt dato anterior

Tabla3. Tasa proporcional del Gasto e Inversiépae® a la Produccién de Diarios

Censo Censo
Concepto Descripcién Econ6émico Econdémico
2004 2009

Edicion de Periddicos Tasa de Gasto 33.20% 82.91%
(Rama 511111) Tasa de Inversion 1.02% 0.35%

Edicion de Periédicos Tasa de Gasto  46.04% 59.44%
integrada con impresion Tasa de Inversion 3.82% 1.26%
(Rama 511112)
Fuente: Elaboracién propia con datos de Censos Bouoos 2004 y 2009 del INEGI

Tabla4. Beneficios calculados para Edicién de Baras en el Municipio de Puebla

Censo Censo
Concepto Econ6émico Econdémico

2004* 2009*
Beneficio Calculado 840 1,740

(Rama 511111)

Beneficio Calculado 90,721 100,682
(Rama 511112)
Fuente: Elaboracién propia con datos de Censos Bouoos 2004 y 2009 del INEGI
* Unidad de medida: Miles de pesos



Gréfica 1. Produccién de los diarios impresos évlglicipio de Puebla

Edicién de diarios impresos en el Municipio de Puebla
Unidad de medida: Miles de Pesos
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Fuente: Elaboracidon propia con datos de Censosdations 2004 y 2009 del INEGI

Gréfica 2. Tasa de variacion de los diarios immesoel Municipio de Puebla

Edicién de diarios impresos en el Municipio de Puebla
Unidad de medida: Tasas de variacion
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